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RESUMEN

La presente investigacion se basd en una campafia publicitaria social contra el maltrato
domeéstico hacia la mujer, con la finalidad de concientizar, por medio de estrategias BTL a
los estudiantes de nivel secundario del 5° “A” de la I.LE. Antonio Torres Araujo 80002,
ubicado en la Urbanizacion Monserrate. Cuyo objetivo general fue si la estrategia BTL
concientiza a los estudiantes del quinto afio de secundaria de la I.E 80002 Antonio Torres
Araujo sobre el maltrato doméstico hacia la mujer 2019. Los objetivos especificos fueron
establecer en qué medida los estudiantes del quinto afio de la I.LE Antonio Torres Araujo
conocen la problematica entorno al maltrato doméstico hacia la mujer. Disefiar una estrategia
BTL que ayude a concientizar el maltrato doméstico hacia la mujer. Aplicar la estrategia BTL
en los estudiantes del quinto afio de la I.E. Torres Araujo. Analizar el nivel de concientizacion
de los estudiantes que tienen al respecto contra el maltrato doméstico hacia la mujer después
de la aplicacion de la estrategia BTL. En la cual el nivel fue aplicativo, el disefio,
experimental de grado pre-experimental, utilizando un pre-test y post test. Con la unidad de
analisis de 25 estudiantes del 5° de secundaria de la seccion “A”, con el muestreo no
probabilistico, por conveniencia. Se realiz6 un brief y plan de comunicacién dirigido a la
campanfa, trabajando con la ayuda de la tutora del 5° “A”. Se concluyi6 que la aplicacion de
estas estrategias BTL, fueron las adecuadas, lo que permitieron la interaccion y participacion
de los estudiantes de manera efectiva y eficaz. El disefio de la campafia “NO+MALTRATO”,
tuvo efecto positivo en los estudiantes por la recordacion y el uso del merchandising. Se
recomienda que los docentes utilicen estrategias basadas en BTL para concientizar sobre el

maltrato doméstico.

Palabras claves: estrategia BTL, maltrato hacia la mujer, campafia de publicidad social.



ABSTRACT

This research was based on a social advertising campaign against domestic abuse of women,
with the purpose of raising awareness, through BTL strategies, of secondary level students
of 5th “A” of the I.E. Antonio Torres Araujo 80002, located in the Monserrate Urbanization.
Whose general objective was if the BTL strategy sensitizes students in the fifth grade of high
school at I.E 80002 Antonio Torres Araujo about domestic abuse towards women 2019. The
specific objectives were to establish the extent to which students in the fifth year of El
Antonio Torres Araujo know about the problem around domestic abuse of women. Design a
BTL strategy that helps raise awareness of domestic abuse of women. Apply the BTL strategy
to students in the fifth year of the I.E. Antonio Rorres Arujo Analyze the level of awareness
of students who have in this regard against domestic abuse of women after the
implementation of the BTL strategy. In which the level is applicative, the design is
experimental of pre-experimental grade, using a pre-test and post-test. With the unit of
analysis of 25 students of the 5th grade of the “A” section, with non-probabilistic sampling,
for convenience. A brief and communication plan aimed at the campaign was carried out,
working with the help of the tutor of the 5th “A”. It is concluded that the application of these
BTL strategies were adequate, which allowed the interaction and participation of students in
an effective and effective way. The design of the “NO + MALTRATO” campaign had a
positive effect on students due to the recall and use of merchandising. It is recommended that

teachers use BTL-based strategies to raise awareness about domestic abuse.

Keywords: BTL strategy, mistreatment of women, social advertising campaign.



INTRODUCCION

En la actualidad la violencia contra la mujer forma parte de un peligroso problema de
salud puablica y una infraccion de los derechos humanos de las mujeres. Segun la
Organizacion Mundial de la Salud - OMS (2017) indica que un porcentaje de cada
tres mujeres (35%) a nivel mundial, sufrié violencia fisica o sexual de parte de su
pareja o por terceros en algin momento.

A nivel mundial el tercio (30%) de mujeres que tuvieron una relacion de pareja
manifiestan el haber sufrido de una u otra forma, violencia fisica o sexual por parte
de su pareja en alguin momento de su vida.

Por otro lado, a nivel mundial, la cifra de un 38% de los crimenes que se dan en contra
de las mujeres son realizadas por su pareja o conyuge masculino.

Ademas, en América Latina, segun la Comision Econdémica para América Latina -
CEPAL (2017), por lo menos existe una cifra de 2.795 mujeres en total que fueron
asesinadas en distintos paises a nivel mundial, de las cuales un total de veintitrés
paises son de América Latina y el Caribe. Datos oficiales que fueron extraidos del
Observatorio de lgualdad de Género de América Latina y el Caribe (OIG) de la
Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL).

Mientras tanto, segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) (2017)
informa que, el Perd, posee una cifra del 68,2% donde las mujeres fueron victimas de
violencia fisica, sexual o psicologica en el 2016. Asi mismo las regiones del Pert con
mayor nimero de casos de violencia contra la mujer son: Ica, Piura, Apurimac y
Cusco.

Segun el mismo instituto (INEI) la violencia fisica contra la mujer es ejercida algunas
veces por el esposo o0 conyuge, siendo los casos presentados en la region de La
Libertad, el 29.05 % quienes fueron violentadas. En el Per(, cada 66 de 100 mujeres
promediando las edades de 15 a 49 afios de edad son agredidas. (2017)

Por otro lado, el diario El Peruano edicién virtual (02 de diciembre del 2017) sefiala
en su titular: Colegios ensefiaran a prevenir la violencia contra la mujer, donde hace
mencion que el titular del Minedu (Idel Vexler) indica que en el curriculo nacional se
realizara un fortalecimiento en el area de tutoria. Decidiendo que la educacion inicial
se ensefiard a los escolares a valorarse, y, sobre todo, respetar las normas de

convivencia en sus aulas, en los hogares y en la comunidad, luego de suscribir un
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convenio con el Ministerio de la Mujer y Poblaciones Vulnerables, para asi reforzar
el &rea de tutoria sobre todo tener la prioridad en el campo de la educacion sexual en
la cual los estudiantes deben reforzar sus ideas, pensamientos Yy actitudes.
Asi mismo, entidades no gubernamentales como la Organizacion Nacional de
Mujeres Indigenas Andinas y Amazoénicas del Perd (ONAMIAP) y movimientos
sociales realizaron diversas campafias en pro a la no violencia en contra de la mujer,
como “el ni una menos”, “MeTo00” sin embargo, estos esfuerzos no son lo
suficientemente eficaces como para controlar y ponerle fin a este problema.
Pese a ello, el Centro Emergencia Mujer (CEM), menciona que, en La Libertad,
durante el afio 2018 se registrd cerca de 5 mil casos de violencia atendidos. Esto hace
que la poblacién esté alerta buscando una solucién, por lo cual se pretende
concientizar a los adolescentes de la I.E 80002 Antonio Torres Araujo, la cual alberga
una poblacién educativa de 1580 estudiantes, mediante la aplicacion de la estrategia
Below The Line (en adelante BTL), con el cual se contribuya a mitigar la
problematica local y se logre la valorizacién de la mujer.
La estrategia es considerado BTL por el campo de la publicidad como “Bajo de la
Linea”, es unatécnica publicitaria en donde hace el uso de habilidades comunicativas
de forma no masivas de marketing, no obstante, se lleva a cabo acciones de contenido
creativo, oportunidad y, sobre todo la sorpresa, en donde se empezara a generar
formas innovadoras y formas de comunicacion a través de mensajes publicitarios
dirigidos a los segmentos de un mercado ya establecido por la propia necesidad del
consumidor final.
Ademas, de que en muchos casos su implementacion es de bajo costo, el BTL permite
diferenciar el mensaje segun el target y el contexto en que convivira con el publico
objetivo.
Puede tener cierta razon, donde hemos visto que el mensaje en forma ATL replicado
de forma constante en alguna actividad BTL, es un desaprovechamiento del mensaje
enviado al publico objetivo. Claramente no es lo mismo hacer ver un anuncio por
medio de la television que ir a una casa de forma directa a nuestro target, tocando el
timbre y pedirle un poco de su tiempo dejando de lado lo que esta realizando. Es otro
contexto y otras condiciones. Es por ello que se necesita concientizar a la poblacion
con estrategias BTL, que logren reducir los casos de violencia hacia la mujer. Por lo
11



tanto, se cree necesario trabajar directamente con los adolescentes jovenes, desde
temprana edad para concientizarlos, porque el maltrato a la mujer son las
consecuencias de la incidencia de violencia alta en una sociedad tan permisiva.
Existen trabajos previos nacionales de investigaciones que se fueron dando de manera
seguida, para poder conocer lo que se vive en la realidad, es el caso de la investigacion
de Flores (2018) donde sefiala que, su investigacion titulada Violencia familiar
comunicacion escolar en el area de educacion para el trabajo en estudiantes del
cuarto afo de educacién secundaria en la I.E Lizandro Montero — Ayabaca-Piura
2018. Donde trabajo un enfoque cuantitativo ya que buscaba revelar qué tanto puede
tener relacién la violencia familiar y la comunicacién escolar en el area de educacion,
donde la muestra de la investigacion fueron los estudiantes del colegio. El disefio
utilizado fue no experimental. También, Calixto (2018) desarroll6 su investigacion
titulado, Anélisis de una campafa publicitaria, sobre reduccion de la violencia fisica
a la mujer, Cooperativa de Vivienda Canto Grande, SJL — 2011. Para lograr el grado
de Licenciado en Ciencias de la Comunicacion. El objetivo principal fue analizar la
campafa publicitaria “Para la mano, el machismo mata y maltrata a la mujer” en la
reduccion de la violencia fisica a la mujer, Cooperativa de Vivienda Canto Grande,
SJL - 2011. La cual tuvo como metodologia de investigacion el estudio cuantitativo,
ademas de tener un disefio no experimental de nivel descriptivo. Logrando finalizar
con una campafia publicitaria en donde se llamo “Para la mano, el machismo mata y
maltrata a la mujer”, asi mismo la dicha campafia estuvo dirigida hacia los varones
de la Cooperativa.

Asi mismo, Nacidén (2017) realizé la investigacion titulada, EI impacto publicitario
en la relacion de la publicidad social en la salud, en su campafa jEliminemos los
criaderos! —Zika — Ministerio de Salud. Por otro lado, VVasquez (2016) hace referencia
en su investigacion llamada Influencia de una campafia social en el comportamiento
de los estudiantes de tercero, cuarto y quinto grado de primaria, con respecto a la
seguridad vial en cuatro colegios del distrito de Comas, Lima, 2016. Donde plantea
la pregunta de manera general ¢(En qué medida influye la campafia social en el
comportamiento de los estudiantes de tercero, cuarto y quinto grado de primaria
respecto a la seguridad vial en los colegios Nuestra Sefiora de Fatima, Republica de
Israel, Sefior de los Milagros y Jorge Chavez Dartnell del Distrito de Comas, Lima,
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20167
Las cuales nos vamos a las teorias relacionadas a nuestro trabajo de investigacion que
es el caso de la publicidad en los medios BTL, ademas de tener en cuenta la parte
comunicacional social de las personas mediante su comportamiento como la
estrategia creativa, que se plantea como el comienzo de una idea publicitaria. En
dicho documento es lograr juntar distintos tipos de informacion que tendrd una
relevancia que estara acompafiado de los conocimientos basicos del equipo creativo,
donde se empezard a trabajar, mencionando algunas de las estrategias que se va a
utilizar para poder cumplir el objetivo general del proyecto planteado.
Hernandez (2012) establece que en la publicidad, los creativos esperan una serie de
comportamientos ante una publicacion, por lo que se pretende aminorar la libertad de
interpretacion del receptor.” (p.25-26).
Kotler (1990) explica que existen tres objetivos béasicos de la publicidad (citado
Thompson, 2006) los cuales son, informar, el objetivo que busca alcanzar en la
primera instancia de la categoria de productos, lo cual es establecer una demanda del
producto y/o servicio. Luego esta persuadir que busca sobresalir con los productos
de manera selectiva por parte del propio consumidor. Finalmente, recordar que las
marcas tienen una postura en el consumidor, mercado o sector establecido.
Es por eso que nos basamos a distintas teorias, las cuales consideramos primordial
para esta investigacion, teoria Social Cognitiva es creada por Albert Bandura quien
estudio la influencia por los medios en las actitudes del hombre. En otro contraste
esta teoria no se dirige solamente a algunos medios, mas que todo en algunos aspectos
psicoldgicos del receptor, en su propia conducta y aprendizaje en respuesta a estos
mismos. En conclusién, esta teoria aporta la capacidad de reflexionar la influencia de
los medios en los espectadores y sus comportamientos.
También, la teoria de los usos y gratificaciones tiene como pieza fundamental al
consumidor y su interaccion directa con los medios de comunicacion. Esta teoria
entiende al consumidor como un usuario activo que entiende el mensaje de la
comunicacion y lo utiliza: la audiencia es activa. Sus miembros disponen qué medios
pueden satisfacer sus necesidades. Los medios, por su parte, rivalizan entre ellos para
satisfacer las necesidades de la audiencia (Guarné, Lopez, Rodriguez y Vitores,
2005).
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En la cual se formulo el siguiente problema de investigacion ;De qué manera la
aplicacion de una estrategia BTL ayudara a concientizar a los estudiantes del quinto
de secundaria de la I.E. 80002 Antonio Torres Araujo sobre el maltrato doméstico
hacia la mujer 2019?

La justificacion del estudio tuvo como proposito generar concientizacion social en
los estudiantes del quinto afio de la I.E Antonio Torres Araujo contra el maltrato
doméstico hacia la mujer, ya que, siempre esta presente en nuestra realidad el maltrato
hacia la mujer y por ende surgirdn nuevos problemas para contrarrestar este tipo de
violencia.

En la parte social, los resultados de esta investigacion, accedieron aplicar
conocimientos para solucionar el problema que se tiene contra el maltrato hacia la
mujer, asi mismo, aportar con el 5.° y el 10.° objetivo del desarrollo sostenible, que
es la igualdad de género y reduccion de las desigualdades, para poder contrarrestar la
discriminacion hacia la mujer, la misma que se buscé difundir de una u otra manera
en la campafa por medio de las plataformas digitales donde el publico se entere de
esto y pueda conocer el mensaje, esperando en ellos la reflexion y los futuros cambios
de actitudes hacia las mujeres, de manera que logran el respeto y sobre todo la
valoracion que ellas se merecen.

Ademas, en la tedrica se justifica la investigacion porque se logré conseguir
informacién de acuerdo a las bases teoricas que sustentan las variables, estrategia
BTL y maltrato hacia la mujer, en donde estan presentes en esta investigacion, asi
mismos de conocer y comprender el comportamiento de los adolescentes tras el
conocimiento de una estrategia BTL, la cual busca contribuir ante la disminucion de
la violencia hacia la mujer.

Luego en la metodologia, la investigacion propuso una nueva estrategia que
concientizo e investigd para generar un resultado 6ptimo, en el cual se demostré su
confiabilidad y validez, para que puedan ser utilizados en otros trabajos de
investigacion logrando contrarrestar la violencia.

Asi mismo, la parte practica de este estudio brindo informacion para utilizar
estrategias BTL que logren concienciar un caso social que se vive en la realidad.

La hipotesis planteada para esta investigacion fue H1: La estrategia Below The Line
(BTL) influye significativamente de forma positiva en la concientizacion del maltrato

14



doméstico hacia la mujer en los estudiantes del quinto afio de secundaria de la I.E
80002 Antonio Torres Araujo.

HO: La estrategia BTL es inapropiada para concientizar en los estudiantes del quinto
de secundaria de la I.E 80002 Antonio Torres Araujo, sobre el maltrato hacia la mujer
20109.

La investigacion tuvo como objetivo general determinar de qué manera la estrategia
BTL concientizara a los estudiantes del quinto grado de secundaria de la I.E 80002
Antonio Torres Araujo sobre el maltrato doméstico hacia la mujer 2019.

Por lo que se realizo distintos objetivos especificos, iniciando con establecer en qué
medida los estudiantes del quinto afio de la I.E Antonio Torres Araujo conocen de la
problematica entorno al maltrato doméstico hacia la mujer. Asi mismo, disefiar una
estrategia BTL que ayude a concientizar el maltrato doméstico hacia la mujer. Luego,
aplicar la estrategia BTL en los estudiantes del quinto afio de la I.LE. Torres Araujo.
Por ultimo, analizar el nivel de concientizacion de los estudiantes que tienen al
respecto contra el maltrato doméstico hacia la mujer después de la aplicacién de la
estrategia BTL.
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MARCO TEORICO:
Benavides (1997) menciona que la publicidad es indispensable en la actualidad, esta
presente en distintas plataformas, ya sea digital, TV o radio. El cliente en este caso
observa anuncios y los acepta como publicidad. Vale recalcar que ellos no tienen el
conocimiento de todos los pasos que se hace para lanzar dicha campafia, ni asegurar
que tendré éxito.
Navarro y Martin (2013) hacen referencia que los medios de comunicacion en
general, y la publicidad en particular, son considerados importantes agentes de
socializacion, incluso en temas relacionados con el género.
Russell (1994) expresa que la publicidad forma parte absoluta de nuestras vidas, sin
importar condicion, o estatus econémico, sabemos que la publicidad esta dirigida para
cada uno de los segmentos, depende mucho de la camparia que se realice y el fin que
tenga, puede educar, concientizar, persuadir para la compra o hasta para un voto
politico. (p.3).
Clow (2010) tiene como idea que:
La publicidad es un ingrediente indispensable para la comunicacion integral
de marketing. Estas actividades conjuntamente con otras actividades como el
marketing directo, relaciones publicas, nos brindan diferentes alternativas
para entablar una comunicacion con los consumidores. (p. 18-138).
Codeluppi (2007) menciona que, la publicidad en estos tiempos es tomada como un
medio de comunicacion que tiene como finalidad brindar un ambiente positivo para
terminar con la compra del producto o servicio por parte del consumidor. Los
creativos al momento de elaborar una campafia publicitaria asocian imagenes y
simbolos que despierten el interés en el consumidor. (p.150)
La decision de compra es tomada por la identificacion que se tiene con un
determinado grupo social, el tener un producto o servicio nos da una conexion con
ellos, la publicidad entonces cumple una funcién importante, ya que direcciona el
mensaje de motivacion de compra por medio de estrategias basadas en estereotipos.
El autor Hernandez (2012) establece que, en la publicidad, los creativos esperan una
serie de comportamientos ante una publicacion, por lo que se pretende aminorar la

libertad de interpretacion del receptor. (p.25-26).
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Fernandez y Pauta (2012) mencionan que, el ATL y BTL son dos técnicas distintas
que tiene la publicidad, en la cual tienen un amplio alcance, la primera se usa para
campafias de posicionamiento con medios convencionales y masivos, y la segunda,
se enfoca en la forma directa de presentarla la idea o campafia creativa, que se tenga
contacto con el pablico. EI BTL es bastante utilizado por marcas reconocidas en el
pais, gracias a su interaccion rdpida que tiene el consumidor con el producto o
servicio, permite ver la reaccion y la acogida que puede tener nuestro producto y a su
vez poder brindar un informe de publico directo e indirecto para luego hacer un
analisis.
Diversos autores hacen referencia que la publicidad es una manera de convencer al
publico para la toma de decisiones (O’Guinn, Allen & Semenik, 2013). Los anuncios
estan creados para impulsar al consumidor a que haga algo. Sin embargo, existen
tipos de anuncios, los que siendo netamente informativos también persuaden, eso
hace que tenga como consecuencia el consumo de un producto o servicio.

Rocha y Jiménez (2017) menciona que:

La publicidad se refiere a un mensaje dirigido al consumidor, la meta es

incentivar la compra o venta de bienes y servicio, los medios de comunicacion

han hecho de la publicidad algo indispensable en la actualidad, los rebotes

en los medios se han convertido en el pan de cada de dia del publico. Lo

encontramos en la TV, radio, internet, paneles publicitarios, etc. (p.9)
Below The Line (BTL), viene a ser el resultado de la comunicacion comercial, que
por muchos afios se dio en la publicidad, apostd por la llegada de sus mensajes en
medios masivos mas conocidos como los medios convencionales, pero en la
actualidad se apuesta por otra manera de hacer publicidad y es la no masiva, con la
intencion de personalizar la relacion que se tiene con el cliente y marca, esta
comprobado que es una forma eficiente de vender y entrar al mercado.
La implementacion de los medios BTL o no convencionales, esencialmente logran
que las marcas puedan dar una imagen y asi poder impresionar de forma mas clara a
un porcentaje reducido de la poblacion, obteniendo un costo més conveniente y
consiguiendo un dictamen a corto plazo que tiene un sencillo calculo de medicion
(Alard & Monfort, 2017).
Wells (2007) sefiala que:
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La forma de comunicarse es haciendo uso de publicidad bien dirigida. Es
decir, es el mensaje que brindamos al consumir acerca de un servicio o
producto. La idea es en un principio ver la estrategia de captar la atencion
del consumidor, luego poder darle la informacion necesaria para que pueda
tomar una decision de compra, en la mayoria de casos, se destaca los
beneficios o ventajas del producto o servicio. Sin embargo, se puede decir
que la publicidad no es interactiva como lo mencionan, a excepcion del BTL
Segun la autora Ordofiez (2016) hace referencia que, la tecnologia ha colaborado con
el inicio de nuevos medios digitales que atraen a los consumidores, por consecuencia
el consumo con los medios tradicionales disminuyd, esto ha hecho que en la
planificacion de las empresas implementen actividades de gran impacto, se refiere al
BTL y como éste se puede desarrollar en diferentes escenarios como los centros
comerciales (p.X1X).
Respecto a la publicidad BTL el autor Bonello (2009) sefiala que, las campafas
creativas suelen impactar al pablico al que esta dirigido. La publicidad BTL es una
técnica que estd dentro del marketing donde en la actualidad se utiliza mediante
acciones que permiten llegar de una forma directa al consumidor, no es masivo y es
directo, esto ayuda a que el cliente recuerde el producto. Menciona también que la
publicidad BTL se viene desarrollando durante algunos afios atras, por ello algunas
de las agencias logran un adecuado contrato con el cliente en donde éste paga a las
agencias una comision, aproximadamente del 15%, de la inversion general en medios.
Los medios que contemplaban la comisién eran los que hoy se dominan masivos, la
radio, la television, las revistas o via publica (p.10).
Con respecto a la publicidad BTL no se caracteriza por el uso de los medios masivos.
El BTL utiliza al contrario los medios no masivos para la exposicion de la idea de la
agencia y generar otro tipo de reaccion en los consumidores, también podemos
Ilamarlo medio alternativo de hacer publicidad, vale recalcar que, asi como existen
campafas BTL costosas, también hay de costos minimo y con gran impacto.
Para Campos (2016) refiere que existe cincos pasos para elaborar una camparia BTL
con la recordacion adecuada en los individuos, los pasos son:
El Brief son los datos y la informacion que se necesita, donde se conocera lo que
desea el cliente, lo cual es pieza basica para nuestra campafia publicitaria.
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Realista es tener 2 0 3 objetivos que garantiza una buena planificacion, no podemos
vender humo a los clientes, tener mucho de ellos no garantiza que se cumplan todos
a cabalidad. Tener la claridad en todos los aspectos Yy presupuestos.
Target es una parte muy importante, el conocer a nuestro publico objetivo permitira
elaborar una debida campafia, ya que depende del comportamiento, edad, afos, etc.
Geograéfica es el lugar donde se aplica la campafia, ya que debemos saber que lugares
visita nuestro publico objetivo y con cuanta frecuencia.
Operacion tiene que elegir el equipo de produccion ideal, ya que cada uno cumple
un rol especifico para que la idea creativa se cumpla a cabalidad y pueda causar el
impacto que se espera, recuerda que esté en juego la marca y la agencia.
Algunos de los medios usados por estrategias BTL son el uso del merchandising, el
cual se define como, el conjunto de técnicas que se aplican en el punto de venta,
ademés de estimular la compra por parte de los clientes. Entre sus principales
objetivos estéa llamar la atencion de los consumidores para incentivar, de tal manera
la compra de los productos que mas rentabilidad tienen para la empresa. Siendo
importante porque va a ser un recordatorio constante para quien posee el articulo
publicitario que la marca existe.
Ramirez (2009) sefiala que
La publicidad BTL deberia de recurrir al rebote por medio de las redes
sociales para que sea totalmente efectiva, ya que la reaccion del consumidor
es distinta en el lugar de la accion y otra es ver por medio de un dispositivo
la reaccion de los clientes, todo dependera de la creatividad con la que se
realice la camparia (p.10).
Las campafias BTL en la actualidad tiene un registro profesional, de esta manera
captan las expresiones del consumidor y causan un impacto en las redes, donde
Ilegamos a méas publico y de una manera creativa. También se puede utilizar en
problemas sociales que dia a dia va en aumento por los prejuicios de la propia
sociedad.
El problema que hoy en dia va creciendo es el maltrato hacia la mujer, aquel problema
social, va dejando muchas muertes ademas de los sin nimeros de agresiones que las

propias victimas callan por temor a represalias por su pareja.
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Segun Stanford Children’s Health en su pagina web, define que el maltrato familiar
es un término que es utilizado para detallar la violencia y el abuso que son generados
por los familiares o por la pareja intima, ex conyuge.
Pese a ello en el Peru, la violencia familiar exhibe marcadas diferencias de acuerdo
con el ambito geografico, alcanzando cifras mas altas en areas urbanas y valores
maximos en regiones de la sierra sur. En Apurimac, Cusco y Puno, ocho de cada diez
mujeres han sufrido violencia por parte de sus parejas por el cual la violencia para
algunos es algo natural.
Para el sociologo José Vargas, la violencia familiar afecta al 63% de las mujeres del
pais, donde la elevada violencia de género observada en esta zona, estaria vinculada
con factores culturales que no fueron superados con una adecuada politica pablica
destinada a reducirla. En la cual hace mencién que:
En muchas zonas de la sierra, la violencia contra la mujer no es vista como
algo malo. La idea de que la mujer est& por debajo del hombre es como algo
natural, que incluso se alimenta con la religiosidad. Las ideas modernas de
igualdad adn no se logran enraizar en la cultura rural andina.
Campoy, Balcézar, y Vega (2017) nos da a conocer, que las causas y factores de
riesgo con vistas a proponer intervenciones, desde la prevencién eficaz contra un
problema, que conlleven a un cambio de la sociedad, es desde la educacion.
El autor Orna (2013) refiere que, en la violencia econdmica el agresor acttia cuando
el problema econdémico esta presente en una pareja o entorno familiar.
Segun la Coalicién Nacional contra la Violencia Familiar, el maltrato comienza por
vias verbales, luego las amenazas o por ultimo golpes. Pero todo ello puede empeorar
con las acciones de los empujones, manotazos y hasta retenerte en contra de tu propia
voluntad. Las frecuentes formas en la cual actla el agresor son las siguientes:
Maltrato Fisico que son los golpes que causan un dafio grande entre lesiones fisicas
marcadas, ruptura de huesos, sangrado interno que le puede ocasionar la muerte.
Maltrato Sexual que casi siempre estd acompafiado con el maltrato fisico, teniendo
como consecuencia la violacién que la victima es sometida de manera no permitida.
Maltrato Psicoldgico en donde la persona sigue teniendo una mentalidad agresora

de forma verbal, de forma impulsiva con sus victimas.
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El Acoso tiene conducta que es hostigamiento o incluso llega amenazar
repetidamente.

En lo econdmico la persona agresora consigue controlar el ingreso de sus recursos
econdmicos, tiene manejo sobre la victima.

La teoria ecoldgica y socio cultural, consta con la perspectiva que la consecuencia de
los siguientes personajes: el que actla, quien la padece y el que lo presencia, es
cuando la violencia se trasmite a la conducta individual y se transforma en un proceso
interpersonal.

Teoria ambiental, plantea que las conductas se logran aprender por imitacién, en
donde prioriza el analizar, mirar, curiosear, notar, etc. La mismas que han sido
recompensadas o reforzadas, adquiriendo un tipo de estimulo que modifica la
conducta del individuo. Por lo tanto, si uno o méas individuos observan conductas o
comportamientos agresivos debido a un aprendizaje mediante el reforzamiento,
entonces significa que los demas individuos tendran vulnerabilidad de imitar la
conducta agresiva. Bandura y Ribes (1975).

Sevillano (2014) sefala que, la violencia es uno de los problemas mas latentes que
afectan a las mujeres condicionandolas a tener escasas oportunidades de desarrollarse
frente a su entorno social. La violencia fisica nos ha demostrado que no condiciona a
ningun tipo de nivel social, religion y educacion. Aunque son escasas veces las que
se ve algun caso de violencia en mujeres de alto nivel de educacion y si esto llega a
suceder ellas mismas son las que deciden denunciar y dan a conocer su caso.
Villegas Et Al (2014) manifiesta que, en nuestra sociedad se muestra un contexto de
violencia, que se visibiliza de manera cotidiana en todas las esferas. Generalmente,
sus origenes estan vinculados con situaciones de violencia estructural y/o cultural que
se va transmitiendo mediante los mecanismos de comunicacion, aprendizaje social,
imitacion, asimilacion o ensefianza.

Fernandez (2003) establece que, la violencia especificamente hacia las mujeres se
presenta por la existencia de la desigualdad de generos, la discriminacion y como en
muchos casos observados el simple hecho de tener poder sobre ellas. La agresion en
su totalidad no solo esta presente en el acto de violencia fisica sino también se

encuentra evidenciado en la agresion sexual y psicologica en la cual se hace presencia
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el uso de las amenazas ya sea publica o privada que muchas de ellas al no ser
denunciadas pueden llegar a ser un peligro para la mujer.
Martinez, Mafias, y Montesinos, (2013) menciona que, las mujeres que viven una
situacion de violencia en sus relaciones de pareja pueden verse forzadas por sus
parejas masculinas a mantener relaciones sexuales que no desean.
Es por ello que Lopez y Lozano (2017) exponen que, existen muchas causas que
pueden definir por qué existe la violencia hacia la mujer el cual es un problema latente
cuando se encuentra presente en el entorno amoroso y familiar ya sea por los padres
de familia o su pareja siento este Gltimo el que se da frecuentemente.
Cortina (2011) sugiere que, en su totalidad el ser humano con el paso del tiempo, su
cerebro desarrolla mediante etapas pero que generalmente es moldeado de acuerdo a
la educacion y aprendizaje que éste realiza y se ve reflejado en sus conductas cuando
ya se encuentra en una edad adulta por la que muchas veces vemos que no siempre
esto ocurre ya que existe personas que no tienen la educacion suficiente y presentan
un caracter machista el cual es influenciado muchas veces por lo que sabe y conoce.
Navarro L. (2009) sefiala que:
El maltrato hacia la mujer realizado por su cényugue es un problema
recurrente que se presenta alrededor del mundo, pero en donde se encuentra
mas incidencia de mujeres siendo agredidas por su pareja es en paises de
Latinoamérica en donde la agresién en contra de la mujer es un problema
que va incrementando socialmente. (p. 24).
Segun la Organizacion Mundial de la Salud (2017) considera que, la violencia que
recibe la mujer es claramente uno de los problemas mas latentes que existen en esta
sociedad provocando un gran inconveniente en la salud, el cual se conoce que en las
lesiones fisicas presentes producto de la agresion sean de alta gravedad o no provoque
un efecto en las mujeres como enfermedades fisicas y psicoldgicas. A lo largo del
tiempo han existido variedad de estudios realizados que han demostrado que tanto los
dafios fisicos como emocionales tienen un fuerte impacto, donde las mujeres son
maltratadas por sus propias parejas, llegando a ocasionar enfermedades permanentes
en ellas y muchas veces siendo asesinadas por su agresor.
Los estereotipos para la sociedad es un conjunto de ideas sobre cOmo se espera que
los hombres y las mujeres se vistan, se comporten y se presenten.
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Para tener mayor conocimiento sobre los estereotipos, el blog Libertad de Expresion
menciona a Walter Lippmann, nos dice que son una secuencia de procesos de
razonamientos que se caracterizaban por ser defectuosos y que no son sensibles a la
retroalimentacion si no solo quedarse con esa imagen mental que el observador posee.
Es por ello que, las mujeres se presumen que son el sexo débil en la cual los
estereotipos afectan a su totalidad hacia ellas, desde su forma de ser, vestir, gustos
gue se tengan y su posicion econdmica, cada quien es libre de decir lo que quiera y

ser como quiera sin temor a los prejuicios y la libertad de expresion.

Il. METODO
2.1. Tipo y disefio de investigacion

De acuerdo con Herndndez (1991) aporta los tipos, ademas del disefio de la
investigacion correspondi6 a un nivel aplicativo, en donde el disefio fue experimental
de grado pre-experimental.
Tipo de investigacion:

La investigacion es de tipo experimental debido a que se acerca y busca explicar los
motivos de un problema social, para asi generar cambio en ellos a través de un
incentivo, en este caso una estrategia below the line (BTL).

Disefio de la investigacion:

Pre-test: Conocer el nivel de concientizacion de los estudiantes sobre el maltrato
doméstico hacia la mujer.

Post-test: Conocer el nivel de concientizacion de los estudiantes sobre el maltrato
doméstico tras aplicar la estrategia BTL en la I.E 80002 Antonio Torres Araujo.

2.2. Operacionalizacién de Variables

- Estrategia BTL. (Variable Independiente)

< Concientizacion hacia el maltrato doméstico a la mujer. (Variable Dependiente)
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CRITERIOS DE EVALUACION

DEFINICION " ESCALA DE
CONCEPTUAL OPERACIONALIZACION | DIMENSIONES INDICADOR MEDICION
Estrategia BTL:

Bonello (2009) 1 Identifica la
. imagen oculta de
define  que  “la|Se aplicara una estrategia BTL en la la grafica,
publicidad btl esuna | cual se va a realizar piezas gréficas 2. Uso del
técnica de | en tamafio A3 que sera colocada en merchandising.
marketing qUe | punto estratégico del salon de clase,| |\TERACCION 3. Comparte
consiste en el |ademas de frases coloquiales experiencias con
empleode formasde | jmpresas en stikers los cuales SUS COITIPAIIETUS d
comunicacion  No | también estaran situados en puntos base de los
masivas, dirigidas a | estratégicos como las carpetas mensajes en los
. . stikers.
segmentos pizarras para que los estudiantes
especificos Y | puedan reconocer el mensaje donde 1. Los estudiantes
desarrollados parael | habra camaras escondidas para realizan un NOMINAL
impulso O reconocer las  reacciones y mensaje contra la
promocion de |murmullos que los  propios violencia
productos 0 | estudiantes muestran. Asi mismo el (lenguaje escrito)
servicios, mediante | yso de merchandising que permitira MENSAJES 2. Expresion de
diversas acciones”. | recordar de la estrategia aplicada. mensajes sobre el
maltrato hacia la
mujer
Maltrato Doméstico .
de la mujer: 1. Ins_ultos y gritos
PS'COLOG'CO ofensivos contra
Lopez y Lozano lamujer
(2017)  mencionan menospreciandola
que existen muchas
causas que pueden
definir  por qué
existe la violencia NOMINAL
hacia la mujer el
cual es un problema
latente cuando se o
encuentra  presente Se aplicé una pr_e-encuesta sot_)re el i
en el entorno| Maltrato a la mujer a los estudiantes FISICA

amoroso y familiar
ya sea por los padres
de familia o su
pareja siendo este
altimo el que se da
frecuentemente.

de la I.E 80002 Antonio Torres
Araujo.

1. Empujones,
patadas, lapos y
pufietes (golpes)
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2.3. Poblacion, muestra y muestreo
Poblacion: Estudiantes del 5° de secundaria de la I.E Antonio Torres Araujo.
Unidad de andlisis: Estudiante del 5° de secundaria de la seccién “A”, siendo en

total 25 estudiantes.

Muestreo: ElI muestreo de la presente investigacion fue no probabilistico, por
conveniencia.

2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos, validez y confiabilidad

Se realiz6 una encuesta tipo Likert con 10 items, la cual fue analizado por expertos
licenciados en la parte de publicidad y de psicologia, donde se hizo 2 correcciones,
finalmente fue aprobada para ser aplicada.

+* Latécnica: Encuesta

s+ El instrumento: Cuestionario.

Validez

El instrumento fue validado por 3 expertos: un comunicador para que oriente el tema
de la campafa de publicidad social, dos psicdlogos para que guie en la variable del
maltrato doméstico hacia la mujer.

Confiabilidad

Se realizd el proceso de confiabilidad en donde se utilizd el programa SPSS

version25, para poder obtener el resultado en donde sea aceptado.

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach | N de elementos

,718 10
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Estadisticas de total de elemento
Varianza de Alfa de
Media de escala escala si el Correlacion total  Cronbach si el

si el elemento elemento se ha de elementos elemento se ha

se ha suprimido suprimido corregida suprimido
VARO0001 18,6500 19,187 ,592 ,659
VARO00002 18,7500 22,618 ,308 , 707
VARO0003 17,6500 17,397 ,505 ,673
VAR00004 18,5500 18,471 ,739 ,636
VAR00005 18,5000 21,421 ,607 ,679
VAR00006 18,0000 27,263 -,308 ,816
VAR00007 18,6500 18,555 ,739 ,637
VAR00008 18,8500 22,029 ,572 ,687
VARO00009 18,5500 20,261 ,405 ,691
VAR00010 18,3500 20,766 274 ,718

2.5. Procedimiento

La tesis se desarrolld con la aplicacién de un pre test inicial para saber el nivel de
conocimiento sobre la problematica del maltrato doméstico de la mujer en los
estudiantes, pasando luego al disefio de la estrategia BTL que estuvo conformada por
el disefio de grafica interactiva, pegado de sticker con frases propias de los jovenes
alusivos al tema, ademas del uso de merchandising (lapicero, pines y pulseras) como
parte del poder de recordacion de la campafia. Se conté con la compafiia de
especialistas en psicologia, ademas de la tutora de la seccion, quien nos ayudo en las
charlas de informacién que se planed, interviniendo en una corta dramatizacion; las
charlas fueron divididas por tema de maltrato que son maltrato fisico, sexual y
psicoldgico, la cual al finalizar la campafia se informd todos los temas en conjunto
para reforzar lo que se hizo. Luego el uso de cdmaras escondidas y registro fotografico
para poder captar el desenvolvimiento de los estudiantes con respecto a la estrategia
aplicada, lo que nos permitiéo armar un video resumen de toda la investigacion
aplicada. Para finalizar, se aplico un post test final para evaluar el impacto ocasionado
por la estrategia BTL. Para efecto de la tesis se manejé un cronograma de las
actividades desarrolladas durante el periodo de ejecucion de la estrategia, lo cual nos

ayudo en la distribucion de los tiempos para las actividades organizadas.
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2.6. Métodos de analisis de datos

Los datos fueron procesados en el programa SPSSV.25, con la prueba de normalidad
se definio si es T-Student o Wilcoxon para determinar si la estrategia BTL tuvo efecto
sobre el maltrato domestico hacia la mujer en los estudiantes de la Institucién

Educativa 80002 Antonio Torres Araujo.

2.7. Aspecto ético

> Lainvestigacion fue original, no ha sido plagiado ni inventado.

La informacién empleada esta debidamente citada (derechos de autor).
Los resultados son reales (no inventados o plagiados de otras investigaciones).

Se comprobo la veracidad de los datos de la investigacion.

v vV VYV Y

Se demostro la veracidad de los datos.

I1l. RESULTADOS

A continuacién, se describen, explican e interpretan los resultados del pre-test de estrategia
BTL en las I.E 80002 Antonio Torres Araujo sobre el maltrato doméstico hacia la mujer, los
que fueron recolectados a través de un instrumento de evaluacion. En cada caso se analizaron

los resultados de los objetivos de la investigacion.
3.1 Resultado 1. “Conocer el nivel de conocimiento sobre maltrato hacia la mujer”

Objetivo especifico (1): Establecer en qué medida los estudiantes del quinto afio de la IL.E
Antonio Torres Araujo conocen de la problematica entorno al maltrato doméstico hacia la

mujer.

Tabla°1- CONOCIMIENTO SOBRE EL MALTRATO DOMESTICO HACIA LA

MUJER.
CONOCIMIENTO PRE-TEST
N° %
BAJO 2 8.00
MEDIO 23 92.00
ALTO 0 0
TOTAL 25 100.00
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PRE-TEST

100.00 22.00
50.00
8.00 0
BAJO MEDIO ALTO
B PRE-TEST % 8.00 92.00 0

Figura n° 1. Niveles de conocimiento sobre el maltrato hacia la mujer.

La tabla muestra los resultados del pre test aplicado en los estudiantes del 5° “A” de la I.E.
8002 Antonio Torres Araujo, la cual se obtuvo como nivel de conocimiento respecto al tema
sobre maltrato doméstico hacia la mujer, que encontramos que el 8% de los estudiantes tiene
bajo nivel de conocimiento y el 92% posee solo un nivel medio sobre el conocimiento

respecto al tema, en donde la ausencia de nivel alto se nota significativamente.
3.2. Resultado 2. “Estrategia BTL para concientizar a los estudiantes del 5° A”

Objetivo especifico (2): Disefiar una estrategia BTL que ayude a concientizar el maltrato

domestico hacia la mujer.

Se disefi6 un plan de intervencion segin guia metodoldgica de plan comunicacional MINSA,
adaptado para la aplicacion de campafias BTL contra el maltrato doméstico hacia la mujer en
institucidn educativa. En donde tiene como estrategias principales el uso del medio BTL para

concientizar a los estudiantes. (Anexos N°1)
3.3. Resultado 3. “Ejecucion de la campafia sobre el maltrato hacia la mujer”

Objetivo especifico (3): Aplicar la estrategia BTL en los estudiantes del quinto afio de la I.E.

Torres Araujo.

Se realizo la aplicacion de las estrategias iniciando con la primera sesion que fue “el maltrato
fisico”, ademas de la dramatizacién donde estuvo involucrada la tutora, para lograr la

difusion de la informacion.

Figura n° 3. Estudiantes conversando por Figura n° 4. Tutora realizando la

Figura n° 2. Tutora empezando la clase. L
lo que le pasa a la tutora. dramatizacion.



La activacion BTL se inicié con la dramatizacion de la tutora usando lentes oscuros para
ocultar el maquillaje que simula el golpe, generando murmullos y gestos en los estudiantes
por saber ;qué es lo que le sucedié? Al comenzar la clase, brindé una introduccion de que es
maltrato fisico, ya que, esta problematica no es ajena a nosotros, por tal motivo, se levantd
los lentes oscuros identificandose ser una victima mas del maltrato fisico, generando diversas
reacciones en los estudiantes. Aclarando al final que todo formaba parte de una activacion
BTL con respecto al maltrato doméstico hacia la mujer, para asi poder concientizar a los
estudiantes. Al finalizar, los estudiantes se acercaron a la profesora para decirles lo que

sintieron en ese momento al verle en ese estado. (Anexo 8. Activacion)

Figura n° 5. Ps. Maria Fernanda Vdazquez realizando charla sobre el maltrato fisico hacia la mujer.

Al terminar la activacion se procedio a reforzar la
informacion del tema sobre maltrato fisico, a
cargo de una psicéloga especialista, en donde se
ha involucrado la participacion de los estudiantes
con preguntas, ejemplos y respuestas de lo que
puede ocasionar esta problematica.

La sesion realizada tuvo como duracion un
aproximado de 15 minutos culminando con la
entrega de volantes informativos en donde se
refuerzan con datos estadisticos extraidos de la
pagina virtual del INEI, para asi afianzar la
campafia informativa que se viene desarrollando
sobre el maltrato doméstico hacia la mujer.
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Figura n° 6. Estudiantes informandose sobre el tipo
del maltrato fisico.

N

Figura n® 7. Estudiantes leyendo el volante
informativo realizado como estrategia BTL.

La segunda activacion fue la de afiches interactivos. (Anexo 8. Activacion)

Figura n° 8. Estudiantes interactuando con los afiches.

La intervencion que se realiz6 con los
estudiantes del quinto de secundaria de
la seccion A, fue la aplicacion de los
afiches interactivos, sin que ellos
estuvieran presente al momento de su
ubicacion. Nuestra presencia fue
discreta, por el hecho que no
influenciamos en su comportamiento
dentro del salén, y que todo sea de
manera natural en los estudiantes.
La reaccion de ellos una vez ingresados
al aula, fue que la mayoria tomo por
desapercibido estos materiales, sin
embargo, hubo algunos que se
percataron y decidieron acercarse a ver
de qué se trataba. Después de esto otros
alumnos se acercaron a ver también
que es lo que contenia detrds estos
afiches. 30




Figura n® 9. Estudiante descubriendo el mensaje oculto.

Figura n° 10. Estudiantes interactuando con los afiches interactivos.

Figura n° 11. Realizando charla sobre los afiches interactivos como estrategia BTL.

Al terminar el proceso de observacién e interaccion de parte de ellos, lo que tuvo un
aproximado en tiempo de 15 minutos, se procedio a intervenir y explicarles de qué es lo que

trataba todo este material y cuél fue el objetivo de ello. La reaccion de algunos fue sorpresiva
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porgue no tenian en mente de que esta problematica aln seguia latente en la sociedad y para

otros paso a ser una charla més haciendo gestos de indiferencia.

La tercera activacion se realizé con el pegado de stickers y la charla con la especialista.
(Anexo 8, Activacion)

Figura n° 13. Estudiante pegando el sticker con el
nombre de la campaia en su cuaderno.

—

Figura n® 12. Estudiante tomando foto al sticker
con el mensaje coloquial.

Figura n° 13. Estudiante mostrando el sticker de la
campana.

La activacion que se desarroll6 fue la recordacion del nombre de la campafia, utilizando los
stickers para interactuar, ademas, de reforzar los conocimientos que brind6 la especialista de
acuerdo con el maltrato sexual, los mensajes que se dio en cada stickers fue con un lenguaje
coloquial, la cual para los estudiantes fue facil de entender y no se complicd6 mucho. La
reaccion de los estudiantes al tener los stickers fue algo nuevo, por el hecho que el estilo y
tono del mensaje era directo y sencillo, que los propios estudiantes le tomaron foto a los
stickers, para luego ellos mismo pegarlos en su pupitre y cuadernos, incluso algunos lo
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pegaban en su celular, lo cual nos era favorable por la recordacién y reforzamiento de la

campafia que se dio en torno al maltrato doméstico hacia la mujer.

La duracién de la activacion tuvo un promedio de 25 minutos. (Anexo 8. Activacion)

Figura n® 15. Estudiantes prestando atencién a la charla realizada por la especialista.

La intervencion que realizd la especialista fue sobre el tema del maltrato sexual, lo cual
explicd que exististe distintos tipos de maltrato sexual, y como se va originando todo el

problema social, la participacion de los estudiantes fue con preguntas interactivas que realizo6
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la especialista, la cual se pudo observar en la reaccion de los estudiantes al momento de sus

respuestas.

La cuarta activacion se realizé con la dindmica y charla sobre el maltrato psicoldgico, a
cargo de la especialista. (Anexo 8. Activacion)

Figura n° 16. Especialista realizando dinamica con el concepto de
maltrato psicoldgico hacia la mujer.

Figura n° 18. Colocado de merchandising en las mochilas

Figura n° 17. Estudiante utilizando el merchandising creado con el de los estudiantes.

nombre de la campafia.

Se realizdé dos dinamicas sobre el maltrato psicoldgico hacia la mujer, en la cual los
estudiantes participaron de manera activa, puesto que, algunos no sabian en qué consistia la
dinamica, al finalizar las dinamicas la especialista brindo charla de informacién sobre por
qué hizo aquellas dindmicas, en donde cada dindmica tuvo un mensaje final hacia el maltrato
psicoldgico, las dinamicas estuvo a cargo de la especialista de psicologia, lo explico de qué
manera se origina este maltrato, ademas de como evitarlo y no ser victima o complice de este

problema social, después de la activacion se generaron preguntas respecto al tema, para saber
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si los estudiantes estaban atentos a las sesiones que se fueron dando durante la campafia y

observar la recordacion del nombre, finalizando con la entrega del merchandising creado.

La quinta activacion se realizo con la charla del maltrato domeéstico hacia la mujer en forma
general y se finaliz6 con aplicacion del post-test. (Anexo 8. Activacion)

Figura n® 19. Foto grupal con la tutora y los estudiantes del 52 “A” de _ i
la I.LE Antonio Torres Araujo. Utilizando el nombre de la campaia. 3 { MALTRATO! | =

L
|

‘ Figura n° 21. Foto grupal con la tutora del 52 “A” de
la I.LE Antonio Torres Araujo. Utilizando el nombre
Figura n°® 20. Estudiantes realizando el post test luego de la foto de la campaiia.

grupal.

La Gltima activacion que se realiz6 fue la charla sobre el maltrato doméstico hacia la mujer
en forma general, de las sesiones que durante la campafia se fueron dando, en la cual se
tocaron “el maltrato fisico, maltrato sexual y maltrato psicologico”. Luego se aplicé el post
test en los estudiantes para recolectar nueva informacion en ellos. Finalizando con broche de
oro la foto grupal con el logo de la campafia y en uno de los estudiantes para recordacién de
todo el proceso que fuimos realizando con el 5° “A” de la I.LE Antonio Torres Araujo. Ademas

de la foto de recuerdo con la tutora del salén.
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3.4. Resultado 4. “Nivel de concientizacion de los estudiantes”

Objetivo especifico (4): Analizar el nivel de concientizacion de los estudiantes que tienen al

respecto contra el maltrato domestico hacia la mujer después de la aplicacion de la estrategia

BTL.

Tabla N°2- NIVEL DE CONCIENTIZACION DE LOS ESTUDIANTES LUEGO DE
SER APLICADO LAS ESTRATEGIAS BTL (POST-TEST)

NIVEL POST-TEST
N° %
BAJO 0 0
MEDIO 8 32.00
ALTO 17 68.00
TOTAL 25 100.00
POST-TEST
80.00
70.00 °8
60.00
50.00
40.00 32.00
30.00
20.00
10.00
BAJO MEDIO ALTO
m POST-TEST % 32.00 68

Figura n° 22. Niveles de conocimiento sobre el maltrato hacia la mujer.

La tabla muestra los resultados del post test aplicado en los estudiantes del 5° “A” de la I.E.

8002 Antonio Torres Araujo, luego de ser aplicado las estrategias BTL, la cual se obtuvo

como nivel de concientizacidn respecto al tema sobre maltrato doméstico hacia la mujer, que

encontramos que el 0% de los estudiantes tiene bajo nivel de concientizacion y el 32% posee

solo un nivel medio sobre el conocimiento respecto al tema, en donde la presencia de nivel

alto se nota significativamente con un 68% de concientizacion.
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Tabla 3°. La distribucion de frecuencias y comparacion entre el pre test y post test — niveles
de conciencia de los estudiantes del 5° “A” de la I.E Antonio Torres Araujo respecto al tema

del maltrato domestico hacia la mujer.

Grupo
Pre test Post test
Nivele N % N %
S
Bajo 2 8% 0 0%
“Nivel de Medio 23 92% 8 32%
conocimiento
Alto 0 0% 17 68%
Total 25 100% 25 100

%

Interpretacion:

Al comparar los resultados del pre-test y post test respecto a la concientizacion sobre el
maltrato doméstico hacia la mujer, en una poblacion de 25 adolescentes encontramos que
antes de la aplicacion del programa preventivo existia un 8% de nivel bajo, un 92% de nivel
medio y un 0% de nivel alto. Después de la aplicacion de las estrategias BTL se pudo
encontrar una mejoria ya que se obtuvo un cambio, esto se puede evidenciar en los resultados

del post-test con un 0% de nivel bajo, un 32% de nivel medio y un 68% de nivel alto.

Al analizar los datos del pre-test y post test encontramos diferencias porcentuales favorables
como son: una disminucion del 8% en el nivel bajo, y un aumento del 68% en el nivel alto.
Lo que significa que hubo una aceptacion e implementacion positiva para la mejora tras la

aplicacion de las estrategias BTL.

Sefialando, de este modo, que en los resultados obtenidos se ha alcanzado los objetivos
planteados por las estrategias BTL en los adolescentes, debido a que en un principio se
evidencio inadecuados niveles de conocimiento sobre el maltrato doméstico hacia la mujer,
ante la captacion de situaciones conflictos, postular las conductas problemas que conllevan

a manifestar casos de discriminacion ante las diferencias de caracteristicas del sexo.
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Tales niveles se evalUan a través de la aceptacion y captacion de pensamiento o perspectivas
erréneas, respecto a la coordinacion y distribucion de responsabilidades dentro del sistema
familiar, en donde se asigna al sexo masculino, responsabilidades que impliquen mayor

responsabilidad y esfuerzo tanto fisico y mental.

Con lo que se afirma que existen influencias significativas, que se manifiestan en ciertos
criterios o caracteristicas de la poblacién, tras la utilizacion de programas psicoeducativos de
caracter no reglado con resultados muy positivos en la captacion de nuevos conocimientos y

en la reformulacion del pensamiento.

Tabla 4°. De Confiabilidad por consistencia interna a través del método Alfa de Cronbach

general del instrumento.

Alfa de Cronbach N de elementos .
Nivel

,820 10 Alta

En la tabla, de confiabilidad por consistencia interna general de los adolescentes, plantea
entre los items un coeficiente de ,820 a través del método de alfa de Cronbach, que de acuerdo
con Ruiz (2002) existe un nivel alto, lo cual manifiesta al instrumento como confiable,

refiriendo que los indicadores se mantienen estables.
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DISCUSION

A partir de los resultados obtenidos en el pre test aplicado a los estudiantes se determina
que existe un 8% de nivel bajo, un 92% de nivel medio y un 0% de nivel alto desconoce
del tema de violencia doméstica hacia la mujer (Tabla N°1 de resultados) que
corresponde al primer objetivo especifico planteado que es saber que tanto conocen los
estudiantes del quinto afio de secundaria de la institucion educativa Torres Araujo sobre
la problematica. Estos resultados aclaran lo que dice Cortina (2011) en su libro sobre
Neuroética y neuropolitica quien sefiala que las personas aprenden mas en la medida
que se van desarrollando. Ademas, se fortalece con lo que Campoy, Balcazar y Vega
(2017) dicen, que las causas y factores de riesgo con vistas a proponer intervenciones,
desde la prevencion eficaz contra un problema, que conlleven a un cambio de la
sociedad, es desde la educacion.

Para nosotros es importante descubrir que tanto conocian del tema para poder ajustar
diversos mecanismos y estrategias que puedan ayudar a mitigar dicha problematica. A
lo que nos conlleva a inferir que son estudiantes que estdn propensos ante esta
problematica y para ello se decide actuar armando distintas estrategias BTL para
concientizar y convertirlos en promotores del cambio dentro de su institucion
educativa.

Por otro lado, para lograr el segundo objetivo especifico que es la de disefiar una
estrategia Below The Line que ayude a concientizarlos en esta investigacion se obtuvo
el brief (Anexol), lo que ayudé a disefiar el plan de comunicacion (Anexo 1) que ha
permitido que el objetivo de la estrategia BTL sea aplicada correctamente debido que
aparte de ser medios informativos directos los que se usaron también tuvieron un rol
educativo, como bien Campoy, Balcazar, y Vega (2017) sefialan en su publicacion
sobre feminismo y violencia de género que para prevenir un problema social es mejor
comenzar desde la educacion.

Ademas, concordamos con lo que Wells (2007) sefiala que la forma de comunicarse es
haciendo uso de publicidad bien dirigida. Es decir, que el mensaje que se brindo durante
la camparia a los estudiantes acerca de la problemaética, ha sido optima y eficaz.
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Lo que permitid alcanzar el tercer objetivo especifico que es aplicar la estrategia Below
The Line en los estudiantes con el uso de medio BTL, del cual se obtuvo como
resultado una comunicacion directa con interaccion y participacion de parte de ellos,
ademas al comparar los datos del post-test y pre test encontramos diferencias
porcentuales favorables como son: una disminucion del 0% en el post test a
comparacion del 8% en el nivel bajo de conocimiento del pre test , y un aumento del
68% en el nivel alto (Tabla N°3) ya conocen de la problematica desde su manifestacion
hasta como reaccionar si se conoce algin caso. Lo que significa que hubo una
aceptacion e implementacion positiva para la mejora tras la aplicacion de las estrategias
BTL, diferente a lo que Vésquez (2016) hizo en su investigacion donde tan sélo se
limito a conocer la influencia de una campafa social en escolares con respecto a la
seguridad vial que sélo fue informativa y lineal. Con esto se demuestra que el uso de
estrategias con medios BTL puede ser aprovechada, ya que influye de manera
significativa dentro de los estudiantes.

El cuarto objetivo especifico de la investigacion es analizar el nivel de concientizacion
de los estudiantes que tienen al respecto contra el maltrato doméstico hacia la mujer
cuyo resultado es 0% de los estudiantes tiene bajo nivel de concientizacion y un 32%
posee solo un nivel medio sobre el conocimiento respecto al tema, en donde la
presencia de nivel alto se nota significativamente con un 68% de concientizacion
(Tabla N°2), con lo que confirmamos lo que menciona Kotler (1990) quien explica que
existen tres objetivos basicos de la publicidad que es informar, persuadir y recordar. Y
gue justamente este Gltimo se ve reflejado tras la aplicacion de un conteo rapido en aula
preguntado ¢Cuanto recuerdan el nombre de la campafia y lo trabajado en las
activaciones? lo que resulto fue que, de los 25 estudiantes, 17 de ellos recuerdan el
nombre de la campafia con las actividades y 8 recuerda poco.

Gracias al desarrollo de todas las actividades programadas por la campafia donde se
usé varios medios BTL para lograr concientizarlos, confirmamos que las estrategias
BTL que se usaron, lograron concientizar incluso se refuerza esta afirmacion con la
teoria Social Cognitiva que fue creada por Albert Bandura quien estudio la influencia

por los medios en las actitudes del hombre. La cual demuestra que esta teoria aporta la
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V.

VI.

capacidad de reflexionar la influencia de los medios en los espectadores y sus

comportamientos.

CONCLUSIONES

> Se demostrd que la aplicacion de una estrategia Below The Line (BTL) influye de

manera significativa en la concientizacién de los estudiantes del quinto de secundaria
de la L.E. Antonio Torres Araujo 80002, respecto al maltrato doméstico hacia la
mujer, porque se observd qué nivel de conocimiento incrementd de manera positiva
dando un nivel alto después de haber aplicado la campafa.

Luego de la aplicacion de las estrategias BTL, el nombre de la campafia se vio
reforzado en los estudiantes del quinto de secundaria, ya que, aun seguian utilizando
el merchandising que se les entregd, ademéas de mantener los stickers en los pupitres
y cuadernos de cada estudiante. Asimismo, los estudiantes reforzaron su
conocimiento en los distintos temas que se fue realizando por medios de las charlas
del maltrato hacia la mujer, esto sustenta el testimonio de la tutora del salén.

La aplicacion de estas estrategias BTL, fueron las adecuadas, ya que, permitieron la
interaccion y participacion de los estudiantes en torno al tema de maltrato doméstico
hacia la mujer, de manera efectiva y eficaz, logrando alcanzar el objetivo deseado,
que tomen conciencia, que eso le puede suceder a las personas mas cercanas a ellos.
La campafia “NO + MALTRATO?”, tuvo efecto de forma positiva en los estudiantes,
porque se logré concientizar por medio de estrategias BTL, la cual es demostrada con
la aceptacion participativa en cada actividad realizada, teniendo asi, a la mayoria de

los estudiantes involucrados en la camparia.

RECOMENDACIONES

De acuerdo a la investigacion realizada, se sugiere a la Institucién Educativa siguiente:

1. Implementar en las clases de tutoria sesiones de formas interactivas sobre tema del maltrato

doméstico hacia la mujer, en la que ensefien las consecuencias que se darian por ser complice

de este problema social, ademas de ser atractivas para los estudiantes y asi poder

involucrarlos.
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2. Informar sobre el uso de las plataformas virtuales que el Gobierno del Peru tiene, y sobre
todo el uso de la Linea 100, en donde se brindara informacion de como no ser complice de

un caso de violencia hacia la mujer.

3. Seguir diseflando estrategias que logren concientizar a los estudiantes de forma
participativa, en donde ellos sean parte de un caso de violencia, y no tengan miedo en

denunciarlos, lo que evita ser complice de un maltrato doméstico hacia la mujer.
4. Capacitar de forma continua a los docentes de la institucion educativa para que sepan la

forma en como poder llegar a los estudiantes y que ellos sientan la confianza en poder contar

estos casos de problema social y asi poder contrarrestar el maltrato hacia la mujer.
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ANEXOS
Anexo N°1
BRIEF DE UNA CAMPANA DE PUBLICIDAD SOCIAL PARA CONCIENTIZAR

EL MALTRATO DOMESTICO HACIA LA MUJER EN LOS ESTUDIANTES DEL
5° DE SECUNDARIA EN LA I.E. ANTONIO TORRES ARAUJO

1. Realidad problemética:
En la actualidad cada vez se esta presenciando mas los casos de maltrato doméstico
hacia la mujer en el Peru, es por ello que la Institucién Educativa Antonio Torres
Araujo, serd participe de esta investigacion quienes desean apoyar a contrarrestar
dicha problemaética iniciando en los estudiantes del 5° de secundaria. Es por ello que,
a través de una campafia de publicidad social para concientizar el maltrato doméstico
hacia la mujer, se busca reducir el indice que se vive en la sociedad en la cual se ha
convertido en preocupacion dentro del centro educativo. Ya que siendo el “5° A”
uno de las aulas con mas indice de machismo por sus propias actitudes y
constantemente reciben ofensas o agresiones, lo que los conduce a recibir terapia
psicoldgica para tratar sus dificultades. Esto nos lleva a buscar redes de apoyo, con la
finalidad de empoderar a las mujeres.

2. Publico Objetivo:
Definicién del pablico objetivo:
Estudiantes del 5° de secundaria, 16 y 18 afios (hombres y mujeres) del “5 A” de la
I.E. Antonio Torres Araujo.
Segmentacion geografica
» Distrito: estudiantes que viven por la Urb. Monserrate
* Ciudad: Trujillo
* Region: La Libertad
« Pais: Peru
« Situacion demografica: zona urbana
Segmentacion demografica
* Género: femenino y masculino
« Edad: adolescentes entre las edades de 16 y 18 afios

« Ingresos: no tienen un ingreso mensual fijo
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« Ciclo de vida familiar: los estudiantes no tienen carga familiar, por ende, son
solteros

Segmentacion psicodemografica

» Clase social: estudiantes del “5° A” de la I.E. Antonio Torres Araujo N.S.E.ByC
El soporte econémico de estos menores es en base al sueldo que perciben sus padres,
abuelos o tios

 Ocupacion: los menores se dedican a estudiar, otros los fines de semana son
ayudantes en negocios familiares (bodegas y restaurantes)

« Origen étnico: multirracial

Segmentacion psicoldgica

« Estilo de vida: los estudiantes del “5° A” de la I.LE. Antonio Torres Araujo, son hijos
de personas con estilo de vida progresistas y austeros segun la clasificacion de
Rolando Arellano. Estos adolescentes tienen miedo a salir de su zona de confort, ya
que tienen temor a los nuevos cambios que le pueda ocurrir en su vida por lo general
en ellos es estar acostumbrados a un mismo lugar.

Por otro lado, este tipo de personas por llevar un estilo de vida intermedio bajo, ante
esta problematica se sienten desamparadas, claman ayuda, he ahi la frase principal
para la portada de los afiches que estard acompafiada con iméagenes referentes al
maltrato fisico y al como se veria después de ser ayudadas y no ignoradas por las
personas.

» Valores: puntualidad y responsabilidad.

Haébitos:

Los estudiantes estdn en una posicién de rebeldia frente a los casos a los propios
padres por sus actitudes, los cuales influyen en la continuidad de la realidad
problematica como también puede convertirse en un factor de prevencion y control.

Estilos de vida
« Hobbies: v Mujeres (Escuchar musica, tomarse fotos y jugar voley)
v Hombres (Jugar futbol, juegos online y salir a la calle)

« Dias de semana: asisten a la Institucion Educativa en el turno tarde y los fines de

semana ayudan en los deberes de la casa y realizando las tareas escolares.
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3. Posicionamiento Actual
Los estudiantes creen que, si ellos comunican a sus profesores u otras personas
cercanas lo que sucede en su hogar seran rechazados por sus compafieros y no habra
manera en cOMo conocer quizas un caso de maltrato doméstico més adelante.
Ideal
Lograr mediante la camparfia de publicidad social empoderar a las estudiantes, para
gue no tengan miedo a denunciar estos hechos de maltrato doméstico hacia la mujer,
y sientan el respaldo por parte de los docentes.

4. Objetivos de la Campafa
Objetivo de Marketing:
Concientizar a més del 50% de los estudiantes del “5to A” sobre el maltrato
domeéstico hacia la mujer con apoyo de estrategias BTL y especialistas en psicologia.
Objetivo de Publicidad:
Concientizar a los estudiantes para contrarrestar el maltrato doméstico hacia la mujer.
Objetivo de Comunicacion:
Promesa: que los estudiantes sean vistos como personas que ayudan a contrarrestar
el maltrato hacia la mujer contribuyendo en hacer el bien a la sociedad.
Tono de Comunicacion: el tono de comunicacion que se utilizara es coloquial debido
a los mensajes que quiere dar a conocer, ademas del tipo de lenguaje utilizado.
Eje de la Comunicacion:
La camparfia se enfoca en concientizar a los estudiantes para contrarrestar el maltrato
doméstico hacia la mujer a través de estrategias creativas.

5. Estrategia Creativa
Idea: “NO + MALTRATO”
Insight: Los estudiantes que vivieron un caso de maltrato doméstico hacia la mujer,
optan por quedarse callado para no ser mirado de mala manera que en su hogar tienen
problemas respecto al maltrato contra la mujer que puede ser su “madre, hermanas,

abuelas, primas o tias”.
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6. Estrategia de medios para la difusion de la camparia
Medio: Activacion
Formato: Registro fotografico
Se cre6 un afiche informativo con el nombre de la campafia “NO + MALTRATO?”,
para la difusion en la institucion educativa.
Medio: Anuncios impresos
Formato: Piezas gréaficas
Se elabord segun los tipos de maltrato que conoce la sociedad como “fisico, sexual y
psicolOgico” que se encontraron presentes en la investigacion.
Medio: Merchandising
Formato: Stickers, pulseras, lapiceros y pines
Se realizo stickers, pulseras, lapiceros y pines, con el nombre de la campafia “NO +
MALTRATO?”. Para la recordacion
Medio: Charla
Formato: Ponencia
Esto se llevo a cabo segln los tipos de maltrato hacia la mujer que existe por un
especialista.
Medio: Dramatizacion
Formato: Ponencia
Se realiz6 una dramatizacion de “maltrato fisico” con la ayuda de la profesora quien
se hizo pasar por una victima estando maquillada, para luego dar un mensaje final
sobre el maltrato fisico.
Medio: Televisor
Formato: Video
Se realizara un video de la recopilacion de las activaciones que se fueron
desarrollando en el trascurso de la campafia, donde se mostrara los gestos de los

propios estudiantes.
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7. Cronograma:

Actividad Fecha Hora Descripcion

Reunioén con el director de la | 01-10-19 3:30 pm - 3:55 pm La reunién se produjo para hacer conocimiento sobre la

I.E. Torres Araujo campafia que se desarrollara en la I.E. con las estrategias
BTL para un problema social. Asi mismo tener el permiso
del director. Tuvo una duracion de 25 minutos.

Coordinacién con la tutora del | 07-10-19 3:30 pm—4:00 pm La coordinacion que se tuvo con la tutora fue sobre los temas

5to A que se realizara acerca del maltrato hacia la mujer, también
hacer la propuesta de la dramatizacion sobre el maltrato
fisico. La duracion fue de 30 minutos.

Aplicacion del Pre Test 07-10-19 | 4:00 pm—4:10 pm Aplicacion del pre test para saber el conocimiento antes de
las activacion.

Creacion de las piezas 10-10-19 5:00 pm—7:00 pm Las piezas graficas que se crearon fue acorde con el tipo de

graficas. publico al cual nos dirigimos, utilizando montajes para crear
contenidos, asi mismo con el lenguaje coloquial para que sea
facil de entender a los estudiantes.

Dramatizacion de maltrato 14-10-19 3:30 pm —3:45 pm Se inici6 la campafia con la dramatizacion de la tutora sobre

con la profesora el maltrato fisico, la cual se hizo pasar por victima de este
problema social, luego de la activacion la tutoria informo
sobre este problema que tiene la sociedad hoy en dia.

Charla de la especialista sobre | 14-10-19 3:45 pm—4:10 pm Charla de informacion por la psicdloga especialista en temas

“maltrato fisico” de maltrato hacia la mujer, para informar en los casos de
violencia y como se originan en el hogar.

Entrega de volantes 14-10-19 4:10 pm — 4:15 pm Entrega de los volantes informativos a los estudiantes para

informativos a los estudiantes la difusién de porcentajes que el Perl tiene respecto al
maltrato fisico, segin INEI.

Activacion de los afiches 21-10-19 3:30 pm —3:45 pm La activacion a desarrollar con los afiches interactivos es

interactivos observar la reaccion natural de los estudiantes al ver a una
mujer maltratada.

Informacion de la activacion 21-10-19 3:45 pm—4:00 pm Informar sobre la publicidad BTL que se realiz6 mediante la

BTL activacion con la ayuda de los afiches.

Charla de la especialista sobre | 04-11-19 3:30 pm - 3:50 pm Informacion sobre maltrato sexual con la psicdloga

maltrato sexual especialista, abarcando puntos en cémo se origina, como
evitar, y como ayudar a no ser complice de este tipo de
maltrato.

Entrega de stickers y pegados | 04-11-19 3:50 pm —4:05 pm Generar reforzamiento con el nombre de la campafia “NO +

en los cuadernos. MALTRATO”.

Activacion de merchandising | 18-11-19 3:30 pm—3:55 pm Reforzar la campafa en la mente de los estudiantes por
medios de incentivos de merchandising (lapiceros, pines,
pulseras).

Charla sobre maltrato 18-11-19 3:55 pm —4:10 pm Fortalecer el tema del maltrato psicolégico mediante una

psicoldgico charla informativa con la especialista, tocando los puntos,
como se origina, como se puede evitar y sobre todo poder
contrarrestar este problema social.

Charla en general de los 25-11-19 3:30 pm—4:00 pm Informar sobre los maltratos hacia la mujer en forma general,

maltratos ademas del reforzamiento de las sesiones como “maltrato
fisico, sexual y psicoldgico ” realizadas durante el trascurso
de las activaciones .

Aplicacion del Post Test 25-11-19 4:00 pm —4:10 pm Aplicacion de post test para poder tener los nuevos
resultados después de ser aplicado las estrategias BTL.

Visualizacion de las cdmaras | 02-12-19 3:30 pm—3:40 pm Reproduccion en el salén de clase del video de recopilacion

ocultas (video) que se hizo mediante las activacion con todo los estudiantes.

Entrega del material al centro | 02-12-19 3:40 pm —4:00 pm Hacer entrega del material que se logré obtener mediante

educativo y la foto grupal

campafia sobre maltrato doméstico hacia la mujer a la I.E.
para asi difundir dentro del plantel estudiantil.
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N° Actividades Octubre Noviembre Diciembre

2 |3 |4 |1 |2 |3 |4 |1 ]2|3|4

Reunioén con el Director en el centro
educativo

Coordinacién con la tutora del 5to A

Aplicacion del Pre test

Creacion de las piezas gréaficas.

Dramatizaciéon de maltrato con la
profesora

1.2 | Charla de la especialista sobre
“maltrato fisico”

13 | Charla informativa de la tutora

14 | Entrega de volantes informativos a
los estudiantes

15 | Activacion de los afiches interactivos

16 | Informacion de la activacion BTL

2.1 | Charla de la especialista sobre
maltrato sexual

2.2 | Entrega de stickers y pegados en los
cuadernos.

2.3 | Realizaciéon de fotografias de los
estudiantes con los stickers

3.1 | Activacién de merchandising

3.2 | Recordacion de campafia “NO+
MALTRATO”

3.3 | Charla sobre maltrato psicolégico

4.1 | Charla en general de los maltratos

4.2 | Aplicacion del Post Test

43 | Colocacién del material utilizado en
periédico mural

44 | Visualizacién de las caAmaras ocultas
(video)

45 | Foto grupal con los estudiantes

4.6 | Entrega del material al centro
educativo
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PLAN DE ESTRATEGIA BTL PARA LA INSTITUCION EDUCATIVA
“ANTONIO TORRES ARAUJO”

1. ANTECEDENTES:

El maltrato doméstico se manifiesta de distintas formas en las cuales resaltan el maltrato
fisico, sexual y psicoldgico. Siendo el hogar, principalmente los que poseen un nivel
bajo de educacion; ademés de sus recursos econdémicos 0 que tienen un nivel
socioeconémico B y C. Es ahi donde la Institucién Educativa Antonio Torres Araujo
deben fomentar la practica de buenos valores y orientar a sus estudiantes sobre las causas
y consecuencias que conlleva el maltrato doméstico hacia la mujer. Especialmente los
estudiantes de quinto afio, quienes estan propensos a este tipo de problematica, porque
es en esta etapa de vida donde comienzan a experimentar cambios fisicos y psicolégicos
siendo ahi donde la mujer se convierte en su centro de atraccién. Cambian su forma de
pensar, de actuar y sobre todo de ser ante esta sociedad. Porque las actitudes que los

estudiantes poseen son rebeldes, excéntricos, espontaneos, curiosos, extrovertidos, etc.
1.1. Descripcion geogréfica de la institucion:

El lugar de estudio se encuentra ubicado en la urbanizacion Monserrate — Trujillo,
especificamente en calle Guatemala 500, Trujillo 13008. La duracion de investigacion y

aplicacion del presente plan de intervencién es de 3 meses.

Pais: Per( Regidn: o
La Libertad
Provincia: Trujillo ~ -
Distrito: Trujillo ( il e
Sector: Central (5}
Urbanizacion:
Monserrate

()
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2. ELABORACION DE PLAN:

2.1 Publico Objetivo:

Las estrategias inmersas en este plan de trabajo estan dirigidas a hombres y mujeres
entre las edades de 16 a 18 arfios, hijos de personas con estilo de vida progresista y
austeros que cursan el quinto afio de secundaria de la institucion educativa estatal
Torres Araujo dentro la jurisdiccion de Monserrate en la provincia de Trujillo.
Los estudiantes se distinguen por su conducta rebelde, excéntrica, espontanea, curiosa

y extrovertida.

Lo que conlleva a realizar la investigacion con mas énfasis de acuerdo al diagnéstico
realizado. Asi mismo tutores y docentes de la institucion seran los aliados estratégicos

quienes formaran parte fundamental para la realizacion de la estrategia.
2.2 Objetivo de comunicacién:

Concientizar a un 60% de los estudiantes que cursan el quinto de secundaria de la
institucion educativa estatal Torres Araujo sobre la problemética de maltrato
doméstico hacia la mujer con estrategias de comunicacion BTL como afiches
didécticos, stickers, folletos informativos, activaciones y merchandising. Obteniendo
como resultados estudiantes que valoren y respeten a la mujer en todo sentido para la

vida diaria.

2.3 Metas e indicadores:

Objetivo de

O Meta Indicadores Fuente de verificacion
comunicacion

30% de estudiantes

Concientizar a un 60% de
los estudiantes que cursan
el quinto de secundaria de
la institucion educativa
estatal Torres Araujo
sobre la problematica de
maltrato doméstico hacia
la mujer con estrategias
de comunicacion btl.
Obteniendo como
resultado, estudiantes que
valoren y respeten a la
mujer.

que cursan el
quinto de
secundaria conocen
de la problematica .
50% de los
estudiantes del
quinto de
secundaria
identifican en
afiches la
problemética
planteada y
reflexion con los
volantes.

50% de respuestas
estan totalmente de
acuerdo en el
maltrato.

El 50% de estudiantes
participaen la
identificacion con los
afiches y reflexionan
con los volantes con
mensaje.

-Estadisticos del pre
test aplicado

-Video y fotografias
-Registro de
reacciones
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2.4 Estrategias:

60% de los
estudiantes se
informan de las
causas y efectos
gue ocasiona esta
probleméatica
dentro de la
sociedad.
60% de estudiantes
se identifique con
la problemética y
participe de la
activacion.
60% de estudiantes
reconocen y
recuerdan la
problemética junto
a la campafia por
medio del
merchandising.

60% de los
estudiantes estan
concientizados con
la problematica.

60% de los
estudiantes participan
de manera activa de la

charla.

50% de los estudiantes
reaccionan a los
stickers.

60% de estudiantes
recuerdan nombre de
la camparia y el
problema al que se
dirige.

60% de estudiantes
estan totalmente
desacuerdo con el
maltrato doméstico
hacia la mujer.
Replicando la
campafia a los
estudiantes del cuarto
afo de secundaria.

-Ficha de registro
-Fotografia
-Videos

-Video y fotografia

-Video de sondeo

-Estadisticos post test
-Replica de campafa
en estudiantes de
cuarto afio de
secundaria de la
misma institucion
educativa

A) Los mensajes a usar seran redactados bajo un lenguaje coloquial manteniendo la

esencia de lo que se quiere transmitir bajo la problematica.

B) Usos de medios impresos como el afiche, volantes, sticker y test. Los cuales nos

permitiran captar la atencion de los estudiantes y a la vez podran interactuar de

manera espontanea con estos materiales.

C) Se usaran imagenes de mujeres que llevan estilos de vida progresistas y austeros

para los afiches de un nivel socio econémico B y C.

D) Las imagenes seran manipuladas haciendo referencia al maltrato fisico para atraer

la atencion de nuestro publico.

E) Se realizaran charlas informativas con la ayuda de una especialista dentro de las

sesiones como reforzamiento a las activaciones.
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F) Se vinculara dentro del trabajo practico a la tutora de la seccion para poder
fortalecer més la actividad e interaccion de los estudiantes.

G) Participacion de tutora en una breve dramatizacion como parte del proceso de
informacion y concientizacion hacia los estudiantes, aduciendo ser victima de
maltrato fisico mostrando un hematoma (moreton causado por golpe) ficticio en
el ojo izquierdo, lo que causara distintas reacciones en sus estudiantes.

H) La frase principal del afiche para captar la atencion a los estudiantes es
“AYUDAME?”, la cual permitira revelar la imagen oculta que estara acompafiada
de una frase de reflexion.

I) Elafiche tendra como visualizacion en la parte inferior un indicador que es “abrir”
para que los estudiantes empiecen a interactuar.

J) Los stickers estaran colocado en sus pupitres para que la recordacion del mensaje
sea constante, ademas de colocarlo en sus cuadernos.

K) El uso de los pines y las pulseras serd como reforzamiento del nombre de la
camparia que es “NO + MALTRATO”.

L) Recopilacion de video recordatorio de la campafa que reforzar el tema sobre el
maltrato doméstico hacia la mujer.

2.5 Discurso:

Con estas estrategias se busca concientizar y contrarrestar la problemaética social

abordada, logrando llevar el mensaje de “NO + MALTRATO” violencia, abuso y

maltrato hacia la mujer.

2.6 Canales de comunicacion:
Los canales de comunicacién a utilizar dentro de la campafia es el impreso y oral,
debido a que el area donde se desarrollan los estudiantes es reducida y suficiente para

el uso de estos dos canales.

CREAR MENSAJE:

El mensaje que tendra nuestra campafa es “NO + Maltrato”, la cual estard enfocado
en el maltrato doméstico a la mujer, basado en un lenguaje coloquial y facil de
entender, siendo usado en medios impresos que seran ubicados dentro del salon de

estudio y estara acompafiado por otras palabras, frases o imagenes que hagan alusion
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a la camparia permitiendo la recordacion de la misma. El cual se llevara a cabo en tres

meses de difusion de la camparfia dentro de la I.E. Antonio Torres Araujo.

MENSAJE PRINCIPAL: NO + MALTRATO
MENSAJE SECUNDARIO: Camparia contra la violencia domestica hacia la mujer.
4. SELECCION DE MEDIOS:

Los medios a usar dentro de la campafia serdn impresos como afiches, volantes,
stickers, merchandising. Siendo lo medios impresos ubicados en paredes, pizarra y
mobiliarios propios del salon de clase. Ademas, de las charlas informativas dadas por

especialistas.

5. MATERIALES:
5.1. Materiales Impresos:

Afiches: 04 afiches interactivo y 01 afiche con el nombre de la campafia de
medida A3 (09 unidades)
Volantes: 25 volantes informativos sobre el maltrato doméstico en el Peru.
Stickers: 25 stickers con frases coloquiales que son faciles de entender en los
jovenes.

5.2. Materiales Educativos: Gréaficos plasmados en volantes y afiches.

5.3. Materiales promocionales: Merchandising
Lapiceros (100 unidades) con el logo de la campafia.
Pines: (50 unidades) con el logo de la campafia.
Pulseras: (50 unidades) con el logo de la campafia.

. . Espacio de Materiales Material . .
Tipo de publico interaccion impresos promaocional Material educativo
Afiche egupl):redes de Charla con apoyo de
Estu~d|antes del6a Saldn de clase Volante informativo prof_esmnall de
18 afios de edad del Stick psicologia.
uinto de LICKErS en
q : mobiliario de aula
secundaria de la
institucién Labi
educativa torres Volante aﬁ’;ﬁg?s
Arauj i .
aujo Colegio Afiche Pulseras
Stickers
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LOGO

MEDIDA: A3 (42 X 29,7 CM)
MATERIAL: COUCHE

DESCRIPCION:
A) TENE EL LOGO DE LA CAMPANA IMPRESO,

B) TIENE NOMBRE DE LA CAMPANA.

C) IMAGEN DE FONDO CON TRANSPARENCIA.

= INO ==

MALTRATO!

Campaiia contra la violencia
doméstica hacia la mujer

iNO

MALTRATO!

Campaiia contra la violenci:
domeéstica hacia la mu;““ .
-
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LAPICEROS

MATERIAL: CARTON Y PLASTICO.
MEDIDA: 11 CM

DESCRIPCION: )
A) TEENE EL LOGO DE LA CAMPANA IMPRESO,

B) TENE NOMBRE DE LA CAMPANA IMPRESO.

C) LA MPRESION DE LOGO Y NOMBRE DE CAMPANA
ES EN UN SOLO COLOR (NEGRO).
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PULSERAS

MEDIDA: 1 CM DE ALTO X 20 CM DE LARGO
MATERIAL: SILICONA
DESCRPCION:
A) TIENE EL LOGO DE LA CAMPANA IMPRESO.
B) TIENE NOMERE DE LA CAMPANA IMPRESO.

C) LA IMPRESION DE LOGO Y NOMBRE DE CAMPANA
ES EN UN SOLO COLOR .

PRESENTACION
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STICKERS

MEDIDA: 9 CM X 6 CM
MATERIAL: COUCHE ADHESIVO

DESCRIPCION: )
A) TENE EL LOGO DE LA CAMPANA IMPRESO.
B) TIENE NOMBRE DE LA CAMPANA IMPRESO.
C) TIENE FRASE REFLEXIVA.

D) TIENE MENSAJE INVITANDO A LA ACCION.

E) TIENE IMAGEN DE FONDO ALUSIVO AL TEMA.

QUE TU FLACA NG
SEA LA SIGUENTE

QUE TU FLACA N
SEA LA SIGUENTE

NO 1E QUEDE
ANTEUNCA AL 1
DOMESTICO HACIA LA M R
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VOLANTE INFORMATIVO

MEDIDA: 14 CM X 10 CM
MATERIAL: COUCHE

DESCRIPCION: )
A) TIENE EL LOGO DE LA CAMPANA IMPRESO,

B) TEXTO DE SABIAS QUE
C) DATO INFORMATIVO

D) TIENE RECUADRO DE CONTRASTE.

E) TIENE IMAGEN DE FONDO SEGUN LA PROBLEMATICA.

10 CMm

SABIAS QUE

al Per ..qn(NH~322"' 3
f az, vichima de Vo Ca y/c Ul DO pane de
aela, 6‘ 20‘ e wn faoma da viokncio

A

PRESENTACION
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AFICHE INTERACTIVO

(BOCETO MAESTRO PARA LOS 4 AFICHES)

1- PORTADA

MEDIDA: A3 (29,7 CM X 42 CW)

DESCAPCION:
A) TIENE UN RECORTE A MITAD DE DISENO
QUE PERMITE REVELAR IMAGEN DE ATRAS.

B) TENE UNA MARCA EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL.
CON LA INDOCACION DE ABRIRL

C) LA MAGEN TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
FiSICO.

D) TEENE LA FRASE "AYUDAME" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.

2- IMAGEN A REVELAR
MEDIDA: A3 (297 CM X 42CM)
DESCHRICON

Al TENE P LOGO DE LA CAVPASA 2 LA PARTE
INFEROR EQUIFOA,

) TING LN LA
AORADECENDO EL IMVOLUCRAMENTO.

€1 LA WAGEN NO TENE SIGNOS DF GOUPES YMAL TRATO
waon

Df PENE LA FRASE “REFLEXIVA" UBSCADA PANTE
INFERIOA CENTRAL
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A

NO TE QUEDES CALLADO
ANTE UN CASO DE MALTRATC
DOMESTICO HACIA LA MUJER

1

G
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AFICHE INTERACTIVO

1- PORTADA

MEDIDA: A3 (29,7 CM X 42 CM)

DESCRIPCION:
A) TENE UN RECORTE A MITAD DE DISENO
QUE PERMITE REVELAR IMAGEN DE ATRAS.

B) TIENE UNA MARCA EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
CON LA INDOCACION DE ABRIR.

C) LA IMAGEN TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
FiSICO.

D) TIENE LA FRASE “AYUDAME" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.

2.- IMAGEN A REVELAR

MEDIDA: A3 { 29,7 CM X 42 CM)
DESCRIPCION: _
A) TIENE EL LOGO DE LA CAMPANA EN LA PARTE
INFERIOR IZQUIERDA.

B) TIENE UNA FRASE EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
AGRADECENDO EL INVOLUCRAMENTO.

€} LA MAGEN NO TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
Fisico.

D) TIENE LA FRASE “REFLEXIVA" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.




PRESENTACION

V;
‘IAS A TI PU\le?d
JIVER A VIV 1\

NO TE QUEDES CA LADO
ANTE UNFCASO DE MALTRATO
DOM[STICQ HACIA L% MUJER
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AFICHE INTERACTIVO

1- PORTADA

MEDIDA: A3 (29,7 CM X 42 CM)

DESCRIPCION:
A) TIENE UN RECORTE A MITAD DE DISENO
QUE PERMITE REVELAR IMAGEN DE ATRAS.

B) TIENE UNA MARCA EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
CON LA INDOCACION DE ABRIR.

C) LA IMAGEN TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
Fisico.

D) TIENE LA FRASE “AYUDAME" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.

2.- IMAGEN A REVELAR

MEDIDA: A3 (29,7 CM X 42 CM)

DESCRIPCION:
A) TIENE EL LOGO DE LA CAMPANA EN LA PARTE
INFERIOR IZQUIERDA.

B) TIENE UNA FRASE EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
AGRADECIENDO EL INVOLUCRAMENTO.

) LA MAGEN NO TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
Fisico.

D) TIENE LA FRASE “REFLEXIVA" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.
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d

yRACIAS POR NO S v
IPLICE DE UN MAL'l

NO TE QUEDES CALLADO
ANTE UN.CASO DE MALTRATO
DOMESTICO HACIA LA MUJER
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AFICHE INTERACTIVO

1- PORTADA

MEDIDA: A3 (29,7 CM X 42 CM)

DESCRIPCION:
A) TENE UN RECORTE A MITAD DE DISENO
QUE PERMITE REVELAR IMAGEN DE ATRAS.

B) TIENE UNA MARCA EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
CON LA INDOCACION DE ABRIR.

C) LA IMAGEN TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
FiSICO.

D) TIENE LA FRASE “AYUDAME" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.

2.- IMAGEN A REVELAR

MEDIDA: A3 { 29,7 CM X 42 CM)
DESCRIPCION: _
A) TIENE EL LOGO DE LA CAMPANA EN LA PARTE
INFERIOR IZQUIERDA.

B) TIENE UNA FRASE EN LA PARTE INFERIOR CENTRAL
AGRADECENDO EL INVOLUCRAMENTO.

€} LA MAGEN NO TIENE SIGNOS DE GOLPES YMALTRATO
FisicO.

D) TIENE LA FRASE “REFLEXIVA" UBICADA PARTE
INFERIOR CENTRAL.




PRESENTACION

4 SONREIR A L VIDA§

NO TE QUEDES CALLADO
ANTE'UN CASO DE MALTRATO
DOMESTICO HACIA LA MUJER




Anexo N°2 - Instrumento

ESCALA DE EVALUACION DEL TIPO Y FASE DE LA VIOLENCIA DE GENERO

(EETFVG)

Jara and Romero, 2010

Modificado por Amacifuen y Nufiez, 2019

INSTRUCCIONES A continuacion se presentan una serie de afirmaciones sobre la violencia
doméstico hacia la mujer. Responda, marcando con una cruz, segun el grado en que se sienta
identificada con cada frase. Tenga en cuenta la siguiente escala de importancia:

Edad: Sexo:
1 2 3 4 5
Nada de Algo de Bastante de Muy de Totalmente de
acuerdo acuerdo acuerdo acuerdo acuerdo
v O v O 9 -8 v O T o
TS|  -B|Eg|TE g v B
TEMS 28188 £23/585%°8
28|<8| 39|28 8 &
S -
1 | Causa risa cuando alguien le empuja a otra persona. 5 3 4 5
2 | Considero que en casa las tareas del hogar se hacen de manera 5 3 4 5
compartida sin importar el género.
3 | Considero bien que el papd sea quien cubra los gastos del hogar. 5 3 4 5
4 | Considero que la publicidad use a la mujer como centro de atraccién. 5 3 4 5
5 | Pienso que la publicidad me pueda cambiar la forma de pensar. 5 3 4 g
6 | Dejaria que un amigo (a) me diera un abrazo en publico. 5 3 4 g
7 | Celar atu pareja es algo normal.
parej 8 2 3 4 5
8 | El género masculino es mas fuerte que el femenino. 5 3 4 5
9 | Deber ser el hombre quien mande en casa.
2 3 4 5
10 | Creo que quien golpea a alguien, es porque es un fracasado.
2 3 4 5
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Anexos N°3: Fotos de las activaciones

Fotos con los docentes de la I.E 80002 Antonio Torres Araujo.

Reunion de coordinacion con director de la Reunién de coordinacion con psicéloga de la
institucion educativa. institucion educativa.

Foto en el patio de la institucion educativa
después de las coordinaciones.

Reunién de coordinacion con tutora del 5° A.
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Fotos de la aplicacion del pre test.

Distribucion del pre test a los estudiantes del
5°A.

‘ P

Estudiantes del 5°A resolviendo el pre test.

Estudiantes consultan algunos items.

Aclaracién de dudas por items consultados.
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Fotos de la primera activacion.

Ubicacién de camara escondida.

Especialista brindando charla sobre maltrato
fisico.

Estudiantes preguntandose qué es lo que le
sucedid a su tutora.

Estudiantes revisando el volante informativo.

Tutora maquillada para la dramatizacidn.

Volante informativo pegado en periédico mural
de la institucion educativa.
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Fotos de la segunda activacion.

Ubicacién de afiches interactivos dentro del aula de clase.

Explicacion de la activacion con los afiches interactivos para involucrar la participacion de
los estudiantes.
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Fotos de la tercera activacion.

Estudiante pegando el sticker en su cuaderno
para recordacidén de la campafia.

y 3
iNO. T

Estudiantes colocando los stickers en su
cuaderno.

Estudiante mostrando el sticker con el
nombre de la campafia.

Estudiante mostrando el sticker con el
nombre de la campaiia.

Estudiante mostrando el sticker con el
nombre de la campafia.
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Fotos de la cuarta y quinta activacion

Estudiante participando en la dinamica del
maltrato psicolégico.

Estudiante mostrando el afiche con el logo
de la campafia.

Estudiante resolviendo el post test, después
de la activacion.

Estudiante mostrando el afiche con el logo
de la campafia.

Estudiante utilizando el merchandising de la
campafia “NO + MALTRATO”

Estudiante resolviendo el post test, después
de la activacion.
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Anexo N°4
Validacidn del instrumento por especialista.

FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
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FICHA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS
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Anexo N°5

Cuadro del Pre-Test

Alumnos
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Anexo N°6

Cuadro Post Test

POST TEST - IE. ANTONIO TORRES ARAUJO

NIVEL
ALTO
ALTO
MEDIO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
MEDIO
ALTO
MEDIO
ALTO
ALTO
ALTO
ALTO
MEDIO
ALTO
ALTO
ALTO
MEDIO
ALTO

PUNTAIJE

45

37
29
38
36
41

36
38
42

42

35
44
27
38
25

37
42

36
35

34
35

37
36
30
38

10

Alumnos

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
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Anexo N°7

Guion técnico del video de recopilacion.

SECUENCIA Video Audio Efectos Duracién Duracién
total
Introduccioén: Fondo musical
Tomas de apoyo sin letra
de videos de
1 violencia Fondo musical Transicion de 107 107
domeéstica hacia video
la mujer.
Voz en off. Musica baja
En la actualidad vivimos con
un problema social que va
tomando mas victimas en el Voz en off
Collage de fotos | pery, segin cifras del INEI
2 de victimas de informa que, poseemos una 157 25”7
violencia .
doméstica. cifra del 68,2% que las
mujeres  fueron  victimas | Transicion de
violencia fisica, sexual o video
psicoldgica.
Es por ello que queremos Voz en off
Video de la contrarrestar esta
3 institucion problematica social iniciando | Transicion de 157 35”
educativa con la institucion educativa video
Torres Araujo.
Video de Para ello se realiz6 un pre test Voz en off
estudiantes para saber el nivel de
4 resolviendo pre | conocimiento de este L 107 45
test. problema, obteniendo Trans_l((j:lon de
resultados preocupante, video
Voz en off
) Se realizd diversas estrategias
5 Video de BTL para concientizar a los 10” 55”
estrategias BTL . .
estudiantes. Transicion de
video
A través  de: afiches Voz en off
Imégenes de los interactivos, volantes o
materiales a informativos, stickers de TranS_IC|0n de " PPN
6 utilizar para la campafia, lapiceros, pines, video 20 105
estrategia BTL | pulseras y dramatizacion de la
tutora.
L Voz en off
La cual se inici6 con la
6 Video de la dramatizacién de la tutora| Audio original 0" 1257
tutora maltrata | siendo victima de maltrato
fisico. Transicion de
video
. Voz en off
] Luego colocando  afiches
Video alumnos | jnieractivos  en  lugares | Audio original . B
! ;Q;e{ggt:f?zggs estratégicos para observar la . 15 140
reaccion de los estudiantes Trans_locllt’)n de
video
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También se entregd stickers

Voz en off

Videodelos | con  frases  coloquiales | Audio original .
8 stickers con los 10” 1°50
estudiantes reforzando el nombre de la
campafia. Transicion de
video
i 3 Voz en off
. Ademas de eso, se uso
Video de merchandising como | Audio original S
9 participacion de | . . . 15” 2°05
0s estudiantes incentivo de recordatorio de la
campafia. Transicion de
video
Voz en off
d Y concluyendo, con los datos
Fotos y videos | nyeyos obtenidos, se puede io oriqi
10 de la Gltima nios, ¢ P Audio original 15 2207
activacion ver el cambio logrando a
través de las estrategias BTL | Transicion de
video
Asi que no te quedes callado Voz en off
Video de ante un caso de maltrato L
11 mujeres doméstico hacia la mujer que Audio original 10 2°30”
sonriendo pueqes salvarle la vida a Transicion de
alguien. video
NO + MALTRATO
1 LOGO de la CAMPANA CONTRA LA | VOZEN OFF o5 357
campafa VIOLENCIA DOMESTICA

HACIA LA MUJER.

84




Anexo N°8

PROGRAMACION POR ACTIVACION:

Activacion

3:00 -3:05

3:05-3:10

3:10-3:15

3:15-3:20

3:20-3:30

3:30-3:35

de Tutora Victima de Maltrato fisico:

Magquillaje de la tutora.
- Maquillaje a la docente simulando golpe para la activacion.

Ubicacion de camaras escondidas.

- Identificacion y ubicacion de cAmaras ocultas en zonas estratégicas a cargo de
los investigadores.

Tutora inicia el tema Maltrato Fisico.

- Tutora dramatiza el tema de maltrato fisico aduciendo que fue victima de
maltrato.

Investigador brinda una introduccion del tema del maltrato fisico.

-Investigador refuerza la dramatizacion brindando datos de indices de maltrato
domestico hacia la mujer en Peru.

Especialista habla de tipos y consecuencias del maltrato fisico.

-Lic. Mafer Vasquez diserta sobre maltrato fisico: tipos, causas y
consecuencias que traen esta problematica.

Cierre y reparto de volantes informativos por parte de los investigadores.

Activacion de Afiches Interactivos:

3:15-3:20

3:20-3:25

3:25-3:30

3:30-3:35

3:35-3:40

Pegado de Afiches en aula de 5°A.

-Pegado de afiches interactivos dentro del salon de clase a cargo de los
investigadores.

Ubicacion de cdmaras escondida.

- Identificacion y ubicacion de cdmaras ocultas en zonas estratégicas a cargo de
los investigadores.

Observacion de las reacciones de los estudiantes.

- Estudiantes ingresan a aula y observan los diversos afihes.
Explicacion de la activacion y de la problematica que busca abordar.
- Explicacidn de la activacién, motivo y objetivo que busca abordar.

Cierre y despedida.
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Activacion de Maltrato Sexual:
3:15-3:20  Presentacion.
-A cargo de los investigadores.
3:20-3:30 Desarrollo de tema a cargo de la especialista en psicologia.

-Lic. Maria Fernanda Vasquez diserta sobre maltrato sexual: como reconocer,
causas, consecuencias y como prevenir; ademas de mencionarles los centros
de ayuda.

3:30-3:35 Preguntas y respuestas.

-Explicacion de la dindmica para la ronda de preguntas y respuesta a cargo de
la Lic. Maria Fernanda Vasquez.

3:35-3:40 Reparto de stickers y fotos

-Reparto de stickers con mensajes y nombre de la campafia a cargo de los
investigadores.

3:40-3:42 Cierre y despedida.

Activacién de Maltrato psicoldgico:
3:10-3:15 Presentacion

- A cargo de los investigadores
3:15-3:30 Charla sobre maltrato psicolégico

- A cargo de Lic. Maria Fernanda VVasquez, explica de manera concisa, cOmo
reconocer este tipo de maltrato a donde acudir por ayuda si se conoce que
alguien recibe este tipo de maltrato y qué hacer en caso de recibir este tipo de
maltrato.

3:30-3:40 Dinamica yo me cuido y tu también

-Jovenes disertan la manera en cdmo pueden cuidarse y reaccionar ante un tipo
de maltrato psicoldgico.

3:40-3:50 Conclusiones y cierre

-A cargo de los investigadores.
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Activacion de Merchandising:

3:05-3:10

3:10-3:20

3:20-3:25

3:25-3:30

Inicio con saludo.
-A cargo de los investigadores
Dinamicas lo he aprendido

-Lic. Maria Fernanda Vasquez profundiza todos los tipos de maltratos
abordados con dindmicas.
-Se motiva la participacion con premios de merchandising.

Reparto de merchandising

-Los investigadores repartiran merchandinsing a los estudiantes que han
participado de todas las activaciones.

Foto con los estudiantes y tutora.
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