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Marketing Digital y el Posicionamiento de la empresa Inversiones Industriales Juan 

Palomino, E.I.R.L., Ate 2020. 

Se utilizó el diseño no experimental, nivel descriptivo correlacional de tipo aplicada 

y enfoque cuantitativo. La población estuvo conformada por 36 clientes de la 

empresa Inversiones Industriales Juan Palomino, por ello se utilizó el estadístico 

censal. 

La técnica empleada para la recolección de información fue el censo, validada por 

juicio de especialistas, para poder determinar la relación de ambas variables. El 

procedimiento fue proporcionado por la estadística, por lo cual se dispone de tablas 

y figuras, también la aplicación estadística de contrastación de hipótesis de 

investigación. Así mismo el valor de p=0,006(sig. Bilateral), el cual el resultado es 

menor a 0,05. y una correlación de 0.450 eso quiere decir que existe una correlación 

media. Por ello se concluye que existe relación entre ambas variables de manera 

directa. De tal manera que el marketing digital ayudó a moderar al posicionamiento 

de la empresa Inversiones Industriales Juan Palomino, E.I.R.L., Ate 2020. 

 

RESUMEN 

 

La presente investigación tuvo como objetivo general analizar la relación entre 

Palabras claves: Posicionamiento, Marketing digital, Inversiones 
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Marketing and the Positioning of the company Inversiones Industriales Juan 

Palomino, E.I.R.L., Ate 2020. 

The non-experimental desing, the correlational descriptive level of the applied type 

and the last quantitative approach were used. The population is  made up of 36 

clients of the company Inversiones Industriales Juan Palomino; therefore, the 

census statistic was used. 

The technique used to collect information was the census, validated by the judgment 

of specialists,in order to determine the relationship of both variables.The procedure 

was provided by the statistics, therefore tables and figures are available, as wel as 

the statistical application of research hypothesis testing.Likewise, the value of 

p=0.006(Sig.Bilateral), which result is less than 0.05. and a correlation of 0.450 that 

means that there is an average correlation.Therefore,it is concluded that there is a 

relationship between both variables directhy.In such a way that digital marketing 

helped moderate the positioning of the company Inversiones Industriales Juan 

Palomino, E.I.R.L,Ate 2020. 

  

ABSTRAC 

 

The objective of this research was to analyze the relationship between Digital 

Keywords: Positioning, Digital Marketing, Investms


