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Resumen

El presente estudio se titula Periodismo Digital y Consumo de informacion en Estudiantes
de Comunicacion Social de la Universidad Nacional del Santa, Nuevo Chimbote - 2019, y
tiene como objetivo determinar la relacion entre las variables y para lo cual se aplicé un
cuestionario sobre una muestra no probabilistica conformada por 151 alumnos de la escuela
de comunicacion de la Universidad Nacional del Santa, Nuevo Chimbote.

Los resultados son significativos debido a que existe una relacion positiva alta entre el
periodismo digital y el consumo de informacion en los estudiantes de Comunicacién Social
de la Universidad Nacional del Santa. Por lo tanto, se comprobo la hipétesis con una prueba
Rho=0,758 y nivel de significancia p<0,05. Asi también, de manera especifica se encontro
que el periodismo digital segun la apreciacion de los alumnos millenials esta en un nivel
medio a 53,6% mientras los niveles de consumo e informacion se reflejan en un 52,3% de
aceptacion media y 46,4% de aceptacion Alta. Finalmente, concluye que el periodismo
digital se relaciona con las tres dimensiones de consumo de informacion y existe una
correlacion positiva alta con un rho = 0,823 para la dimension motivacion, rho = 0,742 para

la dimension criterios de consumo y rho =0,856 para la dimension medios de consumo.

Palabras clave: Redes sociales, Interactividad, Inmediatez, Ubicuidad.
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Abstract

He present study is entitled Digital Journalism and Information Consumption in Social
Communication Students of the National University of Santa, Nuevo Chimbote - 2019, and
aims to determine the relationship between the variables and for which a questionnaire was
applied on a sample not probabilistic formed by 151 students of the communication school
of the National University of Santa, Nuevo Chimbote.

The results are significant because there is a high positive relationship between digital
journalism and the consumption of information in the Social Communication students of the
Universidad Nacional del Santa. Therefore, the hypothesis was tested with a Rho test = 0.758
and significance level p <0.05. Also, specifically, it was found that digital journalism
according to the appreciation of millennial students is at an average level of 53.6% while
consumption and information levels are reflected in a 52.3% average acceptance and 46, 4%
acceptance High. Finally, it concludes that digital journalism is related to the three
dimensions of information consumption and there is a high positive correlation with a rho =
0.823 for the motivation dimension, rho = 0.742 for the consumption criteria dimension and

rho = 0.856 for the average dimension of consumption.

Keywords: Social networks, Interactivity, Immediacy, Ubiquity.
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