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Resumen

El presente trabajo de investigacion tuvo como objetivo general Analizar si el
Marketing Digital influye como estrategia para el incremento de las ventas de la
Empresa Comercial de Ropa — Trujillo 2020”. El tipo de investigacion fue no
experimental — Cuantitativa. Nuestra muestra con la que hemos trabajo son 106
clientes. Posteriormente al procesar los datos se pudo apreciar que el Marketing
Digital tiene una correlacion muy alta de 99% en relacion a la variable ventas y con
respecto a la significancia se demuestra que es un valor de 0.000 lo cual es menor
al (0.01) y de acuerdo a estos resultados podemos decir que se rechaza la hipotesis
nula y se acepta la hipétesis alternativa. Por lo tanto, el marketing digital si influye

en el incremento de las ventas y asi lograr un crecimiento econémico.

Finalmente se concluyd que el marketing digital si influye en el incremento de las
ventas de la Empresa Comercial de Ropa Trujillo —2020, demostrando que si existe
influencia entre la variable Marketing Digital y Ventas.
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Abstract

The general objective of this research work had to analyze whether Digital Influence
Marketing as a strategy for increasing sales of the Commercial Clothing Company -
Trujillo 2020”. The type of research is non-experimental - Quantitative. Our sample
with which we have worked are 106 clients. Later, when processing the data, it could
be seen that Digital Marketing has a very high correlation of 99% in relation to the
sales variable and with respect to significance it is shown that it is a value of 0.000
which is less than (0.01) and of According to these results we can say that the null
hypothesis is rejected and the alternative hypothesis is accepted. Therefore, digital
marketing does influence the increase in sales and thus achieve economic growth.

Finally, it was concluded that digital marketing does influence the increase in sales
of the Trujillo Clothing Commercial Company - 2020, showing that there is an

influence between the variable Digital Marketing and Sales.
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