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Resumen 

La presente investigación tiene como objetivo principal determinar la relación que 

existe entre el marketing mix y posicionamiento de la marca Reynaldo los olivos, 

lima, 2020. El método de la investigación en la cual se empleó es hipotético 

deductivo, el tipo de investigación es aplicada, el diseño no experimental de corte 

transversal, con un nivel descriptivo correlacional y enfoque cuantitativo. para ello 

se tomó una muestra censal de 50 clientes donde se utilizó la encuesta 

empleándose como instrumento el cuestionario conformado por 20 ítems. 

para obtener los resultados obtenidos se utilizó el alfa de cronbach para medir la 

confiabilidad entre ambas variables, en la cual se demostró un coeficiente de 0,860, 

asimismo se realizó e interpretó las tablas y las figuras por variables y dimensiones 

obtenidos por el programa SPSS versión 26. por último, para la prueba de hipótesis 

se usó la prueba de RHO SPEARMAN donde se concluyó la relación entre ambas 

variables que es el marketing mix y posicionamiento de la marca Reynaldo los 

olivos, lima, 2020  

Palabras clave: Marketing mix, posicionamiento, Marketing 
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Abstract 

the present investigation has as a main objective to determine the relation 

between the marketing mix and positioning of the brand Reynaldo los Olivos, Lima, 

2020.the method of investigation in which it is used is a deductive hypothetical type 

applied, the non-experimental design of cross cutting, with a descriptive correlational 

level and quantitative approach. for this, a census sample of 50 clients was taken 

where the survey was used, using the questionnaire made by 20 items as an 

instrument. 

to obtain the results obtained, the alpha of cronbach was used to measure the 

reliability between both variables, in which a coefficient of 0.860 was demonstrated, 

and the graphs by variables and dimensions were performed., for the test of 

hypothesis, the test of RHO SPEARMAN were used where the relationship between 

both variables which is the marketing mix and positioning of the brand Reynaldo los 

olivos, lima, 2020.  

Keywords: Marketing mix, positioning, Marketing 


