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Resumen 

El propósito del presente estudio ha sido determinar la relación del Impuesto 

Selectivo al Consumo y las externalidades en las empresas de casinos y juegos de azar en el 

distrito de Miraflores. Es una investigación de tipo aplicada, de nivel transversal y 

descriptiva correlacional. La muestra estudiada fue de 48 colaboradores que se encuentran 

laborando en las empresas de Tragamonedas de Lima, específicamente del distrito de 

Miraflores. Las variables Impuesto Selectivo al Consumo (ISC) fue medida a través de un 

cuestionario de preguntas tipo Likert, desarrollado y validado estadísticamente, y, la segunda 

variable Externalidades fue medida de igual forma por un cuestionario de preguntas y 

validado estadísticamente por el Alfa de Cronbach que arrojó 0.906 y sometido a juicio de 

expertos, ambos instrumentos tienen un total de 25 preguntas.  

La hipótesis comprobada demuestra que el Impuesto Selectivo al Consumo se 

relaciona de manera directa en un nivel medio alto con las Externalidades, la correlación de 

Spearman demostró un coeficiente de 0.59 o 59%, el muestreo tomado en las empresas de 

casino y juegos de azar en el distrito de Miraflores señalan la relación de causa efecto que 

tiene la aplicación del ISC con las externalidades.   

Por lo tanto, se recomienda darle la debida importancia, al tratamiento por separado 

a cada una de las variables y dimensiones abordadas en la aplicación del ISC regular y seguir 

mejorando el nivel de las externalidades. Se recomienda a los gestores de la regulación de 

impuestos evaluar periódicamente la aplicación del ISC y que ello impacte en las 

externalidades, así mismo evaluar temas adicionales como la reglamentación de la ley de la 

ludopatía, además proponer planes de mejora para reducir las externalidades.  

Palabras Clave: externalidades, impuesto selectivo al consumo, obligaciones tributarias, 

consumo, juegos de azar. 



xiv 

Abstract 

The purpose of this study has been to determine the relationship of the Selective Tax 

on Consumption and the externalities in casino and gambling companies in the district of 

Miraflores. It is a research of applied type, cross-level and descriptive correlational. The 

sample studied was 48 collaborators who are working in the companies of Slot Machines of 

Lima, specifically Miraflores district. The variables Selective Consumption Tax (ISC) was 

measured through a Questionnaire of Likert questions, developed and statistically validated, 

and, the second variable Externalities was measured in the same way by a questionnaire of 

questions and statistically validated by Cronbach's Alpha which yielded 0.898 and submitted 

to expert judgment, both instruments have a total of 25 questions. 

The proven hypothesis shows that the Selective Consumption Tax is directly related 

at a high average level to Externalities, the Spearman correlation showed a coefficient of 

0.57 or 57, the sampling taken at the casino and gambling companies in the Miraflores 

district indicate the cause-effect relationship that has the application of the ISC with 

externalities. 

Therefore, it is recommended to give due importance to the separate treatment of 

each of the variables and dimensions addressed in the application of the regular ISC and to 

continue improving the level of externalities. It is recommended that the tax regulation 

managers periodically evaluate the application of the ISC and that this impact the 

externalities, as well as evaluate additional issues such as the regulation of the gambling law, 

and propose improvement plans to reduce externalities. 

Keywords: externalities, selective tax on consumption, tax obligations, consumption, games 

of chance. 




