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RESUMEN 

En la presente investigación: Percepción del Femvertising en el spot “No me 

felicites, Lucha conmigo” de Plaza Vea en mujeres de la Urb. Perú 7ma zona, SMP. 

se planteó la pregunta general ¿Cuál es el nivel de percepción del Femvertising en 

el spot “No me felicites, Lucha conmigo” de Plaza Vea en mujeres de la Urb. Perú 

7ma Zona, SMP?. El objetivo general de la investigación fue determinar el nivel de 

percepción del Femvertising en el spot “No me felicites, Lucha conmigo” de Plaza 

Vea en mujeres de la Urb. Perú 7ma Zona, SMP. El enfoque fue cuantitativo, tipo 

de investigación aplicada. El diseño fue no experimental, transversal, descriptivo 

simple. La población fueron mujeres que residan en la Urb. Perú 7ma zona, la 

muestra fue realizada por el muestro probabilístico aleatorio simple, dando como 

resultado 73 mujeres, sin embargo se tomó en cuenta a 100 encuestadas. La 

validez del instrumento por juicio de expertos fue de 100%, mientras que la 

confiabilidad de Alfa de Cronbach fue 0,76. Los resultados determinaron que el nivel 

de percepción es muy alto, puesto que el 74% de las mujeres percibieron las 

temáticas del Femvertising en el spot. Finalmente, se concluyó que la percepción 

ha sido altamente positiva al obtener un 97% en la suma de los niveles muy alto 

(74%)  y alto (23%), por lo tanto el spot utilizó correctamente las temáticas de este 

tipo de publicidad. 

Palabras clave: percepción, femvertising, mensaje publicitario, 

empoderamiento femenino, igualdad de género,  liderazgo femenino. 
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ABSTRACT 

In the present investigation: Perception of Femvertising in the spot "No me felicites, 

lucha conmigo" of Plaza Vea in women of the Urb. Peru 7th zone, SMP, 2020. the 

general question was posed What is the level of perception of Femvertising in the 

spot "No me felicites, lucha conmigo" of Plaza Vea in women of the Urb Peru 7th 

zone, SMP. The general objective of the research was to determine the level of 

perception of Femvertising in the spot "No me felicites, lucha conmigo" of Plaza Vea 

in women of the Urb. Peru 7th Zone, SMP. The methodology was quantitative, 

applied type. The design was non-experimental, cross-sectional, simple descriptive. 

The population was women residing in Urb. Peru 7th zone, the sample was made 

by simple randomized probabilistic sampling, resulting in 73 women, however 100 

respondents were taken into account. The validity of the instrument by expert 

judgment was 100%, while the reliability of Alfa de Cronbach was 0.76. The results 

determined that the level of perception is very high, since 74% of the women 

perceived the Femvertising themes in the spot. Finally, it was concluded that the 

perception has been highly positive by obtaining a 97% in the sum of very high 

(74%) and high (23%) levels, therefore the spot used correctly the Femvertising 

themes. 

Keywords: perception, femvertising, advertising message, female 

empowerment, gender equality, female leadership. 


