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RESUMEN 

La presente investigación titulada Análisis semiótico del spot publicitario 

“Juagamos Todos” realizado para los juegos panamericanos y parapanamericanos 

tiene como objetivo general analizar toda la semiótica del spot publicitario, y para poder 

realizar un análisis, primero se debe interpretar, es por eso que se tiene como objetivos 

secundarios, la interpretación de los elementos de imagen, interpretación de los 

elementos sonoros, y la interpretación de los personajes. 

La indagación es de enfoque cualitativo, con diseño no experimental, con tipo 

descriptivo y perteneciente al nivel básico. El escenario de estudio es la plataforma 

YouTube en dónde encontraremos el spot publicitario en el canal Juegos Lima 2019. 

Este spot tiene una duración de 1:26 por lo tanto, la interpretación usa un instrumento, 

que es una guía de observación, la cual se divide en las dimensiones: Imagen, sonido 

y personajes con sus respectivos indicadores. 

Los resultados de la investigación, son una interpretación de la investigadora lo 

cual puede variar, debido a que no todas las interpretaciones son iguales. El análisis 

confirma que los elementos semióticos son importantes para una fácil lectura por parte 

del espectador, tanto la imagen, el sonido, como los personajes, deben tener un buen 

planteamiento para una buena decodificación de mensaje por parte del receptor. 

Palabras clave: Semiótica, spot publicitario, análisis semiótico, interpretación. 



v 

ABSTRACT 

The current study (research) titled as Semiotic analysis of the advertising spot 

"Jugamos Todos" (We All Play) realized for the pan-american and the parapan-

american games has the general objective of analyze the entire semiotics of the 

advertising spot. In order to carry out an analysis, first it must be interpreted, that is 

why it has the interpretation of the image elements,  sound elements and the 

interpretation of the characters as secondary objectives. 

The inquiry is of qualitative approach, with non-experimental design, with 

descriptive type and belong to the basic level. The scenario of the study is YouTube, 

where we will find the advertising spot in "Lima Games 2019" YouTube channel. This 

spot has a duration of 1 minute 26 seconds, for that reason the interpretation uses an 

instrument, which is an observation guide divided into the dimensions: Image, sound 

and characters with their respective indicators. 

The results of the investigation are an interpretation of the researcher and it 

could vary because not all interpretations are the same. The analysis result is that the 

semiotic elements are important for an easy reading by the spectator. The image, the 

sound and the characters must have a good approach for a good decodification by 

the spectator (receiver) 

Keywords: Semiotics, advertising spot, semiotic analysis, interpretation.


