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RESUMEN

En la presente investigacion se plante6 el siguiente problema: ;Como se presenta el Branded
Content en la pagina de Facebook de la Policia Nacional del Peru, octubre - diciembre 20172,
asimismo se determin6 como objetivo analizar el contenido de las publicaciones de la pagina
de Facebook de la Policia Nacional del Pert en el segundo trimestre del afio 2017. El proceso
metodoldgico es de caracter cualitativo adoptando la teoria de Usos y Gratificaciones y
recurriendo como instrumento a la fichas de analisis el cual obtuvo una validacion del 94%.
Las conclusiones al cual se llegd nos indican que la Policia Nacional del Perd muestra un
contenido entretenido pero informativo a la vez que busca sensibilizar a los usuarios sobre

temas de relevancia que vemos dia a dia en nuestra sociedad.

Palabras claves: Contenido, Community Manager, Redes Sociales, Marca, Target.



ABSTRACT

In the present investigation the following problem was posed: How is the Branded Content
presented on the Facebook page of the National Police of Peru, October - December 20177
The objective was also to analyze the content of the publications on the Facebook page of
the National Police of Peru in the second quarter of 2017. The methodological process is of
qualitative nature adopting the theory of Uses and Gratifications and resorting as an
instrument to the analysis cards which obtained a validation of 94%. The conclusions
reached indicate that the National Police of Peru shows entertaining but informative content

while seeking to sensitize users on issues of relevance that we see every day in our society.

Keywords: Content, Community Manager, Social Networks, Brand, Target.

Xi



