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RESUMEN 

 

La investigación denominada “Oferta turística y barreras de entrada al mercado de turismo rural 

comunitario en operadores turísticos del distrito de Tarapoto, 2018”. Tuvo como objetivo 

general establecer la relación entre la oferta turística y barreras de entrada al mercado de turismo rural 

comunitario en operadores turísticos del distrito de Tarapoto. La población está comprendida de 72 

Operadores turísticos. El método empleado fue el descriptivo correlacional, el propósito del diseño 

es no experimental de nivel correlacional de corte transversal, se aplicó la técnica de la encuesta y 

como instrumento un cuestionario que permitió recoger la información en un período específico. Así 

como los datos fueron procesados utilizando tanto la estadística descriptiva como la Chi-

cuadra de Pearson. Los resultados para el nivel de oferta turística, según los operadores turísticos 

del distrito de Tarapoto es 20.83%, opina es Bajo, el 59.72% opina que el nivel es medio y el 19.44% 

opina que dicho nivel es alto. Así como, el 19.44% opina que el nivel de barreras de entrada es Bajo, 

el 66.67% opina que el nivel es medio y el 13.89% opina que dicho nivel es alto, se evidencia que el 

nivel es medio. La investigación concluye que “existe relación significativa” entre las variables de 

estudio. Entonces, para la Hipótesis General se establece que existe relación significativa entre la 

oferta turística y barreras de entrada al mercado de turismo rural comunitario en operadores turísticos 

del distrito de Tarapoto, 2018. El estadístico de Chi-cuadrada de Pearson muestra un resultado de 

44,296 con una significancia del 0.000 menor a 0.05. 

Palabras Claves: Turismo, Rural, Comunitario, barreras de entrada y oferta turística. 
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ABSTRACT 

The research called "Tourism offer and entry barriers to the rural community tourism market 

in tour operators of the district of Tarapoto, 2018". Its general objective was to establish the 

relationship between the tourist offer and entry barriers to the rural community tourism 

market in tour operators of the Tarapoto district. The population is comprised of 72 tour 

operators. The method used was the descriptive correlational, the purpose of the non-

experimental design of cross-sectional correlational level, I applied the technique of the 

survey and as a tool a questionnaire that allowed to collect the information in a specific 

period. As well as the data were processed using both descriptive statistics and Pearson's 

Chi-block. The results for the level of tourist offer, according to the tour operators of the 

district of Tarapoto is 20.83%, the opinion is Low, 59.72% think that the level is medium 

and 19.44% think that this level is high. As well, 19.44% think that the level of entry barriers 

is low, 66.67% think that the level is medium and 13.89% think that this level is high, it is 

evident that the level is medium. The research concludes "there is a significant relationship" 

between the study variables. Then, for the General Hypothesis it is established that there is 

a significant relationship between the tourist offer and barriers to entering the rural 

community tourism market in tour operators of the district of Tarapoto, 2018. The Chi-

square statistic of Pearson shows a result of 44,296 with a significance of 0.000 less than 

0.05. 

Keywords: Tourism, Rural, Community, entry barriers and tourist offer




