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Resumen 

A nivel mundial la quinua se ha catalogado por ser un alimento que tiene 

propiedades naturales y con beneficios para la salud es por ello que su exportación 

fortalece  a nuestro país ya que destaca al ser unos de los primeros exportadores 

internacionales y da trabajo a muchas empresas. Debido a ello como resultado de 

lo expuesto en la presente investigación  tuvo como objetivo general Identificar la 

relación entre las ventajas competitivas con la exportación de quinua de la empresa 

Agrofergi SAC al mercado de EE.UU – New York 2019 y se utilizaron fuentes de 

investigación para contrastar la problemática. La investigación metodológica es de 

tipo aplicada cuyo enfoque cuantitativo, Con diseño no experimental porque no se 

manipulan las variables. Se aplicó un cuestionario para concluir si existe relación 

entre ambas variables, la población estuvo conformada por el personal de la 

empresa Agrofergi SAC con una muestra de 36 personas, como técnica aplicada 

fue la encuesta, como instrumentos de recolección de datos el cuestionario con un 

total de 18 ítems cada variable basada en la escala de Likert. Cuyo análisis de datos 

fue procesado con a través de software SPSS 25, nivel de confiabilidad Alfa de 

Cronbach; además se utilizó el Rho de Spearman para medir la correlación entre 

las variables y sus dimensiones. En conclusión los resultados obtenidos en la 

investigación demostraron que ambas variables se relacionan significativamente, 

por ello: si existe relación significativa entre ventajas competitivas con la 

exportación de quinua de la empresa Agrofergi SAC al mercado de EE.UU – New 

York 2019. 

Palabras Claves: Ventajas Competitivas, Exportación, Costos, Diferenciación, 

Enfoque, Rentabilidad, Productividad, Diversificación. 
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Abstract 

Globally quinoa has been listed as a food that has natural properties and with 

health benefits that is why its export strengthens our country as it stands out as 

one of the first international exporters and gives work to many companies. As a 

result, as a result of the present investigation, the general objective was to 

identify the relationship between the competitive advantages with the export of 

quinoa from Agrofergi SAC to the US market. New York 2019 and research 

sources were used to contrast the issue. Methodological research is of applied 

type whose quantitative approach, With non-experimental design because 

variables are not manipulated. A questionnaire was applied to conclude whether 

there is a relationship between the two variables, the population was made up of 

the staff of the company Agrofergi SAC with a sample of 36 people, as applied 

technique was the survey, as data collection tools the questionnaire with a total 

of 18 items each variable based on the Scale of Likert. Whose data analysis 

was processed with through SPSS 25 software, Cronbach's Alpha reliability 

level; Spearman's Rho was also used to measure the correlation between 

variables and their dimensions. In conclusion, the results obtained in the research 

showed that both variables relate significantly, so whether there is a significant 

relationship between competitive advantages with Agrofergi SAC's quinoa export 

to the US market. USA – New York 2019. 

Keywords: Competitive Advantages, Export, Costs, Differentiation, 

Focus, Profitability, Productivity, Diversification. 
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