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Resumen 

 

La presente investigación titulada La cultura tributaria y su influencia en la 

evasión de impuestos de los comerciantes del Mercado San Martin, Cajamarca, 

tuvo como objetivo general: Determinar la influencia de la cultura tributaria en la 

evasión de impuestos de los comerciantes del mercado San Martin, Cajamarca 

2017, para lo cual se diseñó una investigación de tipo descriptiva – correlacional, 

no experimental – transversal, teniendo como población a 71 colaboradores del 

mercado, a los cuales se les aplico un cuestionario en base a escala tipo Likert. 

Los resultados muestran que El coeficiente de correlación de Spearman, arrojo 

negativo al nivel de -69,6%. Se concluye que La cultura tributaria tiene influencia 

inversa en la evasión de impuestos de los comerciantes del mercado San Martin, 

Cajamarca 2017. Esto queda demostrado por el coeficiente de correlación de 

Spearman, el cual arrojo un porcentaje de 69,6%. Se recomienda Implementar 

estrategias de cultura tributaria para disminuir la evasión de impuestos de los 

comerciantes del mercado San Martin, Cajamarca. Estas estrategias deben estar 

en función a que con el pago de impuestos se realice proyectos sobre 

convivencia ciudadana, además se debe realizar programas o charlas sobre 

cultura tributaria. 

 

 

Palabras clave: Cultura, tributos, impuestos, estrategias, evasión. 
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Abstract 

 

The present research entitled The tax culture and its influence on the tax evasion 

of the merchants of the Mercado San Martin, Cajamarca, had as general 

objective: To determine the influence of the tax culture on the tax evasion of the 

merchants of the San Martin market, Cajamarca 2017, for which a descriptive - 

correlational, non-experimental - cross-sectional research was designed, having 

as a population 71 market collaborators, to whom a questionnaire based on a 

Likert-type scale was applied. The results show that Spearman's correlation 

coefficient was negative at the -69.6% level. It is concluded that the tax culture 

has an inverse influence on the tax evasion of merchants in the San Martin 

market, Cajamarca 2017. This is demonstrated by the Spearman correlation 

coefficient, which yielded a percentage of 69.6%. It is recommended to implement 

tax culture strategies to reduce tax evasion by merchants in the San Martin 

market, Cajamarca. These strategies must be based on the fact that with the 

payment of taxes, projects on citizen coexistence are carried out, in addition, 

programs or talks on tax culture must be carried out. 

 

Keywords: Culture, taxes, taxes, strategies, evasion. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 


