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RESUMEN
La presente investigacion titulada “Andlisis del lenguaje audiovisual en el spot
publicitario ‘Mi QR’ de Susy Diaz para YAPE — 2020”, busca analizar el lenguaje
audiovisual de dicho spot, teniendo como objetivo general investigar cOmo es que
se presenta el lenguaje audiovisual en este producto audiovisual. Para ello se utilizd
la técnica de observacion en donde los investigadores emplearon una ficha de

observacion para analizar dicho spot.

La metodologia tuvo un enfoque cualitativo de tipo aplicada y disefio hermenéutico.
Los resultados demostraron que el buen uso de los elementos del lenguaje
audiovisual se hizo presentes en la elaboracién del spot a través del buen manejo
de los elementos profilmicos, cddigos visuales, cédigos sonoros y cddigos
sintacticos. Los resultados demostraron que hay variedad en el uso de los
elementos del lenguaje audiovisual con el fin de que el producto se pueda destacar
y la historia pueda ser bien contada. Se concluyé que el lenguaje audiovisual se
manifiesta de manera dinamica, los planos mas usados fueron los medios con
encuadre horizontal, se emple6 una paleta de colores frios con subtonos lilas tanto
en la utileria como en el etalonaje, existe presencia de sonidos diegéticos y

extradiegéticos, hay un personaje principal y cuatro secundarios.
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Abstract
This present research titled "Analysis of the audiovisual language in the advertising
spot 'My QR' by Susy Diaz for YAPE - 2020" seeks to analyze the audiovisual
language of said spot, aiming to investigate how the audiovisual language is
presented in this audiovisual product. To do this, the observation technique was

used where researchers used an observation sheet to analyze said spot.

The methodology had a qualitative approach of applied type and hermeneutical
design. The results showed that the proper use of the elements of the audiovisual
language were present in the development of the spot, through the good handling
of the prophylactic elements, visual codes, sound codes and syntactic codes. The
results showed that there is variety in the use of the elements of audiovisual
language so that the product can stand out and the story can be well told. It was
concluded that audiovisual language manifests itself dynamically, the most used
shots were the media with horizontal framing, a cold color palette with lilac
undertones was used both in the props and in the color grading, there is presence
of diegetic and extradiegetic sounds, there is a main character and four minor

characters.
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