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RESUMEN

Esta investigacion se basa en conocer la valoracion del mensaje
publicitario del spot “Aliméntalos de buenos habitos” de Yogurt Gloria. Se define
como objetivo general el determinar la valoracion del mensaje publicitario en spot
“Aliméntalos de buenos habitos” Yogurt Gloria de padres de familia de 3° “A” de la
I.LE. “Santo Tomas de Aquino” — Lima 2019, asi mismo se aplicé la teoria de Los
Efectos Limitados, la cual sostiene que los efectos de los medios sobre la
audiencia son indirectos y dependera de la capacidad cognitiva del individuo; la
presente investigacion es de tipo basica, nivel descriptivo, de la misma manera, el
disefio de investigacién es no experimental, ya que la investigacion cuenta con
solo una variable, la cual no sera alterada y se estudiara en el contexto en el que
se encuentra la muestra.

Como técnica de recoleccion de datos se utilizd la encuesta, y se aplico un
cuestionario a 30 padres de familia de 3° “A” de la |.E. “Santo Tomas de Aquino”,
entre los principales resultados se determind que el 70.0% (21) de padres de
familia, tiene una alta valoracion del mensaje publicitario del spot “Aliméntalos de

buenos habitos” de Yogurt Gloria.

Palabras clave: valoracion, imagen, sonido. texto.



ABSTRACT

This research is based on knowing the evaluation of the advertising
message of the spot "Feed them with good habits" by Yogurt Gloria. The general
objective is defined as determining the evaluation of the advertising message in
the spot "Feed them with good habits" Yogurt Gloria from parents of 3° “A” from
I.E. "Santo Tomas de Aquino" - Lima 2019, the Limited Effects theory was also
applied, which maintains that the effects of the media on the audience are indirect
and will depend on the cognitive capacity of the individual; the present research is
of basic type, descriptive level, in the same way, the research design is not
experimental, since the research has only one variable, which will not be altered
and will be studied in the context in which the sample is found.

The survey was used as a data collection technique, and a questionnaire
was applied to 30 parents of the I.E. "Santo Tomas de Aquino", among the main
results it was determined that 70.0% (21) of parents have a high valuation of the

advertising message of the spot "Feed them with good habits" by Yogurt Gloria.

Keywords: rating, image, sound. text.
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