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Resumen

En esta investigacion se disefi6 un estudio que permitiera analizar la influencia de
la publicidad en la percepcion del rol femenino en los alumnos de 5to de secundaria
del colegio Fe y Alegria N°24. La muestra fue censal, puesto que no era una
cantidad tan alta de participantes, consto de 110 alumnos, el total de las 4 secciones
de 5to afio de secundaria del colegio. Se disefié un instrumento que consto de 43
items, en escala ordinal.

Se concluyé que, la publicidad no tiene influencia sobre la percepcion del rol de la
mujer, segun el resultado de al prueba estadistico descriptivo de medias, existe una
mejora, pero muy baja, y segun la prueba de Wilcoxon, la significancia indica que
no hay suficiente cambio en el pensamiento de los alumnos para que se pueda
decir que existe una influencia. Por otro lado, los resultados de la estadistica
descriptiva, muestran resultados positivos en relacion a la percepcion del rol de la
mujer. Finalmente, se recomienda que se utilicen otros medios, para llevar este tipo
de mensajes a los jovenes, tal vez, activaciones o charlas, algo a largo plazo.
También, a las futuras investigaciones de este tipo, es recomendable que se tomen
el tiempo adecuado para realizar la recoleccion de datos, puesto que esta es la mas
importante, se necesita que las personas tengan el tiempo necesario de analizar
las preguntas que se les plantea, para que pueda ser respondida con la mayor
sinceridad posible.

Palabras clave: Publicidad, percepcién del rol de la mujer.
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Abstract

In this research, a study was designed to analyze the influence of advertising on
the perception of the female role in the students of 5th grade of Fe y Alegria N °
24. The sample was census, since it was not so high of students, consisting of 110
students, the total of the 4 sections of the 5th year of high school. An instrument

was designed consisting of 43 items, in ordinal scale.

It was concluded that, advertising has no influence on the perception of the role of
women, according to the result of the descriptive statistical test of media, there is
an improvement, but very low, and according to the Wilcoxon test, the significance
indicates that there is no enough change in students' thinking so that it can be said
that there is an influence. On the other hand, the results of the descriptive
statistics, the positive results in relation to the perception of the role of women.
Finally, it is recommended that other means be used, to carry out this type of
messages to young people, perhaps, activations or talks, something in the long
term. Also, for future research of this type, it is recommended that you take the
appropriate time to perform the data collection, since this is the most important, it
is necessary that people have the necessary time to analyze the questions they
are asked , so that it can be answered as honestly as possible.

Keywords: Advertising, perception of the role of women
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.  INTRODUCCION



El Marketing en la actualidad, es conocido como un conjunto de diferentes
herramientas, métodos y estudios que buscan lograr reconocimiento y
posicionamiento de marca, ademéas de ampliar su cartera de clientes y sobre todo
fidelizarlos, puesto que “El Marketing no es vender, sino que te vuelvan a comprar”
Rolando Arellano (2012). El Marketing, ElI Marketing a lo largo del tiempo ha tenido
grandes cambios y avances. En un primer momento, solo buscaba vender los
productos, sin ver los pensamientos ni necesidades de los consumidores, tenian al
producto en primer plano, mientras que los clientes quedaban en el segundo. Al
pasar el tiempo esto fue cambiando y se invirtieron los pensamientos, las
necesidades y preferencias pasaron a ser lo mas importante dentro del Marketing,
lo que hizo que se empezaran a realizar estudios de las costumbres, ideologias y
preferencias de las personas, para lograr ofrecer productos acorde a las exigencias
de los clientes.

Una de las herramientas mas importantes del Marketing y que siempre ha
estado presente en su historia, es la publicidad. Si hablamos de historia, Checa
(2007) menciona que, es muy dificil decir con exactitud cuando surgio la publicidad,
pero se dice que fue a mediados del siglo XV, a partir de la invencién occidental de
la imprenta. La publicidad empez6 con la reproduccion de folletos, estos eran a
blanco y negro con gran cantidad de texto acompafado de uno o dos dibujos. Este
tipo de folletos solo tenian como obijetivo, solo llenar de informacion a las personas.

Con el paso del tiempo, la publicidad ha ido evolucionando y cambiando, se
descubrié la importancia de los colores y lo que puede generar en las personas,
tipografia, a tomar en cuenta lo que se quiere transmitir con el mensaje, los
diferentes angulos de una imagen, etc. Ademas que la publicidad empez6 a abarcar
diferentes ambitos, ya no solo estaria representado en folletos, sino q ahora
abarcaria radio, television, cine, Interne, paneles, revistas y periodicos. Y como se

sabe la publicidad hoy en dia es mucho mas amplia, cuenta con una parte
psicolégica, ademas que con los avances tecnoldgicos que se dan dia a dia, la
publicidad se ha vuelvo mas digitalizada, y mas influenciadora, puesto que, si una
publicidad esta bien producida, utilizando bien todas sus herramientas, puede hasta
generar cambios de comportamientos en las personas.

Al ver que hoy en dia la publicidad tiene esa facultad, se ha tomado como

una herramienta para ayudar a contrarrestar algunos problemas sociales a nivel



mundial, uno de los mas grandes, la desigualdad de género. Este problema social
se da desde tiempos inmemorables, las mujeres siempre han sido consideradas
débiles y por lo tanto con menos derechos que los hombres, Diez (2015) sefiala
gue desde las épocas del comienzo del sedentarismo se veia estas diferencias
entre el hombre y la mujer, por ejemplo, la mujer no tenia derecho a heredar tierras
ni podian intervenir en temas de gobierno. Luego, con el paso del tiempo en los
siglos XVII'y XVIII, las mujeres tuvieron acceso a algunos trabajos, los cuales solo
eran oficios y con labores minimas, pero las profesiones liberales, de ciencia o artes
aun seguian siendo exclusivamente para hombres, al igual que la politica, las
mujeres ni siquiera contaban con el derecho al voto.

En 1972 se manifestaron las dos primeras denuncias publicas contra el
machismo, en Francia, Olympe de Gouges que redacto una Declaracion de los
Derechos de la Mujer y la Ciudadana, mientras que en Gran Bretaia, Mary
Wollstonecraft publicaria una Vindicacion de los Derechos de la Mujer. Ambas
publicaciones no tuvieron éxito ni un efecto contundente en la sociedad. Con el
paso del tiempo las mujeres siguieron luchando por un mundo mas igualitario, y fue
asi como fueron apareciendo entidades que las apoyaron en esa lucha, como lo es
la ONU, que a partir de 1947 comenz6 a apoyar a las mujeres en su lucha por la
igualdad, planteo normas que cambiaran leyes discriminatorias. Y asi, se siguieron
realizando cambios, hasta llegar a la actualidad. Hoy en dia las mujeres han logrado
cambios, pero siguen faltando ain méas cosas por lograr. Ademéas de que se ha
presentado un nuevo problema que se agranda dia a dia, que es el feminicidio.

El Per(, no es ajeno a esta problematica, actualmente sigue existiendo
pequefias brechas salariales entre género, ideologias machistas, entre otras cosas.
Pero el tema que mas preocupa, es el feminicidio. En la actualidad, existen muchos
casos de mujeres que son asesinadas, y las cifras siguen en aumento. Segun un
articulo periodistico de América Noticias durante el afio 2018 el feminicidio cobré
149 victimas de feminicidio y a en este afio hasta el mes de abril van 55 victimas
mas. Estas cifras demuestran que este problema necesita una solucion inmediata,
por lo que el estado, medios de comunicacion y organizaciones han empezado a
realizar una gran cantidad de Campairias publicitarias respecto a este tema. Dentro
de las campafias publicitarias se colocan numeros estadisticos de mujeres

acosadas, violentadas y asesinadas para concientizar a la sociedad y lograr que



cambien sus conductas respecto a este tema. Para las mujeres se envia un
mensaje de auto respeto, el no quedarse calladas, hacerse respetar y
empoderamiento. Mientras que a los hombres un mensaje de respeto hacia la
mujer.

Es importante inculcar desde pequefios los pensamientos de respeto e
igualdad, en los hogares y escuelas, ya que ellos son el futuro de nuestro pais y su
cerebro todavia esta en formacion, lo que permite que aprenda y capte mejor los
mensajes y puedan ser creencias y pensamientos solidos cuando sean adultos. Por
eso hoy en dia en los colegios se han implementado charlas respecto a esta
problemética, de como debe ser la manera correcta de convivir entre ambos
géneros, con respeto e igualdad.

En los colegios tienen en su malla curricular temas de igualdad dentro de los
cursos “Persona, Familia y Relaciones Humanas”, “Tutoria” e “Historia”, los
alumnos pueden opinar respecto al tema, y ellos mismos plantean posibles
soluciones al problema, segun el profesor Arnulfo Bonifaz Pefia, tutor y profesor del
curso Persona Familia y Relaciones Humanas de dicho colegio. El tema lleva como
titulo “Equidad de Género”, este tema esta dentro de los que indica el Estado dentro
de la malla curricular que se dictan en todos los colegios nacionales.

Se recolectd trabajos de investigacion, tanto de nacionales como
internacionales, estos servirdn de aporte y base para el presente estudio, ademas
de poder realizar las comparaciones al final de esta investigacion. Entre los
antecedentes internacionales se encuentran:

Camino (2012) en su tesis titulada: “Estrategias de publicidad y su impacto
en las ventas de la Empresa Repremarva de la ciudad de Ambato” para obtener su
titulo profesional de Ingenieria de Marketing y Gestidon de Negosios, propuso como
objetivo analizar y examinar la situacion actual en la que se esta desarrollando las
actividades, tanto internas como externas con la finalidad ser competitivos y
alcanzar el éxito de la empresa, el tipo de investigacion fue exploratoria,
correlacional y concluye que la aplicacion de estrategias publicitarias son
necesarias para el desarrollo del volumen de ventas, presentandose asi como un
factor determinante que instigue a la alta direccion de la entidad a encontrar la

estrategia precisa que ayude y resalte la imagen empresarial.



Andersson, Schytt (2017) en su tesis titulad “El sexismo en la publicidad”
para optar su maestria en Administracion de Empresas, propuso como objetivo
comprender el razonamiento, la extension y los posibles dilemas detrds de las
percepciones y actitudes de los clientes, el tipo de investigacion fue descriptiva de
disefio no experimental, concluye que las actitudes de los consumidores son
generalmente negativas hacia las empresas que usan publicidad sexista. Esto fue
cierto para casi todos los encuestados, y por lo tanto una clara mayoria.

Hogenkamp (2015) en su tesis titulada “Influencia del disefio publicitario y
del producto destacado en el estado de animo percibido por el consumidor y en las
evaluaciones” para optar el titulo profesional de Maestria en Comunicacion de
Marketing en la ciudad de Enschede, Paises Bajos, propuso como objetivo
Investigar la influencia relativa de los elementos de disefio (introvertido vs.
extravertido) y el producto destacado (introvertido :mineral agua vs. extravertido:
energia bebida) dentro de un anuncio en el estado percibido y anuncio evaluaciones
(actitud, precio / calidad percepciones, y compra intenciones), el tipo de
investigacion fue descriptiva traversal de disefio de una sola casilla por que se
utiliza un solo tipo de estudio, concluye que tanto los elementos de disefio como el
producto destacado influyeron en el estado de animo percibido derivado del
anuncio. Especialmente, los elementos de disefio desempefiaron un papel mas
dominante en comparacion con el producto presentado.

Holiday (2018) en su tesis titulada “La influencia de la publicidad televisiva
en las percepciones de regalos de los padres” propuso como objetivo, examinar los
factores, mas alla de las solicitudes de los nifios, que influyen en las percepciones
de los padres sobre los regalos mas importantes para darles nifios evaluando la
influencia de la publicidad televisiva en la programaciéon infantil, con tipo de
investigacion exploratorio, concluye que la publicidad no influy6 en las percepciones
de los padres sobre qué regalos eran importantes para regalar.

Bila (2011) en su tesis titulada “La publicidad social y su papel en las
comunicaciones de marketing de hoy” para optar titulo profesional en Humanidades
en la ciudad de Zlin, propuso como objetivo, averiguar si la publicidad social afecta
el comportamiento de las personas y si se puede considerar como una herramienta
eficaz en las comunicaciones de marketing actuales, el tipo de investigacion fue

descriptiva de disefio correlacional, concluye que la campafa de publicidad social



tiene una fuerte influencia en el comportamiento de las personas, incluso es capaz
de cambiarlo por completo. El analisis ha mostrado las herramientas de
comunicacion, las estrategias y los canales que utilizd, y que desempefia un papel
realmente importante en las comunicaciones de marketing de hoy.

Mientras que dentro de los antecedentes nacionales se encuentran:

Rojas (2018), en su tesis titulada “Peruanidad en camparfias publicitarias: la
percepcion de la publicidad con elementos peruanos en asentamientos humanos
de Lima” para optar el titulo profesional de Licenciado en Publicidad en la ciudad
de Lima, propuso como objetivo determinar la percepcion que tienen las personas
gue viven en asentamientos humanos de Lima sobre la publicidad que utiliza
elementos que hacen alusion a la peruanidad, el tipo de investigacion fue
exploratoria de disefio no experimental mediante el uso de la técnica de la encuesta
y como instrumento el cuestionario, ademas de entrevistas a profundidad, concluye
gue las personas que viven en asentamientos humanos de Lima perciben que la
publicidad que usa elementos alusivos a la peruanidad recupera las identidades
locales del interior del pais lo que los hace sentir méas identificados con las marcas
y al mismo tiempo fortalece su identidad como peruanos.

Masias (2018), en su tesis titulada “Influencia de la publicidad sexista en el
posicionamiento de la marca en la categoria perfumes, en Lima metropolitana en el
periodo del 2015 al 2018 ” para optar el titulo profesional de Licenciado en
Comunicacion y Publicidad en la ciudad de Lima, propuso como objetivo determinar
la influencia de la publicidad sexista en el posicionamiento de marca en la categoria
perfumes, en Lima Metropolitana en el periodo del 2015 al 2018, el tipo de
investigacion fue cualitativo, donde se recolectara informacion sobre las opiniones
basadas en las percepciones de los participantes, concluye que la publicidad
sexista tiene cierta incidencia a la hora de promocionar la marca de los perfumes
estudiados, pero no es un factor determinante para el posicionamiento de marca y
la decision de compra del producto.

Nacién (2017) en su tesis titulada “El impacto publicitario en la relacion de la
publicidad social en la salud en la campafa jELIMINEMOS LOS CRIADEROS! -
Zika - Ministerio de Salud” para optar el titulo profesional de Licenciada en Ciencias
de la Comunicacion en la ciudad de Lima, propuso como objetivo identificar como

se relaciona la publicidad social en salud en el impacto publicitario -Campafa de



salud publica: jEliminemos los criaderos! — ZIKA— Ministerio de Salud, de disefio no
experimental, concluye que Dentro de la problematica de la Publicidad social en
salud de jEliminemos los criaderos! - ZIKA en el impacto publicitario, los resultados
del andlisis evidencian que la publicidad en social si influye significativamente en el
impacto publicitario, con un promedio porcentual significativamente alto de 99.67%.
Con un incremento porcentual del X=0.01.

Gonzales y Miranda (2018) en su tesis titulada “El impacto de la publicidad
en videojuegos Yy la actitud en la recordacién de marca dentro de las comunidades
de video jugadores que forman parte de la Asociacion Peruana de Deportes
Electrénicos y Videojuegos (APDEV)” para optar para el titulo profesional de
licenciado de Marketing propuso como objetivo, determinar el impacto de la
publicidad en videojuegos y la actitud en la recordacién de la marca dentro de las
comunidades de APDEV, de tipo de investigacion correlacional, concluye que, la
publicidad dentro de videojuegos es la que mas se consume por la poblacion
estudiada.

Escobedo (2017) en su tesis titulada “a publicidad y su influencia en el
incremento de las ventas en la empresa Van llantas, los olivos, 2017” para optar el
titulo profesional de licenciada en administracién, propuso como objetivo
determinar la relacion entre publicidad y las ventas en la empresa Van Llantas, Los
Olivos, 2017, el tipo de investigacion fue explicativa, concluye que, se cumple con
el objetivo general porgque existe influencia positiva y alta de la Publicidad en las
Ventas de acuerdo a la hipétesis planteada.

La investigacion cuenta con dos variables como materia de estudio,
Publicidad y Rol de la mujer. Siendo las siguientes las teorias que se relacionan al
tema de estudio. La primera variable trata de la Publicidad, siendo definido por los
siguientes autores:

Segun Garcia (2010) la publicidad es una actividad que realizan diferentes
empresas para lograr comunicarse con el exterior, enviando un mensaje creativo
para incrementar las ventas de algun producto o servicio. Adaptando el proceso
comunicacion a la publicidad, el emisor seria el anunciante, el mensaje el anuncio,
el medio los medios masivos y el receptor el publico objetivo.

Mientras que Bassat (2001) mencioné que “La publicidad es el arte de

convencer a tus consumidores”.



II. MARCO TEORICO



En esta variable cuenta con tres dimensiones, la primera, Persuasion
publicitaria en la cual los autores la definen como:

Dimensién 1: Persuasion publicitaria. La persuasion es uno de los
objetivos mas importantes de la publicidad, consiste en incitar a las personas a
adquirir un producto o servicio mediante un mensaje publicitario. Para lograr la
persuasion, el mensaje publicitario debe ser creativo, atractivo, con un mensaje
claro y conciso para logar una publicidad efectiva que genere un gran efecto en sus
receptores, ademas de que tiene que tener en cuenta, los gustos y preferencias del
publico al cual se va a dirigir, para que el mensaje sea creado inspirado en ellos,
ya que a ellos ira dirigido.

La persuasion publicitaria consiste en incitar en las personas a comprar
algun producto o servicio, mediante la motivacion. Ademas la persuasion es uno de
los objetivos principales de la publicidad, ya que la publicidad necesita generar un
impacto fuerte en los consumidores. (Garcia, 2017)

» Indicador 1. Persuasion racional. La persuasion racional se basa en la
l6gica, en otras palabras motivan a las personas con una argumentacion
razonable acerca de las ventajas que obtendré la persona con el producto.
Mayormente este tipo de persuasion se utiliza en productos informaticos o
dirigidos a la salud.

Segun Garcia (2017) este tipo de persuasion consiste analizar y comparar

las diferentes alternativas que se tiene de productos, para elegirlo de una

manera consiente, existen tres tipos de persuasion racional:

1. Deductiva: cuando se transmite un mensaje generalizado y admitido, se

utiliza para un caso concreto.

2. Inductiva: generaliza alguna experiencia concreta.

3. Retorica: transmite mensajes a traves de un lenguaje figurado.

» Indicador 2: Persuasion emotiva. Principalmente basada en el simbolismo
y subjetividad. Se enfoca en disminuir el contenido objetivo del producto para
llenarlo de contenido simbdlico con el que el receptor se identifique
inmediatamente.

Segun Garcia (2017) la persuasion emotiva consiste en darle al producto

valores emocionales y subjetivos que genere sentimientos en la persona que

influencien dentro de su compra



Dimension 2: Tipos de medios publicitarios

Los medios publicitarios son los canales de comunicacion por los que se

transmite la publicidad.

Indicador 1: Convencionales. Prensa: es un tipo de medio publicitario que
se genera gratuitamente, con una periodicidad variable, mayormente
permiten la insercion de publicidad que pueden provenir de administraciones
publicas, colegios profesionales, partidos politicos o determinadas
empresas. Sus formas, son los iguales que en el diario.

Radio: El unico medio no tiene ningun atributo visual, pero logra transmitir
los mensajes publicitarios de una manera rapida y concisa. La publicidad
dentro de ella pueden ser en palabras y fugas, programas patrocinados,
cufias, publirreportajes,

Television, Este es un medio audiovisual, por lo que genera atractivo para el
publico. Por este medio es mas facil lograr un gran impacto en las personas,
puesto que las empresas tienen la oportunidad de captar la atencion de las
personas a través de los dos sentidos mas influentes de las personas, la
vista y el oido. Los problemas més comunes que atraviesa la publicidad en
TV son zapping, flipping y zipping.

Cine, este medio al igual que la television tiene la caracteristica de ser
audiovisuales. Existen salas comerciales, restringidas y circunstanciales.
Los tipos de publicidad dentro del cine pueden ser en peliculas, diapositivas,
spot, etc.

Exterior: Son todas las publicidades que se observa en lugares publicos. Se
pueden presentar en vallas, cabinas telefénicas, mobiliarios urbanos, etc.
Internet: Este es un medio masivo, con caracter voluntario, por lo que facilita
llegar a un gran nimero de personas. Se presenta en diferentes formas este
medio, por ejemplo: banners, layers, anuncios en paginas emergentes,
enlaces, etc.

Indicador 2: No convencionales. Segun Garcia dentro de los medios
publicitarios no convencionales encontramos el marketing directo, PLV,
ferias, patrocinios, regalos, promociones y RR.PP.

Dimension 3: Estilos publicitarios. Morafio (2010) Indica que los estilos

publicitarios permiten trasmitir un mensaje de diversas formas. A la hora de
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escoger uno de los estilos, es importante tener en cuenta el medio publicitario,

el producto, la marca y el publico objetivo al que va dirigido la campafa

publicitaria.

» Indicador 1: Informativo-educativo. Segun Morafio (2010) este tipo de
publicidad muestra de una forma clara y sencilla los beneficios y
caracteristicas del producto o servicio que se estd promocionando. Es un
tipo de estilo mas realista y sencillo.

» Indicador 2: Emocion. Segun Morafio (2010) en este tipo de publicidad el
objetivo es que el receptor se sienta identificado con el producto de una
manera subjetiva, en otras palabas que se sienta cercano al producto de una
manera afectiva o emocional.

La segunda variable se menciona al rol de la mujer, el cual los autores la definen

como:

Rol de la mujer

Segun Ejderyan y Tuor (2011), el rol femenino se refiere a las actividades

atribuidas a mujeres sobre la base de sus diferencias percibidas entre los dos
géneros. El rol de la mujer esta determinado socialmente, cambian con el tiempo y
el espacio y son influenciados por factores sociales, culturales y ambientales. En
otras palabras, el rol de la mujer son los estereotipos que ha creado la sociedad
acerca de las labores que puede desempeiiar dentro de ella.

Dimensién 1. Las mujeres y la familia. Zimmerman (2010) sostiene que la
familia ha sido tradicionalmente una institucion importante en América Latina.
Todas las mujeres tienen un papel central dentro de la organizaciéon y
mantenimiento de la vida familiar y las tradiciones. Al hablar de la familia
latinoamericana, es necesario enfatizar que las familias existen en diferentes
formas y tamafos, y que el America del Norte La "familia nuclear" estadounidense
es solo una de las muchas variaciones que existen. Dentro de los diferentes tipos
de familias que hay, la mujer cumple un rol importante dentro de ella, pero muchas
veces esto no es valorado, mas bien no se toma en cuenta, si N0 mas se enfatiza
en las labores del hombre. Por otro lado, cuando estas mismas labores son
realizadas por los hombres, son mas reconocidas, por el simple hecho de que “un

hombre normalmente no hace eso”.
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» Indicador 1. Influencia sobre las decisiones y economia del hogar.
Zimmerman (2010) nos indica que en épocas antiguas las mujeres tenian
cierta influencia en las decisiones que se realizaban en el hogar, aconsejaba
al hombre pero él era el que tomaba la ultima decision Aunque aun asi la
mujer jugaba un papel importante dentro la familia, puesto que es la que
busca equilibrio dentro de ella.

» Indicador 2. Labores del hogar. Ejderyan y Tuor (2011) explican que la
funcién doméstica que realizan las mujeres se refiere a todas las actividades
necesarias para el mantenimiento y la supervivencia de la vida humana. Los
ejemplos incluyen llevar, cuidar y educar a los nifios, cocinar alimentos, lavar
ropa, cultivar o buscar alimentos para uso en el hogar. Una distincion
También se puede hacer entre madres y no madres, mientras que la
contribucion de los hombres a las actividades domésticas a menudo se limita
a tareas que involucran alguna decision financiera, como la educacién de los
nifios, las compras de casas, etc.

Dimension 2. Mujer y politica. Para hacer un pequefio recuento por la
historia, el activismo politico es un papel cada vez mas comun para las mujeres en
América Latina. Las mujeres las mujeres tuvieron largas batallas de sufragio en el
siglo XIX para obtener el derecho al voto. En la mayoria de las naciones
latinoamericanas, las mujeres ganaron el derecho de votar recién en los afios
cuarenta y cincuenta. Luego se sigui6 luchando por logar una igualdad de género
en la politica, mientras pasaba el tiempo se iban ganando cada vez mas espacio
para las mujeres dentro de este espacio de la sociedad, hasta que por el afio 2000
se tenia un gran cambio mentalidad machista en la sociedad, luego incluso muchos
paises tuvieron lideres femeninas.

» Indicador 1. Mujeres con cargos politicos. En la historia, la mujer ha
luchado mucho por lograr un espacio dentro de la politica, luego de una larga
lucha, las mujeres fueron ganando terreno en este ambito, tras largas luchas,
reclamos, manifestaciones, entre otras cosas, ya para el 2000 se tenia un
gran cambio mentalidad machista en la sociedad, luego incluso muchos
paises tuvieron lideres femeninas, entre ellas Chile, en donde Michelle
Bachelet fue elegida como presidente, con un periodo de gobierno del 2006-

2010; por otro lado tenmos a, Brasil, donde Dilma Rousseff fue elegida
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presidenta en 2011; y por ultimo Costa Rica, donde Laura Chinchillu fue
elegida presidenta en 2010.

Actualmente, las mujeres en América Latina ya no son limitadas en cargos
politicos. Pero para lograr tal cosa, anteriormente, las mujeres han tenido
que participar en protestas, huelgas de hambre, paros laborales y, en
algunos paises, insurgencias armadas. En las Ultimas décadas, muchas
mujeres han asumido papeles de liderazgo en diversos movimientos
politicos, destinados a lograr la justicia social y econémica en la region.
Indicador 2. Maternidad social. Zimmerman (2010) explica que en los
casos en que la situacion politica o econémica de su pais amenaza el
bienestar de sus familias, las mujeres a menudo suelen verse a si mismas,
obligadas a participar politicamente. Las mujeres pueden moverse fuera de
los limites de la tradicion sin subvertir las divisiones tradicionales del trabajo.
Este fendbmeno se conoce como "maternidad social”, ya que el activismo de
las mujeres en la esfera publica esta motivado por su dedicacion a sus
familias y otras preocupaciones femeninas definidas culturalmente.

En otras palabras, la maternidad social, consiste en ese instinto de las
mujeres de buscar la manera de solucionar problemas politicos que se
presenten en la sociedad, si es que ven que dichos problemas, estan
afectando a su familia.

Dimensién 3. La mujer y el desarrollo econdmico. Ameérica Latina ha

sufrido histéricamente problemas de desigualdad socioeconémica que continGan

en el presente. Las mujeres a menudo se ven mas afectadas por condiciones

econdmicas desiguales. Alrededor del mundo, las mujeres representan el 70% de

las personas que viven en la pobreza, segun la pagina de UNIFEM. La pobreza de

las mujeres se ve agravada por la brecha salarial entre mujeres y hombres; En 2008

el promedio global fue de 18%.

Indicador 1. Desarrollo profesional de las Mujeres. A nivel mundial, se ha
avanzado hacia el cierre de la brecha de género en los ultimos afios. En
términos de educacion, la brecha de género se ha cerrado significativamente
para la mayoria de las mujeres, pero el progreso ha sido lento para Mujeres

en situacion de pobreza y minorias étnicas.
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» Indicador 2. Diferencias salariales por género. Zimmerman (2010)
menciona que mientras que las mujeres hoy en dia representan
aproximadamente el 40% de la fuerza laboral, la brecha salarial, sigue siendo
un problema que no se ha abordado. En América Latina, el 83.9% de los
hombres participan en el mercado laboral, estdin empleados o realizan
actividades en busca de un trabajo, en comparacion con solo el 57.7% de
las mujeres
En la siguiente investigacion se plantea como problema general:

¢ Existe influencia de las camparias publicitarias contra la desigualdad de género

y la percepcion del rol de la mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.?

Problema Especifico

¢ Existe influencia de la persuasion publicitaria y la percepcién del rol de la mujer

en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.?
¢ Existe influencia de los medios publicitarios y la percepcién del rol de la mujer
en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.?
¢ Existe influencia del estilo publicitario y la percepcion del rol de la mujer en los
alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.?
La investigacion del estudio se justifica siguiendo los criterios establecidos por
Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), por lo siguiente:
Justificacion Teorico
Bravo y Ramirez (2016) indica que la justificacion tedrica son “razones que
argumentan el deseo de verificar, rechazar o aportar aspectos teoricos referidos al
objeto de conocimiento.” La presente investigacion se realizara con el propdésito de
demostrar si las campafias publicitarias, logran cambios en los comportamientos
de las personas, y si se puede seguir utilizando para resolver o influenciar en ciertos
problemas sociales que se dan en el pais.
Justificacion Metodologica
Segun Bravo y Ramirez (2016), la justificacion metodolégica son las
‘razones que sustentan un aporte por la utilizacién o creacion de instrumentos y
modelos de investigacion”. La unidad metodologica del presente trabajo se
enfocara en gue la ejecucion de la investigacion, la cual permitio la elaboracion de

un instrumento de recoleccién de informacién acerca de la influencia que ejerce las
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Campaifias Publicitarias sobre la percepcion del rol de la mujer en los alumnos de
5to de secundaria del colegio Fe y Alegria N° 24.

Justificacion Practica

Bernal (2006) indica que, esta justificacion es “cuando su desarrollo ayuda a
resolver un problema o, por lo menos, propone estrategias que al aplicarse
contribuira a resolverlo.” La presente investigacion beneficiara a los alumnos del
colegio Fe y Alegria N°24 mostrandoles diferentes campafias publicitarias, que
ayudan a cambiar el pensamiento machista que existe en el pais para lograr
concientizacion en ellos y luego puedan llevar estos conocimientos a sus hogares,
esto ayudara a resolver de cierta manera un problema real que se viene dando en
diferentes hogares. Esta investigacion puede utilizarse para otras investigaciones
en la practica, puesto que contara con informacion relevante respecto al tema del
poder de la publicidad.

Justificacion Social

Ferrer (2010) nos indica que la justificacion social argumenta “‘en que
afectaria dicha investigacion o que impacto tendria sobre la sociedad, quienes se
beneficiarian con tal desarrollo”. Esta investigacion tiene impacto social, porque
servirh para comprobar si realmente estan siendo efectivas las campafas
publicitarias de empoderamiento de la mujer en nuestra sociedad, puesto que es
importante saber si se esta logrando contrarrestar en nuestra sociedad el
feminicidio, acoso, maltrato, desigualdad y todos esos problemas que afrontan las
mujeres dia a dia en nuestro pais, para que si no se esta logrando el objetivo,
buscar otros métodos o alternativas.

Para esta investigacion se ha planteado las siguientes hipétesis,
dividiéndose en general y especifico:

H1: Existe influencia de las Camparfas Publicitarias en la desigualdad de
género y la Percepcién del Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019

HO: No existe influencia de las Campafias Publicitarias en la desigualdad de
género y la Percepcion del Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019

Hipotesis Especificas
Existe influencia de la persuasion publicitaria en la percepcién del rol de la mujer

en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.
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Existe influencia de los medios publicitarios en la percepcion del rol de la mujer
en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.

Existe influencia del estilo publicitario en la percepcion del rol de la mujer en los
alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.

Para esta investigacion se ha planteado los siguientes objetivos, dividiéndose en
general y especifico:

Definir la influencia de las Campafas Publicitarias en la desigualdad de género
y la Percepcion del Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019

Objetivos Especificos

Determinar la influencia de la persuasion publicitaria en la percepcion del rol de
la mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.

Describir la influencia de los medios publicitarios en la percepcién del rol de la
mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.

Identificar la influencia del estilo publicitario en la percepcion del rol de la mujer
en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.
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METODO
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2.1 Disefio de Investigacion

Tipo de Investigacion

El tipo de investigacion que se utilizo en este proyecto fue aplicada, puesto
gue, No se crearon nuevos conocimientos, solo se utilizaron teorias ya existentes
como base para investigar y analizar una situacion especifica, en este caso un
problema social. Murillo (2008), menciona que la investigacién aplicada es
caracterizada por buscar la aplicacion o utilizacion de conocimientos previos, al
mismo tiempo que se adquieren otros, luego de implementar y estructurar la
practica fundamentada en investigacion.

Nivel de la Investigacién

Explicativo, puesto que esta investigacion no describié una situacién, si no
gue busco averiguar si realmente las campafas publicitarias estan influenciando en
el comportamiento de las personas, en este caso, si realmente estan logrando
cambiar los malos comportamientos contra las mujeres.

Bunge (1975) declara que, la ciencia por lo general es explicativa, puesto
gue intenta explicar diferentes hechos, en términos de leyes y a su vez las leyes en
términos de principios. Los cientificos no buscan conformase con descripciones
detalladas; ademas de investigar como son las cosas, procuran responder el por
gué ocurren los hechos, el cdmo ocurren de una manera y no de otra.

Disefio

El disefio fue pre experimental, puesto que se aplic6 un estimulo a los
estudiantes de colegios de V.M.T. para después realizar una medicién a la variable
de Rol de la muijer.

PROGRAMA

En primer lugar, se aplicé una primera encuesta a la muestra, para averiguar
sus conocimientos previos acerca del tema. Luego se prepararon 3 sesiones, donde
se les mostraron 3 diferentes spots publicitarios a los estudiantes. El primer spot es
“iTu no! Porque eres mujer”, el segundo es “No les creas” y el ultimo “Aun estas a
tiempo”. Estos spots en su mayoria fueron transmitidos por Redes sociales.

El primer y segundo spot es de México, mientras que el tercero es de Perd.
Se escogieron estos spots, puesto que transmiten claramente el mensaje de

igualdad y respeto, que esta evaluando este proyecto.
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Por ultimo, luego de haber transmitidos estos spots, se realizara una
segunda encuesta, la cual cambia los items solo de la primera variable, para poder
evaluar si los estudiantes cambiaron en algun porcentaje de sus pensamientos.

Enfoque

Enfoque cuantitativo, pero la naturaleza de la variable es cualitativo.
Cuantitativo porque todos los datos que recolectemos se colocaron en una base de
datos del programa SPSS, ademés que la escala de la encuesta fue numérica.
Rodriguez (2010), sefiala que el enfoque es un método que utiliza cuestionarios,
inventarios y analisis demograficos que generan nimeros, estos por lo general son
analizados estadisticamente para aprobar o rechazar las relaciones entre las
variables, ademas normalmente la presentaciéon de resultados de estudios
cuantitativos son sustentadas con tablas estadisticas, graficas y un andlisis
numeérico.

Cualitativo, porque describié los sucesos con informacién cualitativa,
ademas la interpretacion también fue cualitativa. Blasco y Pérez (2007), consideran
gue el enfoque cualitativo estudia la realidad en su marco natural y como sucede,
descifrando fenbmenos acorde con las personas involucradas.

Método

Segun Behar (2016, p.40) indica que: “En el método hipotético-deductivo se
trata de establecer la verdad o falsedad de las hipétesis, a partir de la verdad o
falsedad de las consecuencias observacionales, unos enunciados que se refieren
a objetos y propiedades observables, que se obtienen deduciéndolos de las
hipétesis y, cuya verdad o falsedad estamos en condiciones de establecer
directamente.” Se puede observar que esta investigacion tiene como objetivo
averiguar si la hipotesis establecida es falsa o verdadera, por lo que se aplic6 un
instrumento para poder encontrar la respuesta. El método-deductivo exige que se
propongan los mas exigentes contraejemplos, y que se compruebe que no se
cumplan.

2.2 Variables, Operacionalizacion

Proceso metodolégico que descompone deductivamente las variables que
componen el problema de investigacion, comenzando por lo mas general hasta
llegar a lo mas especifico; en otras palabras las variables se dividen en

dimensiones, areas, aspectos, indicadores, indices, subindices, items. Una variable
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es operacionalizada con el objetivo de transformar un concepto abstracto en uno
empirico. Este proceso sirve como guia para no cometer errores a la hora de
realizar el proceso de investigacién, como la inexistencia de relacion entre las
variables y en la forma de medirla, es decir la investigacion pierde validez.
(Carrasco, 2009)
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Tabla 1

Matriz de operacionalizacion, variable Publicidad

f|

Variable Definici6n conceptual 3:?;1;23:1 Dimensiones Indicadores ftemsl Escala de medicion

- O Persuasion racional 1-4

publicidad  sera Per S

medida mediante publicitaria

las dimensiones: Persuasion emotiva 5-8
Garcia (2017) La publicidad es Persuasion
vna de las actividades que pueden publicitarias,
desarrollarse en las distintas Tipos de medios 5= Totalmente de
organizaciones para comunicarse publicitarios ¥ Convencionales 9-12 acuerdo
con el exterior de estas. De ahi Estilos 4= De acuerdo

Publicidad  9Y€ pu_eda_ adaptarse el proceso qulicitarios, Tipos (_13' mt?dios 3=n1 de acuerdo ni

comunicacion a la publicidad. mientras los publicitarios en desacuerdo
donde el emisor seria el indicadores acada . . 2= Desacuerdo
anunciante, el mensaje el una  de las No convencionales  13-16 1= Totalmente en
anuncio. el medio los medios dimensiones. Sera desacuerdo
masivos v el receptor el publico medida a través de
objetivo. (pp. 4). un cuestionario de :

30 items, y para su Informa’gvo— 17-20

aplicacion se Estilos educativo

utilizara la escala publicitarios

de Likert. )

Emocién 21-25

Nota: Adaptado de Fundamentos de la Publicidad, por Garcia, 2017.
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Tabla 2

Matriz de operacionalizacion, variable Rol de la mujer

Variable Definicion conceptual Definicion operacional ~ Dimensiones Indicadores ftems  Escala de medicién
Influencia sobre
las decisifmes Y 26.29
L ) economia del
as mujeres h
La variable Rol de la v la familia S
mujer sera  medida Labores del 3033
Segin Ejdervan y Tuor (2011), el mediante las hogar =
rol femenino se refiere a las dimensiones: Las mujeres 5= Totalmente de
actividades atribuidas a mujeres v la familia, Mujer v Mui sciieide
sobre la base de sus diferencias politica v La mujer y el s con 34 -37 sl
Sais g il cargos politicos 4=De acuerdo
percibidas entre los dos géneros. desarrollo  econdmico, s ¥ :
Rol de la : ; : o Mugjer y 3= 1 de acuerdo ni
2 El rol de la mujer esta mientraslosindicadoresa liti
mujer : 4 politica . en desacuerdo
determinado socialmente, cada una de las Maternidad =D d
3 : 3 : i : : 38-41 = Desacuerdo
cambian con el tiempo v el dimensiones. Sera social [pa e s
espacio y son influenciados por medida a través de un desacuerdo
factores sociales, culturales y cuestionario de 30 items, Desarrollo
ambientales. v para su aplicacion se profesional de las 42 - 45
ut_1l1zara la escala de [, mujer v el mujeres
Likert. desarrollo ‘ _
econoémico Diferencias
salariales por 46 - 50
género

Nota: Adaptado de Gender Rol. Gender, Poverty and Employment, por Ejderyan y Tuor, 2011.
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2.3 Poblacion y Muestra

Poblacion

Segun Lepkowski (2008), una poblacion es un conjunto de individuos que
tienen caracteristicas y cualidades similares. La poblacion de esta investigacion es
finita, es decir, se tiene conocimiento de la cantidad de unidades que la integran,
ademas de que se tiene un registro documental de ellos. (Gonzales, 2008).

En esta investigacion, la poblacion a inferir estuvo constituida por los
alumnos del 5to afio de secundaria de los colegios Fe y Alegria N° 24, siendo un
total de 110 alumnos.

Criterios de inclusién

Aquellos que cumplan con las caracteristicas necesarias que determinan la
unidad de analisis, que sean alumnos del colegio Fe y Alegria N°24, ademas que
estén cursando el 5to afio de secundaria.

Criterios de exclusion

No se tomaron en cuenta a aquellos que no cumplan con las caracteristicas
necesarias determinantes de la unidad de andlisis, en otras palabras, jovenes que
no estén cursando el 5to afio de secundaria, en dicho colegio. Por otro lado, se
escogio ese grado, puesto que, es mas facil cambiar el pensamiento a los jévenes
a esta edad, que a una edad adulta, y es mas facil que comprendan y capten los
mensajes de este tipo de publicidades, que en una edad menor.

Muestra

Para determinar la muestra de la investigacion, Hernandez (2010) sefiala
que la cantidad de la muestra es una pequefa parte de la poblacién que es de
predileccion para el estudio, sobre el cual se recogera informacion, la muestra tiene
gue definirse en un inicio con exactitud, asimismo de que debe ser una porcion de
la poblacion que cumpla con todas las caracteristicas requeridas para realizar la
investigacion.

En esta investigacion se utilizard una muestra censal, puesto que la
poblacién no cuenta con una cantidad muy alta de participantes. Segun Ramirez
(1997), se considera una muestra censal cuando todas las unidades de
investigacién son consideradas como muestra. Por lo tanto, la muestra seran los

110 alumnos de 5to de secundaria del colegio Fe y Alegria N°24.
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2.4 Técnica e instrumento de recoleccion de datos

Técnica

La técnica que se utilizara en este proyecto serd la encuesta, esta técnica
nos permitira recolectar informacién mediante preguntas cerradas, en este caso
escritas. Se escogio esta técnica para poder obtener opiniones precisas de nuestra
muestra.

Instrumento

Para Martin (2008) un instrumento de medicidon es del todo confiable si
conseguimos exactamente el mismo resultado cuando repetimos la medicion varias
veces en condiciones equivalentes. Cuando mas varien los resultados, menos
confiable es el instrumento de medicion.
Tabla 3

Ficha técnica del instrumento

Descripcion
proyecto de Las Campafias Publicitarias contra la
desigualdad de género y la Percepcion del Rol
de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019

Nombre del
investigacion

Fecha de realizacion de  Agosto a Setiembre de 2019
campo
Universo Alumnos de 5to afio de secundaria del colegios

Fe y Alegria N°24

Disefio muestral Pre experimental

Tipo de investigacion
Tamafio de la muestra

Técnica de recoleccion

Muestral

2 tipos de encuestas (1 antes de presentarles la
publicidad y otra después)

Presencial

Margen de error 'y  Margen de error: 0.5
confiabilidad Nivel de confianza: 1.96
Fecha de entrega del 12 de Diciembre del 2019
informe

Validez

En este proyecto se aplicara la validez por contenido, porque el experto mide
el contenido de la teoria.

La validez de contenido es el andlisis de que tan adecuado es el muestreo
realizando una prueba del universo de conductas posibles. Las partes de tal
universo se los nombra como reactivos o items, la validez de contenido es parte
importante de la estimacion de la validez de inferencias derivadas de los puntajes

de las pruebas, ya que otorga evidencia acerca de la validez de constructo y provee
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una base para la construccion y a su vez de una prueba en la evaluacion a gran

escala. (Ding y Hershberger 2002)

Tabla 4
Validez por juicio de expertos

Expertos Grado Grado de aprobacion
Casusol Herrera Miguel Angel Magister Optimo
Vilca Horna Nelly Melissa Magister Optimo
Escobedo Rivera Marcos Magister Optimo

Nota. Tomado de ficha de validacion de juicio de expertos

V de Aiken

Escurra (1998), indica que la V de Aiken es un coeficiente que permite
estimar la relevancia de los items. Puede ser calculado sobre las valoraciones de
los jueces sobre un grupo de items. Por otro lado las valoraciones asignadas
pueden ser dicotomicas o politomicas.

Confiabilidad

Hidalgo (2005), comenta que para la confiabilidad es necesario una serie de
procedimientos de observacién detallada de lo que ocurre en un contexto
determinado, para ello se necesita tiempo, lugar, objeto de investigacion para asi
lograr cambiar, junto con evaluadores, los juicios necesarios.
Tabla 5

Niveles de confiabilidad

Valores Nivel
De-1a0 No es confiable
De 0,01 a 0,49 Baja confiabilidad
De 0,5a0,75 Moderada confiabilidad
De 0,76 a 0,89 Fuerte confiabilidad
De09al Alta confiabilidad

Nota. Tomado de Metodologia de la investigacion (Hernandez, Fernandez, &
Baptista, 2014)

Prueba Piloto

Malhotra (2004), determina la prueba piloto como la aplicacion de un test a
una muestra pequefia de encuestados para reconocer y anular posibles problemas

de la creacién de un cuestionario.

25



Tabla 6
Alfa de Cronbach Variable 1

Alfa de N de elementos
Cronbach
0,423 25

Nota. Tomado de resultados de alfa de Cronbach en SPSS

Interpretacion: El valor que se obtuvo en el andlisis de la variable 1,
publicidad, fue de 0.423 lo que determina que esta en un nivel alto y asegura la
confiabilidad del instrumento, por lo tanto, puede aplicarse para la investigacion.
Tabla 7
Alfa de Cronbach Variable 2

N de
Alfa de Cronbach
elementos
0,718 21

Nota. Tomado de resultados de alfa de Cronbach en SPSS
Interpretacion: El valor que se obtuvo en el analisis de la variable 2,

percepcion, fue de 0.718 lo que determina que esta en un nivel alto y asegura la
confiabilidad del instrumento, por lo tanto, puede aplicarse para la investigacion.

Alfa de Cronbach

Milton (2010), sefiala que el Alfa de Cronbach mide la confiabilidad interna
de un instrumento tal como la escala de Linkert, o cualquier otra escala de opciones
multiples. Se afirma que se han propuesto varias modificaciones de las férmulas de
Kuder y Richard con el paso del tiempo, pero la que consigue mayor aceptacion
hasta hoy en dia, es el estadigrafo-Cronbach.

Andlisis factorial exploratorio

Segun Lloret (2014), el AFE es una de las técnicas aplicadas con mas
frecuencia en estudios vinculados con el desarrollo y validacién de encuestas,
porque es la mejor técnica que se puede utilizar para examinar el conjunto de
variables latentes o factores que exponen las respuestas a los items de un test. La

técnica se utiliza para reconocer la estructura subyacente a los items de un test.
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Tabla 8

Matriz de componentes de Variable 2 Percepcion

Componente

1 2 3 4 5
ROL 29 0,819
ROL 34 0,772 0,330
ROL 28 0,701 -0,448
ROL 27 0,693 -0,464
ROL 30 0,691 -0,386 0,312
ROL 50 0,662 0,404
ROL 44 0,643 -0,569
ROL 43 0,616 -0,347
ROL 33 0,597 -0,423 -0,314
ROL 32 0,593 0,428
ROL 35 0,569 -0,480 0,354
ROL 41 0,540 0,518
ROL 36 0,536 0,443 -0,354
ROL 42 0,481 0,372 0,354
ROL 37 0,518 0,594
ROL 31 0,554 0,569
ROL 46 0,724
ROL 49 0,421 0,566 0,306
ROL 47 0,318 0,552 0,476

Método de extraccion: andlisis de componentes principales.

De acuerdo con los resultados que se obtuvieron en el analisis factorial

exploratorio (AFE), la variable 2 Rol de la mujer, se observa lo siguiente: los

componentes 25, 38, 39, 40,45,47 y 48 fueron extraidos debido a que no estan bien

disefiadas para la variable.
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Componente

1 2 3 4
ROL 27 0,645 0,534
ROL 28 0,816 0,314
ROL 29 0,697 0,414
ROL 30 0,640 0,488
ROL 31 0,837
ROL 32 0,693
ROL 33 0,661
ROL 34 0,434 0,777
ROL 35 0,598 0,520
ROL 36 0,765
ROL 37 0,647 0,475
ROL 41 0,750
ROL 42 0,626
ROL 43 0,576 0,430
ROL 44 0,764 0,371
ROL 46 0,835
ROL 49 0,811
ROL 50 0,705
a. La rotacion ha convergido en 8 iteraciones.

Finalmente se converge en 18 componentes principales que conformaran la
variable 2, Rol de la mujer.
2.5 Procedimiento

Primero: Se buscé una cita con la directora del Colegio Fe y Alegria N°24,
donde se le explico el proyecto que se queria realizar en la institucion, lo cual
acepto, puesto que le pareci6 interesante obtener informaciéon de sus alumnos
respecto a ese tema.

Segundo: Se realizé una prueba piloto con los chicos de 4to de secundaria,
del mismo colegio, Fe y Alegria N°24. La encuesta estaba conformada por 50 items,
25 de la primera variable, publicidad y las siguientes 25 de la variable rol de la
mujer.

Tercero: Los resultados obtenidos de dicha encuesta, fueron ingresados a
una base de datos en el programa Excel, luego se realiz6é un analisis estadistico en
el programa SPSS donde se disminuyeron la cantidad de items, que pasoé de 50 a
43 items.
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Cuarto: Se realiz6 el pre-test, a los chicos de 5to de secundaria, lo cual fue
en un lapso de una semana, puesto que fue un dia por seccion.

Quinto: A la siguiente semana se llevo los jovenes a la sala multimedia a ver
el primer spot publicitario, “jTu no! Porque eres mujer”.

Sexto: Luego en la semana tres, se llevo a los jovenes a ver el segundo spot
publicitario, “No les creas”.

Séptimo: De igual manera, en la cuarta semana se volvio a llevar a los chicos
a la sala multimedia a ver el ultimo spot publicitario llamado “Aun estas a tiempo”.

Octavo: Para la quinta y ultima semana, se realizé el post-test, dando por
finalizada las sesiones con los alumnos.
2.6 Métodos de analisis de datos

Debido a que el informe es de enfoque cuantitativo, y de instrumento de
utilizar la encuesta, los datos generados se analizaran de manera estadistica y uno
de las herramientas para el analisis incluye el software SPSS. (El paquete
estadistico para las ciencias sociales). Se realizaron 2 encuestas, que estaban
formadas por 43 preguntas, 25 en la variable publicidad y 18 en la variable rol de la
mujer, esta preguntas se puntuaron segun la escala de Linkert (totalmente de
acuerdo, de acurdo, ni de acuerdo ni en desacuerdo, en desacuerdo, totalmente en
desacuerdo). Al obtener el total de casos muestrales, 110 encuestas, se procedid
a codificarlos en valores numéricos (del 1 al 5) en una matriz de datos en el
programa Excel de Microsoft Office. Para luego pasarlo finalmente al programa, ya
antes mencionado SPSS.
2.7 Aspectos Eticos

Honestidad, puesto que la informacibn que se presentara en esta
investigacion, seran datos veridicos, y ademas estos resultados que se obtendran
no tendran ningun tipo de alteracion. Respeto, porque se citd a cada autor del cual
se obtuvo informacion para redactar este proyecto. Compromiso social, porque el
trabajo busca aportar conocimientos acerca del problema social, el machismo,
dando a conocer datos estadistico, para que puedan ser analizados, y en un futuro
se puedan crear posibles soluciones a un problema social que se viene

presentando con frecuencia en la actualidad.
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V.

RESULTADOS
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3.1 Estadistica Descriptiva
Orellana (2001), nos indica que la estadistica descriptiva sirve para
comprender la estructura de los datos, para averiguar si existe algun patron de
comportamiento.
Tabla 9

Frecuencia de Variable 1 Publicidad

Frecuencia Porcentaje
Poco eficiente 16 14,5
Publicidad Eficiente 94 85,5
Total 110 100,0
Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Publicidad

100

Porcentaje

Poco Eficiente Eficiente

Publicidad

Figura 1. Grafico de barras de la Variable Publicidad

Interpretacion: De la tabla 10 y la figura 1 se puede observar que el 85.5%
de los encuestados indican que la publicidad en contra la desigualdad de género
realizadas en los colegios, son eficientes. En contraste del 14.5% de los
encuestados indican que es poco eficiente. Por lo que se concluye que las
encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo, tuvieron un
resultado positivo o eficiente a diferencia de un 14.5% de encuestados que
obtuvieron un resultado poco eficiente.
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Tabla 10
Variable 2 Rol de la mujer

Frecuencia Porcentaje
Neutro 1 9
Rol Positivo 109 99,1
Total 110 100,0
Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS
Rol
100
g0
;% 60
&
g
40
20
0.9%
’ MNeutro Positivo

Rol
Figura 2. Grafico de barras del Rol de la Mujer

Interpretacion: De la tabla 11 y la figura 2 se puede observar que el 99.1%
de los encuestados indican que la percepcién del rol de la mujer en la sociedad, es
positivo. Mientras el 0.9% de los encuestados indican que es neutro. Por lo que se
concluye que las encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo,
tuvieron un resultado positivo a diferencia de un 0.9% de encuestados que

obtuvieron un resultado negativo.
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Tabla 11

Frecuencia de Variable 1 Dimensién 1 Persuasion Publicitaria

Frecuencia Porcentaje
Deficiente 3 2,7
Persuasion Poco eficiente 10 9,1
Publicitaria Eficiente 97 88,2
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Persuasion Publicitaria

100

80

60

Porcentaje

40 88.2%
20
9.1%
2.7%
1]
Deficiente Foco Eficiente Eficiente

Persuasion Publicitaria

Figura 3. Gréfico de barras de Persuasion Publicitaria

Interpretacion: De la tabla 12 y la figura 3 se puede observar que el 88.2%
de los encuestados indican que la persuasion publicitaria contra la desigualdad de
género, realizadas en los colegios, son eficientes. Por otra parte, el 9.1% de los
encuestados indican que es poco eficiente. Por lo que se concluye que las
encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo, tuvieron un
resultado positivo o eficiente a diferencia de un 2.7% de encuestados que
obtuvieron un resultado deficiente.
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Tabla 12

Frecuencia de Variable 1 Dimension 2 Tipos de Medios Publicitarios

Frecuencia Porcentaje
Deficiente 1 9
Tipos de medios Poco Eficiente 45 40,9
publicitarios Eficiente 64 58,2
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Tipos de medios publicitarios

60

50

40

30

Porcentaje

20 40.9%
10
0.9%
[u]
Deficiente Poco Eficiente Eficiente

Tipos de medios publicitarios

Figura 4. Grafico de barras de Tipos de Medios Publicitarios

Interpretacion: De la tabla 13 y la figura 4 se puede observar que el 58.2%
de los encuestados indican que los tipos de medios publicitarios contra la
desigualdad de género, realizadas en los colegios, son eficientes. Por otra parte, el
40.9% de los encuestados indican que es poco eficiente. Por lo que se concluye
gue las encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo, tuvieron un
resultado positivo o eficiente a diferencia de un 0.9% de encuestados que
obtuvieron un resultado deficiente
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Tabla 13
Frecuencia de Variable 1 Dimensién 3 Estilos Publicitarios

Frecuencia Porcentaje
Deficiente 1 9
Estilos Poco Eficiente 11 10,0
Publicitarios Eficiente 98 89,1
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Estilos Publicitarios

100

80

[:0]

Porcentaje

40

20

10%
0.9%

Deficiente Poco Eficiente Eficiente

Estilos Publicitarios
Figura 5. Grafico de barras de Estilos Publicitarios

Interpretacion: De la tabla 14 y la figura 5 se puede observar que el 89.1%
de los encuestados indican que los estilos publicitarios contra la desigualdad de
género, realizadas en los colegios, son eficientes. Por otra parte, el 10% de los
encuestados indican que es poco eficiente. Por lo que se concluye que las
encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo, tuvieron un
resultado positivo o eficiente a diferencia de un 0.9% de encuestados que
obtuvieron un resultado deficiente
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Tabla 14
Frecuencia de Variable 2 Dimension 1 Mujer y familia

Frecuencia Porcentaje
Neutro 3 2,7
Memna Y Positivo 107 97,3
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Mujeres y familia

100

80

&0

Porcentaje

40

20

2.7%

MNeutro Positivo

Mujeres y familia
Figura 6. Grafico de barras de Mujer y familia

Interpretacion: De la tabla 15 y la figura 6 se puede observar que el 97.3%
de los encuestados indican que el rol de la mujer y las familias en la sociedad, es
positivo. Mientras que en contraste, el 2.7% de los encuestados indican que es
neutro. Por lo que se concluye que las encuestas elaboradas a los alumnos de Villa
Maria del Triunfo, tuvieron un resultado positivo a diferencia de un 2.7% de
encuestados.
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Tabla 15
Frecuencia de Variable 2 Dimension 2 Mujer y Politica

Frecuencia Porcentaje
Neutro 1 9
Mujeres y politica Positivo 109 99,1
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS
Mujeres y politica

100

a0

G0

Porcentaje

40

20

0.9%

Meutro Positivo
Mujeres y politica

Figura 7. Grafico de barras de Mujer y Politica

Interpretacion: De la tabla 16 y la figura 7 se puede observar que el 99.1%
de los encuestados indican que el rol de la mujer y la politica en la sociedad, es
positivo. A diferencia del 0.9% de los encuestados indican que es neutro. Por lo que
se concluye que las encuestas elaboradas a los alumnos de Villa Maria del Triunfo,
tuvieron un resultado positivo, mientras que un porcentaje nulo considera que es

negativo.
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Tabla 16
Frecuencia de Variable 2 Dimension 3 Desarrollo Econdmico

Frecuencia Porcentaje
Neutro 3 2,7
Mujer y desarrollo i
Jecgnc’)mico Positivo 107 97,3
Total 110 100,0

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Mujer y desarrollo economico

100

a0

G0

Porcentaje

97.3%

40

20

2.7%

Meutro Puositivo

Mujer y desarrollo economico
Figura 8. Grafico de barras de Mujer y Desarrollo Econémico

Interpretacion: De la tabla 17 y la figura 8 se puede observar que el 97.3%
de los encuestados indican que el rol de la mujer y el desarrollo econémico, es
positivo. En contraste, el 2.7% de los encuestados indican que es neutro. Por lo
que se concluye que un porcentaje nulo ha considerado que el rol de la mujer y el

desarrollo econémico es negativo.
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Tablas cruzadas
Martin (2018), Para lograr describir los resultados obtenidos entre las
variables, estrategias digitales y conocimiento de marca, se hace uso de las tablas
de contingencia, la cual es una de las estructuras mas usuales de abreviar datos
categoéricos que se quieran relacionar, basicamente, el resultado se basa en
estudiar si hay alguna asociacion entre una variable denominada fila y otra variable
denominada columna y se calcula la magnitud de dicha relacién entre ambas.
Objetivo general
Definir la relacion entre camparfas publicitarias contra la desigualdad y la
percepcion del rol de la mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.
Tabla 17

Tabla de contingencia de Publicidad y Rol de la mujer

- Rol
Publicidad Neutro Positivo Total
Poco eficiente " 1 15 16
% del total 0,9% 13,6% 14,5%
Eficiente netUstie 0 94 94
% del total 0,0% 85,5% 85,5%
Trtal Recuento 1 109 110
% del total 0,9% 99,1% 100,0%
Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS
Grafico de barras
00 Rl

PosR

Reciiems

85.5%

- 13.6%

Paoco Eficianta Eficianta

Fublicidad

Figura 9. Gréficos de barras de la Publicidad y Rol de la Muijer.

Interpretacion: Del total de encuestados se puede observar que el 85.5%
considera que las campafas publicitarias contra la desigualdad de género son
eficientes y la percepcion del rol de la mujer es positivo mientras que un 13.6%
considera que campafias publicitarias contra la desigualdad de género son poco

eficientes y la percepcion del rol de la mujer es positivo. Por otra parte, un 0.9%
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considera que las campafas publicitarias contra la desigualdad de género son poco
eficientes y la percepcion del rol de la mujer es neutro.
Objetivo Especifico 1

Determinar la relacién entre la persuasién publicitaria y la percepcion del rol

de la mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.

Tabla 18
Tabla de contingencia de Persuasion Publicitaria y Rol de la mujer
Persuasion Publicitaria Rol — Total
Neutro Positivo
Deficiente TR 0 3 3
% del total 0,0% 2, 7% 2, 7%
Poco Eficiente retuete 0 10 10
% del total 0,0% 9,1% 9,1%
Eficiente nELUEie 1 96 97
% del total 0,9% 87,3% 88,2%
Thtal Recuento 1 109 110
% del total 0,9% 99,1% 100,0%
Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS
Grafico de barras
100 Rol
Eneutro
W Positivo

80

60

Recuento

87.3%

40

20
9.1%

2.7%
0% 0% 0-9%
0 I
Deficiente Poco Eficiente Eficiente

Persuasion Publicitaria

Figura 10. Gréafico Persuasion Publicitaria y Rol de la mujer
Interpretacion: Del total de encuestados se puede observar que el 87.3%
consideran que la persuasion publicitaria contra la desigualdad de género es
eficiente y la percepcion del rol de la mujer es positivo mientras que un 9.1%
considera que persuasion publicitaria contra la desigualdad de género son poco

eficientes y la percepcion del rol de la mujer es positivo. Por otra parte, un 2.7%
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considera que la persuasion publicitaria contra la desigualdad de género es
deficiente y la percepcion del rol de la mujer es positivo.
Objetivo Especifico 2

Describir la relacion entre los medios publicitarios y la percepcién del rol de
la mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.
Tabla 19

Tabla de contingencia de Tipos de Medios Publicitarios y Rol de la mujer
Rol

Tipos de medios publicitarios Neutro PoStve Total
Deficiente T 0 1 1
% del total 0,0% 0,9% 0,9%
Poco Eficiente ELHEE 1 44 45
% del total 0,9% 40,0% 40,9%
Eficiente rEbHEe 0 64 64
% del total 0,0% 58,2% 58,2%
Thtal Recuento 1 109 110
% del total 0,9% 99,1% 100,0%

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Grafico de barras

Rol

E Neutro
W Fositivo

G0

40

Recuento

58.2%

20

0% 0.9% 0.9%

Deficiente Poco Eficiente Eficiente

Tipos de medios publicitarios

Figura 11. Gréfico Tipos de Medios Publicitarios y Rol de la mujer

Interpretacion: Del total de encuestados se puede observar que el 58.2%
opinan que los medios publicitarios son eficientes y la percepcion del rol de la mujer
es positivo, tanto que un 40% considera que los medios publicitarios son poco
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eficientes y la percepcion del rol de la mujer es positivo. Asimismo, un 0.9%
considera que los medios publicitarios son deficientes y la percepcion del rol de la
mujer es positivo.
Objetivo especifico 3

Identificar la relacion entre estilo publicitario y la percepcion del rol de la
mujer en los alumnos de 5to de secundaria en V.M.T.
Tabla 20

Tabla de contingencia de Tipos de Medios Publicitarios y Estilos de la mujer

Rol

Estilos Publicitarios _ Total
Neutro Positivo
Deficiente TR 0 1 1
% del total 0,0% 0,9% 0,9%
Poco eficiente retustiy 0 11 11
% del total 0,0% 10,0% 10,0%
Eficiente etustiy 1 97 08
% del total 0,9% 88,2% 89,1%
Trtal Recuento 1 109 110
% del total 0,9% 99,1% 100,0%
Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS
Grafico de barras
100 Rol
E Neutro
M Positivo

0]

G0

Recuento

40

20
10%

0% 0.9% 0% 0.9%

Deficiente Poco Eficiente Eficiente

Estilos Publicitarios

Figura 12. Gréafico Tipos de Estilos Publicitarios y Rol de la mujer
Interpretacion: Del total de encuestados se puede observar que el 88.2%

considera el estilo publicitario es eficiente y la percepcion del rol de la mujer es
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positivo, ademas que un 10% considera que el estilo publicitario es poco eficiente
y la percepcion del rol de la mujer es positivo. Por el contrario, un 0.9% considera
que el estilo publicitario es deficiente y la percepcion del rol de la mujer es positivo.

3.2 Estadistica Inferencial
Tabla 21
Estadisticos descriptivos

_ Desviacion _ _
N Media . Minimo Maximo
tipica
ROL_1 110 80.47 9.25 34 90
ROL_2 110 81.62 6.33 64 90

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Interpretacion: En la tabla 21, se puede observar que en ambas encuestas
el nimero de participantes fueron 110 alumnos, ademas en comparacion con la
primera encuesta, en la segunda que se realizo, el minimo y la media fueron
mayores en el estadistico, lo que indica que, si hubo un cambio de pensamiento en
ellos, pero al observar las cantidades en la tabla, nos podemos dar cuenta que el
cambio es minimo.

Tabla 22
Prueba de Wilcoxon

ROL 2-ROL 1
z -,965P

Sig. asintética(bilateral) 0.334

Nota. Tomado de hoja de resultados SPSS

Interpretacion: En la tabla 22, logramos notar de acuerdo a los datos
expuestos en el cuadro estadistico de contraste, que en significancia se obtuvo un
0.334, teniendo en cuenta que un resultado menor a 0.05 indica que si existe
influencia, podemos concluir que en este caso no existe y se aprueba la hipétesis

nula.
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VI.

DISCUSION

44



En la presente investigacion se tuvo como proposito determinar la influencia
de las Camparias Publicitarias contra la desigualdad de género y la Percepcion del
Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019. A continuacion, se discute los
datos obtenidos comparandolos con los antecedentes tantos nacionales como
internacionales.

En relacién al marco tedérico

La presente investigacion pone en hincapié los argumentos de los diferentes
autores con referencia a la publicidad y rol de la mujer tal y como se indica a
continuacion:

En la variable independiente, la cual es publicidad, Masias (2018) nos indica
que, no hay duda que la publicidad es un fenédmeno actual, que se dio
posteriormente a la Segunda Guerra Mundial, pero la intencidén de influir en las
decisiones de los demas se remonta a tiempos mucho mas antiguos. Por lo tanto,
se puede decir que la publicidad existe desde que se buscé influenciar en la
conducta de las personas. Mientras que Rojas (2017) comenta que la publicidad es
un método especifico de comunicacion. Al ser este un proceso comunicacional,
esta conformado por el emisor, el mensaje, los medios y el receptor. El objetivo que
se busca mediante este proceso es que el mensaje logre ser interpretado por el
receptor segun la intencién con la que el emisor lo envi6. Esto en mi opinion, hace
referencia que ambos autores tienen similitud en sus conceptos sobre la publicidad,
por lo que se entiende que la publicidad, si tiende a influenciar de alguna forma en
la percepcién que se pueda tener respecto algin tema, en este caso la percepcion
del rol de la mujer.

En relacion a hipotesis

El resultado obtenido en la investigacién en cuanto en la hipétesis general,
existe influencia de las Camparfas Publicitarias en la desigualdad de género y la
Percepcion del Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019, cuyo resultado
obtenido a través de la prueba Wilcoxon, indica que no hay influencia entre las
variables Publicidad y Rol de la mujer alcanzo el valor de significancia de 0.334,
afirmando que no existe influencia significativa entre las variables de estudio. Estos
resultados son avalados por Steven (2018), ya que en su investigacion acerca de
la influencia de la publicidad en los padres, llego a la conclusion que, la publicidad

no influye en la decision de compra de los padres, en relacion a regalos para sus
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hijos, segun los resultados de un regresion lineal jerarquica, donde no existe un
resultado significativo, (3 = 0.09, SE = 0.05, t = 1.74, p = 0.08, DR2 = 0,005).
Ademas, Hogenkamp (2015), que en su tesis de influencia del disefio publicitario y
del producto destacado en el estado de animo percibido por el consumidor, llego a
la conclusion que no se encontraron resultados suficientemente significativos para
afirmar que existe influencia de la publicidad en el estado de animo percibido por el
consumidor, lo cual reafirma los resultados que se obtuvieron en este proyecto que
se esta presentando.

Por otro lado, se hallaron antecedentes que refutan los resultados obtenidos
en esta investigacion, por ejemplo, los autores Gonzales y Miranda (2018), dentro
de su investigacion explicaron que el impacto de la publicidad en videojuegos y la
actitud en la recordacion de marca es significativo dentro de las comunidades de
APDEV con un resultado de significancia de 0.00. Al igual que, Pantigoso (2017),
en su investigacion “El impacto publicitario en la relacion de la publicidad social en
la salud en la campafa jEliminemos los criaderos! - Zika - Ministerio de salud”, tuvo
como resultado, el promedio general de la eficacia de la publicidad esta
determinado por el valor de X=3.17 nivel medio, rango regular, con un valor
porcentual de 63.40%. Es positivo en un intervalo de 11 a 15 de la escala.

La investigacion esta en concordancia con Escobedo (2017), quien planteo
en su hipétesis de estudio que la Publicidad influye de manera significativa en las
ventas de la empresa Van Llantas, Los Olivos 2017., confirmando su pronostico
con el estadistico R cuadrado la influencia significativamente (p<0.001), con una
significancia de 0.00.

Andersson y Schytt (2017), en su investigacion acerca del sexismo
publicitario, indico que la publicidad sexista si genera una influencia negativa en las
actitudes de los consumidores, lo cual fue avalado por casi todos encuestados, y
por lo tanto una clara mayoria.

Por otro lado, el autor Camino (2014), dentro de su investigacion acerca de
las estrategias de publicidad y su impacto en las ventas de la Empresa
“‘Repremarva”, obtiene un resultado diferente, segun sus resultados estadisticos,
X2 ¢=9,39> X 2 t=7,81 rechaza la Ho y acepta la hipotesis alterna la cual dice que,
las estrategias de publicidad impactaran las ventas de la empresa

‘REPREMARVA”, por lo que se entiende, el concluye que la publicidad si influye
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dentro del comportamiento de las personas, ya que genera que las personas si
compren el producto de dicha empresa. Por otro lado, la autora Bila (2011) en su
tesis acerca de la publicidad social, obtiene como resultado que las campafias
sociales han influido en el comportamiento de las personas, segun las de distintas
pruebas que realizo. Por lo que segun los antecedentes que se hallaron, se puede
observar que la publicidad genera algun tipo de influencia a las personas, mas aun
la publicidad o campafias sociales, que buscan generar algun tipo de mejora a la
sociedad.

Se puede observar claramente que se tienen diferentes resultados, respecto
a la influencia de la publicidad en diferentes dmbitos, en algunas tesis como
conclusion, obtuvieron que si existe una influencia de publicidad, mientras que en
otras no. Lo cual se puede suponer, que depende del tipo de publicidad que se
muestre y si esta bien enfocado al publico objetivo, en otras palabras, si se esta
realizando correctamente la publicidad, y a la hora de realizarla se est4 tomando
en cuenta las caracteristicas y preferencias del publico al que se esta dirigiendo.
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Cuando el proyecto de investigacion se encuentra aplicado y con los datos
estadisticos analizados a través de las encuestas realizadas a los estudiantes del
colegio Fe y Alegria N°24, con un pre test y pos test, se concluye que:

1. No existe influencia de las Campafas Publicitarias en la desigualdad de
género y la Percepcion del Rol de la mujer en los alumnos de V.M.T., 2019.
Esto se pudo concluir luego de realizar las 5 sesiones con los alumnos,
donde se les mostro diferentes spots publicitarios, acerca del tema, para
conseguir una reflexion en ellos. Segun el resultado obtenido mediante la
prueba de Wilcoxon, donde la significancia sali6 0.334, mayor a 0.05,
demuestra que se aprueba la hipétesis nula.

2. Segun los resultados de estadistica descriptiva, los alumnos si tienen
conciencia respecto a la problematica que afronta nuestra sociedad, el
machismo, por lo que los resultados en la encuesta fueron en su mayoria
positivo, ademas, que en la prueba de Wilcoxon se pudo observar que
obtuvieron como resultado en el pre-test 80.5 en la media y en el post-test
81.6, lo cual son resultados altos, teniendo en cuenta que el maximo era 90.
Por lo tanto los jovenes podemos concluir que los jévenes, son conscientes
de la problematica acerca del machismo que esta viviendo nuestra sociedad
y consideran que eso es negativo, ademas de que ellos no tienen ese tipo
de pensamiento, sino mas bien uno positivo, lo cual los avala los resultados
de la prueba estadistico descriptivo.

3. Segun lo observado en el momento de realizar las sesiones con los jovenes,
los alumnos de 5to afio de secundaria estan en una edad donde es un poco
complicado que tomen algunas cosas de manera seria, por lo que es un poco
complicado que tomen atencién a los spots publicitarios, a no ser que estos
tengan elementos que capten la atencion de ellos y generen un real impacto
en ellos.

4. Comparando los resultados del pre-test y el post-test, se puede ver que
existe un ligero cambio positivo en las respuestas de los alumnos, lo cual no
es suficiente para concluir que existe una influencia de las campafas
publicitarias en la percepcion del rol de la mujer. Pero no es lo suficiente para

concluir que la publicidad influye en sus pensamientos.
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Para finalizar con este proyecto, se desea sugerir algunas recomendaciones
en base de los resultados obtenidos en el presente estudio:

1. Los alumnos de 5to de secundaria, que tienen una edad promedio de 16
afnos, estan en una edad donde es un poco complicado que tomen algunos
temas de manera seria, por lo que un spot publicitario puede ser que lo vean
en el momento y comprendan el mensaje, pero al tiempo le pierda
importancia o simplemente lo olvide, por lo que si se busca un verdadero
cambio y concientizacidn, necesiten algo que realmente les genere impacto
y que sea a largo plazo, tal vez activaciones, donde realicen actividades,
dinamicas y charlas respecto al tema. Entregando merchandising respecto
al tema que se trate ese dia, para que cuando ya estén en sus hogares, esa
sea una forma de recordatorio del tema tratado. Ademas, se recomendaria
gue se den cursos dentro de los colegios respecto al tema, para que los
chicos traten el tema del machismo a un largo plazo y sea un conocimiento
mas solido en ellos, y mas dificil de cambiar o quebrar, al momento que sean
adultos.

2. Sialguno de los alumnos esta pasando una situacién de maltrato a la mujer,
tenga una forma de comunicarse anénimamente, porque cuando estuve con
los chicos dandole las charlas pude observar, que algunos se avergonzaban
de tocar el tema, lo que hace suponer que probablemente esté pasando una
situacién que involucra esta problematica, pero no quiere que las demas
personas se enteren, por lo que seria bueno que tengan la posibilidad de
denunciar, pero de una manera anénima. Algo asi como la linea anénima
100.

3. Paralas futuras investigaciones de este tipo, es recomendable que se tomen
el tiempo adecuado para realizar la recoleccion de datos, puesto que esta es
la mas importante, se necesita que las personas tengan el tiempo necesario
de analizar las preguntas que se les plantea, para que pueda ser respondida
con la mayor sinceridad posible, mas aun si son jovenes de esta edad, que
muchas veces no se toman el tiempo de ser sinceros en sus respuestas,
ademas de siempre tener un apoyo por parte del colegio, ya sea con algun

profesor o auxiliar.
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Anexo 1. Matriz de Consistencia

TITULO: Las Campafias Publicitarias contra la violencia hacia la mujer y la Percepcion machista del Rol femenino en los alumnos de 5to de secundaria del Colegio Fe 'y
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Anexo 2. Instrumento
ENCUESTA 1
EDAD: SEXO: FECHA: COLEGIO:

INSTRUCCIONES: Por favor, responder todas las preguntas que se muestran a
continuacién. Recuerda, no hay respuestas buenas, ni malas. Contesta con la verdad.
OPCIONES DE RESPUESTA:

TD = Totalmente de acuerdo
DA = De acuerdo
NDND = Ni de acuerdo ni en desacuerdo
ED = En desacuerdo
TE = Totalmente en desacuerdo
Ne PREGUNTAS TD | DA | NDND | ED | TE
1. La violencia hacia la mujer es uno de los problemas mas grandes en nuestro pais TD | DA | NDND | ED | TE
2. Consider6 que las publicidades de bebidas alcoholicas, productos de limpieza o de concina, nos | TD | DA | NDND | ED | TE
muestran los verdaderos roles que puede desempefiar una muijer.
3. La perspectiva que se tiene del rol de la mujer en nuestro pais es machista. TD | DA | NDND | ED | TE
4. | Considero que algunas propagandas muestran a las mujeres como un objeto sexual. TD | DA | NDND | ED | TE
5. Los spé)ts publicitarios que han mostrado casos con los cuales me eh identificado, son los que mas | TD | DA | NDND | ED | TE
recuerdo.
6. Dentro de una familia es muy importante el respeto. TD | DA | NDND | ED | TE
7. Si observo dentro de mi familia o mi entorno, que un hombre esta agrediendo a una mujer, denunciaria. | TD | DA | NDND | ED | TE
8. El insultar a una mujer es considerado también una forma de maltrato. TD | DA | NDND | ED | TE
0. Suelo encontrar publicidad acerca de la igualdad de los derechos entre hombres y mujeres, y contrala | TD | DA | NDND | ED | TE
violencia hacia la mujer en la television.
10. | Las publicidades transmitidas por radio, no captan tanto mi atencién como las de television. TD | DA | NDND | ED | TE
11. | Hay mas probabilidad de que vea alguna publicidad si es emitida mediante TV o Radio. TD | DA | NDND | ED | TE
12. | Sidentro de un programa televisivo que normalmente veo, empiezan a trata un tema social, comoesla | TD | DA | NDND | ED | TE
lucha contra el maltrato hacia la mujer, me aburriria y cambiaria de canal.
13. | Me gustaria recibir una charla, acerca de qué hacer si conozco a un hombre que maltrata, ya sea | TD | DA | NDND | ED | TE
psicolégica o fisicamente, a una mujer.
14. | He visto paneles publicitarios en las calles acerca de violencia contra la mujer. TD | DA | NDND | ED | TE
15. | Me detengo a leer los spots publicitarios en las redes sociales que tratan sobre la violencia contra la | TD | DA | NDND | ED | TE
mujer.
16. | Hay mas probabilidad de que vea alguna publicidad si es emitida mediante el Internet. TD | DA | NDND | ED | TE
17 Segljltjndtodo lo que eh visto en los medios y redes sociales, una mujer debe tener hijos para sentirse | TD | DA | NDND | ED | TE
realizada.
18. | Considero que los insultos no son considerados maltrato. TD | DA | NDND | ED | TE
19. | Las mujeres deben soportar el maltrato por parte de sus parejas para mantener su familia unida. TD | DA | NDND | ED | TE
20. | Suelo tomar mucho en cuenta los comentarios o consejos que encuentro en las redes sociales. TD | DA | NDND | ED | TE
21. | Hay canciones dentro de alguna publicidad que genera sentimientos en mi. TD | DA | NDND | ED | TE
22. | Me detengo a ver publicidades que contengan imagenes con las cuales me identifico. TD | DA | NDND | ED | TE
23. | Generalmente recuerdo mas las publicidades que hayan generado un impacto emocional en mi. TD | DA | NDND | ED | TE
24. | Termino de ver una publicidad completa, si cuenta con algo que sea de mi interés. TD | DA | NDND | ED | TE
25. | Considero que la publicidad debe transmitir emaciones, para que pueda comprender el mensaje queestd | TD | DA | NDND | ED | TE
transmitiendo.
26. | Consideras que las madres pueden tomar decisiones importantes dentro del hogar. TD | DA | NDND | ED | TE
27. | La economia del hogar debe ser manejada solo por los hombres. TD | DA | NDND | ED | TE
28. | El hombre es la cabeza de hogar. TD | DA | NDND | ED | TE
29. | Una mujer no puede trabajar, porque el hombre se encarga de esa parte en el hogar. TD | DA | NDND | ED | TE
30. | Las labores del hogar deben ser compartidas con todos los miembros de la casa. TD | DA | NDND | ED | TE
31. | Tanto las hijas como los hijos merecen el mismo trato. TD | DA | NDND | ED | TE
32. | Consideras que el ser ama de casa es mas sencillo que trabajar. TD | DA | NDND | ED | TE
33. | Las hermanas deben atender a sus hermanos, porgue ellos son hombres y no pueden realizar cosasdel | TD | DA | NDND | ED | TE
hogar.
34. | Crees que las mujeres tienen la misma capacidad que los hombres para liderar. TD | DA | NDND | ED | TE
35. | Sifuera mayor de edad votaria por una mujer dentro de elecciones. TD | DA | NDND | ED | TE
36. | Deberia haber tantas mujeres como hombres en puestos de liderazgo. TD | DA | NDND | ED | TE
37. | Los cargos politicos deben ser evaluados por las capacidades de las personas no por su género. TD | DA | NDND | ED | TE




38. | Las mujeres pueden salir a protestar por sus derechos. TD | DA | NDND | ED | TE
39. | Las mujeres también pueden opinar acerca de la politica del pais y decir en lo que se encuentrenen | TD | DA | NDND | ED | TE
desacuerdo.
40 | Hombres y mujeres pueden realizar protestas por el pais. TD | DA | NDND | ED | TE
41 | Las mujeres también pueden ver por los beneficios del pais. TD | DA | NDND | ED | TE
42 | Todas las carreras profesionales son para ambos géneros TD | DA | NDND | ED | TE
43 | Todos cargos profesionales pueden ser asumidos por ambos géneros. TD | DA | NDND | ED | TE
44 | Una mujer no puede trabajar porque debe dedicarse a su hogar y a sus hijos. TD | DA | NDND | ED | TE
45 | Las mujeres no pueden terminar de desarrollarse profesionalmente cuando son madres. TD | DA | NDND | ED | TE
46 | No es correcto las diferencias salariales entre género. TD | DA | NDND | ED | TE
47 | Las mujeres tienen mas limitaciones econoémicas que los hombres TD | DA | NDND | ED | TE
48 | Las mujeres deberian tener las mismas oportunidades laborales. TD | DA | NDND | ED | TE
49 | Las diferencias salariales es algo que no deberia existir en ninguna parte del mundo. TD | DA | NDND | ED | TE
50 | Considero que el género de la persona, no deberia ser un requisito para un puesto de trabajo. TD | DA | NDND | ED | TE




ENCUESTA2

EDAD: SEXO: FECHA: COLEGIO:

INSTRUCCIONES: Por favor, responder todas las preguntas que se muestran a continuacion.

Recuerda, no hay respuestas buenas, ni malas. Contesta con la verdad.
OPCIONES DE RESPUESTA:

TD =  Totalmente de acuerdo
DA =  Deacuerdo
NDND =  Nide acuerdo ni en desacuerdo
ED =  Endesacuerdo
TE =  Totalmente en desacuerdo
N° | PREGUNTAS TD |DA |NDND |ED |TE
1. Los spots publicitarios mostrados, lograron que reflexione y me diera cuenta de los problemas sociales que afronta | TD | DA | NDND |ED | TE
nuestro pais, maltrato hacia la mujer y las diferencias que nuestra sociedad impone entre hombres y mujeres.
2. Los spots publicitarios reflejan realmente la violencia que sufren las mujeres en nuestro pais. TD | DA |NDND |ED |TE
3. La perspectiva que se tiene del rol de la mujer en nuestro pais es machista. TD |DA |NDND |ED |TE
4. Todos podemos ayudar a resolver este problema social. TD |DA |NDND |ED |TE
5. Los personajes que observé en el spot me transmitieron sinceridad. TD |DA |NDND |ED |TE
6. El spot publicitario recién visto despertd emociones en mi. TD | DA |NDND |ED |TE
7. Si observo dentro de mi familia o mi entorno, que un hombre esté agrediendo a una mujer, denunciaria. TD | DA |NDND |ED |TE
8. Las melodias utilizadas en los spots, hicieron méas intensos los mensajes plasmados en los spots. TD | DA |NDND |ED |TE
9. Suelo encontrar publicidad acerca de la igualdad de los derechos entre hombres y mujeres, y contra la violencia TD | DA |NDND |ED |TE
hacia la mujer en la television.
10. | Después de la informacion brindada, me detendré a leer los spots publicitarios en las redes sociales que tratan TD |DA |NDND |ED |TE
sobre la violencia contra la mujer
11. | Hay més probabilidad de que vea la publicidad si es emitida mediante TV o Radio. TD |DA |NDND |ED |TE
12. | Considero que si los mensajes publicitarios hubieran sido transmitidos por la radio no hubieran logrado la misma TD | DA |NDND |ED |TE
atencion ni impacto, que por video.
13. | Me gustaria recibir una charla, acerca de qué hacer si conozco algun caso donde un hombre maltrata, ya sea TD |DA |NDND |ED |TE
psicoldgica o fisicamente, a una mujer.
14. | Después de haber visto los spots, considero que acudiria a algiin evento donde se defiendan los derechos de la TD |DA |NDND |ED |TE
mujer.
15. | Difundiria en internet, spots como los mostrados, para informar a mas personas de como actuar frente a estos TD |DA |NDND |ED |TE
€asos.
16. | Hay mas probabilidad de que vea la publicidad si es emitida mediante el Internet. TD |DA |NDND |ED |TE
17 | Aprendi que no es malo que una mujer pueda tener amigos hombres. TD | DA |NDND |ED |TE
18. | Logré entender lo que quiso transmitir el mensaje: "Una mujer decente...". TD | DA |NDND |ED |TE
19. | Aprendi que no hay nada de malo en que una mujer pueda salir a divertirse. TD | DA |NDND |ED |TE
20. | Aprendi que las mujeres tienen los mismos derechos y habilidades que los hombres. TD |DA |NDND |ED |TE
21. | Senti algun tipo de identificacion con alguno de los personajes dentro del spot. TD |DA |NDND |ED |TE
22. | Tomé conciencia respecto a la perspectiva que tenias antes acerca de las mujeres. TD |DA |NDND |ED |TE
23. | Logré captar mi atencion los personajes presentados en los spots. TD |DA |NDND |ED |TE
24. | Logré captar mi atencién las frases "No les creas”, "iT0 no!, porque eres mujer", “Adn estas a tiempo” de los TD |DA |NDND |ED |TE
spots.
25. | La economia del hogar debe ser manejada solo por los hombres. TD |DA |NDND |ED |TE
26. | El hombre es la cabeza de hogar. TD |DA |NDND |ED |TE
27. | Una mujer no puede trabajar, porque el hombre se encarga de esa parte en el hogar. TD |DA |NDND |ED |TE
28. | Las labores del hogar deben ser compartidas con todos los miembros de la casa. TD |DA |NDND |ED |TE




29. | Tanto las hijas como los hijos merecen el mismo trato. TD |DA |NDND |ED |TE
30. | Consideras que el ser ama de casa es mas sencillo que trabajar. TD | DA |NDND |ED |TE
31. | Las hermanas deben atender a sus hermanos, porque ellos son hombres y no pueden realizar cosas del hogar. TD |DA |NDND |ED |TE
32. | Crees que las mujeres tienen la misma capacidad que los hombres para liderar. TD |DA |NDND |ED |TE
33. | Si fuera mayor de edad votaria por una mujer dentro de elecciones. TD |DA |NDND |ED |TE
34. | Deberia haber tantas mujeres como hombres en puestos de liderazgo. TD | DA |NDND |ED |TE
35. | Los cargos politicos deben ser evaluados por las capacidades de las personas no por su género. TD | DA |NDND |ED |TE
36. | Las mujeres también pueden ver por los beneficios del pais. TD | DA |NDND |ED |TE
37. | Todas las carreras profesionales son para ambos géneros TD |DA |NDND |ED |TE
38. | Todos cargos profesionales pueden ser asumidos por ambos géneros. TD |DA |NDND |ED |TE
39. | Una mujer no puede trabajar porque debe dedicarse a su hogar y a sus hijos. TD |DA |NDND |ED |TE
40. | Las mujeres no pueden terminar de desarrollarse profesionalmente cuando son madres. TD | DA |NDND |ED |TE
41. | Noes correcto las diferencias salariales entre género. TD | DA |NDND |ED |TE
42. | Las diferencias salariales es algo que no deberia existir en ninguna parte del mundo. TD | DA |NDND |ED |TE
43. | Considero que el género de la persona, no deberia ser un requisito para un puesto de trabajo. TD |DA |NDND |ED |TE
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Anexo 4: Validacion de Expertos

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable b{ Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. IMg ngq%mqu%wb .................. DNIOQ‘C’WbS ..............
Especialidad del validador:... AR DQOQN, ina.)& SRl 28N VENRL A OB

'Pertinencia: E! item corresponde al concepto tedrico formulado.
*Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
concigo, exacio y directo

Nota: Suficiencia, s& dice suficiencia cuando los items planteados
son suficentes para medi la dimension




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad:  Aplicable [>4

..............................

'Pertinencia: £l item corresponde al concepto tedrico formulado.
Relevancia: El item es apropiado para representar al componenie o
dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ltem, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuanda los ilems planteados
son suficentes para medir la dimension

Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

.................................................................................................................

mw&am‘nms .......... Tiag=\eq. O

Informante.
ialidad
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22 Me dedengo a ver publicdades que contengan imagenes con las cuales me
identifico

Generalmente recuerdo mas, las publicdades que hayan generado un Impacio
emocional en ml.

Termino de ver una publicidad completa, si cuenta con algo que sea de mi interés.

Considero que la publickdad debe transmitir emociones, para que pueda
comprender el mensaje que esta transmitiendo.

S8 8

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [>{ Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apeliidos y nombres del juez Eidador br. / Mg: ..o V). A(Logfscob?goQ\)og A NI IETYAS e
Especialidad del validador:.... A ZOMNCIAOD Qm ARROLMG.......TB @2 Q 9N QDU NURM ..o
'Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

Relevancia: £l ltem es apropiado para representaral componenteo e oe. i del 2019

dimensitn especifica del constructo X

Claridad: Se entiende sin dificutad alguna e enunciado del itom, es : ﬁ' 3

conciso, exacio y directo S vww

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados Firma del Exp
son suficientes para medir |a dimension Especi K
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Me detengo a ver publicidades que contengan imagenes con las cuales me
Gonefah;om recuerdo mas, las publicidades que hayan generado un impacto
emocional en ml.
Tomhodanrunapublddadoompm.ﬂwemaconaigoquemdemiimsfec.

Considero que la publicidad debe transmitir emociones, para que pueda comprender
el mensaje que esta transmitiendo.

B 8 8

Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [\" 1 Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: ......oesfuiiiiniunmt st o danssiasian s

Especialidad del T N, 7N L LY |0, Srnmosnsisssss AR

tPertinencia: E item corresponde al concepto tedrico formulado.
IRelevancia: El tem es apropiado para representar al componenteo e de......... del 2019

T ool 3
2 i ltad del item, A
e Vigh Gl

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son Firma del Experto Informante.
suficientes para medir I3 dimensi6n Especialidad
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Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Especialidad del validador: W« e Wy,

'Pertinencia: £ flem corresponde al concepto tedrico formulado.
*Relevancia: E| item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad aiguna e! enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nowsmdenda,sedoewﬁdmdacumdobsltemsplmadosson
suficientes para medir (2 dimensién

---------------------------------------

Firma del Experto Informante.
Especialidad



Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: ...MIGUEL ANGEL CASUSOL HERRERA................ DNI: 46592542...............c.
Especialidad del validador: . .. M ARKETING ... iiiiiieireiesmrsnssrsarssess s sesssss s srs s smsss s ssss s st

'Pertinencia: E| ftem corresponds al condaplo lednco lormulado.
Relevancia: £l Ilem es apropiado pars representar al componente o
dimensitn espacifica del construcio

IClaridad: Se entiende sin dificultad siguna el erunclado del tem, es
Conciso, Exacio y direcko

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteadas son
suficantes para medir 13 dimension

Firma dolo Informante.
MARKETING



Observaciones:

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: ...MIGUEL ANGEL CASUSOL HERRERA................. DNI: 46592542, ................
Espachiliiatl ol vt ors. « AR T INIG (.. o idadiaasnssioonssonsrosioasstsdeopsnsssossadtopssddsnitsdenpss sohsdeossas sheoNaasposasoboshassssbuessbnenastadsascsonaitedtansresssashsaits

'Pertinencia: El lam corresponds al concaplo tednco formulado.
2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimansitn especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna €l erunciado dal ilem, es
CONCIS0, BXECH ¥ direcy

Nots: Suficienda, sa dice suficiencia cuando ios lems planteados son
suficiantes para medir la dimension

Firma do o Informante.
MARKETING



Anexo 5: V de Aiken
Dimensién Publicidad.

N° ltems | DE V Aiken
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 1 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 2 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 3 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 4 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 5 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 6 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 7 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 8 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 9 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 3.67 0.58 0.89
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 10 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 11 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 12 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 13 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 14 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00




N° Items | DE V Aiken
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 14 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 15 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 16 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 17 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 18 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 19 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 20 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 21 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 22 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 23 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 24 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 25 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00




Dimension Rol de la mujer.

N° items | DE V Aiken
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 1 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 2 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 3 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 4 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 5 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 6 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 7 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 8 Pertinencia 4,00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 9 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 3.67 0.58 0.89
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 10 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 11 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 12 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 13 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 14 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 14 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 15 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00




N° items I DE V Aiken
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 16 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 17 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 18 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 19 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 20 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
ftem 21 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 22 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 23 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 24 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00
Relevancia 4.00 0.00 1.00
item 25 Pertinencia 4.00 0.00 1.00
Claridad 4.00 0.00 1.00




Anexo 7: Autorizacién del I.E. Fe y Alegria

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

*Afo de la lucha contra fa corrupcion y la impunidad”

San Juan de Lurigancho, 06 de agosto de 2019

Hna. Sadit Renee Yalta Chuquinbalqui
Directora
Fey Alegria N°24

ASUNTO: TRABAJO DE INVESTIGACION

Primero, reciba mi cordial saludo como Coordinadora de la Escuela Profesional de Marketing y
Direccion de Empresas de la Universidad César Vallejo. Nuestra casa de estudios buscar
generar investigaciones de impacto para la sociedad, donde los alumnos puedan aplicar sus
conocimientos y ampliar su capacidad investigadora.

Actualmente nuestrs alumna Lucero Bonifaz Navarro con DNI 71488704, estd realizando su
trabajo de investigacion, titulado: Las campaias publicitarias contra la desigualdad de género
¥ la percepcidn del rol de la mujer. Esta investigacion busca identificar la importancia de las
campafias de publicidad en la percepcion del rol de la mujer en la sociedad en alumnos de Sto
grado de secundaria,

Por ello, le solicitamos su apoyo como directora de la LE. Fe y Alegria N°24 para llevar a cabo
¢l programa de experimentacion del proceso de investigacion. el cual cuenta con los siguientes
pasos:

- Prueba piloto a 50 alumnos

- Encuesta base a los alumnos en un primer momento

= Exposicidn de los alumnos a las campanas de publicidad. lo cual significa uso de los
aparatos multimedia.

< Segunda encuesta para medir la influencia de las campafias de publicidad

Esta investigacion deberd llevarse a cabo entre agosto y setiembre del prescnte aio, estado a su
disponibilidad determinar las fechas exactas. Cabe resaltar que esta informacion es 100%
confidencial, pudiendo ustedes tener acceso a los resultados al finalizar la investigacion,

Esperamos contar con su apoyo para poder continuar con la investigacion que serd de gran valor
académico y social. Sin otro en particular me despido de usted, agradeciendo anticipadamente
por la atencidn que se sirva a prestar al presente, le renuevo los sentimientos de mi especial
consideracién personal,

Atentamente,

g EB
Coordinadora de la C.P. de Marketing'y Direccion de Empre
UCV - Lima Este

Campus Lima Este: A
SAN JUAN DE LURIGANCHD: Ay Del Pargue 640 Urt Canto Bey - San Juan de Lungaecto [ 11§01 200 D030 Anexa: 8187
ATE: Carretery Contral Km 8.2 Atz Vitarte / 1. (01) 200 9030 Anesn: 8615

www.ucv.edu.pe



Declaracion de autenticidad

Yo, Bonifaz Navarro Lucero Mabell, estudiante de la carrera profesional de Marketing y

Direccién de empresas de la Universidad Cesar Vallejo, sede Lima campus Lima Este;

declaro que el proyecto de investigacién titulado “Influencia de Campafias Publicitarias

contra Desigualdad de género y Percepcién del rol de la mujer en alumnos de V.M.T., 2019”

presentado a continuacion es de mi autoria.

Por lo tanto declaro lo siguiente:

He mencionado todas las fuentes empleadas en el presente trabajo de investigacidn,
identificando correctamente toda la cita textual o de parafrasis proveniente de otras
fuentes, de acuerdo a lo establecido por las normas de elaboracién de trabajo académico.
No he utilizado ninguna otra fuente distinta de aquellas expresadamente sefialadas en
este trabajo.

Este trabajo de investigacién no ha sido previamente presentado completa ni
parcialmente para la obtencién de otro grado académico o titulo profesional.

Soy consciente de que mi trabajo puede ser revisado electrénicamente en bisqueda de
plagios.

De encontrar uso de material intelectual ajeno sin el debido reconocimiento de su fuente

0 autor, me someto a las sanciones que determinan el procedimiento disciplinario.

San Juan de Lurigancho, 18 de diciembre del 2019

/8 Z y

i3 v

Firma
Nombre: Lucero Mabell Bonifaz Navarro
DNI: 71488704



