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RESUMEN 

 

En el ámbito empresarial el marketing es de suma importancia, pues visto de ese 

punto de vista es el responsable de generar rentabilidad para la empresa, y es 

el responsable de generar momentos positivos de compra y la colocación del 

bien, servicio, marca o empresa, de modo que emplear estrategias de marketing 

idóneas permitirá un posicionamiento competente para la empresa. 

El propósito del presente trabajo titulado “Estrategias de marketing y su 

incidencia en el posicionamiento de la empresa MARCIMEX S.A., en la provincia 

de Chepén – 2019”, fue determinar la incidencia de las estrategias de marketing 

que permitan el posicionamiento de MARCIMEX S.A. En el marco metodológico, 

se estableció que la investigación es de tipo no experimental de corte transversal, 

según su alcance explicativa, así también que se empleó un diseño de  

investigación correlacional – causal. 

Como herramienta para recoger los  datos se requirió de un cuestionario, 

teniendo como técnica la encuesta, la cual constó de 31 ítems, y fue aplicada a 

los consumidores, estuvo estructurada con su validez y confiabilidad mediante el 

juicio de expertos y el alfa de Cronbach, posteriormente se realizó un análisis y 

discusión de resultados procediendo a utilizar el estadístico de prueba Rho de 

Spearman, haciendo uso del software SPSS versión 26. 

Finalmente, en esta tesis se concluyó que existe una correlación positiva entre 

las Estrategias de Marketing y Posicionamiento en la empresa MARCIMEX S.A. 

(Rho de Spearman 0,212) y el nivel de significancia es de 0.012 menor al 5%, 

Por tanto, se comprobó la hipótesis alterna del estudio: Las estrategias de 

marketing si inciden en el posicionamiento de la empresa MARCIMEX S.A. 

 

Palabras Clave: Estrategia, Marketing, Relación, Estrategia de marketing, 

Posicionamiento. 
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ABSTRACT 

 

Marketing is of the utmost importance in the corporate sphere, since this view 

isresponsible for generating profitability for the company, and is responsible for 

generating positive moments of purchase and placement of the good, service, 

brand or company, so that employing suitable marketing strategies will allow a 

competent positioning for the company. 

The purpose of this work entitled "Marketing strategies and their impact on the 

positioning of the company MARCIMEX S.A. in the province of Chepén - 2019" 

was to determine the incidence of marketing strategies that allow the positioning 

of MARCIMEX S.A. In the methodological framework, it was established that the 

research is non-experimental cross-sectional,  according to its explanatory 

scope, so also a correlational - causal research design was used. 

As a tool to collect data, a questionnaire was required, taking as technique the 

survey, which consisted of 31 items, and was applied to consumers, was 

structured with its validity and reliability by expert judgment and Cronbach's 

alpha, later an analysis and discussion of results was performed by using the Rho 

test statistic of Spearman, making use of SPSS software version 26.   

Finally, in this thesis it was concluded that there is a positive correlation between 

Marketing and Positions Strategies in MARCIMEX S.A. (Rho de Spearman 

0.212) and the level of significance is 0.012 less than 5%. Therefore, the 

alternative hypothesis of the study was verified: Marketing strategies have an 

impact on the positioning of MARCIMEX S.A. 

 

Keywords: Strategy, Marketing, Relationship, Marketing Strategy, 


