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Resumen

La presente tesis de investigacion, tuvo como problema general: ¢ De qué manera
el disefio de un Mercado zonal y su relaciéon con la imagen urbana en la urb.
Mariscal, San Juan de Lurigancho 2017? Y el objetivo general es Determinar la
relacion entre el disefio del Mercado zonal y su relacién con la imagen urbana, en

la Urb. Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.

El tipo de investigacion es béasica, con un disefio No Experimental, el enfoque es
cuantitativo Se utilizé una muestra probabilistica estratificada, compuesta por una
muestra de 164 personas entre jovenes, adultos y adulto mayor, que vivan en la
Urbanizacion Mariscal Caceres del distrito de San Juan de Lurigancho. Se aplico
una encuesta a través de un cuestionario tipo Escala de Likert para la variable
Mercado Zonal E imagen Urbana validadas por la prueba piloto y la confiabilidad,
asimismo todos los datos obtenidos seran procesados a través de un software

estadistico “SPSS Statistics Version 23", computarizado.

Finalmente, con los resultados obtenidos se dice que existe una relacion positiva
considerable entre “Mercado Zonal” y “Imagen Urbana” en la Urbanizaciéon Mariscal
Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017 con un r = 0,794 con un nivel significativo
de p = 0,000 (p <0,05).

Palabras Claves: Mercado, Imagen Urbana, centro de abastos y Comercio.



Abstract

The present research thesis, had as a general problem: How the design of a zonal
market is related to the urban image in the urb. Mariscal, San Juan de Lurigancho,
20177 And the general objective is to determine the relationship between the design
of the zonal market and the urban image, in the Urb. Mariscal Céceres, San Juan
de Lurigancho, 2017.

The type of research is basic, with a non-experimental design, the approach is
quantitative. A stratified probabilistic sample was used, composed of a sample of
164 people among young people, adults and the elderly, living in the Mariscal
Céceres Urbanization of the San district. Juan de Lurigancho. A survey was applied
through a Likert Scale questionnaire for the variable Zonal Market and Urban image
validated by the pilot test and the reliability, also all the data obtained will be
processed through statistical software "SPSS Statistics Version 23", computerized

Finally, with the results obtained it is said that there is a considerable positive
relationship between "Zonal Market" and "Urban Image" in the Mariscal Caceres
Urbanization, San Juan de Lurigancho, 2017 with a r = 0,794 with a significant level
of p = 0,000 (p <0.05).

Keywords: Market, Urban Image, Food and Trade.
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INTRODUCCION



l. INTRODUCCION

1.1 Realidad problematica:

Una de las necesidades primordiales para la existencia del ser humano es la

alimentacion y el lugar organizado que permite su distribucion es el mercado.

El mercado cumple un papel relevante para todos los habitantes, puesto que
es el abastecedor de los alimentos que consumimos dia a dia; parte importante
para todo ser vivo, y la comercializacion de éste, beneficia a todos los ciudadanos

de una determinada comunidad.

Como bien afirma Bravo (2009) el mercado es la tendencia al intercambio y
al trueque de un producto por otro es una particularidad interna a la naturaleza
humana esto hace de que toda persona necesite ciertas cosas para poder

sobrevivir a lo largo de la vida.

Precisamente por estar ligado con nuestra realidad resalta la importancia de
contar con una adecuada organizacion de equipamientos de comercio, porque ésta

responde a la demanda progresiva de una comunidad.

Si el mercado es el lugar en donde se puede adquirir diferentes tipos de
productos ya sean alimenticios, o de otra indole estos son requeridos por la
poblacion, por ende, es un area de importante, de gran envergadura y se debe
contar con una buena infraestructura, organizacion y distribucién en cuanto al
disefio, para asi contribuir al orden urbanistico, la buena imagen y la adecuada

presentacion de su zona.

Lamentablemente algunos mercados tienen una mala estructuracion y
distribucion en su disefio tal es el caso como en el Salvador de Gomez (2006) El
mercado San Marcos no funciona correctamente, ya que no reune las
caracteristicas y ambientes adecuados, a causa de un incendio que dafio toda la
infraestructura del mercado, a causa de este suceso catastroéfico, el publico objetivo
hace sus compras, asi como también sus ventas en pésimas condiciones, poca
higiene y deficiente seguridad. Esta problematica es resaltante e importante
conocer por que perjudica de manera directa el comercio y la concurrencia de
personas que realizan estas actividades cotidianas e innatas del ser humano, el

mantener estas actividades en un lugar de circunstancias inadmisibles y poco



saludables para la poblacion son puntos criticos que a medida que pase el tiempo
genera incidentes, accidentes y por ende conlleva a situaciones lamentables y
hasta mortales, una buena organizacion mas all4 de brindar seguridad e higiene
puede ser una gran arma contra los accidentes que continuamente se presentan

en estos lugares que aglomeran cantidades exorbitantes de personas.

Como sostiene en la investigacion o estudio realizado por la universidad
tecnoldgica de la sierra Hidalguense sostiene que en el mercado es indispensable
brindar a los habitantes, productos y servicios con extensiva organizacion y mejor
eficacia para ofrecer calidad; teniendo en cuenta el incremento de la poblacién y
directamente proporcional aumenta sus necesidades de dicha poblacion.

Como bien afirma el autor es importante la buena organizacion para brindar
calidad, puesto que si no estan bien distribuidos va ver mucho desorden en el
desplazamiento y el buen desenvolvimiento la actividad del comercio. Nuestro pais
lamentablemente presenta algunos problemas como lo sostiene Rivalora (2015) en
la actualidad el Perq, la situacion de los mercados son pocos eficientes desde el
punto de vista fisicos como funcionales, también resalta que las edificaciones estan
en mal estado de conservacion con un mal dimensionamiento e infraestructuras
inapropiadas tanto en el aspecto fisico como espacial de los puestos de ventas
considerados la principal e indispensable fuente de existencia de los mercados. No
se considera lo requerimientos necesarios como facilidad de desplazamiento,
higiene salubridad y sobre todo calidad, que se debe ofrecer a los consumidores,
presentando problemas internos de fluidez y las dificultades de transito propiciando
congestién, caos y desorden.

Hallon (2015) plantea que el incumplimiento de los comerciantes o
informales y establecimiento de locales sin control en el area, causan desorden,
dafios en infraestructuras, dan inseguridad y caos por lo que es forzoso la
propuesta de un nuevo mercado.

Por lo expuesto es necesario mejorar cuanto antes, puesto que la existencia
de los centros comerciales o supermercados estan dejando en desventaja a los
mercados tradicionales municipales, ya que lo supera en buena organizacién e
imagen.

Por otro lado, en San Juan de Lurigancho, el distrito capitalino del Pert con mayor

densidad poblacional de Lima, tiene una gran demanda en la actividad Comercial.



Lamentablemente no cuenta con un Mercado que distribuya sus productos a los
demas mercados minoristas. Y para hacer que sus megas compras sean rentables
y beneficien al comercio, tienen que trasladarse en su mayoria a otro distrito
cercano como el Mercado de Abastos de Santa Anita perjudicAndose en muchos

aspectos tanto personal, econdémico, social, vial y muchas desventajas mas.

Pocos son los mercados en este distrito, que presente una infraestructura de

calidad y que sea presentable para el publico objetivo.

Pero aun mas antiestético los mercados presentan una mala organizacion y
distribucion en su infraestructura exponiendo un cuadro deprimente en su fachada
0 exterior e interior que no permite presentar una buena imagen urbanistica a la

Zona.

Tal es el caso del mercado “1 de setiembre” de la urbanizacion Mariscal
Céaceres con un area de terreno potencial de 18 106m2 casi dos hectéareas.
Presenta una gran déficit e informalidad en su construccidén, tanto en su
infraestructura, equipamientos como en su organizacion. Por todo ello es
importante convertirlo en un mercado zonal que beneficie a la comunidad y brinde
una calidad en su exterior e interior propiciando un ambiente o espacio acogedor y
funcional para los habitantes de la zona mejorando la imagen urbana de la

urbanizacion Mariscal Céaceres.

Por ultimo, partiendo de la afluencia de habitantes, el desorden vy al
incremento de la comercializacion en dicho distrito mas poblado de Lima, este
distrito carece de un gran mercado abastecedor de alimentos para su comunidad
ni toma en cuenta la estética del espacio comercial que vaya acorde con la
adecuada organizacion y edificacion, convirtiéndose en una herramienta para el

mejoramiento de imagen urbana.

Un tema realmente resaltante que hay que solucionar para asi contribuir con

el mejoramiento de nuestro pais, comunidad y sobre todo de nuestro préjimo.

Por todo lo expuesto propongo la implementacion de estructura de mercado
zonal para ayudar a la mejora de su imagen urbana de la Urbanizacién Mariscal

Caceres del distrito de San Juan de Lurigancho.



1.2 Antecedentes:

1.2.1 Antecedentes Internacionales

Hallon (2015) presento su tesis titulada “Estudio para el disefio de un mega-
mercado de abastos, la libertad” Ecuador. Para obtener el titulo de arquitecto
Perteneciente a la Universidad de Guayaquil. Tiene como objetivo plantear la fase
de Investigacion el cual establezca el Disefio del Mercado de Abastos, que englobe
la comunicacién de la oferta y la demanda para este grupo de negocios. El tipo de
investigacion fue de tipo basica y su disefio fue no experimental descriptiva se tomé
como poblacion y muestra a los comerciantes informales de la zona, la toma de
datos se hizo mediante una encuesta que consta de cuatro preguntas. El autor
concluye que el Mercado de abastos, si debe construirse y debe ser proyectado en
un terreno facil de acceso, dicha arquitectura debe ser funcional, versatil y que sea
fuente comercial de alto alcance en la localidad, potenciando de esta manera el
comercio formal y debidamente distribuido en la zona este debera tener un disefio

de vanguardia.

El autor plantea una propuesta, que deberia de existir en todo lugar un
mercado con un disefio de progreso. Teniendo en cuenta los ingresos definidos
para el equipamiento y esta sea funcional segura y 6ptima para el desarrollo
comercial, estos aspectos tienen que estar estrechamente relacionados con el buen
servicio partiendo de una infraestructura adecuada, de esta manera solucionar los
problemas de informalidad, desorden, delincuencia, caos y demas problemas como
consecuencia de un planteamiento no planificado, ademas que dicha
infraestructura potenciara de manera positiva el comercio en determinado sector,
fuente de estudio que garantice la viabilidad comercial e incremento sustancial del
comercio haciendo del lugar un espacio altamente rentable y confiable para la

inversion..

Nolasco (2013) presento su tesis “Propuesta de Revitalizacion del mercado
de San Martin y su entorno inmediato”, El Salvador. Para optar el titulo de Arquitecto
Perteneciente a la Universidad Tecnoldgica de El Salvador. Como punto de
iniciativa para el proyecto fue el de hacer la compilacion y levantamiento de datos
a través de estudios y analisis de sensibilidad, la cual proporcionara las causas y

acciones por la cual crean problemas en la zona. Para darle una alternativa de



solucion como la revitalizacion de diferentes espacios como el area publica, areas
de moderacion, ademas la creacion de una nueva imagen urbana que sera
repotenciada con la nueva infraestructura comercial el cual renovara de manera
positiva el entorno inmediato. Por ello el objetivo general de proyecto es
proporcionar al Municipio un proyecto a nivel de propuesta arquitecténica, asi como
también urbana, esta propuesta englobara el mercado proyectado y su entorno
contiguo, la cual debe generar un que genere un cambio y solucion al problema
presente en determinado lugar, conflicto que abarca las actividades de comercio

por parte de los habitantes y visitantes del sector.

Asimismo, Nolasco plantea como objetivo concreto solucionar con una
alternativa urbana-arquitectonica, de manera funcional y conceptual, a su vez esta
debe ser eficiente y se preste de manera Optima al uso del espacio por parte del
publico a quien se dirige esta propuesta, los criterios funcionales que se tomaran
en cuenta con el fin de que se satisfaga las necesidades y las expectativas de los
usuarios, y se obtenga una armonia entre la propuesta arquitecténica y el entorno
urbano. Por ello se concluye que el proyecto de Revitalizacion del mercado de San
Martin, no se concentra solo en el proyecto en especifico, sino también en su
entorno inmediato el cual debe ser el eje de la propuesta puesto que la mejora del
sector en aspecto urbano inmediato tiene que ser evidente, la mejoria y proyecciéon
de dicha urbe tiene que verse beneficiada positivamente con el equipamiento o
infraestructura propuesta resaltando y potenciando las cualidades y fortalezas del

sector.

Ceniceros (2014) presenta su tesis “Imagen Urbana y espacios vacios de
ciudad Juarez, Chihuahua. De la percepcion social hacia una propuesta de
intervencion urbano-artistica”. Para obtener el grado de maestra en accion publica
y desarrollo social, en el Colegio de la Frontera del Norte. Su objetivo es permitir
una ciudad legible y que tenga identidad, ademas de rescatar zonas olvidadas e
intervenir en los espacios vacios. El tipo de investigacion que realiz6 el autor es no
experimental descriptiva. El autor concluye que la imagen urbana en relacion con
los espacios nulos o vacios implica diferentes aspectos en relacién las condiciones
de vida, por lo tanto, se sugiere que fortifique y refleje los aspectos arquitectonicos,

urbanos relacionados y conectados con la estructura social de la ciudad.



Asi mismo Ceniceros plantea en definitiva que los espacios nulos o vacios
en la urbe, representan la deficiencia de los espacios creados que en su crecimiento
fueron creando espacios residuales sueltos que no se conectaban con estructura
de la ciudad, esto sumado a que estos espacios también resaltan la ineficiencia de
espacios y su poca concatenaciéon con lo actual y posteriores estructuras urbanas
gue componen la ciudad, es por ello que el autor en su tesis plantea rescatar dichos
espacios y no dejarlos como elementos sueltos o residuales que no favorecen a su
imagen urbanistica, que en realidad estos espacios pueden cumplir un rol
importante en la composicién de la ciudad si de manera idénea son desarrollados
y adaptados a la cadena urbana que los rodea, cabe sefalar ademas que estos
espacios son fuentes potenciales para equipamientos arquitectonicos de gran

magnitud como arquitectura paisajistica, arquitectura cultural entre otras. .

Tupiza (2016) presenta su tesis “Tratado sobre la necesidad de
equipamiento para el intercambio del Cantén pedro Moncayo, provincia de
Pichincha, y Disefio Técnico Arguitectonico-Urbano de un Eco mercado Zonal -
Parroquia Tabacundo”. para optar el grado de Arquitecto, en la universidad Central
del Ecuador. Su objetivo es de generar un sustento racional y teérico para de esta
manera plantear un disefio de un equipamiento ecoldgico el cual cumpla con las
necesidades de los habitantes y brindando una identidad para ellos. El tipo de
investigacion que realiz6 el autor es no experimental descriptiva, El procedimiento
seguido en el desarrollo del presente es de investigacion tedrica, de sondeo
empirico y de disefio técnico, cada uno de los mismos responde a un sistema de

trabajo.

De acuerdo a la tesis presentada el mercado busca una respuesta a la
necesidad inmediata de los habitantes con un equipamiento enfocado en lo
ecologico que aporte de manera significativa a la zona y mejore el medio ambiente
en su entorno, con un estudio tecnoldgico arquitectonico adecuado para el disefio
del mercado. Esta arquitectura debera ser amigable con el medio ambiente que lo
rodea, siendo de esta manera una infraestructura importante y de gran aporte a la
parte ambiental de la zona, mejorando de esta manera la calidad de vida sin
perjudicar el medio ambiente donde este se ubique, un ejemplo claro que una
arquitectura bien lograda no tiene por qué afectar el medio ambiente ni sacrificar

los beneficios de esta por un equipamiento nuevo.



Brindar de esta manera mejor calidad de servicio en el sistema de
intercambio que es la principal actividad de los mercados teniendo una estrecha
relacion con el lugar donde estara emplazado el proyecto, se proveera la ubicacion
tanto como la orientacién para de esta manera aprovechar. Se busca contribuir
directamente mejorar la calidad de vida, pero ademas de producir un impacto
dinamico de la economia en su entorno y esto se vera reflejada en nuevas
edificaciones con estilos y contemporaneos, nuevas actividades que impulsaran a

un mas a la zona a un desarrollo sostenible.

1.2.2 Antecedentes nacionales

Rivarola (2015) present6 la tesis titulada “Nuevo mercado para el distrito de
Magdalena del Mar”. Peru, para optar el titulo profesional de Arquitecto de la
universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. Tuvo como objetivo general: Disefiar
una propuesta de arquitectura que manifieste el nuevo concepto del formato
comercial de los Mercados. Esta investigacion presenta un tipo de investigacion
basica y de disefio no experimental, presenta una investigacion tedérica puesto que
se presentd marco tedrico, marco referencial y proyectos para el disefio para un
nuevo mercado en Magdalena del Mar. El autor llega a la siguiente conclusién que
los espacios comerciales de los mercados deben ser atractivos es por ello que
corresponde ordenarlos y ambientarlos creando espacios polivalentes es decir
espacio de cultura, ocio y gastronomia, también espacios de integracion o de
reunion como restaurantes y espacios de aprendizaje como areas de talleres o

cursos acorde con el contexto.

El proyecto realizado por el autor es de gran envergadura puesto que resalta
mucho la modernidad integradora en sus espacios que va mas alla de una simple
actividad de comercio si no presenta diversas modalidades de acogimiento y la
busqueda del bienestar y confort al publico consumidor y comerciante, haciendo
placentera la actividad comercial, a su vez contribuyendo a la buena imagen de los
mercados; cabe mencionar ademas que esta idea de hacer la arquitectura de un
mercado de la forma poco convencional ya es parte de este equipamiento en otros
paises, ya que de manera correlativa estos detalles modernos tienden a evolucionar
con el tiempo determinadas arquitecturas clasicas para darles un nuevo valor

agregado y sobre todo revalorar estos equipamientos.



Vargas (2018) presento su tesis “Mercado minorista para la regeneracion
urbana en el centro poblado de Puente Piedra en el Distrito de Puente de Piedra,
2017” Peru. Para optar el titulo profesional de Arquitecta perteneciente a la
Universidad Cesar Vallejo. El proyecto se muestra a partir de las carencias de los
comerciantes y los compradores del mercado actual, como por ejemplo la
distribucion desordenada, la mala infraestructura, carencia de planificacion y
organizacion en los comerciantes. Por ello tuvo como objetivo primordial proponer
el disefio de un mercado minorista para la regeneracion urbana de dicha zona. En
cuanto a la metodologia tuvo como disefio de investigacién aplicada no

experimental de caracter transaccional, con el tipo de investigacion descriptiva.

Para concluir Vargas propone en Puente Piedra el equipamiento de
mercados no abarcan los requisitos de la poblacion debido a que no se encuentra
sujeto a ningun parametro urbano, porque fue propuesto por necesidad a la
comunidad de Puente Piedra. Dicha propuesta surge bajo la lupa de la necesidad
de generar espacios netamente comerciales, que satisfagan las necesidades de
dicho sector ante la ausencia de ciertos requisitos indispensables para el desarrollo
formal de dichos equipamientos, pero basandose en la necesidad y de que esta se
convierta en el eje prioritario para que a partir de este punto se empiece a ejecutar
y concretar la regeneracion y revalorizacion de esta zona, es rescatable, ademas
la importancia que este tipo de arquitecturas bien llevadas simbolizan para los
pobladores de dicho lugar brindandoles un aliciente muy potente para la mejora de
sus negocios y emprendimiento del comerciante impulsando a su zona de manera

comercial.

Ledén y Rondon (2017) en su tesis titulada “Mercado de Abastos en Huaral”
presentaron su tesis para optar el titulo de Arquitecto en la Universidad Ricardo
Palma, Perd. El mercado de abastos se involucra al campo de la arquitectura
comercial, en la cual se realiza diferentes actividades. El cual tuvo como objetivo
general el disefiar un mercado de Abastos en Huaral para hacer las adecuadas
actividades de intercambio con un ambiente adecuado, la cual brinden orden de los
espacios, puesto y locales que debe ofrecer este equipamiento. Las técnicas de
recopilacion que usaron los tesistas fueron en documentos como RNE, cartografias,
libros; y por trabajo de campo visitas al terreno y alrededores, entrevistas con
especialistas. Se consideraron los factos climéaticos para la propuesta de Marcado

10



de Abastos, también las peculiaridades estructurales como lo es la resistencia de

los materiales en el estudio del tema.

Finalmente se llega a la conclusion de proponer un Mercado de Abastos
debido a la informalidad de comercio y a la poca preocupacion del estado para
solucionarlo con el equipamiento adecuado para las actividades de
comercializacién, ademas de generar espacios debidamente disefiados para las
actividades correspondientes a sus actividades comerciales estos deben tener un
estudio previo donde prevalezca la ergonométrica y composicion de espacios para
el buen uso de las instalaciones, comenzando de la forma de moverse y de atender
hasta la forma de desplazarse por los ambientes e incluso de suministrarse cada
comercio dentro del equipamiento haciendo de esta manera que se concatene las
diversas actividades comerciales, de consumo, y de servicio sin afectar el uno al
otro, todo esto expresado en RNE como medidas permisibles o minimas pero que

pueden variar segun la necesidad Yy el estudio previo.

Meza (2017) en su tesis titulada “Mercado Modelo en el distrito de
Carabayllo”. Presento la tesis para optar el titulo de Arquitecto en la Universidad
Ricardo Palma, Pera. El cual tiene como objetivo general el desarrollar un
equipamiento arquitectonico de un mercado modelo, para albergar actividades de
“La Asociacion de Comerciantes y Productores Mayorista del Valle Chillon”. Asi
mismo como objetivo especifico tiene el de resolver los problemas de
infraestructura y favorecer con un disefio arquitecténico el cual ayuda a reordenar,
asi como también a revalorizar los espacios deficientes para realizar las actividades
comerciales en ambientes adecuados para las actividades. Como técnicas de
recopilacién para la parte de metodologia usé Informacion de Documentos entre
libros, tesis, revistas entre otros y acciones de campo, asistencias a la zona de

intervencion.

Por ello se concluye que el proyecto busca que se concatenen la modernidad
y lo tradicional en el aspecto comercial, el cual nos permita cumplir con todas
aguellas necesidades primordiales de los pobladores de dicho sector, la idea es
facilitar a Carabayllo un equipamiento comercial adecuado a nivel urbano que
garantice oportunidades laborales y de crecimiento tanto para los comerciantes y
consumidores de la zona, también reorganizar todo lo necesario para un mejor flujo

comercial y adecuado desplazamiento urbano hacia el equipamiento de esta
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manera garantizar el auge comercial y beneficiando a los habitantes de la zona
dando un nuevo valor a su zona con este tipo de equipamientos, el cual no debe
ser la causa de desorden urbano al contrario estos equipamientos arquitecténicos
deben convertirse en verdaderos ejes potenciadores de las ciudades que ayuden

de manera adecuada al buen desarrollo urbano y verdadero crecimiento.

Allen (2013) en su tesis titulada “Nuevo Mercado de Abastos de Villa el
Salvador”. Present6 su tesis para optar el titulo de Arquitecta en la Universidad
Peruana de Ciencias Aplicadas, Peru. El cual tuvo como objetivo general el reunir
las condiciones adecuadas para el correcto funcionamiento eficaz de la actividad
comercial, asimismo, que cuenten con actividades complementarias y un lugar
publico que sirva para esparcirse; realizandolo en una construccion significativa
versus el ambiente. Es importante proponer una infraestructura adecuada y segura.
También el tesista pretende reparar la imagen venida a menos de los mercados de
abastos y en conclusién la innovacion atractiva entre el equipamiento y su entorno.
Asi se pueda obtener una edificacion armoniosa y emblematica dentro del distrito

como un hito.

Se concluye del proyecto que al tener informalidad comercial se pretende
optimizar de manera eficiente el servicio para el publico objetivo asimismo mejorar
la imagen que se tiene de los mercados, una imagen venida a menos por el paso
de los afios y el estereotipo generado por las masas de que este es un centro
sencillo habitual cayendo en la mediocridad, para revertir esto es necesario ver al
futuro sin dejar la esencia de nuestro pasado el mercado es un equipamiento que
se dio desde la antigiedad como un centro de intercambio, este centro de
intercambio segun el autor lo tiene entendido no necesariamente sirve para el
intercambio sino que a medida de los afios estos espacios se convierten en centros
de aglomeracion de reunidn entre personas ya que sin querer también es un
espacio de relacion intercultural es por ello que repotenciar el mercado sin dejar
tener en cuenta sus necesidades comerciales también se puede hacer un espacio
de intercambio cultural comercial y de reunién y por ultimo tener una buena imagen
urbana, una relacion evidente entre el equipamiento comercial y el lugar donde este

se encuentre emplazado dando un valor agregado a la zona urbana.
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Il. MARCO TEORICO
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Il. MARCO TEORICO
2.1. Marco referencial

Variablel: Mercado zonal

El mercado zonal es un equipamiento importantisimo para los habitantes de
todo el mundo a continuacion una serie de definiciones que nos ayudara a

complementar su definicién.

Guerrero (2016) define al mercado zonal es propiedad del municipio que abarca

una determinada zona.

Segun la RAE el mercado de abastos es considerado el sitio publico donde se

abastece o provee alimentos en grandes cantidades.

Julian (2009) el mercado es considerado el lugar adecuado para la compra
y venta de mercaderia perecible o no perecible, es decir es un espacio publico en
el cual se desarrollan intercambios comerciales de sus productos a cambio de
dinero estos intercambios pueden ser materiales, alimentos, ropa, etc. (pp.12) El
autor define que el mercado es el abastecedor de productos que satisfacen las
necesidades de una poblacion al igual que diferentes autores como Lepe (2009)
quien afirma que el mercado consiste en un lugar publico que se encuentra
enfocado al desarrollo econémico de la comunidad y a su abastecimiento de esta.
Es un espacio donde se realiza un trueque o intercambio econdémico y material el
cual nos conlleva a la compra o venta de productos de consumo habitual, todo esto
deben estar sujetos a condiciones higiénicas optimas y confort, ambos autores lo
definen al mercado como un acuerdo comercial teniendo en cuenta la comodidad

e higiene.

La comercializacion o intercambio comercial también puede ser usado como
un instrumento de desarrollo para la comunidad, esto se puede lograr con la
infraestructura adecuada que nos ayude a generar mejor servicio para los usuarios

y satisfacer de manera eficiente sus necesidades de consumo.

Para alcanzar y lograr este objetivo el mercado zonal contara con los
espacios adecuados y distribuidos sistematicamente en la edificacion de tal manera

gue beneficie de manera positiva a la comercializacion y abastecimiento de los
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comercios. También cambiar la forma de ver al mercado de barrio repotenciando e
implementando espacios de ocio para el usuario que incite a la participacion de
todo ciudadano y ver de otra perspectiva al mercado, garantizando y brindando
nuevas experiencias dentro de la edificacibn muy aparte del confort, que impulsaran
la actividad econdmica del lugar y pueda ser tomada como referencia para

proyectos afines.

El mercado zonal brindara al publico objetivo competitividad con respecto a
otros establecimientos, se creardn espacios de encuentro dentro y fuera del
equipamiento esto impulsara aun mas las actividades comerciales. Por otra parte,
el mercado sera referente a temas ambientales frente a sus demas competencias
directas, ya que este estara comprometido con el aspecto ambiental enfocado este
de tal manera que los beneficios vayan mas alla del proyecto en si sino también de
la comunidad que lo enmarca. Esta competitividad que conlleva a la mejora no solo
se da en el campo comercial, sino que, en diferentes areas arquitectonicas entre
otras, es una oportunidad de crecimiento que no tiene por qué ser vista de reojo
para los mercados de barrio, al contrario, es una posibilidad de repotenciar espacios
clasicos arquitectonicos que adquiriran un mayor valor e imagen potenciada por la

innovacion y confort comercial.

Actualmente la urbanizacion donde se emplazara el proyecto
especificamente en la urbanizacién Mariscal Caceres cuenta con varios mercados
y supermercados los cuales comercializan sus productos, pero estas a su vez no
cuentan con la infraestructura adecuada, principalmente los mercados de barrio. Si
bien el comercio existe y se impulsa de tal manera que es productivo este no
alcanza una buena calidad de servicio por el tema de infraestructura, accesos, y
otras deficiencias, para el caso de infraestructura los mercados carecen en su
mayoria de ello, esto influye de manera negativa a la imagen urbana de las zonas
colindantes a estos establecimientos, falta explotar mas sus caracteristicas de cada
lugar para causar un impacto positivo en la imagen urbana del lugar, estos sin duda
€s un gran reto pero que puede llevarse a cabo para todo aquel mercado u otro
rubro que necesite potenciarse para suplir sus falencias y adecuarse al cambio e

innovacion integrandose ademas a su entorno inmediato y dandole otro valor..

Es necesario renovar, potenciar y revitalizar la zona con equipamientos en

este caso en particular mercados zonales, ya que el mercado de barrio se va
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perdiendo a pasos agigantados, absorbidos por un ente mayor que son los
supermercados los cuales son cadenas que van ganando terreno en zonas donde
la falta de buena calidad e infraestructura abundan, de esta manera estos se van
convirtiendo de manera indirecta en parte de su imagen urbana de manera
inadecuada ya que solo tienen un unico fin es el lucro, ademas estos equipamientos
macro comerciales lograron captar a un publico diferente con la innovacion y la
integracion de espacios impensados llamados anclas los cuales son atractivos de
masas que comercialmente se les conoce como potenciales compradores, una
vision para simple pero no lo es por que logra captar diferentes tipos de
compradores e incluso visitantes que ocupen sus instalaciones y los cuales se

convierten por ende en potenciales consumidores.

Es por esta razon la iniciativa de este proyecto poder rescatar el mercado,
nuestro mercado que forma parte de nuestra comunidad generando nuevas
infraestructuras, nuevos disefios innovadores que mas que lograr el lucro logre algo
mas grande y productivo que es el desarrollo de la urbanizacion dandole un nuevo
valor a la zona una nueva imagen urbana que rescate lo positivo de la zona y
generando asi que esto afecte de manera positiva a la urbanizacion, creando
espacios de integracion, conexion entre todos los componentes de la comunidad
con una relacion directa entre el habitante y su entorno. Esto se puede lograr con
la habilitacién de proyectos o propuestas similares o que ofrezcan el beneficio a la
comunidad a partir de la mano de la arquitectura se puede cambiar la forma de ver
la ciudad, mejorar la imagen urbana, que esto ya no sea un tema pendiente en el
desarrollo de la ciudad, generar un compromiso con la zona que den servicio de
calidad, infraestructura adecuada, respeto al medio donde se habita y sobre todo
gue mejore la imagen urbana de la ciudad ya que esto traera muchos mas
beneficios al ser considerado en cada proyecto que pueda cambiar la forma de ver
nuestra comunidad. Todo esto es enfocado en este proyecto el cual como mercado
zonal brindara un mejor servicio en este intercambio comercial mediante su
infraestructura, con respecto a la imagen urbana este repotenciara de manera

positiva dandole un nuevo valor y una mejorada imagen urbana del lugar.

Una vez alcanzado el desarrollo integral y resolviendo los puntos débiles de
la ciudad, que el habitante sienta que sus necesidades son satisfechas pero de la

manera correcta con este equipamiento comercial, se puede ampliar esta vision
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mas alla, conjuntamente con las municipalidades correspondientes elevar la
capacidad de desarrollo de cada zona mediante proyectos que tengan como
prioridad o principio elevar y mejorar la imagen urbana de la zona mediante
equipamientos de gran impacto o potenciando algunos que como el caso de
mercado se encuentran practicamente olvidados, lugares que convoca gente
habitualmente y sin  duda pueden recuperar su valor significativo y de
infraestructura esto se puede dar en la Municipalidad que corresponda, como en

este caso en particular corresponde a la Municipalidad de San Juan de Lurigancho.

Asi que el objetivo y un compromiso de este proyecto centrar un desarrollo
integral con los componentes adecuados, generar un mercado que brinde la
funcionalidad adecuada ademéas de sumar a la urbanizacién, de la mano con la
municipalidad. De esta manera se puede tomar atencion de los puntos criticos
comerciales que tiene esta zona y brindar soluciones factibles que beneficien a la
comunidad brindado desarrollo y un mejor servicio, dichas soluciones que a mérito
de estudio tendran que ser valoradas y ejecutadas en el plan del proyecto que
permita rescatar cada zona critica que esta siendo absorbida por los afos y el
crecimiento desmedido de una ciudad sin lograr hasta hora una imagen clara y
propia de la urbe. El estudio de la ciudad y su composicion no es ajeno a las
actividades gue lo conforman, esta es mas son parte importante en tomar en cuenta
para unificar y dar una lectura clara de las ciudades con elementos representativos
y exclusivos de determinada zona ya que cada uno tiene su propio lenguaje e
identidad, Trabajar de la mano con la poblacion escuchar sus necesidades y como
profesionales brindar soluciones multiples a partir de un solo problema.

Como ultimo objetivo y alcance este proyecto es influenciar de manera
determinante en las demas municipalidades, en proyectos venideros que impulsen
mas el desarrollo urbano no centrarse en solo el proyecto ya que este deba causar
un impacto positivo ha determinado lugar y que sea influyente para dar un mejor
valor a la zona mejorando su imagen urbana, que sea un trabajo colectivo con todos
los equipamientos a futuro, para rescatar y dar una continuidad a la imagen urbana
a través del desarrollo de proyectos a nivel urbano, dar valor a las necesidades
objetivas de determinado lugar a partir de ello y sus diferentes caracteristicas atacar
las zonas con ideas innovadoras pero que estas a su vez cumplan con el objetivo

de brindar mejor calidad de vida confort y crecimiento.

17



Recinos (2011) define al mercado como el lugar fisico destinado a
transacciones comerciales la oferta y la demanda, para realizar transacciones de
bienes y servicios a un determinado precio. (p pl17) se considera al mercado un
lugar o espacio fisico donde se desarrolla la oferta y la demanda igual que Manene
(2012) Un mercado es el area donde hay una relacién estrecha relacion de una
mercancia, tanto con vendedores y los compradores (p p70) De acuerdo al autor el

mercado de abastos es punto de encuentro de grandes vendedores y compradores.

Auyon (2016) Al igual que los demés autores €l define al mercado como un
lugar publico es una infraestructura para el mercadeo, es un elemento primordial
del progreso urbano y posee especifica intervencion en la mejora econdémica, ya
gue ayuda a la elaboracion y comercializacion de mercancias mediante elementos

de este sub sistema (p p18).

Gbmez (2011) coincide con los demas autores definiendo al mercado como
grupo de negocios 0 convenios comerciales entre vendedores y consumidores. En
contraste con el simple hecho de vender, el mercado asocia un intercambio
regulado en el cual se presenta una serie de competencias comerciales entre los

consumidores y vendedores (p p11).

Yaranga (2015) sostiene que los mercados son considerados sitios con un
caracter dindmico por los movimientos que se desarrollan dentro de estos. Estas
actividades son realizadas por los clientes y vendedores, los cuales hacen suyo el
espacio, comunicando sus actividades habituales e incluso sus caracteristicas

culturales.

El mercado es un lugar que refleja las costumbres individuales de cada
persona y sus actividades que se genera, un espacio destinado al trueque
antiguamente ya practicado, todo este movimiento da un dinamismo al mercado y
la forma de ver a este, a través de los afios el mercado de barrio se va convirtiendo
en algo mas que un lugar comercial es donde las personas se expresan de acuerdo
a sus costumbres y necesidades desenvolviéndose a través de determinadas
funciones que componen este establecimiento. Todas estas actividades son
cotidianas a lo largo del tiempo se observado una evolucién del mismo, el cual
implica nuevas demandas por parte del publico objetivo, nuevas exigencias las

cuales van mermando la produccion y desarrollo de estos mercados que a través
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de los afios se van perdiendo y en otros casos mas severos los mercados
generados por necesidad o mercadillos que no cumplen en lo mas minimo con las
caracteristicas para brindar un buen servicio y mucho menos mejorar la imagen
urbana del lugar, al contrario de este perjudican de manera tangible y observable
restandole valor al lugar ya sea por deterioro mala infraestructura en otros casos

falta de este y otros casos la informalidad.

Guerrero (2014) ratifica que los mercados zonales son considerados como
los mercados de abastos y zonas pertenecientes a la municipalidad situada en la

ciudad.

Mercados es donde se da la actividad comercial mediante los intermediarios
gue son los vendedores los cuales compran en grandes cantidades de productos
potenciales para su venta o de alta necesidad para el usuario, para luego
comercializarlos al publico objetivo en este caso lo compradores, actualmente el
concepto de mercado ha cambiado a través de los afios el cual era un lugar
determinado donde se realizaba el intercambio de bienes y servicios, actualmente
el termino mercado no necesariamente es un lugar fisico donde se realiza estos

intercambios ya que puede ser un espacio, situacion o contexto.

Los mercados son espacios donde se crea oportunidades laborales y se
realiza la actividad comercial netamente. Hablando mediante la arquitectura un
mercado zonal es un espacio o infraestructura disefiada para el desarrollo
comercial segun las necesidades, oferta y demanda. Este equipamiento puede
desarrollarse teniendo en cuenta diferentes factores el ambiental que rescata las

caracteristicas propias del lugar para el desarrollo del mismo.

El mercado zonal tiene la funcién determinada por las actividades y
necesidades de los usuarios, aqui es donde se obtiene el desarrollo del comercio
directo entre vendedor y comprador, otro punto a tener en cuenta en el disefio del
mercado zonal es el factor constructivo es el que tiene que guardar relacion directa

con la zona donde estara emplazada

De acuerdo a Julian (2009) categoriza a los mercados de la siguiente

manera.
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Dimensién 1: Factor ambiental

Julian (2009) indica que es la que influye en la orientacién el cual es
determinante para la ventilacion e iluminacion natural, temperatura etc., asi como
también influye en los ambientes y espacios dentro de la edificacion su ubicacion,

y finalmente en la eleccion de los materiales o sistemas constructivos.

Es uno de los elementos mas importantes para el provecho y disefio de
toda edificacion de acuerdo al aspecto ambiental, es necesario tomar en cuenta la
climatizacion, para lograr una optima orientacion, soleamiento e iluminaciéon. Este
aspecto no deja de ser relevante ya que para una arquitectura eficiente la manera
inherente de hacerlo es tomando en cuenta el ambiente donde se proyecta y sus
caracteristicas propias de la zona que de forma particular puede influir de manera
determinante en cada proyecto dependiendo del lugar, esto puede ser positivo o
negativo segun el aprovechamiento idéneo de estas caracteristicas. Por ello se dan

a conocer los siguientes indicadores:
Indicador 1: Orientacion

La orientacion se da segun el area por donde se va a ventilar e iluminar de
acuerdo a la ubicacion. Se refuerza esta acepcion con el estudio de Guerrero (2014)
quien sostiene que todos los mercados deberdn contar con una buena iluminacion
natural y artificial. Hinostroza (2006) plantea que la iluminacién tanto natural y/o
artificial, esta permite una nitida visibilidad de las mercancias que se comercializan,
sin descomponer su estado natural. A parir de la ordenanza para la edificacion se

accede la iluminacién natural a través de tragaluces o teatinas.

Teniendo en cuenta lo indicado por los autores la orientacién es importante
ya que esta te brindara beneficios naturales que pueden reducir al minimo el uso
de tecnologia mecénica para ventilar, o en otro aspecto menos energia para
iluminar, ya que estas se puede resolver de manera eficiente en cualquier espacio
referente a la arquitectura, estas son nuevas formas de ver y hacer arquitectura
resolviendo gran parte de los problemas de iluminacién de manera natural, aqui
también se observa a la vez un acondicionamiento activo o pasivo segun se
requiera, donde el pasivo se genera a través de la propia edificacion y sus
elementos y el activo cuando aprovechamos las caracteristicas del lugar y los

beneficios climéticos repotenciados mediante sistemas mecanicos y eléctricos que
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se retroalimentan de estas caracteristicas propias del lugar. Un estudio de estos te
garantiza un producto o edificacion terminada eficiente aprovechando al maximo
los aspectos naturales de determinada zona, para ello tomar en cuenta las
caracteristicas del lugar es de vital importancia y una prioridad en nuestra

actualidad.

En cuanto a la ventilacion natural deben ser cenitales es decir conforme a la
luz que procede del techo, patios 0 zonas abiertas, otro punto importante en la
forma de hacer arquitectura sin duda es la ventilacibn ademas de estar
contemplada bajo la norma de edificacién las posibilidades de mejorar este aspecto
también va de la mano con las caracteristicas del lugar y de como se puede
aprovechar el tipo de ventilacion cruzada para mayor eficiencia de la edificacion,
tanto asi que no se dependeria de sistemas mecanico como extractoras y otros,
definitivamente la orientacion juega un papel importante y de grandes beneficios si
se aplica correctamente en el criterio de disefio responsable por parte del

profesional.

En la iluminacion artificial de acuerdo a la norma A 010 de acuerdo a los
vanos o la abertura de las ventanas, sus areas minimas deben de ser superior al
10% del ambiente que se ventila. También en el reglamento nos menciona los

requisitos de ventilacion y acondicionamiento ambiental.
Indicador 2: Vegetacion

Julian (2009) nos dice que la vegetacion colabora a minimizar la
contaminacion del medio ambiente tanto visual, auditivo e incluso del aire, sus
beneficios son mejores de acuerdo a su densidad de la vegetacion, el tipo de planta,
otro beneficio es que absorbe los rayos ultravioletas del sol por ende se sitdan en

torno al proyecto.

Vegetacion considerada también arbola-miento. Recubre el espacio
especialmente con area verdes para la urgente subsistencia del medio ambiente y
a su vez la imagen urbana resalta por su valor paisajistico y ademas, permite la
proteccibn de vientos dominantes, contaminacién visual, soleamientos muy

intensos.
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La vegetacion sencillamente nos lleva a un grado de confort Unico
relacionado naturalmente con el espacio en cualquiera que este ocupa, estos tienen
beneficios y caracteristicas Unicas entre todas de manera natural son
autorreparables un hecho innegable producto de su biologia, nos proporcionan un
control térmico excelente para nuestros intereses de forma natural, puede servir en
algunos casos de variante estructural por su acoplamiento perfecto y su
composicién compacta, a esto se le suma su absorcion de la contaminacion tanto
sonora como la del aire. En el aspecto sonoro controla eficientemente los ruidos
externos e internos creando un colchdn acustico confortable al oido humano
alrededor de las edificaciones para esto hay diferentes categorias y tipos segun las
caracteristicas requeridas; con respecto a la contaminacion del aire la vegetacion
ayuda a renovar el aire brindado a los habitantes y al lugar una mejor calidad de
vida, absorbe el co2 que es perjudicial para los habitantes y mas en una ciudad que
emite co2 en grandes proporciones., asi como también controla la proliferacion de
insectos y bacterias. Sin duda ademas de brindarnos una integracion con el paisaje

y el espacio habitado de manera eficiente de forma natural.

Con respecto a la vegetacion es relevante concientizar al mundo acerca de colocar
areas verdes en nuestro alrededor ahora mas que nunca en este tiempo de
desastres; este factor ayudara a controlar la contaminacion visual, acustica y

atmosférica; es indispensable colocar los arboles en forma adecuada.

Para todo ello el estudio de impacto ambiental contribuira para una mejor propuesta
en cuanto al desarrollo y solucién de la contaminacion generada directa e
indirectamente por el espacio comercial propiamente dicho, la iniciativa ambiental
como tal se implementd en la arquitectura contempordnea y vas mas alla de

aspecto ético si no también funcional.
Dimension 2: El Factor funcional

Julidn (2009) segun el autor nos dice que es donde ocurriran las actividades
pre establecidas en funcién al disefio, para ello se debe definir la cantidad de
actividades que se desarrollaran en el equipamiento el cual como resultado dara el

numero de ambientes y sus funciones en el equipamiento.

La funcion de la edificacion estard enmarcada por los puestos de

comercializacidon sus accesos Yy circulaciones que seran un nexo directo entre
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usuario y vendedor, todo esto debe estar sectorizado eficientemente que favorezca
a un buen desarrollo del proyecto de acuerdo a las necesidades del comerciante y
consumidor; por otro lado, tener conexion directa entre las areas externas e
internas, los puntos de abastecimiento de facil acceso para garantizar la fluidez

dentro y fuera del proyecto.

Segun la funcidén de la edificacion se genera el disefio de este y se tiene en
consideracion todos sus aspectos; abastecimiento, distribucidn, almacenamiento y

zona de descarga. Estas areas del mercado cumplen diferentes funciones como:
Indicador 1: El &rea de ventas

Julian (2009) sostiene que en el desarrollo interino del equipamiento se
genera una organizacion que sea de facil lectura para el usuario y asi hacer mas
eficiente la obtencién del producto, es por ello que la clasificacién de los productos
debe de ser segun sus caracteristicas para de esta manera tener un mejor manejo

y por consecuencia una mejor limpieza del mercado.

Son las &reas donde se disefian de acuerdo a la carencia y actividad de los
usuarios; se tiene que tomar en cuenta al vendedor o comerciante ya que estos
son sin duda los usuarios mas trascendentales porque son ellos los que estaran
constantemente en la edificacion, los puestos de ventas estaran distribuidos
estratégicamente y sistematicamente el cual permita un mejor emplazamiento y
desplazamiento de los usuarios de manera ordenada de acuerdo a lo que necesitan
creando de esta manera un orden sistematico en el funcionamiento del
establecimiento. Hinostroza (2006) De acuerdo al reglamento 0.70 Las é&reas

minimas de los puestos son:

Productos perecibles, carnes y pescado 6m2
Abarrotes, merceria y cocina 8m2
Otros productos 6m2

En cuanto a la circulacion el mercado zonal contard con una buena
circulaciéon vehicular y peatonal teniendo en cuenta la envergadura del proyecto y
la afluencia del publico a este establecimiento, para ello el estudio de accesos es
vital, asi como también un estudio de tiempo de evacuacién que asegure la

integridad de cada usuario en la edificacion, alguna de etas consideraciones son.
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Ningun espacio o pasajes de circulacion, accesos, salidas de evacuacion y
escaleras, no deben de tener obstrucciones; conviene mantener libres de
mercaderia, sillas, cajas equipos u otros objetos. Para caso de emergencia las
escaleras deben encontrarse a maximo 25m de los usuarios. Los pasajes deben de
permanecer bien nivelados y sin ninguna variacion. Estas consideraciones

importantes para el disefio en si, para temas de seguridad como lo exige la norma.

Con respecto a la circulacion vehicular este se debe ajustar al reglamento nacional
segun lo exige la norma para cumplir con la cantidad de estacionamientos y
accesibilidad del mismo hacia la edificacion, asi como también las salidas definidas

de la edificacion.
Indicador 2; Areas exteriores —interiores

Los espacios son areas artificiales implantadas en la edificacién segun sea
esta su funcién y las actividades del ser humano en cuestion, estos se encuentran
delimitados y se entiende por interiores y exteriores estos estan separados
mediante elementos construidos; las éareas interiores estaran sujetas a
determinadas actividades y flujos que se deberan integrar a las areas exteriores las
cuales estan conectadas y participan con el ambiente exterior. Estos flujos son

parte integradora de la edificacion ya que forman un enlace directo.
Indicador 3: Circulaciones

Julian (2009) indica que en el equipamiento en mencion las circulaciones se
clasifican en primer, segundo y tercer orden. Donde las de primer orden va dirigido
exclusivamente para los ingresos o circulaciones de los usuarios (compradores) al
establecimiento, asi como también al ingreso del area de estacionamiento o de
carga y descarga del mercado zonal, luego tenemos el de segundo orden que son
las que corresponde a los vendedores para que de esta manera abastezcan de
productos a sus puestos, y por ser la principal circulacién de aqui se desglosa la
ultima circulacion que es la de tercer orden, la cual es utilizada por los usuarios o

publico objetivo, esta a su vez se comunica con las circulaciones principales.

El Mercado zonal contara con &reas sujetas a los flujos los cuales debe
contar con gradas y rampas adecuadas. Segun INDECI defensa civil, este elemento

debe tener una diferencia del piso pintadas de color amarillo con lineas de 5 a 10
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cm de ancho. Para la accesibilidad de las personas con discapacidad, las rampas
gue se situan en los pasadizos deben contar con una pendiente minima o igual al
12% y también deben contar con pasamanos para brindar mayor seguridad al

momento de desplazarse.
Indicador 4: Actividad de abastecimiento

Julidn (2009) segun el autor el abastecimiento de productos o el area
destinada para ello debe contar con zonas de carga y descarga de productos de
acuerdo al area de los medios de transporte, y todos estos con un horario definido
para mantener un orden y eficiencia al momento de esta actividad. Todo esto se da
atreves de un estudio de vialidad el cual nos proporciona informacion y de esta

manera determinar las vias de ingreso y egreso de las mismas.

Las areas de estacionamientos definen o delimita los espacios de
ubicaciones de vehiculos personales o de abastecimiento, el estacionamiento debe
contemplar la cantidad de espacios que indica la norma el cual también menciona
el estacionamiento para personas con discapacidad, es por todo esto que el area
de abastecimiento debe estar a una distancia prudente que no interfiera con los
usuarios. Todo sistema ya sea de abastecimiento, aseo, desecho de desperdicios

etc.

Las areas de higiene y limpieza Es importante el mantenimiento y control
estricto de calidad y salubridad de los productos, la limpieza e higiene de los bienes
gue se comercializan va depender mucho de la inspeccion para ello es necesario
una sola entrada de productos al mercado, para la eficiencia de este se recomienda:
las areas de carga y descarga; de limpieza y lavado de producto; de control el
higiene de calidad ;de decomiso e incineracion de productos; de almacenamiento y

por ultimo el area de basura.
Dimensién 3: Factor constructivo

Julian (2009) segun el autor el factor constructivo se da atreves del contexto
gue rodea al proyecto en si, el cual directamente es influyente para la edificacion
gue se plantea es el que establece los elementos como y con que se va a construir.
En el momento que se decide en funcidén a la situacion del contexto que nos

envuelve, se conectan los espacios con las caracteristicas externas del lugar.
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Para generar una adecuada armonia con el disefio se debe tener en cuenta
el uso de materiales, asi como también la volumetria y las simetrias mas utilizadas

del medio colindante.

El factor constructivo va respaldado por las caracteristicas funcionales y
geométricas el cual se produce por el contexto del lugar y dan como respuesta un
disefio que va de acuerdo al lugar repotenciando y realzando sus caracteristicas
innatas de la zona, la solucién espacial se dara por diferentes factores que son el
contexto, estudio ambiental, urbano, sistema constructivo. Por ello se dan a conocer

los siguientes indicadores:
Indicador 1: Sistema constructivo

Julian (2009) nos dice que los elementos que separan a los espacios de
actividades determinadas con otros espacios no solo son muros o tabiqueria y
mucho menos los techos, menciona que también los vanos y elementos traslucidos

deben estar integrados de acuerdo a los demas sistemas constructivos.

Para crear una correcta relacién constructiva es necesaria conocer el
contexto o entorno inmediato para una correcta seleccion en cuanto a materiales y
sistemas constructivos a emplear en el proyecto en mencion. De acuerdo a esta
relacion del entorno inmediato y el disefio arquitectonico se busca integrar el
equipamiento con la zona y tener un efecto positivo para el lugar logrando alcanzar

una conexion directa.
Indicador 2: Sistema constructivo ambiental

Es un sistema moderno de construccion donde se toma en cuenta las areas
ambientales siendo parte integrada en la construccion o edificacibn como
estructuras con muro verde, techo verde, o cubierta o placas que contrarreste las

radiaciones solares, los vientos, etc.

Techos verdes son considerados los techos o cubiertas vivos es decir techos
gue son naturalizados, con vegetacion o jardin es también llamado eco techos o
techos ajardinados permite contrarrestar la contaminacion del ambiente para su

mayor ventilacion y disipacion de olores y otros beneficios mas.
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Variable 2: Imagen urbana

Soto (2011) La imagen urbana Es considerada como el conjunto de
elementos naturales y artificiales que conforman una ciudad y que forman el marco
visual de sus pobladores. La agrupacion y relacion define el caracter de la imagen
urbana pues es determinada por el lugar o espacio (tal es el caso como la
topografia, suelo y clima y otros factores); por la presencia, las costumbres, usos
de sus habitantes, predominio de materiales y sistema constructivo como también

la actividad en la que se desenvuelve la ciudad (agricola, industria...).

La imagen urbana significa la relacion y conexion de determinados
elementos por el cual la poblacion obtiene su identidad con su entorno inmediato,
es una influencia cultural que representa a la sociedad en el espacio que se habita.
No necesariamente tiende a ser visual, aunque también es importante ello, pero la
imagen de la ciudad trasciende ese aspecto ya que se rige a lo que cada uno
individualmente hace con ciertas actividades, es decir cada individuo tiene una
lectura diferente de la ciudad, esta lectura es particular segun cada lugar puede
asemejarse, pero nunca va a ser igual porque las diferentes caracteristicas que lo
componen son propias de cada lugar, es por ello que la ciudad si tiene que ser
legible pero con una lectura particular reconocible legible por el habitante, este
habitante que encuentre en estos espacios relacion con su habitad que se sienta

representado.

Garcia (2016) Para conformar el marco visual de los pobladores de la ciudad
es necesario la participaciéon de los elementos naturales y construidos por el
hombre, con una estrecha relacion con los usos de sus habitantes y costumbres.
La imagen urbana cumple una funcién importante en el ciudadano ya que por medio
de ésta se genera un entendimiento mental, los organiza correspondientemente y

la persona relaciona las diferentes zonas de la ciudad.

Imagen urbana son esas particularidades que componen y acttan en el perfil
social como lo son los super mercados, aquellas plazas, distintos parques, centros
etc. también los que son los servicios basicos que gastamos el agua y la
electricidad. Esta interaccion también se puede relacionar con la arquitectura muy

estrechamente las cuales son observables por la comunidad y sus habitantes es
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por eso que los habitantes de determinada comunidad se identifican con el medio

donde viven.

Todo esto esta en constante evolucion y puede ser controlado por nosotros
y de alguna manera planificarlo y logrando asi una mejor imagen urbana y mejor
calidad de vida. La forma como se percibe la ciudad es la que logra un impacto
visual que se resalta de los demas brinda identidad, un color y matiz distinto a todos
los sentidos que logre diferenciar el observador y por el cual se sienta identificado,
pero bueno para ello no quiere decir que si no estds en un lugar que
innegablemente se encuentra mejor equipado dejes de tener esa identidad del lugar
donde tu habitas puesto que para ello esta en nuestras manos cambiar la imagen
urbana de manera eficiente y representativa para cada lugar teniendo en cuenta los
medios por los cuales la composicion de la ciudad puede dar un giro positivo para

la comunidad. Por ello se dimensiona en lo siguiente.
Dimension 1: El medio fisico natural.

Soto (2011) sostiene que es un medio formado por la vegetacion rios, lagos
mares, los valles, montafias, clima u otro aspecto de la naturaleza en donde el

hombre no ha intervenido.

Es todo aquello que se genera de manera natural y forma parte de las
caracteristicas de cada lugar en particular, estas pueden ser por su morfologia, tipo
de terreno, su flora es distinto dependiendo del lugar en si, por el tipo de clima este
aspecto también es determinante para el desarrollo de algunas caracteristicas un

ejemplo claro es la fauna que depende directamente del tipo de clima.
Indicador 1: La Topografia

Soto (2011) nos dice que es un elemento importante que permite el
acondicionamiento en cuanto a las disposiciones del asentamiento o lugar. El
respetar las particularidades naturales, mantener el atractivo paisajistico
proporcionado naturalmente, asi como también en ciudades con una trama urbana
en particular se puede aprovechar este asentamiento de la urbe de manera positiva

para el proyecto brindando un caracter Unico y representativo.

La topografia del terreno esta enmarcada por las calles del lugar, la
pendiente de la zona, el tipo de suelo la composicion del mismo, para ello se busca
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potenciar y renovar la imagen de la zona respetando y relacionandose con su

entorno y sus caracteristicas.
Indicador 2: El clima

Soto (2011) menciona que en cuanto al clima es un factor influyente en el
caracter y la imagen de la zona. El clima es importante para la toma de decisiones
en cuanto a la conservacion y el cuidado del ambiente o paisaje natural, que forma

parte de la imagen urbana.

El clima cumple un rol importante en el lugar donde se emplazara el proyecto
puesto que sera determinante al momento de tomar decisiones de orientacion, asi
como también la utilizacidn de ciertos materiales tanto, asi como su mantenimiento,
el tipo de vegetacion a emplear y por ultimo el tipo de cubierta. Todos estos

aspectos también son reflejados en el entorno de la zona como parte de su imagen.
Dimension 2: Medio fisico artificial

Soto (2011) nos dice que este medio consiste en la conformacion de
elementos fisico realizados por el hombre como las vialidades, espacios abiertos,
edificaciones, sefializacién, plazas, mobiliario urbano, todo que conforma el paisaje

0 cuadro urbano.
Indicador 1. La Arquitectura monumental

Soto (2011) menciona que estas estan definidas segun su importancia,
tiempo o época, estas se transforman en patrimonio cultural, estas a su vez deben
de ser conservadas y protegidas puesto que son parte de la historia de determinado

lugar; estos conllevan consigo caracteristicas arquitectonicas particulares.

Son consideradas edificaciones arquitecténicas con precedentes histéricos.
Los monumentos desde el punto de vista arqueoldgico corresponden o las
edificaciones o0 construcciones antes de la conquista. Estas edificaciones se
convierten en hitos o puntos de referencias un ejemplo de Ello tenemos al a casona

de San Marcos, el Centro cultural de Lima los balcones de lima entre otros.
Indicador 2: La Arquitectura relevante

Soto (2011) nos dice que la arquitectura relevante presenta una menor

escala de monumentalidad, presenta caracteristicas estilisticas y ornamentales, su
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cuidado es extremadamente importante para la imagen urbana al igual que las

demas arquitecturas.
Indicador 3: La Arquitectura tradicional

Soto (2011) indica que es la arquitectura que complementa el contexto o
realidad edificada, presenta algunos estilos de arquitectura relevante o elementos

decorativos, pero de una manera mas sencilla, casi una arquitectura vernacula.
Dimension 3: Manifestaciones culturales

Soto (2011) nos dice que son las que conforman la escenografia urbana, en
las cuales se llevan a cabo muchas actividades y manifestaciones culturales que
son sin duda parte importante de la animacion de la zona estas pueden ser ferias,
fiestas, reuniones costumbristas entre otras, todo lo mencionado son los que

brindan de identidad cultural a la zona.
Indicador 1: Calles

Soto (2011) menciona que son las que conforman la trama urbana o tejido
urbano mediante la estructura vial, estas calles son tanto peatonales como

vehiculares.

Estas calles cobran vida con los peatones y el transito vehicular; los
peatones porque dan dinamismo al lugar creando espacios de circulacion y puntos
de reunién creando a su paso actividades econémicas importantes para el lugar en

mencion.
Indicador 2: Parques

Soto (2011) nos dice que son areas ajardinadas, que su funcion principal son
de puntos de reunion, de esparcimiento y recreacion, ademas de pulmones

ecologicos para la ciudad y el medio ambiente.

Los parques son parte importante en la composicion de la ciudad y forman
parte de la identidad en diferentes lugares de manera particular creando historias
hechos vividos, experiencias que van alimentando al lugar y dando una vida antes

y después de. Un espacio brindado al uso publico.
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Indicador 3: Plaza

Soto (2011) el autor nos trata de decir que son espacios abiertos

centralizados y rodeados de edificaciones parte importante he inherente.

Las plazas son el centro de las localidades o de los barrios considerados de
esta manera en un punto de reunién o punto representativo, estas particularmente

brindan y definen el caracter del barrio o localidad y su imagen.

2.2. Marco conceptual

Segun Hallon (2015) Los mercados se clasifican el mercado segun su

ubicacion:
Los mercados locales: ubicados en una localidad, barrio o una urbe.

El mercado regional: se ubican en una zona que muestran escenarios geograficos

especiales y/o étnicos.
Los mercados nacionales: abarcan un pais entero.

Los mercados internacionales: estan ubicados en la frontera de un pais y otras

naciones.
Segun su comercializacion:

Los mercados mayoristas: consiste en los mercados que presenta la
acumulacion de vendedores que realizan sus actividades comerciales de
intercambio de productos perecibles y no perecibles a cambio de dinero, en estos
lugares estas actividades se realizan de manera macro es decir en grandes

cantidades.

Los mercados minoristas: Son aquellos espacios que venden en cantidades
pequeias son abastecidos por los mercados mayoristas.

Las ferias Libres: su ubicacién esta en la via publica que a menudo no se rigen por
reglas ni son ordenados fisicamente, el propdsito de tomar las calles es para que

el consumidor se encuentre a medida que transite con el producto directamente.
Segun el tipo de producto:

*Los Mercados publicos: pertenece a la gestion municipal.
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*Los Mercados Privados: pertenecen a las personas naturales o juridicas

particulares.

*Los Mercados de Economia Mixta: Sus duefios son personas juridicas, publicas o

privadas.

Segun la clasificacion de producto

*Por su naturaleza:

Productos de mariscos, granos, carnes, aves, frutas, hortalizas, lacteos y cereales
*Por su nivel de durabilidad:

Durables: conserva, embutidos y enlatados.
Perecederos: aves, carnes y mariscos

Segun su elaboracién:

*No laborables: cereales, legumbres y frutas, etc.
* Semi elaborable: harina y maiz, etc.
*Elaborables: pan aceites, conservas, etc.

Barrios (2007) De acuerdo con el autor la construccion de mercado se basa
en las necesidades de la poblacién a la que se le dara el servicio, y se centra en el

mercado de abasto (p.10)
Mercado de abastos:

“‘Es la propiedad predestinada a que se realicen en él las actividades
comerciales la cual implica muchas actividades como la que es descargar las
mercaderias y posteriormente al trueque de estas por un intercambio monetario,
estas pueden ser al mayor o por menor, dichas mercaderias vienen a estos
espacios con la finalidad de ser consumidos por las personas, estos productos
vienen en grandes cantidades que vienen a ser transportados por camiones y son
llevados a su destino final por los consumidores, en la mayoria de casos estos son
comprados por un grupo inferior que se encarga de su venta al menudeo en la
ciudad y son transportados desde este punto mediante vehiculos tipo liviano por los

comerciantes” (p.11)
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Segun la ordenanza 072 del art.5 se define mercado como lugar cerrado en
donde su interior estan local cerrado donde se encuentran distribuidos por puestos
de ventas en distintos rubros, que se dedican a la provision y expendio de diferentes

productos alimenticios o viceversa.

Yaranga (2015) Los mercados o centros de abasto son lugares que tienen
una forma eficiente para toda actividad que se ejecuten dentro de estos. Estas
actividades son realizadas por los comerciantes y compradores, estos transforman
el espacio de tal manera que lo hacen propio momentaneamente, transmiten sus

caracteristicas culturales (p p14).
Comercio: es la que se puede realizar en dos escalas mayorista o minorista.
Comerciante: persona fisica o juridica que se dedica a la comercializacion

Oferta: cuando se ofrece un producto o bien, especialmente cuando este se

encuentra con un precio bajo.

Demanda: es todo aquello que se encuentra pedido y el consumidor esta dispuesto
a obtenerlo en funcién a los precios que esté depende en ese momento. La
demanda de un individuo depende de la necesidad y su preferencia y de sus

ingresos y a su vez el precio del producto.

Tiendas tradicionales: es donde se ofrece gran variedad de productos o bienes,
pequefios establecimientos los cuales pueden ser quioscos o0 puntos de venta

especificos de ambiente limitado.

Mercados informales: se caracterizan por que los comerciantes se encuentran
fuera del establecimiento de manera ilegal, especificamente en las calles no

teniendo ningun vinculo fisico con el equipamiento en si.

Estos mercados se generaron de manera espontadnea en medio del transito de los
potenciales consumidores, estos causan problemas en las vias obstaculizandolos

durante el dia creando congestion, delincuencia, desorden y suciedad.

Desbordamientos: estos se encuentran colindantes al mercado formal en sus
alrededores o periferias o en calles adyacentes arruinando el estado de las calles

y la continuidad de las mismas y afecta directamente al equipamiento.
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Mercado mavil: son aquellos sujetos a un equipo ya sea motorizado o no de
manera movil existe en nuestro pais y generalmente se posiciona donde no cuentan

con infraestructura correspondiente.

Hipermercado: son los que ocupan grandes terrenos y cuentan con gran cantidad
de productos, por sus dimensiones y requerimientos estos generalmente se

encuentran a las afueras de la ciudad.

Mayoristas: se dice a los mercados donde las actividades comerciales son al
mayoreo, por su dimensioén es el que provee a los mercados minoristas, ferias etc.,

las compras y ventas se hacen en gran cantidad.

Minoristas: se dice a los mercados donde la comercializacion de los productos se
da al por menor, por ende, las cantidades de compra y venta son en cantidades
minimas que se mercantiliza de forma local, podriamos incluir en este tipo de
comercio a los mercados metropolitano y sectorial o zonal. Dentro de su funcién de

estos mercados se clasifica de acuerdo a su capacidad y cobertura de servicio.

Mercado municipal: pertenece a la municipalidad, este es el que pone en venta o

alquiler estos locales comerciales.

Mercado metropolitano: estos estan ubicados estratégicamente ya que sirve a

todos los consumidores de una ciudad.

Mercado zonal: toda urbe se divide en zonas, este es el que cubre la demanda de
determinada zona en donde esta ubicado, estas se encuentran distribuidas dentro
del perfil urbano.

Supermercado: aqui la comercializacion se da de manera mas organizada frente
a los mercados ya conocidos estos en muchos casos se abastecen solos. Estos
funcionan en centros urbanos, estos son capaces de controlar varias fases del

proceso.

Feria barrial: estas se establecen en determinadas zonas ocasionalmente o por

temporadas especificas. Los puestos de venta no son permanentes.
Funcionamiento de los mercados zonales

Guerrero (2014) como bien se afirma los mercados zonales son de propiedad

municipal donde se desarrollan actividades comerciales donde se emplea diversas
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modalidades o movimientos econémicos y es importante y necesario establecer un

horario, prestacion y numeracion de servicios publicos.
Para los comerciantes y sus trabajadores de 6:00 y las 18:00 horas
Para el publico en general de la 6:00 a las 17 horas.

Toda aquella persona que ocasione disturbios e insita al desorden y a los malos
habitos dentro del establecimiento, asi como también a toda persona que realice
acciones contra el patrimonio y se encuentre en flagrancia sera inmediatamente

retirado del mercado y entregado a las autoridades segun corresponda.
Laimagen de la ciudad y sus elementos.

Sendas: Son los cauces que alcanza el espectador naturalmente, ocasionalmente
o frecuentemente. Estas estan a su vez constituidas por caminos, calles, sendas,
avenidas, conductos o vias de tren. Para muchos individuos son 40 los
componentes predominantes en su imagen. Las personas miran la urbe mientras
camina o se desplaza por ella y de acuerdo a estas rutas se forman y vinculan los
demas partes ambientales. Estas sendas forman parte importante de la ciudad la
cual te expresa la legibilidad de calles y permite la conectividad entre ciudad y
habitante, representa la permeabilidad con relacion a la transpirabilidad, estas te
permiten la ubicacion casi instantanea del lugar de forma representativa sujeto al

lineamiento individual de cada lugar o zona.

Bordes: son todos los componentes lineales que el veedor no utiliza o piensa que
son sendas. Estos son limites entre dos espacios, roturas rectas de la union vy
permeabilidad, como son las playas, vias de tren, bordes en crecimiento, elementos
como los muros. Constituyen como antecedentes que se dan en los laterales y no
ejes sistematizados. Estas orillas pueden ser muros, mas o menos diafanos o
transitables, que divide un lugar de otro, ademas pueden ser tajos, proyecciones
lineales por los cuales se unen dos 0 mas regiones. Estos elementos son parte
importante en la conformacién de la ciudad, forman y grafican las caracteristicas y
particularidades de la zona, siendo de estas un limite visible o no permeable o0 no
pero existe en toda ciudad. Estos componentes colindantes, probablemente no son
tan predominantes como las sendas, estas constituyen para muchos individuos

importantes caracteristicas organizadores, llegan a ser importantes vy
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representativos para las personas ya que estas las reconocen como parte e
identidad de determinado lugar siendo caracteristica importante para el observador

activo de la ciudad.

Estas en especial, tienen la ocupacién de conservar agrupadas zonas
extendidas, como ocurre en el caso de los alrededores de una ciudad
esquematizado por corrientes acuiferas o por unos elementos verticales como
muros. Este aspecto natural es parte del elemento fisico como lo es la ciudad,
comprende una de las caracteristicas importantes por no decir que es la mas
importante ya que sirve como guia natural y predominante para el desarrollo urbano
creando tramas importantes y también limites naturales que componen la ciudad,
este crecimiento no se da solamente en la actualidad es un lineamiento que perdura
a través de los afios por la innata necesidad del ser humano con los recursos

creando asi ciudades expandidas a lo largo del aspecto fisico natural de cada lugar.

Barrios: Los barrios o jurisdicciones son unidades de la urbe las cuales tiene
medidas que fluctian entre medias y grandes, creadas como de una trascendencia
de dos dimensiones, donde el veedor ingresa en sus raices imaginariamente y
estas son identificables de tal forma que poseyeran un perfil habitual que los
asemeja. Perpetuamente identificable desde dentro, ademas se usa para la
referencia exterior estas en casos probables de ser observadas desde.

La gran parte de las personas ordena su urbe de determinada forma, dejando
una brecha que permita las discrepancias propias teniendo en cuenta a las sendas

o barriadas son lo mas importante en una urbe consolidada.

Entonces esto aparenta cierta dependencia no solo de la persona son
ademas de la urbe del cual se trata. Es por ello que los barrios son elementos
individuales que agrupadas componen la ciudad de manera estrechamente
asociada a las sendas, las cuales configuran la trama urbana; los barrios presentan
similitudes propias de cada lugar esto definida a la identidad pura de la zona que
perdura al pasar el tiempo, siendo asi el barrio un elemento primordial que el

individuo u observador reconoce como tal y se identifica como tal.

Para cada persona estos barrios guardan una identidad propia dependiendo
de sus actividades y costumbres diarias, las cuales lo asimilan con la ciudad donde

habitan, cada barrio relata historias distintas con costumbres distintas que se van
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mesclando atreves del tiempo. Es un componente de la ciudad que conforma la
imagen de la ciudad que va mas alla de lo visual sino de lo vivido y sus costumbres
la forma de ver la ciudad mediante sentimientos recuerdos matices en todos los

sentidos que el individuo se hace responsable de reflejar personalmente.

2.3. Marco anéalogo

A continuacién, vamos a presentar edificaciones de mercados ya existentes

con respecto al tema propuesto en esta investigacion.

a) Rehabilitacion del Mercado San Miguel - Madrid

Imagen 1: fachada del mercado San Miguel de Madrid recuperado de:
http://www.secretosdemadrid.es/mucho-mas-que-un-mercado/

Arquitecto: Juan Miguel Alarcon Garcia
Area: 1200.00 m2
Ubicacion: Madrid, Comunidad de Madrid
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Ano: 2009

Este proyecto se encuentra ubicado en la comunidad de Madrid, provincia
Madrid — Espafia. Ubicado exactamente en el centro turistico de Madrid, el Mercado
estd emplazado en lo que fue la iglesia parroquial de San Miguel. Esta edificacion
emblematica es un mercado tradicional, caracterizado por ser el Unico edificado con
hierro fundido y se mantiene hasta el dia de hoy, actualmente su arquitectura refleja

modernidad y brinda productos de muy buena calidad.

Su rehabilitacién estuvo a cargo del arquitecto Juan Miguel Alarcén Garcia,
13 de mayo de 2009 siendo este dia la apertura de sus puertas gracias a la iniciativa
de La sociedad EI Gastrbnomo de San Miguel, actual duefia mayoritaria del
mercado. Con el fin de repotenciar y recuperar su identidad y tradicion con la

actividad comercial.

Descripcién

La rehabilitacién se realiz6 en dos afios, a cargo por el arquitecto Juan
Miguel Alarcén Garcia, la rehabilitacion resalta, rescata la espléndida estructura de
hierro fundido que es la base de la identidad del mercado. Y utiliza la transparencia
con cristales de piso a techo dando la ilusibn de transparencia en todo su
cerramiento, tiene un espacio central polivalente. La rehabilitacién del Mercado de
San Miguel cuenta con una decoracion muy detallada, cuenta con 33 puestos
donde se expenden los productos de calidad materias primas cuidadosamente

seleccionadas.
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Imagen 2: planta del mercado San Miguel de Madrid recuperado de:
http://www.secretosdemadrid.es/mucho-mas-que-un-mercado/
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b) Mercado San Anton — Madrid

Imagen 3: fachada del mercado San Antén de Madrid recuperado de:
http://www.conarquitectura.com/cad42/content/CA_4211_large.html

Arquitecto: José Maria Garcia Del Monte y Ana Maria Montiel Jiménez
Area: 7.354 m2
Ubicacion: barrio de Chueca en Madrid
Afio: 2008

Este edificio se encuentra ubicado en el Barrio de Chueca el cual
corresponde al Centro Historico de Madrid. Este pequefio barrio con mucha historia
e identidad reflejada en su arquitectura. Esta zona se caracteriza por ser una zona

comercial de diversion y muchos visitantes su apodo es en conmemoracion a

Federico Chueca, gran representante de la zarzuela.

Su remodelacién de la edificacion fue hecha por los arquitectos Ana Maria Montiel
Jiménez y José Maria Garcia Del Monte. La premisa de este proyecto fue recuperar
el concepto base de espacio publico y ser otra vez punto de encuentro del barrio.
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Descripcién

El renovado mercado san Anton busco y consiguio esa integracién sumisa
en la trama de la ciudad, edificado con materiales terrizos con ladrillos macizos
perfectamente relacionados con la estructura de acero que completan un
cerramiento casi completo. La incorporaciéon de materiales como la fundicién de
basalto responde a la necesidad de contar con solidez al dar a la calle adaptandose
en su totalidad con la calle que es Augusto Figueroa, en las calles donde se hace
publico la edificacion las entradas esta constantemente abiertas y de gran altura

gue representan a edificios de gran historia.
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Imagen 4: planta del mercado San Antdén de Madrid recuperado de:
http://www.conarquitectura.com/ca42/content/CA_4211_large.html
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c) Mercado Tirso de Molina — Chile

Imagen 5: fachada del mercado Tirso de Molina Chile recuperado de:
http://aguilarquitectura.blogspot.pe/2011/11/mercado-de-abastos-tirso-de-molina-la.html

Arquitecto: Glesis Prat Arquitectos
Area: 8 200.00 m2
Ubicaciéon: Gandarillas 78, Recoleta, Chile

Afo: 2008

El mercado de abastos tirso de la Molina se encuentra en el norte de la rivera
Mapocho exactamente en la comuna Recoleta — Chile, esta zona es histérica
conocida como la Chimba que actualmente son comunas de Independencia y
Recoleta. Esta edificacién es netamente comercial donde se expendian productos

como frutas, verduras, tiendas de ropa y restaurantes nacionales e internacionales.
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Descripcién

El renovado mercado se cred con la premisa de una cubierta que reposa
sobre grandes pilares, que estos a su vez simulan arboles, la cubierta esta
modulada de 6m x 6m. Presentan una planta libre y ductil para la inclusién de
locales en dos niveles. Los pilares modulados con una estructura piramidal invertida
con cubiertas transparentes que producen una iluminacion interior seccionada que
representa el ingreso de la luz natural sobre la copa de los arboles, el juego de luz
y sombra se repite interiormente casi en su totalidad y esto se refleja en los dibujos

creados por la sombra en los volumenes existentes en el interior.

En el segundo nivel se localiza las cafeterias y restaurantes que tiene una
vista privilegiada hacia el rio Mapocho que produce una integracion entre espacio
interior y el exterior, donde se prioriza la accesibilidad por su amplio espacio y

aprovecha perfectamente la ventilacion.

Imagen 6: corte del mercado Tirso de Molina Chile recuperado de:
http://aguilarquitectura.blogspot.pe/2011/11/mercado-de-abastos-tirso-de-molina-la.html
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La volumetria externa pretende generar asociarse con armonia con la forma
de las flores. Con sus pilares de mismo volumen y altura, a estos se suma la
modulacién y el material utilizado forman una unidad. Un edifico simplificado
formalmente y con disefio constructivo sélido para adaptarse a un gran uso y

pretende convertirse en icono de la zona.

Imagen 7: planta del mercado Tirso de Molina Chile recuperado de:
http://aguilarquitectura.blogspot.pe/2011/11/mercado-de-abastos-tirso-de-molina-la.html
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d) Nuevo Mercado del Carmen — Espafa

Imagen 8: fachada del mercado del Carmen Espafia recuperado de:
http://espanafascinante.com/los-nuevos-templos-gastronomicos/

Arquitecto: Joaquin Aramburu

Area: 30 000 m2

Ubicacién: los pescadores provincia de Huelva - Espafia
Afo: 2010

El mercado del Carmen inaugurado inicialmente en el afio 1868 se ubica en
medio del barrio del Carmen, convirtiéndose rapidamente en un hito arquitecténico
de la ciudad que configura el crecimiento de la ciudad. A si la plaza y sus periferias

se hicieron en los lugares mas caracteristicos y representativos de la ciudad.

La culminacion de la remodelacion del nuevo mercado se da en el 2010 tras
un extenso proceso con innovadoras y modernos ambientes y se convierte como

referente de la zona.
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Descripcion

La edificacion proyecto del arquitecto Joaquin Aramburu es una obra que
sufri6 cambios por razones técnico constructivos debido al déficit del suelo.
Anteriormente se contaba con cuatro s6tanos, pero por el tipo de suelo esto no fue
viable, cambiando de esta manera a solo un sétano, pero sin embargo esto
beneficio por que se plante6 una edificacion de 6 niveles ocasionando un cambio

radical del mercado.

C/ Cadiz

-2

-2 3 WM 5 16-17 18-19-20

21 22 23 24 25 26 27 28 29 30
)

C/Urépano

Avd. Tomas Dominpuez

Imagen 9: planta del mercado del Carmen Espafia recuperado de:
http://espanafascinante.com/los-nuevos-templos-gastronomicos/

El mercado del Carmen se resuelve netamente en el primer nivel que da a la
calle, donde se ubica el acceso al publico. La concepcion del proyecto consiste en
la implementacion de un espacio protegido por la cubierta. Sobre pilares de
concreto. Tiene también una abertura que permite el ingreso de luz natural y a su
vez optimiza la ventilacion del espacio. Optimiza el espacio de ventas y el comercio

y circulacion.
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2.3 Formulacion del problema

¢,De qué manera el disefio de un Mercado zonal se relaciona con la imagen urbana

en la urb. Mariscal, San Juan de Lurigancho 20177

Problemas especificos

¢De qué manera se relaciona el factor Ambiental con la imagen urbana de la Urb.
Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho 20177

¢De qué manera se relaciona el factor funcional con la imagen urbana de la Urb.

Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho 20177

¢De qué manera se relaciona el factor con la imagen urbana de la Urb. Mariscal

Céceres, San Juan de Lurigancho 2017?

2.4 Justificacion del estudio
Justificacion Tedrica:

La investigacion se realizara mediante la aplicacion de los conceptos basicos
y teodricos de mercado zonal y el déficit que presenta en cuanto a su estructura
contribuyendo a la inadecuada imagen urbana. Por ello permitira contrastar
diferentes conceptos y determinar una realidad concreta buscando la buena imagen
de la Urbanizacion Mariscal Céceres.

Justificacion Social:

La presente investigacion se justifica en el aspecto social puesto que los
habitantes del distrito mas poblado del Perd, San juan de Lurigancho de la
urbanizacién Mariscal Caceres Yy sus cercanias seran los favorecidos ante la
realizacion de esta importante implementacién de estructuras del Mercado zonal
para la comunidad, puesto que potenciara de manera significativa la zona, este
equipamiento rescatara las caracteristicas del lugar donde estard emplazado,
obteniendo mejoras o beneficios en cuanto a la imagen urbana, logrando de esta
manera darle un valor agregado a nivel urbano del lugar mediante la composicion,

identidad y arquitectura de dicho equipamiento.

Justificacion Practica:

El presente proyecto de investigacion brindara una solucion eficiente ante la

problematica social que bien los habitantes de dicho sector, ante la deficiencia en
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estructuras de los mercados zonal, se consigue mejorar este problema mediante la
implementacion de estructuras o equipamientos urbanos, estos equipamientos
serviran de precedente, ya que reflejard un avance sustancial, que influenciara al
progreso y mejora de la imagen urbana de nuestra comunidad. Asi mismo, servira

como referente practico para actuales y siguientes investigaciones.
Justificacién Metodoldgica

Dicho estudio colaborara con datos cualitativos comenzando en la
implementacion y ejecucion de instrumentos que se han seleccionado mediante su

validez y confiabilidad con la aplicacion del software Spss.
2.5 Hipétesis

Hipotesis General:

El disefio del Mercado zonal se relaciona con la imagen urbana, en la Urb. Mariscal

Céceres, San Juan de Lurigancho, 2017.
Hipotesis Especificos:

El factor Ambiental se relaciona con la imagen urbana de la Urb. Mariscal Caceres,

San Juan de Lurigancho, 2017.

El factor funcional se relaciona con la imagen urbana de la Urb. Mariscal Caceres,

San Juan de Lurigancho, 2017.

El factor constructivo se relaciona con la imagen urbana de la Urb. Mariscal

Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.

2.6 Objetivos

Objetivo general:

Determinar la relacion entre el disefio del Mercado zonal y la imagen urbana, en la

Urb. Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.
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Objetivo especifico:

Determinar la relacion entre el factor Ambiental y la imagen urbana de la Urb.

Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.

Determinar la relacion entre el factor funcional y la imagen urbana de la Urb.

Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.

Determinar la relacion entre el factor constructivo y la imagen urbana de la Urb.

Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, 2017.

49



II. METODOLOGIA
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lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacién

Disefo:

En este estudio se usara el disefio No experimental de acuerdo a Hernandez,
Ferndndez y Baptista (2014) porque no se varia de forma intencional ni una
variable, porque se puede analizar, evaluar y establecer el enlace entre las

variables a través de un solo momento (p.151)

Hernandez, Fernandez y baptista (2014) indica que una investigacion y/o
estudio no experimental son las que se realizan sin maniobrar ni trastornar las

variables, los fendbmenos en su medio nativo.

Diagrama de investigacion:

Ox

Dénde:

M: Modelo por la que se efectua la investigacion.
Ox: andlisis efectuado a la variable Mercado zonal.
Oy: andlisis efectuado a la variable Imagen urbana.
r: relacion entre Ox y Oy

Tipo:

El estudio considero el tipo de investigacion basica segun Sanchez y Reyes

(1992) el estudio busca describir, indagar, conocer, concernir y sobre todo
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comprender conocimientos. (p.14). En esta oportunidad se describira y relacionara
la importancia de la Implementacion de estructura del mercado zonal como
herramientas para el mejoramiento de la imagen urbana de la urbanizacién

Mariscal Caceres del distrito de San juan de Lurigancho.
Alcances:

El grado del estudio es correlacional, puesto que se va a comprobar el enlace
y/o relacion de las variables.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) indica que el estudio correlacional
posee el objetivo de dar a conocer la relacion que puede haber a través de dos,

tres 0 mas variables.
Enfoque:

La direccion del presente estudio sera cuantitativa, esta estara subyugado a
analisis y estudios a través de estadisticas para el calculo y medicién de fenbmenos
y anomalias, a través de estudios de muestra y la realizacion de encuestas. Con
concordancia al control numeérico y el andlisis estadistico con el fin de (...) probar

teorias. (p. 4)

El enfoque de la investigacion es cuantitativo, puesto que se usaran dos
variables y se van a comprobar y determinar la relacion de ambas variables
presentadas para dicha investigacion, de esta manera las variables seran

expuestas a andlisis para conseguir dicho fin de la investigacion.

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) mencionan que el método
cuantitativo esta sujeto a la recopilacién de datos, los cuales determinaran y
probaran las hipétesis y conjeturas.

Método

El método de esta investigacion sera hipotético deductivo segun Bernal,
(2010). Menciona que es un proceso que empieza con posibles verdades atribuidas
en hipotesis y busca negar o aceptar dichas hipétesis. (p.56) Por lo expuesto
concluimos que dichas hipoétesis o aserciones, estas seran llevadas a pruebas, de
esta manera se admite o refuta los planteamientos, resultando a raiz de estas las

conclusiones que se llegan a disentir con el contenido real.
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3.2. Variables y operacionalizacién

Variable:

Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) la variable es una particularidad,
gue de alguna forma permite medir y analizar, conteniendo un valor para la
investigacion cientifica cuando llegue a cotejarse con otras, para obtener una

hipotesis o una teoria (p.105).

Asi pues, Carrasco (2005), menciona que las variables son como las
cualidades de las problematicas que se investigan, por donde logran estar

presentes 0 no las componentes de estudio.

Por lo que, Bernal lo define como caracteristicas, propiedad, cualidad que

existan en algun grupo o persona (2010, p. 139).
Operacionalizacion:

Carrasco (2005) menciono que la operacionalizacion de la variable,
establece en distribuir, de lo general a lo particular, para conseguir las dimensiones,

indicadores, items (p. 226).

Para Bernal (2010) operacionalizacién son variables convertidas en

indicadores para medirlas (p. 141).
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Tabla 1: Matriz de Operacionalizacion variable 1 Mercado Zonal.

alimentos, ropa,

etc.
(p.12)

Niveles y
2 Def. Def. . : . Rango Niveles
= : Dimension | Indicadore £ Escalay g y
S Conceptual | Operacion [} por Rango por
3 es S = valores . . 4
> al Dimensi Variable
on
i i Factor 4-6) = Bajo
Julian  (2009) el | La variable se Orientacién 1y2 (g-g))z Me(JJIio
mercado es | medird en base Ambiental Vegetacion 3ya (10-12) = Alto
considerado el | a la percepcion
. |ugar 0 sitio de los Al’eas de ventas 5,6 y 7 De A q
- e Acuerdo
<Z( destinado a la | pobladores en la Factor Areas 3 (5-8) = Bajo
venta y compra de | urbanizacién . ; 8y9 (9-12) = Medio
@) y i P ) Funcional exteriores — Ni de acuerdo/ni | (13-15) = Alto
mercancias, es | Mariscal . .
N . . interiores en desacuerdo )
O decir es el lugar | Céceresen base @ (17 - 27) = Bajo
a) publico donde se | a3 categorias: Sistema (28-39) :_MEd'O
10.11.12 En Desacuerdo (40- 51) =Alto
S realizan  alguna e Bajo constructivo B )
x transaccion e  Medio Sistema - 12) = Bajo
L comercial de una a e Alto Factor ) 13- 18 =By
S ) constructivo (13- 1
varios productos Constructivo 13,14,15,1 =Medio
i ambiental (19-24) =
como materiales, 6yl17 Alto
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Tabla 2: Matriz de Operacionalizacion variable 2 Imagen Urbana.

2 Def. i Nivel
r= Def. ef. . . . ) Escalay Niveles y elesy
S Operaciona | Dimensiones | Indicadores | Item rangos por rangos por
el Conceptual Valores . b )
S I dimension variable
Soto (2011) La variable se | E| medio fisico Topografia 18,19 _
Lai b culara (4-6) = Bajo
aimagen urbana | calculard en natural . (7-9) = Medio
Es considerada | base a la Clima 20,21 De Acuerdo (10-12) = Alto
como el conjunto | apreciacion de _ 3
de elementos | los habitantes Arquitectura 22,23,
< o monumental 24 .
Z | naturales y | en la | El medio fisico Ni de
<L | artificiales  que | urbanizacion o Arquitectura 2526 | acuerdo/nien | (7-11)=Bajo (15é 24) =
g ¢ el artificial Relevante ’ (12 - 16) =Medio o5 aéi _
S conforman una | Marisca desacuerdo (2) (17 - 21) = Alto (25 - : ) =
— |ciudad y que | Caceres en Arquitectura 27y (3';"92;; ~
(U; forman el marco | base a 3 tradicional 28 Al
. , (0]
<§( visual de sus | categorias: Calles 29y En Desacuerdo
= | pobladores e Bajo 30 (1)
(p.25) e Medio | Manifestacione (4-6) = Bajo
7-9) = Medio
e Alto 31 (
S culturales Parques 32y (10-12) = Alto
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3.3. Poblacién (criterios de eleccion), muestra, muestreo, elemento de

estudio.

Poblaciéon

En el presente estudio se considera a la poblacién de la investigacion a 9908
pobladores ubicados en la urbanizacion Mariscal Caceres y proximas. Conforme el
Reglamento Nacional de Edificaciones del Ministerio de Vivienda (2014) indica que
para infraestructuras comerciales sectoriales se emplea un radio de influencia de
cuatrocientos metros (imagen 1). De acuerdo a Hurtado y Toro (1998) sostiene que
la poblacion es estimada la totalidad del tema que se va a analizar o a quienes se
refiere el sondeo, por lo que estos poseen caracteristicas analogas la misma que

sera el objetivo de investigacion y otorgara los datos hacia nuestro estudio.

Tabla 3: Radio de influencia.

SIGE INEI FIODM
Ciudad: LIMA'Y CALLAO Distrito: SAN JUAN DE Fecha: 19/5/2017
LURIGANCHO
Datos generales | |
Area de influencia Condicién de actividad: Nivel de estudio Rango de Sexo:
Radio de 500 m. todos todos edades: todos
todos
Informacién de Segmentos de mercado
Total Total de Total Total Infancia Nifio Adolescent | Joven | Adult A. mayor
de Viviendas | Hogares | Poblacién (0-5) (6-11) e (18- o] (60 a
Manza (12-17) 29) (30- mas)
nas 59)
103 291 3269 14423 1479 1445 1636 4046 5093 724

Nota: fuente SIGE.

En el siguiente cuadro se aprecia el conjunto de personas presentes en un radio de

cuatrocientos metros donde se distinguen por rango de edades.

56




a continuacién, se observa en la imagen la cantidad de manzanas en un
aproximado de cuatrocientos metros, estos datos seran usados para efectuar la

investigacion respectiva.

INEI::  FIODM

Distrito: SAN JUAN DE LURIGANCHO Fecha:09/0612017

. Sisteena de p.1
@ nformacion Geogrifica ' M oA
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Ciudad: LIMA Y CALLAO
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Figura 10: plano de la ubicacién del proyecto del Mercado Zonal, Av. Central con Av. Héroes del
Cenepa oeste, Urbanizacion Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho recuperado de:
http://sige.inei.gob.pe/sige/
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Tabla 4: Poblacion y estratos de personas del distrito de San Juan de Lurigancho,
Urbanizacion Mariscal C4ceres.

ESTRATOS N°
Joven (18 - 29) 4046
Adulto (30-59) 5093
Adulto mayor (60 a mas) 724
TOTAL 12863

Fuente: INEI

Criterios de inclusion y exclusion:

Para la elecciobn del marco de nuestra se realizd los subsecuentes

procedimientos de inclusion y exclusion.
Criterios de inclusion

e JOvenes, adultos y adulto mayor
e Edades oscilantes entre 18 — 29, 30 — 59 y 59 a mas.
e personas con habitos de compra.
e Amas de casa
e personas técnico y/o universitarios
e usuarios universitarios y/o técnicos
e requisitos de exclusion
e Personas menores de 18 afios de edad
e Educandos del nivel primario 1° - 6to grado
e Educandos del nivel secundario 1 afio - 5 afio de secundaria
e Personas que no tienen habitos de compra
El marco muestral comprende 372 ciudadanos, cabe decir jovenes, adultos
y adultos mayores todos ellos habitantes de la urb. Mariscal Caceres del distrito

San Juan de Lurigancho.
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Muestra

Segun Narvaez (2006) sostiene que la muestra es parte de un todo que en
este caso el todo seria nuestro universo finito y la parte seria la muestra
significativa, los cuales deben tener relacion unas otras de forma concreta para
posteriormente analizarlas y por consiguiente hacer las deducciones adecuadas al

resto de la poblacion.

En consecuencia, del estudio se laborara con un prototipo de 372 habitantes
entre ellos jovenes, adultos y adulto mayor todos habitantes de la urbanizacion
Mariscal Caceres del distrito de San Juan de Lurigancho, la cual fue proporcionada
por la formula realizada con anterioridad para la muestra finita. Teniendo en cuenta

las proximas estimaciones estadisticas.

Férmula por la cual se encontrard la muestra definida o absoluta la cual nos servira

netamente como media poblacional.

N Zz252

(N —1)e? + 7252

Tenemos:

n= Tamafo de la muestra que se quiere hallar =?
N= Tamafio de la poblacion de estudio = 9908
Z= Nivel de confianza = 1.81

S= Probabilidad de varianza = 0.5

E= Margen de error = 0.07

Reemplazando datos obtenemos:
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9908 x 1.812x (0.5) 2

n =
(9908 — 1)(0.07)2 + (1.81)2 x (0.5)2
. 9908 x 1.81%x 0.25
(9908 — 1)(0.07)2 + (1.81)2x 0.25
. 9908 x 3.2761 x 0.25
9907 x 0.0049 + 3.2761 x 0.25
8 114.8997
n=
48.5443 + 0.819025
8 114.8997
n=
49.363325
n= 164.39

Por lo tanto, redondeando: n= 164
Muestreo:

El muestreo ha sido probabilistico, y el tipo usado fue estratificado. De
acuerdo a Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) sostienen que una muestra
probabilistica estratificada o en niveles sociales dividida en rango de edades y/o
clases sociales, esta se muestra en caso el investigador asi lo decida y confronta
sus resultados obtenidos con las agrupaciones de la poblacion seleccionada. Arias
(2006) indica que el muestreo es un procedimiento por el cual se escoge a los
elementos segun el criterio del investigador. En esta parte el investigador tiene la
posibilidad de seleccionar bajo un criterio autbnomo distintos elementos que el crea
conveniente.

Donde:

n 164
K= proporcion K = K= — K = 0.01655

N 9908

Tabla 5: Muestra con estratos de los pobladores de la urb. Mariscal Caceres
distrito de S.J.L.

ESTRATO N Proporcién (K) n
18-29 4068 0.01655 67
30-59 5114 0.01655 85

60- a mas 726 0.01655 12

TOTAL 9908 164

Nota: Fuente elaboracion propia
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3.4. Técnicas e instrumentos de toma de datos

El modo que se empleara tendra que ser la escala de actitudes y opiniones,
Naupas (2014) indica que esta es una técnica que conlleva a otro fin, asimismo
diferentes a las preguntas. Esto colabora a medir actitudes y opiniones, las cuales
son distintos a calcular los conocimientos y datos que recopilan las encuestas, este
instrumento brindara datos especificos basandose a las encuestas empleadas y
propuestas creadas las cuales son sometidas a los habitantes de la zona, referente

al objeto de estudio, todo esto con un previo analisis por parte del investigador
Instrumento:

El instrumento a manejar sera la escala de Likert la cual sirve para calcular
y/o medir las actitudes. Naupas (2014) nos indica que la presente escala fue

realizada por Rensis Likert, concerniente a las aptitudes de Spearman.

Para este estudio se us6 un instrumento con 32 (treinta y dos) items, donde
se utilizé 17 (diecisiete) items destinados a la primera variable nombrada, Escala
para medir actitudes para el mercado zonal, asi mismo para la siguiente variable
gue vendria a ser la segunda variable se consider6 15 (quince) items denominada

escala para medir actitudes para el mejoramiento de la imagen urbana.
Ficha técnica:

Para la variable 1: MERCADO ZONAL, la ficha técnica usada tendra que ser la

gue se presenta seguidamente.

Técnica : Escala de actitudes y opiniones.

Instrumento : Escala de Likert para medir actitudes y opiniones.
Nombre . Escala de Likert para medir actitudes para el mercado z.
Autor : Juan Carlos Arce Travezaio.

Afio : 2017

Extension . Se constituye por 17 items
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Significacion

Puntuacion

Escalas

Duracién

Los items del mercado zonal contienen tres dimensiones, que
evallan los beneficios y oportunidades que brindara una buena
infraestructura de mercado zonal para los usuarios de la urb.

Mariscal C.

La dimension (l) presenta dos indicadores y estos a su vez
presentan cuatro items, la dimensién (ll) tiene tres indicadores y
estos presentan cinco items en total, finalmente la dimension (1V)
tiene dos indicadores y estos a su vez cuentan con 8 items en su
totalidad.

la escala de medicion es de tipo Likert, las contestaciones de los
jovenes, adulto y adulto mayor consiguen conceder ante cada
aseveracion son las que se muestran a continuacion: De acuerdo

(3), ni en de acuerdo ni desacuerdo (2) y desacuerdo (1).

: para definir si la variable mercado zonal se encuentre entre bajo,

moderado o alto se conseguiran las escalas de la forma que se
aprecia a continuacion: sobre el puntaje minimo y maximo posible
(20 y 100) se constituyen tres niveles de equitativa medida,
fraccionando la diferencia de los puntos obtenidos entre tres y en
consecuencia a raiz de las puntuaciones minimas se suma el

resultado obtenido logrando asi:
De 17 a 46 Bajo

De 47 a 73 Moderado

De 74 a 100 Alto

Estos niveles son los que se presentara al momento de la
medicibn y toma de datos para posteriormente brindar los
resultados de manera equitativa, imparcial y objetiva para el

beneficio del estudio realizado.

: 15 minutos
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Aplicacion

Administracion

Monitoreo

: el muestreo en su totalidad, 164 usuarios (entre ellos los jovenes,

adultos, adulto mayor), los cuales concurren al espacio publico
gue sirve como concentracion como el mercado primero de

setiembre.

. en una sola oportunidad, y teniendo en cuenta un momento

Gnico determinado por el investigador.

se realizara la validacion de contenido por juicio de expertos

y la confiabilidad mediante el indice de Alfa de Cronbach.

Para lavariable 2: IMAGEN URBANA, la ficha técnica usada tendra que ser la que

se presenta seguidamente.

Técnica
Instrumento

Nombre

Extensién

Significacién

Puntuacioén

. Escala de actitudes y opiniones.
: Escala de Likert para medir actitudes y opiniones.

. Escala de Likert para medir actitudes al mejoramiento de la I.

Urbana.

: Juan Carlos Arce Travezafo.
: 2017
. se constituye por 15 items

Los items del mejoramiento de Imagen Urbana contiene tres
dimensiones, las cuales refieren las opciones de composicidon
urbana. La dimension (1) engloba dos indicadores y estos a su vez
cuentan exactamente con cinco items, la dimension (ll)
comprende tres indicadores y estos a su vez cuentan con siete
items y finalmente la dimension (Ill) comprende tres indicadores y

estos a su vez cuentan con cuatro items.

la escala de medicién es de tipo Likert, las respuestas de los

jovenes, adulto y adulto mayor pueden entregar ante cada
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Escalas

Duracién

Aplicacion

Administracion :

Monitoreo

Validez

aseveracion son las siguientes: De acuerdo (3), ni en de acuerdo

ni desacuerdo (2) y desacuerdo (1).

para determinar si la variable mejoramiento de la imagen urbana
se encuentre entre bajo, moderado o alto se conseguiran las
escalas de la forma que se aprecia a continuacion: sobre el
puntaje minimo y maximo posible (15 y 75) se constituyen tres
niveles de equitativa medida, fraccionando la diferencia de los
puntos obtenidos entre tres y en consecuencia a raiz de las
puntuaciones minimas se suma el resultado obtenido logrando

asi:

De 17 a 46 Bajo

De 47 a 73 Moderado
De 74 a 100 Alto

Estos niveles son los que se presentara al momento de la
medicion y toma de datos para posteriormente brindar los
resultados de manera equitativa, imparcial y objetiva para el

beneficio del estudio realizado.
: 15 minutos

toda la muestra, 164 usuarios (entre ellos los jévenes, adultos,
adulto mayor), los cuales concurren al espacio publico que sirven

como punto de reunién y transpirabilidad.
Una sola vez en determinado momento.

se ejecutara la validacion de contenido por analisis de expertos

y la confiabilidad a través del indice de Alfa de Cronbach.

Para la validez, Hernandez, Fernandez y baptista (2014) indican que viene

a ser el grado o nivel, en consecuencia, un instrumento mide la variable a investigar.
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En dicho sentido, todo instrumento tiene que estar previamente aprobado y
validado su contenido, esto garantizara una adecuada forma de plasmar el
instrumento y por ende evitar errores o un pésimo desarrollo en la medicién, puesto
gue un instrumento bien logrado garantiza resultados fiables al finalizar el analisis,
quiere decir que nos servira para el objetivo final , segin expresa Carrasco (2009)
nos indica que la validez no es mas que la valoracion o estudio del instrumento con
relacién al orden y contenido de las variables e indicadores de lo que se quiere

medir.

En relacion a lo aludido previamente, la validez se hace con el fin de realizar
una anticipada rectificacion del instrumento en mencioén. Puesto que en el momento
de su revision se dara a conocer sus falencias y a si se realizara las correcciones
adecuadas al instrumento revisado. Por ello esto se realiza con el objetivo de lograr
la validacién del contenido por parte de los especializados en el tema a quienes

nombraremos a continuacion, de la siguiente forma.

Tabla 6: Relacién de expertos.

EXPERTOS APLICABLE
Mg. Jhonatan Cruzado Villanueva 81%
Mg. Bruno Ames Gandiotti 100 %
Dr. Sabino Muiios L. 80%
Mg Shelvy Ramos Serrano 80%
Mg Teddy Ivan Esteves Saldafia

Fuente: Elaboracion propia

Asi como, se observa en la tabla N° 3, se verifica y reconoce que el
instrumento es muy bueno, ya que tienen una apropiada relacién, coherencia y

legibilidad para emplearla en la muestra de la investigacion.

Confiabilidad

De acuerdo a Hernandez, Fernandez y baptista (2014) indica que la
confiabilidad del instrumento que se usa para la medicion se refiere al grado y/o
nivel de aplicacion y de ahi se infiere que suele ser repetitivo al realizarlo a

diferentes personas y estos por consiguiente te daran resultados semejantes,
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puesto que tendran la misma dinamica y sera una constante al momento de ser

aplicado a la poblacion elegida.

Con relacién a lo expresado, los autores mencionados son los que nos
indican que el grado y/o nivel de confiabilidad comienza a suceder cuando el
instrumento es usado a distintos elementos de andlisis, debido a que dichos
elementos seran sometidos de forma idéntica a cada encuesta, esto nos

proporcionara resultados semejantes o congruentes.

Mientras tanto, se realiza un ensayo o experimento piloto a 30 habitantes de
la zona intervenida con tipologias semejantes y de forma aleatoria (al azar) a los
guienes se aplica el instrumento de medicion de escala de actitudes y opiniones.
Todos los pobladores a quienes se someteran a este tipo de analisis pertenecen a
una poblacion ya mencionada anteriormente quienes para efectos idoneos del
procesamiento de estos datos tendrdn que ser obviamente escogidos
aleatoriamente. Por lo tanto, deducir o calcular el nivel o grado de confiabilidad y
por consiguiente valorar el proceder de los instrumentos en la adquisicion de datos
del contenido en su totalidad y en consecuencia someter a un proceso de estudio

estadistico de sus items.

De acuerdo a Hernandez, Fernandez y baptista (2014). Menciona que
existen innumerables procesos para lograr calcular o medir el grado de confiabilidad
el cual nos proporciona un instrumento de medicion, puesto que la confiablidad es
primordial y necesaria para la validez, sin esta parte importante que es la

confiabilidad no habria forma alguna de lograr la validez.

De acuerdo a lo mencionado anteriormente por los autores el procedimiento
a realizar sera la medida de relacion y coherencia, en conclusion, nos centraremos

en el coeficiente de Alfa de Cronbach.
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Tabla 7: Rangos del coeficiente de confiabilidad: Alfa de Cronbach.

COEFICIENTE DE CONFIABILIDAD ]
VALORES INTERPRETACION
0.25 BAJA CONFIABILIDAD
0.50 MEDIA CONFIABILIDAD
0.75 ACEPTABLE CONFIABILDIAD
0.90 ALTA CONFIABILIDAD

Nota: Herndndez, Fernandez y Baptista (2010)

Como se observa en la tabla niumero cuatro el coeficiente de Alfa de
Cronbach se ubica en cero y uno, por consiguiente, cuando el valor se aproxime a
la unidad la confiablidad seré mas alta. Para ello entendemos que lo éptimo para la
confiabilidad es llegar a la unidad es un ideal numérico que se pretende alcanzar,
mas sin embargo es un ideal que se persigue, pero definitivamente la proximidad a
esta hace que las expectativas sean mas idoneas a medida que se acerquen a la

unidad.
Variable 1: Mercado Zonal

Se recurrio al testeo de confiabilidad de Alfa de Cronbach para obtener la
estabilidad interna de la escala de actitudes y opiniones. Por lo tanto, se uso la

férmula que se aprecia a continuacion.
K

= K:f:l__l

\%
a=0 =
-1 S,

Dénde:

S 2 :Lasuma de la varianza de cada item
i

S

: La varianza del total de filas (puntuacién absoluta de los jueces)

~ o

K : la cantidad de items
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Tabla 8: Resultados de confiabilidad: Alfa de Cronbach de la escala de actitudes
y opiniones que calcula al mercado zonal.

ESTADISTICA DE FIABILIDAD

Alfa de Cronbach N° de elementos
.808 17

Nota: SPSS 23.0

Observamos que en la tabla numero 5, un valor de 0.808 para el coeficiente
Alfa de Cronbach de la escala de actitudes y opiniones, donde nos sefiala

evidentemente que posee una confiabilidad aceptable.

Variable 2: imagen urbana

Se uso el ensayo de confiabilidad de Alfa de Cronbach con la finalidad de
determinar la consistencia y/o estabilidad propia de la escala de actitudes y

opiniones. Por lo tanto, se uso la férmula que se muestra a continuacion.

K
> st

ML= l.:
‘St

Dénde:

S 2 :Lasuma de la varianza de cada item
i

S

. La varianza del total de filas (puntuacion absoluta de los jueces)

~ o

K : la cantidad de items

Tabla 9: Resultados de confiabilidad de Alfa de Cronbach de la escala de
actitudes y opiniones que mide la imagen urbana.
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ESTADISTICA DE FIABILIDAD
Alfa de Cronbach N° de elementos
.823 15

Nota: SPSS 23.0

3.5. Procedimientos
La idea de que dato cuantitativo quiere decir grades cantidades de datos es

solo parcialmente correcta. De hecho, la amplia mayoria de herramientas de
andlisis de datos cuantitativos de las que hablaremos en este libre requieren un
conjunto de datos de un tamafo importante para poder funcionar adecuadamente.
Las cantidades pequeiias de datos a menudo pueden conducir a resultados
insignificantes, no concluyentes o erroneos, porque los procedimientos
matematicos que implica el andlisis cuantitativo (o0 estadistico) requieren una
determinada cantidad de datos para funcionar adecuadamente. (...). No obstante,
la caracteristica principal de los datos cuantitativos es que se componen de

informacion que puede ser, de una u otra forma, cuantificables. En otras palabras,
se puede cambiar los datos cuantitativos en numero, cantidades y representados
en graficos y analizarlos usando procesos o patrones estadisticos (que son un tipo
de procedimiento matematico). Si realizamos andlisis, estudios cuantitativos,
realmente lo que importa y nos interesa es indagar, normalmente es cuanto o

cuantos casos hay de lo que sea que nos interese. Rasinge, Sebastian (2013).

Fase 1: Recoleccion de datos cuantitativos: Consiste obtener: investigacion
cuantitativa, situaciones, fiabilidad, validez, a través de los hechos, las
percepciones, proyectos similares, las practicas, las experiencias, escala de
medicion, entre otros, de las unidades de muestreo especificadas, todo con la
finalidad de ser analizados y comprendidos, y de esta manera dar respuestas a las
interrogantes que se plantean en la investigacion y a su vez generar nuevos

conocimientos.

Fase 2: Analisis de datos cuantitativos: Es un proceso en el cual se recibe
informacion de las unidades muestreo de forma no estructurada, siendo la labor del
investigador proporcionar una estructura acorde a la intencionalidad de la
investigacién; asi mismo, los pasos gue se realizan en esta fase son: 1) exploracion

de los datos; 2) organizacion en categorias y subcategorias; 3) descripcion de los
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datos recolectados de las unidades de muestreo; 4) interpretacion y explicacion a
partir de los expuesto en el planteamiento del problema por medio de la
triangulacion; 5) comprensién en profundidad del contexto donde estan ubicado los
datos; 6) realizar la vinculacién de los resultados obtenidos con lo que ya se conoce

y se dispone; y 7) generacion de nuevas teorias fundamentandose en los datos.

3.6. Métodos de andlisis de datos

De acuerdo a Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) indica que el analisis
de datos se centra en efectuar las operaciones al cual el investigador realizara a
los datos con el objetivo de alcanzar las metas planteadas del estudio o
investigacion. Es evidente que el objetivo primordial del estudio conlleva a un fin
especifico, pero para llegar a este fin necesariamente se realizaran las operaciones
sujetas al analisis de los datos. La recoleccion de los datos nos puede dar algunos
inconvenientes propios del ejercicio. Es primordial tener planeado las
caracteristicas del método de analisis con relacion a la comprobacién de las
hipotesis expresadas, pues estas estan estrechamente relacionadas en esta fase

de recopilacion de datos.

Luego de terminar la recoleccion de informacion se deriva al analisis e
interpretacion de los resultados, este analisis se realizara mediante programas
especializados en este tipo de estudios de recoleccion de datos, por lo que se
utilizara el software (SPSS) version 23.0, por ende, realizaremos y usaremos el
método de estabilidad y consistencia del A. de Cronbach, el estadistico de fiabilidad
de Guttman, el cual nos consiente a explorar a cada item y proporcionar una validez
por juicio de experimentados a través del V de Aiken. Por medio del SPSS se

realizara los estudios mencionados a continuacion.
Analisis psicométrico

En este nivel se ejecutara una prueba o ensayo piloto de escala de Likert
gue medira las actitudes hacia el mercado zonal e imagen urbana a 30 habitantes
en general donde estaran incluidos personas de distintas edades como joven de
entre 18 - 29 afios, adultos de 30 — 59 y adultos mayores de 60 a mas. Se

comprobara su validez y por consiguiente la confiabilidad del instrumento empleado
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por medio del Alfa de Cronbach, esta a su vez sera utilizada para la prueba piloto

como para la prueba definitiva que es la muestra.
Estadistica Descriptiva

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014) establecen que cuando se
logran obtener los datos es imprescindible procesarlos y/o analisarlos, se puede
elaborar mediante una cuantificacion matematica, por el cual permite al investigador

adquirir deducciones en relacion a la hipotesis previamente trazada.

El contenido logrado fue procesado en el Software SPSS Version 23.0, en el
cual se obtendra las tablas de frecuencia, el analisis porcentual, graficos (circulares
0 barra) y a su vez cuadros netamente estadisticos estas estaran destinadas para

las variables y dimensiones.
Estadistica inferencial:

Segun Hernandez et. al. (2014) se demuestran hipétesis o suposiciones
previas y se sistematiza los resultados adquiridos por parte de las personas en la
muestra, el cual se empleara estadisticas para la hipotesis. Coeficiente RHO de
Spearman, esto ultimo nos ayuda a calcular el grado o nivel de relacién o enlace
gue presentan las variables empleadas entre ellas y de la misma forma constituye
el nivel o grado de significancia entre ellos.

Asi se tiene;

Si: “p” valor o sig.> 0,05 Acepta HO— Analisis Paramétrico — Pearson

Si: “p” valor o sig.< 0,05 Acepta H1— Analisis No Paramétrico —Rho de

Spearman

rs = 262 d

2 n(n-1)

Dénde:
rs: coeficiente de correlacion por rangos de Spearman

d: Diferencia entre rangos (X menos y)
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n: niumero de datos

Tabla 10: Rangos de coeficiente de correlacion: RHO de Spearman.

COEFICIENTE DE CORRELACION

VALORES INTERPRETACION
De 0 a 0.10 Muy débil
De 0.11 a 0.25 Débil
De 0.26 a 0.50 Media
De 0.51 a 0.75 Considerable
De 0.76 a 0.90 Muy fuerte
De 0.91 a 1.00 Perfecta

Hernandez, Fernandez y Baptista (2010)

3.7. Aspectos éticos

Los datos acumulados de todos los habitantes que intervinieron en la prueba
piloto tienen particularidades parecidas a lo que se recogera a los de la muestra, es
importante resaltar que se considero a los habitantes necesarios, estos a su vez en
cuanto a los datos de los habitantes que intervinieron en dicho proceso de estudio
y sometidos al instrumento se mantienen a manera de confidencialidad protegiendo

sus identidades de los colaboradores.

Asi como también, el marco teérico se recopilo segun los parametros o
requisitos proporcionados, estos serviran para elaborar este tipo de investigacion,
el cual evitara cualquier tipo de copia o imitacién a futuro teniendo en cuenta que

es un elemento de estudio probable, con respecto a otras investigaciones a fines.

Finalmente, los resultados estaran sujetos a la veracidad puesto que no se
haran reformas, ni modificaciones, ni cambios, ni alteraciones que afecten o se
presten como copia de otros proyectos y/o estudios de investigacion, se busca que
sirva este proyecto y le den un uso apropiado en investigaciones futuras, siendo de
esta manera algo util o tomado de referencia y un alcance para los investigadores

a futuro.
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V. RESULTADOS

Estadistica descriptiva

Variable 1: Mercado Zonal

Tabla 11: Tabla de frecuencias de la variable Mercado Zonal.

MERCADO ZONAL (Agrupada)
Frecuencia | Porcentaj | Porcentaje Porcentaje
e vélido acumulado
Valido MEDIO 25 15,2 15,2 15,2
EFICIENTE | 139 84,8 84,8 100,0
Total 164 100,0 100,0

Nota: SPSS 23.0

MERCADO ZONAL (Agrupada)

100

Porcentaje

MEIIJIO
MERCADO ZONAL (Agrupada)

T
EFICIEMTE

Figura 12: grafico de barras de los niveles de la variable Mercado Zonal.

De la tabla 11- figura 12 se aprecia que presenta de manera evidente un

84,76% de habitantes que certifican y aprueban al Mercado Zonal con un nivel alto

de aprobacién (eficiente), mientras que un 15.24% revelan un nivel medio de

aprobacion.

De dichos resultados se determina y conlleva a la conclusion que la mayor

parte de los que intervinieron en la encuesta tienen una predisposicion de

aceptacion y/o aprobacion de nivel eficiente para la Variable Mercado Zonal.
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Variable 2: Imagen urbana

Tabla 12: Tabla de frecuencias de la variable imagen urbana.

IMAGEN URBANA (Agrupada)
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
DEFICIENTE 8 4,9 4,9 4,9
Valido | MEDIO 41 25,0 25,0 29,9
EFICIENTE 115 70,1 70,1 100,0
Total 164 100,0 100,0

Nota: SPSS 23.0

IMAGEN URBANA (Agrupada)

0]

40

Porcentaje

DEFICIIENTE MEE)IO EFICIENTE
IMAGEN URBANA (Agrupada)

Figura 13: grafico de barras de los niveles de la variable Imagen Urbana.

De latabla 12 - figura 13 se aprecia que existe un 70.12% de habitantes que
aprueba y acepta la imagen urbana con un nivel alto de aprobacion (eficiente), sin
embargo, existe un 25.00% revelan un nivel medio de aprobacion, finalmente un

4.88% expresan en minoria un nivel deficiente de aceptacion.

De dichos resultados que se consiguieron mediante la encuesta nos lleva a

la conclusibn o deduccion de que en su mayoria todas las personas que
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intervinieron en la encuesta poseen una predisposicion de aceptacion de nivel

eficiente para la Variable Imagen Urbana.

Descripcion del resultado de la Dimensién 1 de la variable 1: Factor

Ambiental.

Tabla 13: Tabla de frecuencias de la dimensién Factor Ambiental.

FACTOR AMBIENTAL (Agrupada)

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Valido | MEDIO 32 19,5 19,5 19,5
EFICIENTE | 132 80,5 80,5 100,0
Total 164 100,0 100,0

Nota: SPSS 23.0

FACTOR AMBIENTAL (Agrupada)

Porcentaje

MEIIZ)IO EFICIENTE
FACTOR AMBIENTAL (Agrupada)

Figura 14: grafico de barras de los niveles de la dimensién Factor Ambiental.

De la tabla 13 y figura 14 se aprecia que presenta de manera evidente un
80.49% de habitantes que aceptan el Factor Ambiental, asi como también existe un
19.51% que tienen un nivel medio de aprobacién de todas las personas que

participaron del andlisis.
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De dichos resultados que se consiguieron mediante la encuesta nos lleva a
la conclusion o deduccidn que: el Factor Ambiental perteneciente al Mercado Zonal,

tiene un alto nivel de aprobacion.

Descripcion de los resultados de la Dimensién 2 de la Variable 1: Factor

Funcional

Tabla 14: Tabla de frecuencias de la dimensién Factor Funcional.

FACTOR FUNCIONAL (Agrupada)
Frecuencia Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Valido | DEFICIENTE | 4 24 2,4 2,4
MEDIO 4 24 24 4,9
EFICIENTE 156 95,1 95,1 100,0
Total 164 100,0 100,0

Nota: SPSS 23.0

FACTOR FUNCIONAL (Agrupada)

Porcentaje

2,44%
=T
DEFICIENTE EFICIENTE

FACTOR FUNCIONAL (Agrupada)

Figura 15: grafico de barras de los niveles de la dimension Factor Funcional.

De la tabla 14 y figura 15 se aprecia que presenta de manera evidente un
95.12% de habitantes que aprueban y aceptan el Factor Funcional, seguido del
2.44% que tienen un nivel medio de aprobacion, sin embargo, en menor cantidad

tenemos a un 2.44% con un deficiente nivel de aceptacion.
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De dichos resultados que se consiguieron mediante la encuesta nos lleva a
la conclusion o deduccion que: el Factor Funcional perteneciente al Mercado Zonal,

tiene un alto nivel de aprobacion.

Descripcion de los resultados de la Dimension 3 de la Variable 1 Factor

Constructivo

Tabla 15: Tabla de frecuencias de la dimensién Factor Constructivo.

FACTOR CONSTRUCTIVO (Agrupada)

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Valido |DEFICIENTE 4 2,4 2,4 2,4
MEDIO 26 15,9 15,9 18,3
EFICIENTE 134 81,7 81,7 100,0
Total 164 100,0 100,0

Nota: SPSS 23.0

FACTOR CONSTRUCTIVO (Agrupada)

Porcentaje

DEFICIEMTE MEDID EFICIEMTE
FACTOR CONSTRUCTIVO (Agrupada)

Figura 16: grafico de barras de los niveles de la dimension Factor Constructivo.

De la tabla 15 y figura 16 se aprecia que presenta de manera evidente un
81.71% de encuestados que participaron en dicho estudio que aprueban y aceptan
el Factor Constructivo, ademas del 15.85% que poseen un nivel medio de

aceptacion. Finalmente, un 2.44% con un nivel deficiente de aceptacion.
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De dichos resultados que se consiguieron mediante la encuesta nos lleva a
la conclusién o deduccion que: el Factor Constructivo perteneciente a la variable

Mercado Zonal, tiene un alto nivel de aceptacion.

Prueba de normalidad

Ho: Las variables Disefio de un Mercado Zonal y la Imagen Urbana tienen una

distribucion normal.

Ha: Las variables Disefio de un Mercado Zonal y la Imagen Urbana no tienen una

distribucion normal.

La Tabla 18 muestra los resultados del ensayo de normalidad de kolmogorov
- Smirnov las cuales son para cincuenta personas a mas (164 personas), para
comprobar y determinar si es que los puntajes de relaciones entre Mercado Zonal

y la Imagen Urbana no presentaban una Distribucion Normal.

Tabla 16: Prueba de Kolmogorov - Smirnov de la variable Mercado Zonal y la
Imagen Urbana.

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov?
Estadistico Gl Sig.
MERCADO ZONAL ,245 164 ,000
IMAGEN URBANA ,353 164 ,000

Nota: SPSS 23.0

Como se aprecia en la Tabla 16, basandose a la prueba de Kolmogorov -
Smirnov destinada a la variable Mercado Zonal se consiguié lo siguiente, un Sig =
0,000, notando que éste es menor a < 0,05 mientras que la variable Imagen Urbana
se consiguid o logré un Sig = 0,000, notando que éste es menor a < 0,05. Por lo
cual, se determiné que no hay una Distribucion Normal y se emplea una Prueba No

Paramétrica: Coeficiente RHO de Spearman.
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Prueba de Hipotesis

Estadistica inferencial o Prueba de Hipotesis

Ho: No existe relacion significativa entre Disefio de un Mercado Zonal y la Imagen
Urbana en los pobladores de la urb. Mariscal Céceres, SJL. 2017.

Hi: Existe relacion significativa entre Disefio de un Mercado Zonal y la Imagen
Urbana en los pobladores de la urb. Mariscal Caceres, SJL. 2017.

Tabla 17: Coeficiente de correlacién de RHO de Spearman de las variables:
Mercado Zonal y la Imagen Urbana.

Correlaciones

MERCADO IMAGEN
ZONAL URBANA
MERCADO Coeficiente de correlacion 1,000 794
ZONAL Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 164 164
Spearman IMAGEN Coeficiente de correlacion 794 1,000
URBANA Sig. (bilateral) ,000
N 164 164

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota: SPSS 23.0

Segun se muestra en la tabla numero 17, se puede observar que los
resultados del andlisis estadistico nos dan a conocer de la presencia y existencia
de una relacién r = 0,794 entre las variables Mercado Zonal y la Imagen Urbana.
Este nivel de correlacion nos muestra que la relacion de ambas variables es positiva
y este en consecuencia muestra un nivel de correlacién considerable. La
significancia de p = 0,000 muestra que p < 0,05, por lo que nos lleva a mencionar
gue la relacién es significativa, entonces, se rechaza la hip6tesis nula y se acepta
la hipétesis alternativa.

Teniendo en cuenta lo expresado en el parrafo anterior se logra llegar a la siguiente
conclusion: la cual es evidente que existe relacion significativa entre
Implementacion de la estructura de Mercado Zonal y la Imagen Urbana en los

pobladores de la urb. Mariscal Céaceres, SJL. 2017.
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Prueba de Hipotesis Especifica 1
Ho: No existe relacion entre el Factor Ambiental y la Imagen Urbana en los

pobladores de la urb. Mariscal Caceres, SJL. 2017.

Hi: Existe relacion entre el Factor Ambiental y la Imagen Urbana en los pobladores

de la urb. Mariscal Caceres, SJL. 2017.

Tabla 18: Coeficiente de correlacién de Spearman de la dimensién y variable:
Factor Ambiental e Imagen Urbana.

Correlaciones
IMAGEN FACTOR
URBANA AMBIENTAL
IMAGEN Coeficiente de 1,000 ,596™
URBANA correlaciéon
Rho de Sig. (bilateral) . ,000
Spearman N 164 164
FACTOR Coeficiente de ,596" 1,000
AMBIENTAL correlacién
Sig. (bilateral) ,000 .
N 164 164
** | a correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: SPSS 23.0

Por lo mencionado en la tabla nimero 18, se puede observar que los
resultados del analisis estadistico nos proporcionan y nos ensefia de la presencia
de una relacion r = 0,596 entre la siguiente dimension la cual es Espacios de
formacion complementaria con la variable Participacion Ciudadana. Este grado y/o
nivel de correlaciébn nos muestra y comprueba que la relacion entre la dimension y
variable es de condicién positiva y a su vez presenta un nivel de correlacion
moderada. La significancia de p = 0,000 muestra que p < 0,05, esto nos permite
sefialar lo siguiente, que la relacion es significativa, en consecuencia, no se
aprueba y consecuentemente se rechaza la hipotesis nula, por ende, se aprueba y

acepta la hipotesis alternativa.
Por lo tanto, se concluye de la siguiente manera: se presenta y se tiene una

relaciéon entre el Factor Ambiental y la Imagen Urbana para los habitantes de la urb.

Mariscal Caceres, SJL.
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Prueba de Hipotesis Especifica 2

Ho: No existe relacion entre el Factor Funcional y la Imagen Urbana en los

habitantes de la urb. Mariscal Caceres, SJL.

Hi: presenta relacién entre el Factor Funcional y la Imagen Urbana en los

habitantes de la urb. Mariscal Caceres, SJL.

Tabla 19: Coeficiente de correlacién de Spearman de la dimension y variable:
Factor Funcional e Imagen Urbana.

Correlaciones

IMAGEN FACTOR
URBANA FUNCIONAL
IMAGEN Coeficiente de correlacion 1,000 746"
URBANA Sig. (bilateral) . ,000
Rho de N 164 164
Spearman | FACTOR Coeficiente de correlacion 746" 1,000
FUNCIONAL Sig. (bilateral) ,000
N 164 164

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota: SPSS 23.0

Por lo que se aprecia y se expresa en la tabla nimero 19, se aprecia que el
resultado del analisis estadistico nos muestra que existe claramente relacion r =
0,746 entre la siguiente dimension, Factor Funcional con la variable Imagen
Urbana. Este grado y/o nivel de correlacién nos sefala que la relacion de la
dimensién y variable tiende a ser evidentemente de forma positiva considerable.
Asi mismo, La significancia de p = 0,000 muestra que p < 0,05, por consiguiente,
es un indicativo potencial y seguro de que la relacién es significativa, en
consecuencia, no se aprueba y por ende se rechaza la hipétesis nula y se acepta

la hipétesis alternativa.

Por lo tanto, se obtiene la conclusién que a continuacién se menciona: Existe
relacion positiva considerable entre el Factor Funcional y la Imagen Urbana en los

habitantes de la urb. Mariscal Caceres, SJL.
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Prueba de Hipodtesis Especifica 3

Ho: No Presenta relacién entre el Factor Constructivo y la Imagen Urbana en los

habitantes de la urb. Mariscal Caceres, SJL.

Hi: Presenta relacion entre el Factor Constructivo y la Imagen Urbana en los

pobladores de la urb. Mariscal Caceres, SJL.

Tabla 20: Coeficiente de correlacién de Spearman de la dimensién y variable:
Factor Constructivo e Imagen Urbana.

Correlaciones

IMAGEN FACTOR
URBANA CONSTRUCTIVO
IMAGEN Coeficiente de 1,000 ,808™
URBANA correlacion
Rho de Sig. (bilateral) . ,000
Spearm N 164 164
an FACTOR Coeficiente de ,808™ 1,000
CONSTRUCTIVO correlaciéon
Sig. (bilateral) ,000
N 164 164

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: SPSS 23.0

Por lo que se aprecia y se expresa en la tabla numero 20, se aprecia que el
resultado del analisis estadistico nos muestra claramente que existe una relacion r
= 0,808 entre la siguiente dimension, Factor Constructivo y la variable Imagen
Urbana. Este grado y/o nivel de correlacion sefiala claramente que la relacién entre
la dimension y la variable es de manera positiva considerable. La significancia de p
= 0,000 muestra que p < 0,05, por consiguiente, es un indicativo potencial y seguro
de que la relacion es significativa, en consecuencia, no se aprueba y por ende se

rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alternativa.

En consecuencia, se obtiene la conclusién que a continuacion se menciona:
Existe relacion positiva considerable entre el Factor Constructivo y la Imagen

Urbana en los habitantes de la urb. Mariscal Caceres, SJL.
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V. DISCUSION

En los resultados obtenidos de aceptacion y por ende aprobacion de los
objetivos y la correlacion de la hipotesis, se establece que, si existe y prevalece una
relacion entre las variables “Disefio de un Mercado Zonal” e “Imagen Urbana”, en
los habitantes de la Urb. Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho.
Proporcionando como la Correlacion del Rho de Spearman de (r = 0,794), de tal
forma que se establece una correlacion muy fuerte sobre las variables. Se puede

realizar las siguientes discusiones.

Tupiza (2016) presenta su tesis “Tratado sobre la necesidad de
equipamiento para el intercambio del Cantén pedro Moncayo, provincia de
Pichincha, y Disefio Técnico Arquitectonico-Urbano de un Eco mercado Zonal -
Parroquia Tabacundo”. para optar el titulo de Arquitecto,en al universiad Central del

Ecuador.

El Mercado Zonal se relaciona con la Imagen Urbana de la urbanizacion
Mariscal Céaceres, coincidiendo con el antecedente en mencion puesto que una
propuesta que ambas mantienen una relacion directa con el factor ambiental,
porque busca la integracidn con su entorno respetando y potenciando las
peculiaridades inherentes y propias de la zona para beneficio del equipamiento y
de esta manera brindar mejor servicio e infraestructura a la comunidad, optimizar,
dinamizar tanto el espacio de emplazamiento como el equipamiento en si. Parte de
esto influye la orientacion, el cual con un estudio meticuloso se puede aprovechar
los factores que intervienen con una buena composicién de los espacios que
permitirdn hacer de un proyecto el mas eficiente aprovechando cuidadosamente
todas las caracteristicas positivas y hasta negativas del lugar de emplazamiento,
dichas caracteristicas o elementos a explotar son, la iluminacion natural y
ventilacion natural, ya que esto puede servir para economizar la energia consumida
por el equipamiento y hacerlo de esta manera una edificacion rentable para el
comercio, pero ademas de eso también influye la vegetacion ya que estos nos
pueden controlar, regular, renovar el ambiente donde se habita, dichas areas
verdes no solo pueden embellecer ni ser solo colchones visuales o acusticos es

mas esto puede ser usado como parte de la arquitectura propuesta, esto potenciara
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sin duda alguna al lugar en este caso la investigacion propuesta en la urbanizacion

Mariscal Caceres.

Nolasco (2013) presenta su tesis “Propuesta de Revitalizacion del mercado
de San Martin y su entorno inmediato”. Para optar el grado de Arquitecto

Perteneciente a la Universidad Tecnologica de El Salvador, El Salvador.

El disefio de un mercado zonal se relaciona con la imagen urbana de la Urb.
Mariscal Caceres, San Juan de Lurigancho, se concuerda con la opinion del
antecedente debido a que propone una alternativa Urbana Arquitectonica para darle
otra opcion de solucion con un concepto funcional, teniendo en cuanta que exista
una relacion entre el entorno urbano y el equipamiento arquitecnico, sugiriendo asi
el manejo de espacios proactivos para los usuarios, lugares que compondran
armonicamente el mercado, ademas de proponer espacios polivalentes
polifuncionales que inviten al lugar al publico objetivo a participar y consumir de el,
asimismo los espacios publicos se integraran al equipamiento, la lectura
arquitectonica del equipamiento sera la de su entorno o rescatando las
caracteristicas propias del lugar que son las que seran los ejes de la propuesta para
relacionar la parte urbana con la arquitectonica, siendo esta la solucion no forzada
bien conducida y lograda eficientemente, teniendo en cuenta una propuesta de
vegetacion que es impotante conocer las condiciones donde estos elementos
amigables con el medio ambiente pueden desarrollarse con facilidad y mas aun
brindando una imagen renovada al lugar que beneficie a la poblacion de la zona.
Finalmete este proyecto toma en cuenta nuestras dos variables propuesta en la

tesis.

Rivarola (2015) en su tesis de grado “Nuevo mercado para el distrito de
Magdalena del Mar”. Peru, para optar el titulo profesional de Arquitecto de la

universidad Peruana de Ciencias Aplicadas.

El Mercado Zonal se relaciona con la Imagen Urbana de la urbanizacion
Mariscal Céaceres, concordando con el antecedente en mencion dado que es una
propuesta que uno y otro mantienen teniendo una relacién directa con el factor
funcional, ya que la integracién y la interaccion directa del equipamiento y el
usuario, brinda mediante espacios funcionales, espacios de comercializacion y
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ocio, dentro y fuera del proyecto, la funcibn se dara por espacios artificiales
organizados sisteméaticamente generando eficiencia con respecto al
abastecimiento, control y calidad en el equipamiento, todos estos espacios
propuestos y propuestos basados en las necesidades e innovaciones con respecto
al mercado estas tendran que ser arménicos a los ojos del usuario, estos espacios
permitiran la legibilidad automatica de usuario equipamiento, recorridos que inviten
a transitar todo el proyecto de esta manera generando la eficiencia comercial y
funcionalidad de espacios que favorecera a los comerciantes y ara del comprador
una agradable visita al lugar haciendo en su estadia que todo el establecimiento
sea parte de él. Todo ello, Habiendo tenido concordancia con los tedricos de esas

investigaciones.

Ledn y Rondon (2017) en su tesis titulada “Mercado de Abastos en Huaral”
presentaron su tesis para optar el titulo de Arquitecto en la Universidad Ricardo

Palma, Peru.

El disefio del mercado zonal en la Urbanizacion de Mariscal Caceres,
coinciden con el antecedente correspondiente a la primera variable, debido a que
este involucra el equipamiento de arquitectonico con las actividades de
comercializacion a realizar, el cual tienen como propuesta el de proponer ambientes
adecuados en la cual puedan brindar orden para ofrecer un buen ambiente para las
actividades de intercambio. Asi mismo se toma en cuenta los factores de clima,
parte importante de la propuesta teniendo en cuenta que de esto depende la
eficiencia de cada proyecto puesto que cada equipamiento de acuerdo a su
emplazamiento y envergadura tiene elementos particulares de diferente estudio y
soluciones unicas, como en este caso una buena orientacion permitird un mayor
flujo de aire natural por ende areas mejores ventiladas y bien aprovechadas,
lugares de luz natural que garantizara el ahorro de luz artificial, aprovechar las
sombras solucionara la temperatura alta g en ocasiones se pueda sentir en la zona.
ademas de proponer estructuras adecuadas con los materiales adecuados para la

construccion del equipamiento comercial.
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Para el presente estudio se demostro la relacién que tiene un “Mercado Zonal”

con la imagen urbana, ubicado en la urbanizacion Mariscal Caceres, concordando

con la mayoria de las referencias y antecedentes, en suma, también con los

tedricos; no obstante presentan discordancias con relacion a algunas de sus

conjeturas sobre el proyecto de disefio de un mercado Zonal y su relacién con la

Imagen Urbana de la urbanizacion Mariscal Caceres, concordando con los tedricos

estudiados y sus dimensiones, para fortificar sus teorias.

Por tanto, se concluye:

1.

El “Mercado Zonal” se relaciona con la “Imagen Urbana” de la urbanizacién
Mariscal Céaceres, distrito San Juan de Lurigancho, ya que ambas variables
poseen y comparten objetivos que tienen en comun, y se requieren una de la
otra para mejorar la imagen urbana del lugar donde esta emplazado el proyecto,
tomando en consideracion las actividades de desarrollo cultural y social que al
presente se realiza en dicho distrito.

El “Mercado Zonal” se relaciona en el “Medio Fisico Natural” de la urbanizacién
Mariscal Céaceres, distrito San Juan de Lurigancho, puesto que influye las
caracteristicas naturales y propias del lugar, el cual serd determinante en el
disefio del equipamiento en mencion, debido a que es parte importante de cada
zona independientemente del equipamiento que se quiere realizar siendo asi
gue el medio fisico natural es evidentemente influye de tal manera que se
convierte en uno delos ejes importantes para el disefio del proyecto.

El “Mercado Zonal” se relaciona en el “Medio Fisico Artificial” de la urbanizacion
Mariscal Caceres, distrito San Juan de Lurigancho, ya que como equipamiento
netamente artificial se puede integrar de manera eficiente con su entorno
inmediato convirtiéndose en un tipo de arquitectura relevante y significativa
para la zona.

El “Mercado Zonal” se relaciona en el “manifestaciones culturales” de la
urbanizacién Mariscal Caceres, distrito San Juan de Lurigancho puesto que
estas son parte de la identidad de la zona las cuales rescata ciertas
caracteristicas de los habitantes y costumbres estas a su vez pueden ser
transmitidas con el proyecto, ademas de poder ser influyente y tomado como

punto de referencia de la zona como lo son los parques plazas etc.
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Al finalizar la investigacion, permitio demostrar que el Disefio de un Mercado

Zonal se relaciona con la Imagen Urbana de la urbanizaciéon Mariscal Caceres,

distrito San Juan de Lurigancho, esta acondicionada al medio fisico natural, medio

fisco artificial y manifestaciones culturales.

1.

Se recomienda indagar en otros teoricos, que logren precisar mejor las
variables y dimensiones, el cual nos llevara a mejores y ptimos resultados y a
una mayor confiabilidad.

Se recomienda tomar la muestra en sucesivas investigaciones de una manera
mas amplia, el cual garantizara mejores resultados, asi como también la
orientaciéon de la encuesta; puesto que se tiene que precisar bien las
particularidades que deberia tener los habitantes (poblacion) a quienes se
someteran a las encuestas, para alcanzar optimos y mejores resultados en el
contraste de hipotesis.

Se recomienda el uso de este instrumento con la finalidad de fortalecer y
establecer su grado de confiabilidad.

Se recomienda la utilizacién de palabras menos técnicas en el desarrollo de la
encuesta parta el mayor entendimiento de la poblacion.

Se recomienda, que la poblacion a quien va dirigido la encuesta tenga una
breve pero concisa informacion del proyecto que se desea implantar, de esta
manera ellos puedan darse una idea general y tener mejor vision para las
respuestas en la encuesta.

Se recomienda que una investigacion, en referencia Disefio de un Mercado
Zonal y su relacion con la Imagen Urbana de la urbanizacion; se tome en
consideracion que las encuestas, deben hacerse en tiempos diferentes dos
para ser exactos, una, a priori al comenzar el proyecto; esto quiere decir durante
el proceso de fortalecimiento, para tener un perspectiva del grado de posibilidad
gque presenta dicha propuesta para los habitantes de la zona y la segunda
encuesta; se ejecutaria posteriormente, de esta manera tener en cuenta de que
los habitantes se encuentran satisfechos con los proyectos arquitecténicos, sus
programas y peculiaridades de la infraestructura y asi estar seguros de la

formalizacion y realizacion de la propuesta serd un completo y rotundo éxito.
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VIIl. FACTORES ViNCpLO ENTRE INVESTIGACION,Y PROPUESTA
SOLUCION (PROYECTO ARQUITECTONICO)



8.1. Definicion de los usuarios: sintesis de referencia

Actualmente la zona intervenida tiene una gran demanda, ya que se observa
visitas diarias de casi 4000 personas segun el dirigente de la asociacion primero
de setiembre.

Quienes brindan y las personas que reciben el servicio son los compradores,
comerciantes, personal de limpieza, seguridad, transportistas y otros comercios
afines.

Se evidencia 2 tipos de usuario: las personas que se encuentran todos los
dias de la semana que son los que laboran en el mercado llamados usuarios.
El segundo es el usuario temporal quienes son el publico objetivo, entre ellos
se encuentra el que radica en el lugar, el turista, el primerizo que va a comprar
por curiosidad o el usuario que va habitualmente, también se presentan los
compradores de restaurantes para abastecer su negocio.

Tipos de usuario:

Usuarios Vendedor por Administrac Cocinero Limpieza Seguridad
permanentes tipo de puesto ion

—

Usuarios Compradores Cocineros Turistas Transpor || Personal
temporales tistas

—

Usuario permanente:

Comerciante: por tipo de puesto: Conciernen todos los tipos de vendedores.

Habitualmente se encuentran siempre en su puesto e ingresan por la puerta de

servicios.



Administrador: son parte de la directiva y trabajan en la oficina, pero también

cerca de la zona de venta. Son aquellos que se retiran al final.

Limpieza: Siempre estan por el area de ventas se encargan de la limpieza
continua del establecimiento con accesos diferenciados para sus utensilios de

limpieza.

Seguridad: encontramos al que monitorea mediante unas camaras desde su
oficina, también encontramos al personal que controla los ingresos y salidas del

establecimiento.

Profesores: son personas capacitadas para dirigir la guarderia, tendran a su

cargo a niflos desde los 0 afios hasta los 6.

Cocinero: habitualmente paran en el area de ventas ofreciendo sus productos,
estas personas necesitan de un area que cumpla con ciertos requisitos para la

elaboracion y venta de comida.
Usuario Temporal:

Comprador: son aquellos que podran realizar un recorrido para la compra y
también un recorrido Gastronémico y cultural, también donde desarrolle otras
actividades que impulsen el comercio es necesario tener un area de

esparcimiento optimo.

De la zona: Son los que viven cerca al mercado por lo que lo visitaran de manera
mas regular. Usara los espacios publicos, puede usar los gimnasios, disfrutar de

areas gastronomicas.

Primerizos: Normalmente comprende a los estudiantes de cocina o los que
visitan como curiosos. Necesitan de unos buenos puestos con los productos de

mejor calidad y lugares atrayentes para asegurar un regreso.
Alumnos: alumnos de cualquier colegio que hace una visita al mercado.

Personal de apoyo y mozos: El personal de apoyo y mozos son los encargados

de promocionar el lugar y de pasar las degustaciones.
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Vendedores: son aquellos que llegan al equipamiento para abastecer su

negocio propio.

Transportistas: Son las personas que llevan los insumos y se van, por lo que
solo necesita ingresar al patio de maniobras, estacionarse, asegurarse de

entregar todo e irse.

El Usuario de la San Juan de Lurigancho y el Mercado

Su nombre por ser compuesto tiene dos origenes: El San Juan, el cual fue
usado por los espafioles para nombrar la disminucién indigena que crearon en
la década de 1570.

El segundo 4gape que procederia de la existencia de una cultura pre hispanica
de la que habria llamado Rurigancho o "Canchus del Interior" que vendria de la
palabra "Lurigancho"; Esto es por la zona de la costa centro surefia del Perd,
habia gran variedad de quechuas mencionadas por los historiadores (donde la

R se pronunciaba como L y la C como G).

La zona de San Juan de Lurigancho en los afios 80 fue habitada principalmente
por personas que migraban de distintas partes del Perd, quienes buscaban la
oportunidad laboral para salir adelante y adaptacion. Es por este motivo la
necesidad y la creacién del comercio siendo esta actividad una de las mayores
gue se ejecuta en el pais, la gran parte de migrantes buscaba la mejora de sus
ingresos en la ciudad mediante la informalidad, la falta de oportunidades
laborales serias origino todo ello, la falta de atencién médica, educacion, y un

mercado urbano desabastecido.

Ahora bien, tomando en cuenta lo descrito las caracteristicas del publico objetivo
en San Juan de Lurigancho y el Mercado, tenemos una poblacion pluricultural
los cual habitan el entorno del proyecto. Actualmente San Juan de Lurigancho

busca su autonomia por el gran crecimiento que obtuvo con los afios.
Célculo de usuarios:

Numero de puestos y comerciantes: Para hallar el nUmero de comerciantes
se esta tomando como referencia los estandares empleados en México, que

tiene una propuesta desarrollada en el Sistema Normativo de Equipamiento
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Urbano37 por SEDESOL (Secretaria de Desarrollo Social), donde especifica que
la capacidad de cada puesto es de 121 habitantes por local o puesto. Por lo
tanto, se emplea la poblacion promedio total a la que servira el mercado, definida

en el punto anterior, y se le aplica el estandar obteniendo:

Para la poblacion: Segun la municipalidad de San Juan de Lurigancho el
crecimiento anual a partir del 2006 fue frenandose haciendo de este crecimiento
anual de 3.14%.

Entonces aplicando a nuestro sector son 11 afios hasta el 2017, con los datos
obtenidos del 2006 que arroja 46 145 habitantes aplicando el crecimiento anual

obtendremos un total de 62 083 habitantes.

Poblacion actual = (((46145%3.14) /100) *11) + 46145
Poblacion actual = 15227 + 46145
Poblacion actual = 62 083

A esto aplicamos el estandar mexicano:

Poblacién total promedio 62083
Estandar mexicano 121
Numero de puestos 507

Obteniendo la cantidad de puestos por habitante encontramos 507 puestos, pero
esta cantidad se puede respaldar en los mercados proximos de nuestro sector.
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Mercado las Canteras
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Puestos fijos 16

Mercado Sefior de los
Milagros
Tipo: minorista
Afio de inicio: 2006
Puestos fijos 7

Mercado i de
Setiembre

. Tipo: minorista

Afio de inicio: 1987
Puestos fijos 168

Mercado la Ramadita
Tipo: minorista
Afo de inicio: 2006
Puestos fijos 10

Mercado Santa Maria |

Tipo: minorista
Afio de inicio: 1986
Puestos fijos 120




La zona tiene mercados a su alrededor en total los puestos son 319 entre 8
mercados. Estos servirdn de apoyo para solventar la cantidad de puestos
obtenidos en el anterior calculo que arrojaba 507, por lo tanto, la diferencia seria:

Cantidad de puestos — puestos de apoyo =507 - 279

Cantidad de puestos — puestos de apoyo = 208

Obtenemos una cantidad de 208 puestos, a estos puestos se tiene que
adicionar un 50% de los informales, porque un 50 %, porgque en este plan se
busca la integracion de los mercados y su repotenciamiento frente al déficit de la
zona.

Comercio Informal:

Por otro lado, la zona intervenida cuenta con 250 puestos informales a lo
largo de la avenida Héroes del Cenepa.

La informalidad ocupa gran parte del retiro de las vias.

Imagen 18: fuente propia Imagen 19: fuente propia.

De todos los informales existente a lo largo de la avenida se tomara en
cuenta el 50 % de los informales parea generar puestos dentro de la propuesta

arquitectonica.

Entonces obtendremos:

Puestos= 228 + 125
Puestos= 355
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Esta cantidad obtenida mediante el andlisis es de 355 puestos que contara

con un vendedor minimo y un maximo de 3 por local.
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8.2. Programacion Arquitectonica

ZONA SUB ZONA AMBIENTES USOS PREDOMINANTES MOBILIARIOS M2 CANT. | M2 TOTAL

CARNES Mostrador, freezer, bascula, lavadero, barras y ganchos. 12, 32 384

POLLOS Mostrador, freezer, bascula, lavadero. 12 28| 336

PESCADOS Y MARISCOS almacenar,lavar, exhibir,cortar, Comprar, vender Mostrador, freezer, bascula, lavadero, barras y ganchos. 12 20|

LACTEOS Y QUESCS Mostrador, freezer, bascula, lavadero. 7 14

EMBUTIDOS Mostrador, freezer, bascula, lavadero. 7 §|

FRUTAS Y VERDURAS almacenar, lavar, exhibir,cortar, Comprar, vender mostrador,anagueles, estand, bascula 7 45|

CONGELADOS Y PRECOCIDOS almacenar, exhibir,cortar, Comprar, vender mostrador,anagueles, estand, bascula 7 3

CAFE INFUSIONES exhibir, lavar,preparar, Comprar, vender mostrador, estand, lavadero 7] 4

PANADERIA PASTELERIA exhibir, lavar,preparar, Comprar, vender conservador,mostrador, estand, lavadero 7.5] 5

JUGOS Y SANDWICHES almacenar, lavar, exhibir, preparar, Comprar, vender conservador,mostrador, estand, lavadero 7.5 8|

PUESTOS DE COMIDA almacenar, lavar, exhibir,preparar, Comprar, vender cocina, refrigeradora,mostrador, estand, lavadero 10| 10|

BAR almacenar, exhibir,preparar, Comprar, vender mostrador, barra, estand 8| )

TOUR GASTRONOMICO preparacion y venta de comidas tipicas etc cocina puestos de venta mesas sillas 15.82] 33

BAZAR exhibir,probarse, Comprar, vender espejos, mostradores y estand 7.5] 34

COSMETICOS exhibir,probarse, Comprar, vender espejos, mostradores y estand 6.5] 8|

PLATOS Y CRISTALERIA exhibir, Comprar, vender espejos, mostradores y estand 6.5 5

JUGUETERIA exhibir, envolver, Comprar, vender espejos, mostradores y estand 8 8|

ABARROTES exhibir, Comprar, vender bascula, mostradores y estand 8 26

CONDIMENTOS almacenar, lavar, exhibir,preparar, Comprar, vender bascula, mostradores y estand 6.5| 8|

LEGUMBRES Y CEREALES almacenar, exhibir, Comprar, vender bascula, mostradores y estand 6.5 6|

LICORERIA almacenar, exhibir, Comprar, vender refrigeradora, mostradores y estand 7.5] 4

ENVASADOS ENCURTIDOS exhibir, Comprar, vender refrigeradora, bascula, mostradores y estand 6.5 8

SASTRERIA, TELAS trabajo textil, exhibir,probarse, Comprar, vender espejos, mostradores y maquina de cocer 7.5 4]

ZAPATERIA exhibir,probarse, Comprar, vender espejos, mostradores y maquina de cocer 8| 4

DULCERIA almacenar, exhibir,Comprar, vender mostrador, estand 5 3

HELADERIA almacenar, lavar, exhibir,preparar, Comprar, vender mostrador, estand, freezer 5 3

SANDWICHERIA almacenar, lavar, exhibir,preparar, Comprar, vender mostrador, estand, refrigeradora 5 6|

FLORES almacenar, exhibir,Comprar, vender mostrador, estand 5 3

[TIENDA TIPO 1 ( EXHB, 5H, DEP) 35.52 14

TIENDA TIPO 2 (EXB,SH,DEP,MESAS) 74 8]

PANADERJA (MOSTRADOR, COCINA, MESAS, .

SH) mostrador ,horno, mesas, sillas 71.41 2

RECEPCION 6.21) 3

ZONA DE MESAS comensales mesas sillas y sombrilla opcional 52 3

SS.HH necesidades fisiologicas y aseo urinarios, inodoros, lavamanos. 3.8 3

COCINA preparacion y almacenamiento de los alimentos cocing, lavadero, refigeradora, mesa de trabajo 62.9 3

ALMACEN almacenamiento de los insumos y alimentos estand 40 3

BAR preparacion y venta de bebidas mostrador, estand, sillas, barra 15 3
= XY SECRETARIA + ARCHIVOS Administrar, conversar, atender al publico Escritorio, computadora, sillas archivo. 15 1 15}
= ‘_,’\\0 ADMINISTRACION Administrar, conversar, caminar, sentarse. Escritorio, computadora, sillas archivo. 15 1 15
= & SALA DE REUNIONES punto de reunion sillas, mesa, archiveros , proyector 30 1 30
g ‘\C’ RELACIONES PUBLICAS Administrar, conversar, atender al publico Escritorio, computadora, sillas archivo. 9| 1 o}
[ \00 MARKETING Y FINANZAS Administrar, conversar, gestionar Escritorio, computadora, sillas archivo. 11 1 11
ﬂ &é MANTENIMIENTO Administrar, conversar, gestionar Escritorio, computadora, sillas archivo. 6| 11 6|
E SECRETARIO Administrar, conversar, caminar, sentarse. Escritorio, computadora, sillas archivo. 12 1 12
E s ,\\‘\Y TESORERIA Administrar, conversar, caminar, sentars_e. Escritorio, computadora, sillas archivo. 12] 1 12




(& \0‘. Q\q."v" ASISTENCIA SOCIAL Administrar, conversar, atender al publico Escritorio, computadors, sillas archivo. 8 1 BI
<L PRESIDENCIA Administrar, conversar, gestionar Escritorio, computadora, sillas archivo. Sofas 15 1 15|
<< INGRESO = HALL 1 34
=2 \<>° KITCHENETTE preparacion de alimentos cocina lavadero y refrigeradora 25| 1 25
g 43:\ SSHH 1 necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanos. 3 1 3
SS.HH 2 necesidades fisiologicas y de aseo inodoros, lavamanos. 9| 1 g|
Y | 1. 204|

PATIO DE MANIOBRAS Manejar, maniobra, estacionar, cargar, descargar. Bangueta y andén de descarga. 605 1 605

Q.(,v ESTACIONAMIENTO DE CAMIONES Manejar, maniobra, estacionar, cargar, descargar. Bangueta y andén de descarga. 163 1 163

Q@o PLATAFORMA DE DESCARGA Manejar, maniobra, estacionar, cargar, descargar. Bangueta y andén de descarga. 151 1 151

& CONTROL DE CALIDAD DE PRODUCTOS Supervisar, decomisar, sentarse. 80 1 80|

@x\v‘ LIMPIEZA Y PREPARACION DE CARNES, 60 4 240

POLLO, PESCADOS, FRUTAS Y VERDURAS limpieza de los productos lavadero, mesa de trabajo, almacenamiento

DEPOSITOS DE PRODUCTOS almacenamiento de productos 3 150 450)

0‘3‘ FRIGORIFICO 1 almacenamiento y concervacion de productos perecibles 300, 1 300

v v FRIGORIFICO 2 almacenamiento y concervacion de productos perecibles 140| 1 140
Q CONTROL DE INGRESO 9.7 1] 8.7
U ALMACENAMIENTO DE RESIDUOS Recolectar, descargar, cargar. 35 1 35
; o CONTROL DE PERSONAL + HALL 40| 1 40|
(o q?é‘ COMEDOR EMPLEADCS consume de los alimentos por parte de empleados 70| 1 70|
w ﬁ}i" SS.HH HOMBRES + VESTIDORES necesidades fisiclogicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanos. Lokers 71 1 71
v © SS.HH MUIERES + VESTIDORES necesidades fisiclogicas y de aseo inodoros, lavamanos. Lokers 71 1 71
(5E) DEPOSITO GENERAL almacenar estand 10| 2 20]
a DEPOSITO DE LIMPIEZA almacenar utencilios de limpieza estand 10 1 10
< ‘\0‘1?' CUARTO DE CAMARAS brindar seguridad con el monitoreo integral camaras, computadoras, tv, sillas, sofas, lokers, escritorio 25 1 25
z 0@ DEPOSITO guardar evidencias o cosas perdidas estand 6| 2 12
° A ‘b SS.HH y vestidores necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanes. Lokers 6) 1 3
N PLANTA DE TRATAMIENTO DE AGUA 12 1 12|
CAMARA DE BOMBEO DE DESAGUE D 15| 1 15

CAMARA DE BOMBEQ DE DESAGUE ID. 15 1 15

‘,\(vo CISTERNA AGUA 70 1 70|

«“5" CISTERNA CONTRA INCENDIOS 37 1 37}

‘}vsi\ 3 CUARTO DE TABLEROS 5| 1 5

CUARTO DE MAQUINAS 35 1 35

SUB ELECTRICA 33 1 33

GRUPO ELECTROGENO 33 1 33

TOTAL 2753.

ZONA SALUD TOPICO atendgr y asistgncia_medica Es.critc?rio,.silla, locker, camilla 26| 1 26

SS.HH necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanos. 6 1 B)

ZONA DE SONIDO |CABINA DE SONIDO Informar, conversar, entretener. Escritorio, equipo de sonido, sillas. 10 1 10,

SUM SUM eventos, reuniones, etc S0 1 20

DEPOSITOS almacenar 5) 2| 10)

HALL + RECEPCION 23.7 1 23.7]

LAVANDERIA limpieza de ropa lavadora 16.3 1 16.3]

ADMINISTRACION Administrar, conversar, atender al publico Escritorio, computadora, sillas archivo. 19. 1 10 38|

SS.HH necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, incdoros, lavamanos. 6| 1 6

LACTARIO alimentar a los bebes 17| 1] 17,




SALA DE HIGENIZACION |limpiezaa y aseo de nifios lavamanos , lokers 6.2 1 6.2
0‘8‘\? SALA DE BEBES estar de bebes 17 1 17|
Qwﬁ“ COMEDOR alimentacion de los nifios sillas, mesas 33.8 1 33.8)
G COCINA preparacion de los alimentos cocing, refrigeradora, lavadero 21.3] 1 213
SS.HH HOMBRES necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, incdoros, lavamanos. 26. 1 26.4]
SS.HH MUJERES necesidades fisiologicas y de aseo inodoros, lavamanos. 26. 1 26.4]
SALA DE APRENDIZAIE ensefianza e interaccion de nifios mesas grupales 39.21 2 78.42
SALA DE JUEGOS diversion y entretenimiento de los nifios reshaladera carrusel 30| 1 30
SALA DE DESCANSO reposo de los nifios alfombra, tv, sofa 32.7] 1] 32.7]
INGRESO HALL 37, 1 37]
RECEPCION informes y control 5 1 S|
NUTRICIONISTA + CONSULTORIO informacion y asistencia camilla, escritorio, computadora, archivero, sillas 15 1 15]
Kol AREA DE MAQUINAS ejercicios con maguinas maquinas 135 1 135
& AREA DE BAILE baile 90| 1 50)
(Q\‘X‘ S5.HH HOMBRES necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanos. 11 1 11
S5.HH MUIERES necesidades fisiologicas y de aseo incdoros, lavamanos. 11 1 11
DUCHAS + VESTIDORES HOMBRES necesidades fisiologicas y de aseo duchas, inodoros, lavamanos. Lokers 27.5] 1 27.5]
DUCHAS + VESTIDORES MUJERES necesidades fisiologicas y de aseo duchas, inodoros, lavamanos. Lokers 27.5 1 27.5
CAIEROS retiro de dinero cajero automatico 7.9 5 36 5]
CENTRO DE INFORMACION atender al publico brindar informacion Escritorio, computadora, sillas 7.9] 2] 15.8]
ZONA DE DESCANSO reposo de usuarios bancas 70| 5 350
o EGURIDAD Control de salida y llegada buses, cobros, estar de personal, 237

Q?\' mantenimiento y bodega Escritorio, silla, locker 7.9 3 )
é\" SS.HH HOMBRES necesidades fisiologicas y de aseo urinarios, inodoros, lavamanos. 39 2] 78
e SS.HH MUIERES necesidades fisiologicas y de aseo inodoros, lavamanos. 39 2 78]

55.HH DISCAPACITADCS necesidades fisiologicas y de aseo inodoros, lavamanos. 4.5 2

MONTACARGAS trasiado de carga de forma vertical 4.29 4 17.16
ZONA DE MESAS consumo de alimentos 455 1 455
|TOTAL ~ 1921.76|
| ESTACIONAMIENTO DE BICICLETAS Manejar, maniobrar, estacionar. 1.7 20 24
ESTACKNENSENTRSD ESTACIONAMIENTO DE CARROS Manejar, maniobrar, estacionar. 12.5] 120 1500

Imagen 20: elaboracion de programacion propia.
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8.3. Area Fisica de Intervencion: terreno/lote, contexto (analisis)

LOTE: -

ZOMIFICACION: CZ

PROVINCIA: LIMA

DISTRITO: SAN JUAN DE LURIGANCHO
URBANIZACION: MARISCAL CACERES

MANZANA: -

AVENIDA: AV. CENTRAL

ESQUEMA DE LOCALIZACION
ESCALA: 1/10000

Clo ﬁdb\ #V. HEROES DEL CENEPA DESTE
CUADRO COMPARATIVO CUADRO DE AREAS
PARAMETROS RNC. PROYECTO Fiscs AREA EXISTENTE TOTAL
US0S oz MERCADD = FISO
AREA LBRE 80% &% b= Fiso — —
ALTURA MAXIWA IFIS0S 3 FISCS 2 FISO —
RETIRO MINIMO FRONTAL 1.50M 150M TOTAL
AREANETA, TEIT M2 - [AREA DEL TERRENOD 7811 M2

Imagen 21: fuente propia

ANAILISIS DEL /

STCTEMA VIAL

ANEAN VERDES

/;/// :

POUITMOMIINTON Y SO0

DENSDAD

Imagen 22: andlisis del area de intervencion fuente propia del estudio en S.J.L
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El terreno escogido se encuentra en el cruce con la Av. Central con la Av.
Héroes del Cenepa oeste con la calle inician. La ubicacion es Optima para el
desarrollo comercial de la comunidad, cuenta con facil acceso por dos avenidas
importantes, por ende, transita el transporte publico. El terreno colindante esta
destinado a recreacién publica, parque y plaza publica. La propuesta esta en una
posicion estratégica que revalorara el entorno. El terreno ocupa el total de una

manzana y cuenta con un area de 7811 m2.
Condiciones del terreno

actualmente el terreno se encuentra en condiciones desfavorables para el
desarrollo comercial por diferentes factores uno de ellos la informalidad y falta de

infraestructura adecuada para dar un buen servicio al publico y mejorar la imagen

urbana de la comunidad.

Imagen 23: fuente propia

Imagen 25: fuente propia. Imagen 24: fuente propia.
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Imagen 26: fuente INEI censo nacional de mercados de abastos 2016.

En un radio de 1km se encuentran 8 mercados reconocidos por el censo

nacional de los mercados.

Sistema vial de la zona

El sector 5 de San Juan de Lurigancho cuenta con veredas, asfaltado de

pistas la gran mayoria, poca sefializacion de vias y con lo que respecta a la

semaforizacion de vias es casi nula en la avenida central. Las avenidas centrales y

héroes del Cenepa oeste son avenidas en donde pasa el transporte publico y las

motos taxis.
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Imagen 27: elaborado en base al plano catastral de S.J.L.

Imagen 28: fuente propia. Imagen 29: fuente propia.

Imagen 31: fuente propia. Imagen 30: fuente propia.

Via arterial: Avenida Fernando Wiesse. Y avenida Héroes del Cenepa Oeste.
Via colectora: Avenida Central.
Vias Locales: Calle Literatos y Calle Musicos.

Cortes Viales:

i

| TS N T R A a0 i) [ 4 7 K1 am bois |
1 + v + + + s omoe

AV. CENTRAL

Imagen 32: elaborada con las medidas del plano catastral.
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elaborada con las medidas del plano catastral.

Imagen 33

&
+

CALLE Q. DONOVAN

CALLE INCIAN

elaborada con las medidas

del plano catastral.

Imagen 34

Imagen 35: elaborada con las
medidas del plano catastral.

~

Sistema de Areas Verde de la zona

Los espacios abiertos que existen como plazas y parques no existen como

tal, encontramos un déficit grave en cuanto a espacios verdes.




Imagen 36: elaborado en base al plano catastral de S.J.L.

Imagen 37: fuente propia.

Imagen 38: fuente propia Imagen 39: fuente propia

8.4. Conceptualizacién de la propuesta.

Crear espacios publicos, donde exista el comercio, que sera realizado en
puestos o tiendas, con productos de primera necesidad, como los alimentos.
Lugar publico con tiendas o puestos de venta donde se comercia, en especial con

alimentos y otros productos de primera necesidad.

Lugar tedrico donde se encuentra la oferta y la demanda de productos y

servicios y se determinan los precios.
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Estas a su vez cuentan con una organizacion que garantice su Optimo
funcionamiento tales como &rea administrativa, areas comunes, entre otros. Pero,
asimismo, cuenta con espacios publicos, pasillos, plazas interiores. Brindar al

usuario comodidad buen servicio y seguridad.
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8.5. Idea fuerza o Rectora

IDEA RECTORA: a0
INTERCULTURAL a» “'w

SAN JUAN DE LURIGANCHO ( CTERIZA POR LA MIGRA-

“

CION DE TODAS PARTES DEL P (Y

COSTUMBME S sl SOLIDAS TRASCENODENTES
FOLOLORE MOVIMIENTO, ALESRIA DIVERSIDAD COLORIDO
GASTRONOMEA ACTIVIDAD

OVIE
SEOME TRIA EUCLIDLANA MEDIAMTE LA
FORMAS PURAS LENGUATE SIMMLIFICADO .
ARQUITECTONICO /
GEOMETRIA DISLUCADA FLEMENTOS CON =
MOVIMEIENTO SIN FERDER LOS ANGULOS
\

CARACTERIATIOOS OF LA FORMA PURA

Imagen 40: fuente propia idea rectora.
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8.6. Criterios de disefio

Analisis formal

El proyecto trata de adaptarse al lugar cuenta con tres niveles envolventes
con vista al gran parque (propuesta) integrando estos dos terrenos para su
beneficio mutuo y la de los usuarios, la interaccion sera directa con el mercado.
El proyecto en encuentra enlazado mediante elementos horizontales y verticales.
Se aprovechara los espacios para la interaccion, tiene un gran recorrido central el
cual te derivara a los diferentes espacios dispuestos por el disefio.
Se prioriza el confort versatilidad y fluidez.
Analisis funcional

Se tiene 2 elementos importantes atravesados por un eje central que conecta
al gran parque, este a su vez estara enlazado mediante una rampa que llevara a la
zona de comidas del segundo nivel mimetizandose con el terreno,
Accesibilidad y circulaciones

El mercado se encontrara a — 1.5 metros del nivel de suelo para ganar
espacio suficiente y el crecimiento no rompa con la imagen del lugar. En cuanto a
los accesos tendra 4 accesos que permitiran fluidez y también contara con accesos
verticales haciendo de este un equipamiento fluido y dinamico. Contara con
ingresos diferenciados entre el servicio los compradores y vendedores.
Espacios flexibles

Contard con gimnasios, guarderia, tour gastronémico, ademas de un SUM

gue permitird una gran afluencia de publico de todas las edades.

Relacién con el entorno
Al estar rodeado de residencias se realiza un espacio que se relaciona con

el entorno con su forma y se trata de mimetizar con el suelo y topografia del lugar.

En cuanto a su altura no rompera con el entorno, la relacién sera directa con

el parque y este a su vez sera un eje integrador entre la comunidad.
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CRITERIOS DE DISERO
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Imagen 41: criterios de disefio fuente propia.
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8.7. Matrices, diagramas y/o organigramas funcionales

Al ver como se relacionan los diferentes paquetes funcionales, se tiene una
primera aproximacion de como organizarlos por niveles, donde todos los servicios
y estacionamientos seran subterraneos donde se tendran ndcleos verticales que
permitan la continuidad. En el primer nivel seran los patios (Area libre) que
conectara los puestos y la zona complementaria. En el segundo nivel se continuara
con la zona de ventas y se agrega la administracion que es una zona especifica
para llegar.
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Diagrama y organizacion funcional

SERVICIO

SEGURIDAD

R

FRIGORIFICOS PRODUCCION BASURA
DEPOSITOS LAVADOD PLATAFORMA
| || N
MAMNTEMNIMIENTO C. DE CALIDAD PATIO
COMTROL
ADMINISTRACION
EXTERIOR

ENVASADOS

AVES

CARMES

PESCADO

—

ENVASADOS
|
AVES
|
CARNES
|
PESCADO
VERDURAS Y COMIDA RAPIDA
FRUTAS
i RESTAURANTE
CONDIMENTO
= [
FLORES BAR
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8.8. Zonificacion
8.8.1. Criterios de zonificacion

La zonificacion de los ambientes se realizara de manera vertical para las
distintas areas que contendra nuestro mercado, la cual esta sujeta a 3 principales
zonas: humedo, semi-humedos y secos. Seguidas por servicios complementarios,

zona de servicio, administrativos, y estacionamiento.

8.8.2. Propuesta de zonificacion

accesos verticales i tiendas tipo

zona semihumeda . servicios

- zona humeda . serviclos complemen-

Zona seca . zona de descanso
restaurante . administracion
<> _ -:— - restaurante . administracion
Ll | W
- i
- s
A, T —
g — — \Y
_l 11
'; L1 = R
— I — 4 7N\
[ [
i

Imagen 42: fuente propia zonificacion.
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nificacion

Imagen 43: fuente propia zo
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8.9. Condicionantes complementarias de la propuesta
8.9.1 Reglamentacion y Normatividad

RNE TIiTULO III.1:
ARQUITECTURA NORMA A.010: CONDICIONES GENERALES DE DISENO

Capitulo I: caracteristicas de disefio Articulo 3.- Las obras de edificacién deberan
tener calidad arquitectonica, la que se alcanza con una respuesta funcional y
estética acorde con el propdsito de la edificacién, con el logro de condiciones de
seguridad, con el cumplimiento de la normativa vigente y con la eficiencia del
proceso constructivo que se emplee. Las edificaciones responderan a los requisitos
funcionales de las actividades que se realizaran en ellas, en términos de
dimensiones de los ambientes, relaciones entre ellos, circulaciones y condiciones
de uso. Se ejecutaran con materiales, componentes y equipos de calidad que
garanticen su seguridad, durabilidad y estabilidad. Las edificaciones respetaran el
entorno inmediato, formado por las edificaciones colindantes, en lo referente a la
altura, acceso y salida de vehiculos, integrandose a las caracteristicas de la zona

de manera armdnica.

NORMA A.070: Capitulo Il: Condiciones de Habilitacion y Funcionalidad Articulo 7.-
El nimero de personas de una edificacion comercial se determinara de acuerdo

con la siguiente tabla, en base al area de exposicion de productos y/o con acceso

al publico:
P4, BANOS TURCOS, BAROS A VAPOR, SAUNA, 10 M2 per persona
GIMNASICS, FISIDCULTURISMO {AREA CON
MACUINAS) 4 5 M2 por persona
GIMNASICS, FISIZCULTURISMO {AREA SIN
MAQUINAS) 1.4 M2 por persona
TIENDA POR. DEPARTAMENTC 3.0 M2 por persona
SUPERMERCADOS 2.5 M2 por persona
TIEMDA DEL MEJORAMIENTO DEL HOGAR. 3.0 M2 por persona
CTRAS TIENDAS DE AUTCOSERVICIO 2.5 M2 por persona
MERCADCS MAYCRISTAS 5.0 M2 por persona
IMEF:CAI)D MINCRISTA 2.0 M2 por persona
GALERIA COMERCIAL 2.0 M2 por persona
GALERIA FERIAL 2.0 M2 por persona
LOCALES COM ASIENTO FUC 1 asienio por persona
il
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Art. 8.- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las edificaciones
comerciales sera de 3.00 m. f) Sistema de proteccidn contra incendios, de acuerdo

a lo indicado en la Norma A-130: requisitos de Seguridad.

En cuanto a su accesibilidad a) Los terrenos deben ser accesibles peatonal y
vehicularmente, de tal manera que garanticen un efectivo fluido ingreso al
establecimiento de pacientes y publico, asi como de vehiculos del Cuerpo de
Bomberos. Capitulo Ill: Caracteristicas de los Componentes.

Art.9.- Los accesos a las edificaciones comerciales deberan contar con:

Ingreso para personas con discapacidad

* MiNiMoO un acceso

Ingresos diferenciados entre el publico y la mercaderia

» cuano | edificacion tiene mas de 1000 m2 techados

Articulo 69.- la ventilacion de las zonas de estacionamiento de vehiculos, cualquiera
sea su dimensién debe estar garantizada, de manera natural o mecanica. Las
zonas de estacionamiento en s6tanos de un solo nivel, a nivel o en pisos superiores,
gue tengan o no encima una edificacion de uso comercial o residencial, requeriran
de ventilacién natural suficiente para permitir la eliminacion del mondxido de
carbono emitido por los vehiculos. Las zonas de estacionamiento en sétanos a
partir del segundo sétano, requieren de un sistema mecanico de extraccion de
mondxido de carbono, a menos que se pueda demostrar una eficiente ventilacién
natural. El sistema de extraccion debera contar con ductos de salida de gases que

no afecten las edificaciones colindantes.

DOTACION DE SERVICIOS Articulo 19.- Los ambientes para servicios higiénicos
deberan contar con sumideros de dimensiones suficientes como para permitir la
evacuacion de agua en caso de aniegos accidentales. La distancia entre los
servicios higiénicos y el espacio mas lejano donde pueda existir una persona, no
puede ser mayor de 50 m. medidos horizontalmente, ni puede haber mas de un
piso entre ellos en sentido vertical. Figura 44: Recorrido maximo a un ss.hh Fuente:
Elaboracion propia Articulo 22.- Las edificaciones para mercados estaran provistas
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de servicios sanitarios para empleados, segun lo que se establece a continuacion,

considerando 10 m2 por persona:

DOTACION DE SERVICIOS Articulo 26.- En los mercados minoristas y
supermercados se considerara espacios para deposito de mercaderia, cuya area
serd como minimo el 25% del area de venta, entendida como la suma de las areas
de los puestos de venta, las areas para la exposicion de los productos y las areas
gue ocupan las circulaciones abiertas al publico. Se proveera de camaras
frigorificas para Carnes y Pescados. La dimensién de la Camara frigorifica de
Carnes permitira un volumen de 0.02 m3 por m2 de area de venta. La dimension
de la Camara frigorifica de Pescado permitirda un volumen minimo de 0.06 m3 por
m2 de &rea de venta: La dimension de la cAmara fria de para productos diversos

con una capacidad de 0.03 m3 por m2 de area de venta.

Articulo 28.- Para centros comerciales o complejos comerciales, mercados
techados, salas de espectaculos al interior de los mismos, deberan considerarse
los siguientes numeros: - Numero de ocupantes mayores de 500 y no mas de 1000
personas No menos de 3 salidas - NUmero de ocupantes mayor de 1000 personas
No menos de 4 salidas

Puesto de pescado: El producto se mantiene a baja temperatura y al tener un fuerte
olor, se rodean de exclusas y/o cortinas de aire, superficies lavables (suelo y
paredes), se puede tener un vivero. Puesto de Carnes y Aves: Tienen un almacén

exclusivo para las ventas del dia.

Puesto de Frutas y Verduras: Se guardan en lugares a temperatura ambiente o en
un lugar fresco. Se prevé una bandeja para recoger residuos debajo de estante

inferior.
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Zona de Trastienda y organizacion:
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Fuente: Neufert
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Imagen 44: fuente Neufert.

Si bien esta planta pertenece a un supermercado, la manera de distribuir los
productos tiene una légica que se puede aplicar al mercado. Por ejemplo, lo que
estd mas cerca al ingreso son las revistas, flores o lugares complementarios del
mercado o supermercado. Luego siguen los servicios higiénicos con el area de
restaurantes que funciona para ambos lugares. Dejando de lado las cajas y zonas
de empaquetar que no son necesarias en un mercado, se tiene cerca la vigilancia

y los productos a venderse distribuidos por categorias.
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IX. OBJETIVOS DE LA PROPUESTA



9.1. Objetivo General

Implementar un equipamiento comercial “mercado” de alto rendimiento,
mejorando la imagen urbana del lugar, impactando de forma positiva al entorno bajo
una composicion arquitectonica con los estudios preliminares de disefio, tomando
en cuenta el lugar donde se piensa intervenir. Con los distintos factores que influiran

en el proyecto.

9.2. Objetivos Especificos

Mejorar el entorno inmediato de la zona, como las avenidas y parques, con
vegetacion adecuada en las areas verdes, para mejorar la ventilacion y amortiguar

la contaminacion sonora.

Fortalecer la zona con ambientes de confort de servicio y espacios, que

encontraremos en el equipamiento propuesto y sus alrededores.

Proponer el equipamiento del Mercado Zonal ayudara a los pobladores de la
zona a tener una oportunidad de trabajo y negocio, ademas se contra restara con

el comercio informal.
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X. DESARROLLO DE LA PROPUESTA (URBANO — ARQUITECTONICA)



10.1. Proyecto urbano arquitecténico
10.1.1. Ubicacion y catastro
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Imagen 45: plano de ubicacion fuente propia.
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Imagen 46: plano topogréfico fuente propia.
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Imagen 47: master plan fuente propia.
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10.1.3. Plano de distribucién— cortes — elevaciones
Plano de distribucion: sétano 1

Imagen 48: plano fuente propia.
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Plano de distribucidon: sétano 2
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Imagen 49: plano fuente propia.
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Plano de distribucion: s6tano 3

@
ZONIACTN 2 [COMERCIO ZONALY
DEFARTAMENTD: LA

@ PROVINCIA | LA

A DeTRTO sa
secton - S MAMISCAL CACERES
wore -
AVEMDA:  CENTRAL-MEROES DEL CEMEPA

LA tata e ba i e

L

L oz
"Tﬁ":‘“"“_ =T
ol =

Imagen 50: plano fuente propia.
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Plano de distribucién: primer nivel
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Imagen 51: plano fuente propia.
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Plano de distribucién: segundo nivel
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Imagen 52: plano fuente propia.
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Plano de distribucion: tercer nivel
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Imagen 53: plano fuente propia.
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Plano de distribucion: cuarto nivel
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Imagen 54: plano fuente propia.
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Cortes:
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Imagen 55: corte fuente propia.
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Imagen 56: corte fuente propia.
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Elevacion:

Imagen 57: elevacion fuente propia.
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10.1.5. Disefo de instalaciones sanitarias de desague basicas.
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Imagen 64: instalacion sanitaria de desague fuente propia.
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Imagen 65: instalacion sanitaria de desague fuente propia.
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Imagen 66: instalacion sanitaria de desague fuente propia.
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Imagen 67: instalacion sanitaria de desague fuente propia.
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Imagen 69: instalacion sanitaria de desague fuente propia.
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Imagen 70: instalacién sanitaria de desague fuente propia.
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10.1.6. Disefio de instalaciones eléctricas basicas.
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Imagen 71: instalacién eléctricas fuente propia.
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Imagen 72: instalacién eléctricas fuente propia.
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Imagen 73: instalacién eléctricas fuente propia.
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Imagen 74: instalacién eléctricas fuente propia.
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Imagen 75: instalacién eléctricas fuente propia.
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Imagen 77: instalacién eléctricas fuente propia.
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10.1.7. Plano de serialéticas.
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Imagen 79: plano de sefalética fuente propia.
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Imagen 80: plano de sefialética fuente propia.

160

A ' Y . gyl - k| n‘r\“mr;n’r.'r‘n'nn'nr.nnnp'r.'r.‘n'n" -
Q\ ﬁﬁ ﬁﬁﬁﬂ ﬁﬁﬁ ﬁﬁﬁ PR T AT VA VAV VAT VR TR VA VA A TR VR VA A TR TR VA
A H E == B S A ) . s T e REARRECEN Ry = 3
ei.x . VARV UMMM AL & S5 =
\ : ’ y ¥ = m' ’ ' — ® I | _(i].mf v rERRN 2E S
7 v o - x o st < -
,);/ » - o -~ [ MMUEMM ¥ ¥
N - L A X
o ~ QE e . T .= 5= 3
= | # B 1 % wts 2
. . doag 0.0000.0000.000:, . 2E:
S . 7 : ( - v -
. mmi ¥ 3
L =
i s o < =18 e m{r 25 ;
e L L k] m‘ T ==
' 55 o7 1S3 % EE 3
)l ) $ 7 & AR < -3 ;
= ' 1S T iR
: = - Tz 3
- = XET g
- ZEEE
" Po. X 1% IR %
—r .". -anl'l ——r — =T ";' E'.‘ ;
YO T Gl BREE-E
L &
b {0 : "”ru':';,—
AETNA
-—Te o DITERET BN O S B T S et S BT e - g B
—emEn ffi!mm.---'°?°i :
i, N Nl N R W e e s i Es, Teesa L~ - ————
- Al ..T‘_%:z:r_ e
SOTANO 2 DISTREUCION EN PLANTA = I
RSCALA Vit
P =l
| — -

”




2 | =
=
St 7
I
=L 8

T LT

falética fuente propia.

Imagen 81: plano de se

161



’,m T 'oo.oo.g% *.“ m

— — — ]V _—J“h_ - —--..m-.m DY

- ..'v ..i - - HH }?A K . !}
¥ v [ Y "?q y \_.
@ lt‘l{ — g‘_:ﬂ».'_.._’;.l(.“_.] = 'tl “w 1 ' ‘q | -'L [} ' | | A2 <5
L) . \ — " " - I 1A ’ [ M L4 N
/’\)‘"P iu i‘j‘ \Eul ;‘*l ;‘ur;‘ul.\f"'@ ] ] l B LT e .° l:.' ol A N e A e e

Til — — —

= ﬁ._l:._t

e
B
- g
e B
il
e -
ol
Flg L
i »
-
e
o
l‘\\
] N
<

o~ - - (Pt SH 2= e 53 (B - TN ~ .
- omil sm=dssBolnmmeoi
. = WA, e N e e - it B <o L - - — e e -._..l

; w1 D [ e

TR *************
Smol <

MIVEL ) DTG BN MANTA

— g
KBCALA VNP8

Imagen 82: plano de sefialética fuente propia.
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Imagen 83: plano de sefalética fuente propia.
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Imagen 84: plano de sefalética fuente propia.
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10.1.8. Plano de ruta de evacuacion.
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Imagen 86: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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Imagen 87: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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Imagen 88: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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Imagen 90: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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Imagen 91: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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Imagen 92: plano de ruta de evacuacion fuente propia.
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10.1.9. Disefio de estructuras basicas.
Cimentacion

Imagen 93: disefio de estructuras bésicas fuente propia.
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Detalle de cimentacién

Imagen 94: disefio de estructuras béasicas fuente propia.
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Aligerado

Imagen 95: disefio de estructuras basicas fuente propia.
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Detalle constructivo
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Imagen 96: disefio de estructuras basicas fuente propia.
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Detalle de rampa vehicular
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Imagen 97: disefio de estructuras basicas fuente propia.
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Detalles constructivos de la cubierta
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Imagen 98: disefio de estructuras basicas fuente propia.
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XI. INFORMACION COMPLEMENTARIA



11.1. Memoria Descriptiva

1. Generalidades

2.

3.

1.1. Introduccidén

Proyecto de tesis para obtener el titulo; Actualmente la zona intervenida tiene
una gran demanda, ya que se observa visitas diarias de casi 4000 personas
segun el dirigente de la asociacién primero de setiembre, Quienes brindan y las
personas que reciben el servicio son los compradores, comerciantes, personal
de limpieza, seguridad, transportistas y otros comercios afines, con la
investigacion y los lineamientos de comercio se llega al objetivo de tener 355
puestos de ventas en diversidad de actividades que satisfagan las necesidades
de los usuarios a servir , para la ejecucion de este proyecto contara con 4 niveles
donde se realizara la actividad publica y 3 sétanos donde se encuentran los

estacionamientos / almacenes de los proveedores de su negocio .

1.2. Consideraciones

El Proyecto se ha desarrollado teniendo en cuenta:

o Reglamento Nacional de Edificaciones, vigente.
o Ley N° 006 Ordenanza Municipal, Mercado de Abastos
o Ley N° 368 Municipalidad de San Juan de Lurigancho

o Proyectos nacionales e internacionales similares que brinden nuevos
aportes.
UBICACION

El predio se encuentra ubicado en el cruce de la Av. Central con Av. Los Héroes
de Canepa, Distrito de San Juan de Lurigancho, Provincia y Departamento de

Lima.
LINDEROS Y MEDIDAS PERIMETRICAS
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Los linderos y medidas perimétricas son los siguientes:
. Area de terreno de 7,811.00 m2

. Linderos y medidas perimétricas; por el frente con 84,00 m; por el
costado derecho con 66,00 m; por el costado izquierdo en diagonal con 60,00

my por el fondo con 126,00 m.

AREA
Dentro de los linderos descritos se encierra un area ocupada en un nivel con
un total de 7,811.00 m2

ALCANCES

Elaboracion del Proyecto de tesis

1

Mercado Zonal “, en SJL a nivel de
Anteproyecto; Autor Juan Carlos Arce Travezano, ubicada en el cruce de la Av.
Central con Av. Los Héroes de Canepa, Distrito de San Juan de Lurigancho,

Provincia y Departamento de Lima.

DESCRIPCION
6.1. Descripcion del proyecto
Terreno con cerco perimétrico de albafileria armada confinada, muros de

ladrillo de arcilla cocida; perfectamente limpio y nivelado.

El inmueble tiene un area total de 7,811.00 m2, con retiro frontal de 6m segun

el Certificado de Parametros Urbanos.

6.2. Descripcion de la obra

Estructuras de concreto armado con sistema de albafileria confinada, vigas,
columnas y placas, losas de techo de concreto aligerado con ladrillos de arcilla
cocida. Estructuras y ambientes terminados, habilitados para la funcion de

mercado.

El proyecto consta de tres niveles de denominacion vivienda bifamiliar, cuenta

con un area techada total de 1,035.38 m?

Se tendrén los siguientes ambientes por niveles:

Semi. - Sétano
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Hall de Ingreso
Ascensores
Depdsito de Cisternas

Escalera de acceso

Saétano

Hall de Ingreso
Estacionamiento
Depdsito

Escalera de acceso
Escalera de Emergencia
Camara de Aguas

Cuarto de Bombas

Saétano i

Estacionamiento
Depdsito

Escalera de acceso
Escalera de Emergencia
Bafos

Almacenes

Depdsitos de Productos

Sétano |

Control
Almacenes

Depositos de Productos
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. Zona de Carga y Descarga
. Zona de Personal
. Laboratorios

. Control de Calidad

. Depositos de Residuos

. Frigorificos

. Zona de Servicios Complementarios
. Zona de Servicios Generales

. Estacionamiento

Primer Piso

. Hall de Ingreso

. Bafos

. Restaurant

. Zona Comercial

. Zona de Venta: Puestos de Carnes, Pollos
. Galerias

. Escalera de Emergencia

. Escalera de acceso

. Area de Mesas

Segundo Piso

. Hall de Ingreso

. Barfios

. Patio de Comidas
. Zona Comercial
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. Zona de Venta: Puestos de Verduras

. Zona Administrativa

. Depésitos de Residuos

. Escalera de Emergencia

. Escalera de acceso

. Area de Mesas

Tercer Piso

. Hall de Ingreso

. Bafios

. Patio de Comidas

. Zona Comercial: Puesto de Regalos, Sastreria, joyeria
. Zona de Venta: Puestos de Abarrotes
. Gimnasio

. Depositos de Residuos

. Escalera de Emergencia

. Escalera de acceso

. Area de Mesas

Cuarto Piso

. Hall de Ingreso

. Bafios

. Patio de Comidas

. Zona Comercial: Puesto de Dulceria
. Zona de Venta: Puestos Gastronomico
. SUM (02)
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. Depdsitos de Residuos

. Escalera de Emergencia

. Escalera de acceso

. Area de Mesas

Techo

. Estructura metdlica: Cobertura en zig-zag

La edificacidn, tiene las siguientes areas comunes:

Previo
. Ingreso Principal con jardin de retiro
. Area techada de acceso vehicular y peatonal

. Area libre (Jardin)

. Area Comun (Juegos y Descansos al exterior)

6.3. Criterios de construccién

Con el objetivo de generar espacios mas amplios y tener un area de disfrute
para los usuarios, se decidié la construccion de un mercado zonal, para el uso

a do publico en general, satisfaciendo las necesidades.

El sistema constructivo es el de albafiileria confinada con cerramientos de
ladrillo de arcilla cocida y elementos estructurales como vigas, columnas,
placas, losas aligeradas, que se soportaran en un sistema de cimentacion

corrida con zapatas.
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6.4. Planos

Relacion de planos

DENOMINACION DESCRIPCION ESCALA
U-01 UBICACION Y LOCALIZACION INDICADA
A-01 SEMI SOTANO Y SOTANO 3 1:100
A-02 SOTANO 2 Y SOTANO 1 1:100
A -03 PLANTA DE 1ER PISO Y 2DO PISO 1:100
A-04 PLANTA DE 3ER PISO Y 4TO PISO 1:100
A - 05 CORTES 1:100
A - 06 ELEVACIONES 1:100
A -07 PLANOS DE SENALIZACION 1:100
A -07 PLANOS DE EVACUACION 1:100

E-01/07 PLANOS DE ESTRUCTURAS 1:100
IE-01/07 PLANOS DE INST. ELECTRICAS 1:100
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IS — 01/07 PLANOS DE INST.SANITARIAS 1:100

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Las especificaciones técnicas constructivas y de acabados de los sectores son

las siguientes:
SEMI SOTANO

Estructura: Zapatas, columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado.
Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza. Techos de
concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Falsos pisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos de

soga y de cabeza, dinteles de concreto, techos de concreto aligerado.

Pisos: Piso ceramico importado en bafio, cemento pulido en area de

estacionamientos y depésito. Madera en escalera de concreto interior.

Zbcalos y Revestimientos: Contra zocalos de cemento en estacionamiento y
area de servicio, contrazécalos de madera en los ambientes con piso de
madera, y de ceramica en los ambientes con piso de ese material. Los servicios

Higiénicos tienen revestimiento de ceramico en los muros.
SOTANO |

Estructura: Zapatas, columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado.
Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza. Techos de
concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Falsos pisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos de

soga y de cabeza, dinteles de concreto, techos de concreto aligerado.

Pisos: Piso cerdmico importado en bafio y areas de limpieza de carnes,
verduras y fruta, cemento pulido en area de estacionamientos y depdsito.

Madera en escalera de concreto interior.

Zocalos y Revestimientos: Contrazocalos de cemento en estacionamiento y

area de servicio, contrazécalos de madera en los ambientes con piso de
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madera, y de ceramica en los ambientes con piso de ese material. Los servicios

Higiénicos tienen revestimiento de ceramico en los muros.

Todos los estacionamientos el pintado de su sefializacion serd con pintura

epoxica de alto transito.
SOTANO I

Estructura: Zapatas, columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado.
Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza. Techos de
concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Falsos pisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos de

soga y de cabeza, dinteles de concreto, techos de concreto aligerado.

Pisos: Piso ceramico importado en bafio y cemento pulido en area de

estacionamientos y depésito. Madera en escalera de concreto interior.

Zébcalos y Revestimientos: Contrazocalos de cemento en estacionamiento y
area de servicio, contrazécalos de madera en los ambientes con piso de
madera, y de ceramica en los ambientes con piso de ese material. Los servicios

Higiénicos tienen revestimiento de ceramico en los muros.

Todos los estacionamientos el pintado de su sefalizacion sera con pintura

epodxica de alto transito.

SOTANO I

Estructura: Zapatas, columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado.
Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza. Techos de
concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Falsos pisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos de

soga y de cabeza, dinteles de concreto, techos de concreto aligerado.

Pisos: Piso ceramico importado en bafio, cemento pulido en area de

estacionamientos y depdsito. Madera en escalera de concreto interior.

Zocalos y Revestimientos: Contrazocalos de cemento en estacionamiento y

area de servicio, contrazécalos de madera en los ambientes con piso de
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madera, y de ceramica en los ambientes con piso de ese material. Los servicios

Higiénicos tienen revestimiento de ceramico en los muros.

Todos los estacionamientos el pintado de su sefializacion serd con pintura

epoxica de alto transito.
PRIMERA PLANTA

Estructura: Zapatas, columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado.
Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza. Techos de
concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Falsos pisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos de

soga y de cabeza, dinteles de concreto, techos de concreto aligerado.

Pisos: Piso ceramico importado en bafio, &reas de venta; corredores, cemento
pulido en area de estacionamientos y depdsito. Madera en escalera de

concreto interior.

Zocalos y Revestimientos: Contra zécalos de cemento en estacionamiento y
area de servicio, contrazécalos de madera en los ambientes con piso de
madera, y de ceramica en los ambientes con piso de ese material. Los servicios

Higiénicos tienen revestimiento de ceramico en los muros.
Revoques: Muros y cielorrasos tarrajeados y pintados.

Las mamparas y fachada principal seré de vidrio templado insulado con spider

en la fachada principal.

Puertas y Ventanas: Las puertas exteriores y principales son de madera
apaneladas; las puertas interiores son de madera contraplacada en triplay
enchapado y lagueadas. Las ventanas y mamparas interiores son de vidrio
crudo, transparente e incoloro con sistema de carpinteria de aluminio con
marco en todo su perimetro. La cerrajeria es importada con acabados en acero

mate.

Bafos: Tiene los muros revestidos en ceramico de color. Los aparatos

sanitarios son de loza nacionales de color.

Instalacion sanitaria: Las tuberias de agua y desagle son de PVC,

empotradas. Sistema de agua fria y caliente

189



Instalaciones Eléctricas: Las tuberias son empotradas en PVC. Los
conductores son de cobre aislado. Los tableros son autométicos con
interruptores termo magnéticos y diferenciales. Se ha instalado redes de

alumbrado, tomacorrientes y teléfonos.
SEGUNDA PLANTA

Estructura: Columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado
confinado. Muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga y cabeza.
Techos de concreto armado aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla
cocida. Contrapisos de concreto, muros de ladrillo de arcilla cocida en aparejos

de soga, dinteles de concreto.

Pisos: Piso laminado en sala, comedor, bar y vestibulo; ceramico importado en
bafio, almacén y cocina. Madera en escalera de concreto interior y hall de

acceso.

Zocalos y Revestimientos: Contrazécalos de madera en corredores,
contrazocalos de madera en los ambientes con piso laminado, y de cerdmica
en los ambientes con piso de ese material. Los servicios Higiénicos tienen

revestimiento de ceramico en los muros.

Revoques: Muros y cielorrasos tarrajeados y pintados con pintura latex a dos

manaos.

Las mamparas y fachada principal sera de vidrio templado insulado con spider

en la fachada principal.

Puertas y Ventanas: Las puertas interiores son de madera contraplacada en
triplay enchapado y laqueadas. Las ventanas y mamparas interiores son de
vidrio templado, transparente e incoloro con sistema de carpinteria de aluminio
con marco en todo su perimetro. La cerrajeria es importada con acabados en

acero mate.

Bafios: Tiene los muros revestidos en ceramico de color. Los aparatos

sanitarios son de loza nacionales de color.
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Instalacién sanitaria: Las tuberias de agua y desagiie son de PVC, empotradas
hasta llegar a los ductos sanitarios donde son visibles. Sistema de agua fria 'y

caliente con tubos de CPVC.

Instalaciones Eléctricas: Las tuberias son empotradas en PVC. Los
conductores son de cobre aislado. Los tableros son automaticos con
interruptores termo magnéticos y diferenciales. Se ha instalado redes de
alumbrado, tomacorrientes, teléfonos y tv-cable.

TERCERA Y CUARTA PLANTA

Estructura: Columnas, vigas, placas y escaleras de concreto armado. Muros
de ladrillo de arcilla cocida en aparejo de soga. Techos de concreto armado

aligerado y macizo. Tabiques de ladrillo de arcilla cocida.
Revoques: Muros y cielorrasos tarrajeados y pintados.

Pisos: Piso de cerdmico en bafos, laminado en dormitorios, gimnasio,
biblioteca, escritorio y estar; ceramico importado en bafios Madera en escalera

de concreto interior y hall de acceso.

Zocalos y Revestimientos: Contrazécalos de madera en corredores,
contrazdcalos de madera en los ambientes con piso laminado, y de ceramica
en los ambientes con piso de ese material. Los servicios Higiénicos tienen

revestimiento de cerdmico en los muros.

Las mamparas y fachada principal sera de vidrio templado insulado con spider

en la fachada principal.

Puertas y Ventanas: Las puertas interiores son de madera contraplacada en
triplay enchapado y laqueadas. Las ventanas y mamparas interiores son de
vidrio crudo, transparente e incoloro con sistema de carpinteria de aluminio con
marco en todo su perimetro. La cerrajeria es importada con acabados en acero

mate.

Bafos: Tiene los muros revestidos en ceramico de color. Los aparatos

sanitarios son de loza nacionales color blanco.

Instalaciones Sanitarias: Las tuberias de agua fria, caliente y desagie son de

PVC. Empotradas hasta llegar a los ductos sanitarios donde son visibles.
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Instalaciones Eléctricas: Las tuberias son empotradas en PVC. Los
conductores son de cobre aislado. Los tableros son autométicos con
interruptores termo magnéticos y diferenciales. Se ha instalado redes de

alumbrado, tomacorrientes, teléfonos y tv-cable.

Azotea

Estructura: Columnas, vigas y placa. Muros de ladrillo de arcilla cocida en
aparejo de soga. Losa de techo de concreto armado aligerado, se proyecta la

instalacion de un tanque elevado de poliuretano de 2,500L.
Revogques: Muros tarrajeados y pintados, tabiques y cieloraso pintado.

Pisos: Cobertura de ladrillo pastelero de 25x25 con mezcla de cemento en

azotea.
Revestimientos: Contrazécalos de cemento en pisos de ladrillo pastelero.

Instalaciones Sanitarias: Las tuberias son de PVC. Empotradas hasta llegar a
los ductos sanitarios donde son visibles, instalacion de tanque elevado de

poliuretano.

Instalaciones Eléctricas: Las tuberias son empotradas en PVC. Los
conductores son de cobre aislado. Se ha instalado redes de alumbrado,

tomacorrientes.

Equipamiento: El equipamiento ligado a la obra civil comprende:
- Sistema hidroneumatico: 2 bombas de 1.0 HP

- Equipos de alumbrado del Mercado.

8. AREAS CONSTRUIDAS Y/O TECHADAS

Las areas de intervencion por piso son las siguientes:

Semi Sotano:  Cuarto de Cisternas 139.03 m2 374.26 m2

Soétano lll:  Estacionamientos 01 139.03m2 374.26 m2
Zona de Servicios 139.03 m2

Sétano Il:  Estacionamientos 02 139.03 m2 374.26 m2

Zona del Personal 139.03 m2

192



Sétano I: Estacionamientos 03 139.03 m2 374.26 m2
Almacenes -Depositos 139.03 m2

Piso I: Zona Comercial 139.03 m2 374.26 m2
Area Comun 96.20 m2

Piso II: Zona de Ventas 143.43 m2 286.86 m2
Zona Publica 143.43 m2

Piso llI: Zona de Ventas 187.13 m2 374.26 m2
Zona Comercial 187.13 m2

Piso IV Zona de Ventas 187.13 m2 374.26 m2
Zona de Ventas 187.13 m2

TOTAL  Construccion 1,035.38 m2 1,035.38 m2
Area Techada (A.T.)

Jueves, 20 de junio de 2019
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10.2 Presupuesto de Obra

OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
MURO LADRILLO KING KONG DE ARCILLA, MEZCLA. CA 1:4 TIPO IV, P. TARRAJEO DE SOGA
M2
35.59 4.25 151.26 0.00 0.00 151.26
64.76 4.25 275.23 0.00 0.00 275.23
64.64 4.25 274.72 0.00 0.00 274.72
MUROS 31.07 4.25 132.05 0.00 0.00 132.05
PERIMETRALES 27.20 4.25 115.60 0.00 0.00 115.60
7.46 4.25 3171 0.00 0.00 31.71
20.13 4.25 85.55 0.00 0.00 85.55
53.97 4.25 229.37 0.00 0.00 229.37
5.10 4.25 21.68 0.00 0.00 21.68
CONTROL 4.48 4.25 19.04 1.49 3.35 4.9915 1 4.9915
0 0.8 2.55 2.04 1 2.04 12.0085
33.22 4.25 141.185 0.7 2.55 1.785 21 37.485 103.7
DEPOSITO DE 31.65 4.25 134.5125 0.7 2.55 1.785 20 35.7 98.8125
PRODUCTOS 35.1 4.25 149.175 15 2.55 3.825 0 0 149.175
64.32 4.25 273.36 0.7 2.55 1.785 41 73.185 200.175
20.65 4.25 87.7625 0.7 2.55 1.785 13 23.205 64.5575
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20.65 4.25 87.7625 0 0 87.7625
12.62 4.25 53.635 0.7 2.55 1.785 8 14.28 39.355
30.07 4.25| 127.7975 0.7 2.55 1.785 19 33.915 93.8825
30.07 4.25| 127.7975 0.7 2.55 1.785 19 33.915 93.8825
30.07 4.25| 1277975 0 0 0 0 0 127.7975
27.77 4.25| 118.0225 0.7 2.55 1.785 17 30.345 87.6775
27.77 425| 118.0225 0 0 118.0225
28.38 4.25 120.615 0 0 120.615
27.09 425| 115.1325 0 0 115.1325
18.06 4.25 76.755 0 0 76.755
51.6 4.25 219.3 0 0 219.3
11.61 4.25 49.3425 0 0 49.3425
2.15 4.25 9.1375 0 0 9.1375
25.8 4.25 109.65 0 0 109.65
28.8 4.25 122.4 0 0 122.4
24.48 4.25 104.04 0 0 104.04
4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
LIMPIEZA DE

CONTENEDORES 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
2.82 4.25 11.985 1.5 2.55 3.825 3.825 8.16
ALMACENAMIENTO 8.46 4.25 35.955 1.5 2.55 3.825 3.825 32.13
DE RESIDUOS 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
PLANTA 2.42 4.25 10.285 0.8 2.55 2.04 1 2.04 8.245

TRATAMIENTO DE
AGUA 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
TRAMPA DE 3.14 4.25 13.345 0.8 2.55 2.04 0 13.345
ARENA'Y GRASA 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
CAMARA DE 2.72 4.25 11.56 0.8 2.55 2.04 1 2.04 9.52
BOMBEO DE 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
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DESAGUE

DOMESTICO
gémggé BE 3.17 4.25 13.4725 0.8 2.55 2.04 2.04 11.4325
DESAGUE
INDUSTRIAL 4.88 4.25 20.74 0 0 20.74
1.96 4.25 8.33 1.2 2.55 3.06 3.06 5.27
2.89 4.25 12.2825 0 0 12.2825
2.9 4.25 12.325 0 0 12.325
4.71 4.25 20.0175| 1.21 2.55 3.0855 3.0855 16.932
2.94 4.25 12.495 0 0 12.495
8.84 4.25 37.57 0 0 37.57
5.94 4.25 25.245 0 0 25.245
COMEDOR DE 9.96 4.25 42.33 0 0 42.33
EMPLEADOS 0.86 4.25 3.655 0 0 3.655
9.37 4.25 39.8225| 1.82 2.55 4.641 4.641 35.1815
5.74 4.25 24,395 0 0 24.395
5.17 4.25 21.9725 1.5 2.5 3.75 3.75 18.2225
3.45 4.25 14.6625 1.5 2.5 3.75 3.75 10.9125
2.06 4.25 8.755 0 0 8.755
9.49 4.25 40.3325 0 0 40.3325
7.85 4.25 33.3625 0 0 33.3625
6.75 4.25 28.6875 0 0 28.6875
SSHH 10.5 4.25 44.625 0 0 44.625
3.47 4.25 14.7475|  0.65 2.1 1.365 5.46 9.2875
1.75 4.25 7.4375|  0.65 2.1 1.365 2.73 4.7075
6.86 4.25 29.155 0 0 29.155
1.83 4.25 7.7775 2.1 2.1 2.1 5.6775
1.83 4.25 7.7775 2.1 2.1 4.2 3.5775
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9.49 4.25 40.3325 0.9 2.1 1.89 3.78 36.5525
2.32 4.25 9.86 0.99 2.1 2.079 2.079 7.781
2.32 4.25 9.86 0.99 2.1 2.079 2.079 7.781
7.15 4.25 30.3875 0 0 30.3875
15.49 4.25 65.8325 0 0 65.8325
DUCHAS 15.49 4.25 65.8325 0 0 65.8325
4.73 4.25 20.1025 0.65 2.1 1.365 5.46 14.6425
4.73 4.25 20.1025 0.65 2.1 1.365 6.825 13.2775
9.54 4.25 40.545 0 0 40.545
9.49 4.25 40.3325 0 0 40.3325
15.51 4.25 65.9175 0 0 65.9175
15.51 4.25 65.9175 1.8 2.55 4.59 13.77 52.1475
CONTROL DE
CALIDAD 9.73 4.25 41.3525 1.5 2.55 3.825 3.825 37.5275
9.73 4.25 41.3525 0 0 41.3525
9.73 4.25 41.3525 0 0 41.3525
15.31 4.25 65.0675 2.4 2.55 6.12 12.24 52.8275
LIMPIEZA Y 15.31 4.25 65.0675 1.5 2.55 3.825 7.65 57.4175
PREPARACIONES 6.5 4.25 27.625 0 0 27.625
6.5 4.25 27.625 0 0 27.625
8.06 4.25 34.255 0 0 34.255
8.06 4.25 34.255 0 0 34.255
7.53 4.25 32.0025 0 0 32.0025
17.08 4.25 72.59 3.6 2.55 9.18 9.18 63.41
CISTERNA 9.35 4.25 39.7375 0 0 39.7375
1.75 4.25 7.4375 0 0 7.4375
5.71 4.25 24.2675 0 0 24.2675
1.8 4.25 7.65 0 0 7.65
6.55 4.25 27.8375 0 0 27.8375
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7.79 4.25 33.1075 0 0 33.1075
15.46 4.25 65.705 2.4 2.55 6.12 12.24 53.465
15.46 4.25 65.705 1.5 2.55 3.825 7.65 58.055

LIMPIEZA Y
PREPARACIONES 4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
11.96 4.25 50.83 1.5 2.55 3.825 7.65 43.18
, 11.96 4.25 50.83 1.5 2.55 3.825 7.65 43.18

ALMACEN DE

PRODUCTOS 4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
4.62 4.25 19.635 0 0 19.635
FRIGORIFICO 2 20.91 4.25 88.8675 1.5 2.55 3.825 3.825 85.0425
20.09 4.25 85.3825 1.5 2.55 3.825 3.825 81.5575
3.93 4.25 16.7025 0 0 16.7025
FRIGORIFICO 1 3.93 4.25 16.7025 0 0 16.7025
1.6 4.25 6.8 1.5 2.55 3.825 7.65 -0.85
2.84 4.25 12.07 1.5 2.55 3.825 3.825 8.245
SUB ELECTRICA + 5.93 4.25 25.2025 1 2.5 2.5 5 20.2025
GRUPO 5.84 4.25 24.82 0 0 24.82
ELECTROGENO 7.46 525 39.165 0 0 39.165
4.63 6.25 28.9375 0 0 28.9375
TABLEROS 2.8 7.25 20.3 0 0 20.3
4.33 8.25 35.7225 0.9 2.55 2.295 2.295 33.4275
4.02 9.25 37.185 0 0 37.185
DEPOSITO 4.18 10.25 42.845 0 0 42.845
4.18 11.25 47.025 0.9 2.55 2.295 2.295 44.73
DEPOSITO 3.17 12.25 38.8325 1 2.55 2.55 2.55 36.2825
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MUROS
PERIMETRALES

DEPOSITO DE
PRODUCTOS

112.27 5.55 623.10 0.00 0.00 623.10
64.64 5.55 358.75 0.00 0.00 358.75
31.07 5.55 172.44 0.00 0.00 172.44
27.20 5.55 150.96 0.00 0.00 150.96

7.46 5.55 41.40 0.00 0.00 41.40
20.13 5.55 111.72 0.00 0.00 111.72
53.97 5.55 299.53 0.00 0.00 299.53

5.10 5.55 28.31 0.00 0.00 28.31

D N AN N N—
33.22 5.55 184.371 0.7 2.1 1.47 21 30.87 153.501
28.38 5.55 157.509 0 0 157.509
33.36 5.55 185.148 0.75 2.1 1.575 20 31.5 153.648
33.36 5.55 185.148 0.75 2.1 1.575 20 31.5 153.648
27.09 5.55 150.3495 0 0 150.3495
27.09 5.55 150.3495 0 0 150.3495

1.29 5.55 7.1595 0.7 2.1 1.47 1 1.47 5.6895

1.29 5.55 7.1595 0.7 2.1 1.47 1 1.47 5.6895
36.48 5.55 202.464 15 2.4 3.6 17 61.2 141.264

26.9 5.55 149.295 0.7 2.1 1.47 0 149.295
25.84 5.55 143.412 0 0 143.412
24.51 5.55 136.0305 0 0 136.0305

7.99 5.55 44.3445 0 0 44.3445

7.99 5.55 44.3445 0.7 2.1 1.47 5 7.35 36.9945

7.74 5.55 42.957 0 0 42.957
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7.99 5.55 44.3445 0.7 2.1 1.47 5 7.35 36.9945
7.74 5.55 42.957 0 0 42.957
1.81 5.55 10.0455 0 0 10.0455
66.05 5.55 366.5775 0.7 2.1 1.47 41 60.27 306.3075
51.6 5.55 286.38 0.75 2.1 1.575 20 31.5 254.88
19.03 5.55 105.6165 0.7 2.1 1.47 12 17.64 87.9765
19.03 5.55 105.6165 0.7 2.1 1.47 12 17.64 87.9765
19.03 5.55 105.6165 0 0 105.6165
16.77 5.55 93.0735 0 0 93.0735
16.77 5.55 93.0735 0 0 93.0735
30.07 5.55 166.8885 0.7 2.1 1.47 19 27.93 138.9585
30.07 5.55 166.8885 0.7 2.1 1.47 19 27.93 138.9585
30.07 5.55 166.8885 0 0 166.8885
32.65 5.55 181.2075 0.7 2.1 1.47 20 29.4 151.8075
28.8 5.55 159.84 0 0 159.84
7.07 5.55 39.2385 0.7 2.1 1.47 4 5.88 33.3585
4.59 5.55 25.4745 0 0 25.4745
22.09 5.55 122.5995 0 0 122.5995
43.47 5.55 241.2585 0 0 241.2585
20.75 5.55 115.1625 15 2.4 3.6 1 3.6 111.5625
1.78 5.55 9.879 0 0 9.879
6.53 5.55 36.2415 0 0 36.2415
6.53 5.55 36.2415 0 0 36.2415
5 5.55 27.75 0 0 27.75
DEPOSITO 3.03 5.55 16.8165 0.7 2.1 1.47 1 1.47 15.3465
SSHH 6.92 5.55 38.406 0 0 38.406
6.92 5.55 38.406 1 2.1 2.1 2 4.2 34.206
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5.09 455 23.16 0.00 0.00 23.16
101.25 455 460.69 0.00 0.00 460.69
18.60 455 84.63 0.00 0.00 84.63
3.00 455 13.65 0.00 0.00 13.65
MUROS
PERIMETRALES 41.41 455 188.42 0.00 0.00 188.42
46.25 455 210.44 0.00 0.00 210.44
.54 455 43.41 0.00 0.00 43.41
26.06 455 118.57 0.00 0.00 118.57
53.99 455 245.65 0.00 0.00 245.65
7.80 455 35.49 0.00 0.00 35.49
CUARTO DE 5.95 455 27.07 0.00 0.00 27.07
BOMBA + CAMARA 6.45 455 29.35 0.8 2.4 1.92 1.00 1.92 27.43
DE AGUAS 5.95 455 27.07 0.00 0.00 27.07
NEGRAS
2.97 455 13.51 0.00 0.00 13.51
2.82 455 12.83 0.8 2.4 1.92 1.00 1.92 10.91
DEPOSITO 3.03 455 13.7865 0.7 2.1 1.47 1 1.47 12.3165

MURQOS
PERIMETRALES

106.06 5.25 556.82 0.00 0.00 556.82
8.33 5.25 43.73 0.00 0.00 43.73
47.1 5.25 247.28 0.00 0.00 247.28
7.84 5.25 41.16 0.00 0.00 41.16
4.83 5.25 25.36 0.00 0.00 25.36
5.07 5.25 26.62 0.00 0.00 26.62
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5.43 5.25 28.51 0.00 0.00 28.51
47.24 5.25 248.01 0.00 0.00 248.01
3.08 5.25 16.17 0.00 0.00 16.17
3.08 5.25 16.17 0.00 0.00 16.17
7.81 5.25 41.00 0.00 0.00 41.00
35.13 5.25 184.43 0.00 0.00 184.43
8.13 5.25 42.68 0.00 0.00 42.68
5.18 5.25 27.20 0.00 0.00 27.20
9.19 5.25 48.25 0.00 0.00 48.25
38.62 5.25 202.76 13 2.5 3.25 2.00 6.50 196.26
4.11 5.25 21.58 0.9 2.5 2.25 0.00 21.58
7.53 5.25 39.53 0.00 0.00 39.53
0.43 5.25 2.26 0.00 0.00 2.26
1.46 5.25 7.67 0.00 0.00 7.67
1.53 5.25 8.03 0.00 0.00 8.03
131 5.25 6.88 0.65 2.5 1.63 1.63 5.25
3.54 5.25 18.59 0.9 2.5 2.25 2.25 16.34
4.21 5.25 22.10 0.8 2.5 2.00 4.00 18.10
153 5.25 8.03 0.00 0.00 8.03
4.11 5.25 21.58 0.9 2.5 2.25 0.00 21.58
7.53 5.25 39.53 0.00 0.00 39.53
0.43 5.25 2.26 0.00 0.00 2.26
1.46 5.25 7.67 0.00 0.00 7.67
1.53 5.25 8.03 0.00 0.00 8.03
1.31 5.25 6.88 0.65 2.5 1.63 1 1.63 5.25
3.54 5.25 18.59 0.9 2.5 2.25 1 2.25 16.34
4.21 5.25 22.10 0.8 2.5 2.00 2 4.00 18.10
RESTAURANTE 1.53 5.25 8.03 0.00 0.00 8.03
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12.15 5.25 63.79 0.00 0.00 63.79
9.19 5.25 48.25 1.43 2.5 3.58 3.58 44.67
5.25 203.54 1.43 25 3.58 3.58 186.97
JUGUERIAS 38.77 5.25 0.00 0.65 2.5 1.63 13.00
18.55 5.25 97.39 0.00 0.00 97.39
1.62 5.25 8.51 0.00 0.00 8.51
8.29 5.25 43.52 0.00 0.00 43.52
29.25 5.25 153.56 1.43 2.5 3.58 3.58 149.99
30.53 5.25 160.28 0.7 2.5 1.75 10.50 149.78
32.4 5.25 170.10 0.00 0.00 170.10
18.6 5.25 97.65 0.00 0.00 97.65
13.8 5.25 72.45 0.8 25 2.00 12.00 60.45
10.32 5.25 54.18 0.8 25 2.00 12.00 42.18
15 5.25 7.88 1.43 2.5 3.58 3.58 4.30
TIENDA 8.13 5.25 42.68 0.00 0.00 42.68
7.71 5.25 40.48 0.00 0.00 40.48
2.22 5.25 11.66 15 2.5 3.75 3.75 7.91
5.75 5.25 30.19 0.00 0.00 30.19
3.2 5.25 16.80 0.00 0.00 16.80
3.05 5.25 16.01 0.94 2.5 2.35 2.35 13.66
53.08 5.25 278.67 0.00 0.00 278.67
3.05 5.25 16.01 1 25 2.50 2.50 13.51
ADMINISTRACION 7.19 5.25 37.75 14 2.5 3.50 3.50 34.25
PATIO DE JUEGOS 5.79 5.25 30.40 0.00 0.00 30.40
5.2 5.25 27.30 0.00 0.00 27.30
3.8 5.25 19.95 0.00 0.00 19.95
SSHH 2.69 5.25 14.12 0.00 0.00 14.12
COMEDOR 5.2 5.25 27.30 0.00 0.00 27.30
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5 5.25 26.25 0.00 0.00 26.25

7.47 5.25 39.22|  2.29 2.5 5.73 1 5.73 33.49

5 5.25 26.25 0.00 0.00 26.25

L AVANDERIA + 2.65 5.25 13.91 0.00 0.00 13.91
COCINA 2 5.25 1050  0.99 2.5 2.48 1 2.48 8.03
7.19 5.25 37.75 1.4 2.5 3.50 1 3.50 34.25

15.37 5.25 80.69 1 2.5 2.50 2 5.00 75.69

3.16 5.25 16.59 0.9 2.5 2.25 1 2.25 14.34

1.52 5.25 7.98 0.00 0.00 7.98

7.19 5.25 37.75 1 2.1 2.10 2 4.20 33.55

5.48 5.25 28.77 0.00 0.00 28.77

7.19 5.25 37.75 0.00 0.00 37.75

5.91 5.25 31.03 1 2.1 2.10 1 2.10 28.93

6.91 5.25 36.28 0.00 0.00 36.28

1.83 5.25 9.61 0.8 2.1 1.68 1 1.68 7.93

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.89 5.25 9.92 0.8 2.1 1.68 1 1.68 8.24

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.89 5.25 9.92 0.8 2.1 1.68 1 1.68 8.24

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.89 5.25 9.92 0.8 2.1 1.68 1 1.68 8.24

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.89 5.25 9.92 0.8 2.1 1.68 1 1.68 8.24

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
9.11 5.25 47.83 0.7 2.1 1.47 2 2.94 44.89

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

TIENDA 1.97 5.25 10.34| 08 2.1 1.68 1 1.68 8.66
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1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

1.7 5.25 8.93 0.00 0.00 8.93

1.97 5.25 10.34 0.8 2.1 1.68 1.68 8.66

TIENDA 6.46 5.25 33.92 0.00 0.00 33.92
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33.85 5.25 177.71 0.7 2.1 1.47 6 8.82 168.89
shH 3.75 3.5 13.13 1 2.1 2.10 2.00 4.20 8.93
DISCAPACITADOS 2.71 3.5 9.49 0.00 0.00 9.49
5.01 3.5 17.54 0.00 0.00 17.54

9.84 3.5 34.44 0.00 0.00 34.44

9.99 3.5 34.97 0.00 0.00 34.97

6.77 3.5 23.70 0.00 0.00 23.70

6.77 3.5 23.70 0.00 0.00 23.70

3.28 3.5 11.48 1 2.1 2.10 1.00 2.10 9.38

3.2 3.5 11.20 0.00 0.00 11.20

1.4 3.5 4.90 0.00 0.00 4.90

SSHH 3.5 0.00 0.00 0.00 0.00
3.28 3.5 11.48 1 2.1 2.10 1.00 2.10 9.38

3.2 3.5 11.20 0.00 0.00 11.20

1.4 3.5 4.90 0.00 0.00 4.90

7.1 3.5 24.85 0.00 0.00 24.85

QUIOSCO 9.8 3.5 34.30 0.00 0.00 34.30
PUESTO DE 19.95 5.25 104.74 0.00 0.00 104.74
CARNES 23.8 5.25 124.95 0.00 0.00 124.95
PUESTO DE 19.95 5.25 104.74 0.00 0.00 104.74
CARNES 23.8 5.25 124.95 0.00 0.00 124.95
PUESTO DE 19.95 5.25 104.74 0.00 0.00 104.74
CARNES 23.8 5.25 124.95 0.00 0.00 124.95
PUESTO DE 19.95 5.25 104.74 0.00 0.00 104.74
CARNES 23.8 5.25 124.95 0.00 0.00 124.95
PUESTO DE 7.85 5.25 41.21 0.00 0.00 41.21
POLLOS 5.95 5.25 31.24 0.00 0.00 31.24
7.85 5.25 41.21 0.00 0.00 41.21
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PUESTO DE

POLLOS 5.95 5.25 31.24 0.00 0.00 31.24
PUESTO DE 7.85 5.25 41.21 0.00 0.00 41.21
POLLOS 5.95 5.25 31.24 0.00 0.00 31.24
PUESTO DE 7.85 5.25 41.21 0.00 0.00 41.21
POLLOS 5.95 5.25 31.24 0.00 0.00 31.24
9.54 3.5 33.39 0.00 0.00 33.39
47.09 3.5 164.82 0.00 6.00 0.00 164.82
9.39 3.5 32.87 0.00 0.00 32.87
MUROS

PERIMETRALES 6.07 3.5 21.25 0.00 0.00 21.25
43.49 3.5 152.22 0.00 0.00 152.22
66.73 3.5 233.56 0.00 0.00 233.56
8.83 3.5 30.91 0.00 0.00 30.91
EPOSITO DE 6.53 3.5 22.86 2.1 2.1 4.41 1.00 4.41 18.45
BASURA + 2.48 3.5 8.68 0.00 0.00 8.68
LIMPIEZA 6.38 3.5 22.33 0.00 0.00 22.33
0.38 3.5 1.33 0.00 0.00 1.33
2.05 3.5 7.18 0.00 0.00 7.18
14.62 3.5 51.17 3.6 2.1 7.56 1.00 7.56 43.61
7.65 3.5 26.78 0.00 0.00 26.78

PUESTO DE
COMIDA 22.91 3.5 80.19 0.8 2.1 1.68 8.00 13.44 66.75
0.38 3.5 1.33 0.00 0.00 1.33
19.6 3.5 68.60 0.00 0.00 68.60
2.89 3.5 10.12 1.4 2.1 2.94 1.00 2.94 7.18
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6 3.5 21.00 0.00 0.00 21.00
19 3.5 66.50 0.00 0.00 66.50

1.35 3.5 4.73 0.00 0.00 4.73

1.35 3.5 4.73 0.00 0.00 4.73

19 3.5 66.50 4.4 2.1 9.24 1.00 9.24 57.26

13.25 3.5 46.38 0.00 0.00 46.38

3.75 3.5 13.13 1 2.1 2.10 2.00 4.20 8.93

DISCAliig:_"I'ADOS 2.71 3.5 9.49 0.00 0.00 9.49
5.01 3.5 17.54 0.00 0.00 17.54

9.84 3.5 34.44 0.00 0.00 34.44

9.99 3.5 34.97 0.00 0.00 34.97

6.77 3.5 23.70 0.00 0.00 23.70

6.77 3.5 23.70 0.00 0.00 23.70

3.28 3.5 11.48 1 2.1 2.10 1.00 2.10 9.38

3.2 3.5 11.20 0.00 0.00 11.20

1.4 3.5 4.90 0.00 0.00 4.90

SSHH 3.5 0.00 0.00 0.00 0.00
3.28 3.5 11.48 1 2.1 2.10 1.00 2.10 9.38

3.2 3.5 11.20 0.00 0.00 11.20

1.4 3.5 4.90 0.00 0.00 4.90

7.1 3.5 24.85 0.00 0.00 24.85

CAFE 9.8 3.5 34.30 0.00 0.00 34.30
PUESTO DE 20.02 3.5 70.07 0.00 0.00 70.07
VERDURAS 30 3.5 105.00 0.00 0.00 105.00
PUESTO DE 20.02 3.5 70.07 0.00 0.00 70.07
VERDURAS 30 3.5 105.00 0.00 0.00 105.00
PUESTO DE 20.02 3.5 70.07 0.00 0.00 70.07
FRUTAS 30 3.5 105.00 0.00 0.00 105.00
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PUESTO DE 20.02 35 70.07 0.00 0.00 70.07

FRUTAS 30 3.5 105.00 0.00 0.00 105.00

PUESTO DE 7.85 3.5 27.48 0.00 0.00 27.48
PESCADOS Y

MARISCOS 5.95 3.5 20.83 0.00 0.00 20.83

PUESTO DE 7.85 3.5 27.48 0.00 0.00 27.48
PESCADOS Y

MARISCOS 5.95 3.5 20.83 0.00 0.00 20.83

PUESTO DE 7.85 35 27.48 0.00 0.00 27.48
PESCADOS Y

MARISCOS 5.95 3.5 20.83 0.00 0.00 20.83

PUESTO DE 7.85 3.5 27.48 0.00 0.00 27.48
PESCADOS Y

MARISCOS 5.95 3.5 20.83 0.00 0.00 20.83

PUESTO DE 7.85 3.5 27.48 0.00 0.00 27.48
PESCADOS Y

MARISCOS 5.95 3.5 20.83 0.00 0.00 20.83

471 3.5 16.49 0.00 0.00 16.49

1.34 3.5 4.69 1 2.1 2.10 1.00 2.10 2.59

PUESTO DE 15.75 3.5 55.13 1.5 21 3.15 1.00 3.15 51.98
PESCADOS Y

MARISCOS 11.92 3.5 41.72 0.00 0.00 41.72

6.46 35 22.61 0.00 0.00 22.61

7.74 35 27.09 2.1 2.10 1.00 2.10 24.99

3.2 35 11.20 2.1 2.10 1.00 2.10 9.10

2.22 35 7.77 0.00 0.00 7.77

ADMINISTRACION 2.75 3.5 9.63 0.00 0.00 9.63

1.92 3.5 6.72 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 5.04

1.92 3.5 6.72 0.00 0.00 6.72

3.07 3.5 10.75 1 2.1 2.10 1.00 2.10 8.65

3.05 3.5 10.68 0.8 2.1 1.68 2.00 3.36 7.32

1.66 3.5 5.81 0.00 0.00 5.81
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25.54 3.5 89.39 2.4 2.1 5.04 1.00 5.04 84.35

2.98 3.5 10.43 0.9 2.1 1.89 1.00 1.89 8.54

MONITOREO 7 3.5 24.50 0.00 0.00 24.50
2.83 3.5 9.91 0.7 2.1 1.47 2.00 2.94 6.97

1.18 3.5 4.13 0.00 0.00 4.13

2.83 3.5 9.91 0.00 0.00 9.91

2.98 3.5 10.43 0.00 0.00 10.43

2.98 3.5 10.43 0.00 0.00 10.43

7.69 3.5 26.92 0.00 0.00 26.92

7.51 3.5 26.29 15 2.1 3.15 1.00 3.15 23.14

1.59 3.5 5.57 0.00 0.00 5.57

2.04 3.5 7.14 1 2.1 2.10 1.00 2.10 5.04

ADMINISTRACION 3.6 3.5 12.60 0.00 0.00 12.60
3.03 3.5 10.61 0.00 0.00 10.61

9.24 3.5 32.34 1 2.1 2.10 3.00 6.30 26.04

4.55 3.5 15.93 0.00 0.00 15.93

2 3.5 7.00 0.00 0.00 7.00

MUROS
PERIMETRALES

9.54 4.55 43.41 0.00 0.00 43.41
47.09 4.55 214.26 0.00 6.00 0.00 214.26
9.39 4.55 42.72 0.00 0.00 42.72
6.07 4.55 27.62 0.00 0.00 27.62
43.49 4.55 197.88 0.00 0.00 197.88
66.73 4.55 303.62 0.00 0.00 303.62
8.83 4.55 40.18 0.00 0.00 40.18
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29.29 455 133.27 0.00 0.00 133.27
ZAPATERIA 1.29 455 5.87 0.00 0.00 5.87
37.8 4.55 171.99 0.00 0.00 171.99
PUESTO DE 19.82 4.55 90.18 0.00 0.00 90.18
REGALOS 39.9 4.55 181.55 0.00 0.00 181.55
1.81 4.55 8.24 0.00 0.00 8.24
1.09 4.55 4.96 0.00 0.00 4.96
1.28 4.55 5.82 0.00 0.00 5.82
JOYERIA 7.43 4.55 33.81 0.00 0.00 33.81
5.86 4.55 26.66 0.00 0.00 26.66
1.27 4.55 5.78 0.00 0.00 5.78
1.27 4.55 5.78 0.00 0.00 5.78
0.61 4.55 2.78 0.00 0.00 2.78
19.07 4.55 86.77 0.00 0.00 86.77

PUESTO DE
ABARROTES 33 4.55 150.15 0.00 0.00 150.15
1.65 4.55 7.51 0.00 0.00 7.51
19.07 4.55 86.77 0.00 0.00 86.77

PUESTO DE
ABARROTES 33 4.55 150.15 0.00 0.00 150.15
1.65 4.55 7.51 0.00 0.00 7.51
19.07 4.55 86.77 0.00 0.00 86.77

CEREALES Y
LEGUMBRES 33 4.55 150.15 0.00 0.00 150.15
1.65 4.55 7.51 0.00 0.00 7.51
19.07 4.55 86.77 0.00 0.00 86.77
LIBRERIA 33 4.55 150.15 0.00 0.00 150.15
1.65 4.55 7.51 0.00 0.00 7.51
PUESTO DE BAZAR 18.62 4.55 84.72 0.00 0.00 84.72
53.13 4.55 241.74 0.00 0.00 241.74
PUESTO DE BAZAR 15.54 4.55 70.71 0.00 0.00 70.71
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45,54 4.55 207.21 0.00 0.00 207.21
PUESTO DE BAZAR 41.91 4.55 190.69 0.00 0.00 190.69
17.24 4.55 78.44 1.5 2.1 3.15 1.00 3.15 75.29

25.54 4.55 116.21 1.5 2.1 3.15 1.00 3.15 113.06

7.66 4.55 34.85 0.00 0.00 34.85

3.21 4.55 14.61 0.9 2.1 1.89 1.00 1.89 12.72

7.79 4.55 35.44 0.00 0.00 35.44

2.92 4.55 13.29 0.00 0.00 13.29

1.45 4.55 6.60 1 2.1 2.10 1.00 2.10 4.50

2.55 4.55 11.60 0.00 0.00 11.60

2.55 4.55 11.60 0.00 0.00 11.60

1.59 4.55 7.23 0.00 0.00 7.23

2.32 4.55 10.56| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 7.83

4.5 4.55 20.48 0.00 0.00 20.48

SSHH 2.4 4.55 10.92| 0.65 2.1 1.37 3.00 4.10 6.83

6.19 4.55 28.16 0.00 0.00 28.16

2.92 4.55 13.29 0.00 0.00 13.29

1.45 4.55 6.60 0.00 0.00 6.60

2.55 4.55 11.60 0.00 0.00 11.60

2.55 4.55 11.60 0.00 0.00 11.60

1.59 4.55 7.23 0.00 0.00 7.23

2.32 4.55 10.56 0.00 0.00 10.56

4.5 4.55 20.48 0.00 0.00 20.48

2.4 4.55 10.92 0.00 0.00 10.92

6.46 4.55 29.39 15 2.1 3.15 1.00 3.15 26.24

PUESTO DE BAZAR 4.61 4.55 20.98 0.00 0.00 20.98
+ DEPOSIT 0.81 4.55 3.69 0.00 0.00 3.69
16.89 4.55 76.85 5.6 2.1 11.76 1.00 11.76 65.09
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3.66 4.55 16.65 0.00 0.00 16.65

15.24 4.55 69.34 0.00 0.00 69.34

0.38 4.55 1.73 0.00 0.00 1.73

2.71 4.55 12.33 0.00 0.00 12.33

2.94 4.55 13.38 1.5 2.1 3.15 1.00 3.15 10.23

5.76 4.55 26.21 0.00 0.00 26.21

2.35 4.55 10.69 2.1 2.10 1.00 2.10 8.59

3.75 4.55 17.06 2.1 2.10 2.00 4.20 12.86

DISCASa AT DS 2.71 4.55 12.33 0.00 0.00 12.33
5.01 4.55 22.80 0.00 0.00 22.80

9.84 4.55 44.77 0.00 0.00 44.77

9.99 4.55 45.45 0.00 0.00 45.45

6.77 4.55 30.80 0.00 0.00 30.80

6.77 4.55 30.80 0.00 0.00 30.80

3.28 4.55 14.92 1 2.1 2.10 1.00 2.10 12.82

3.2 4.55 14.56 0.00 0.00 14.56

1.4 4.55 6.37 0.00 0.00 6.37

SSHH 4.55 0.00 0.00 0.00 0.00
3.28 4.55 14.92 1 2.1 2.10 1.00 2.10 12.82

3.2 4.55 14.56 0.00 0.00 14.56

1.4 4.55 6.37 0.00 0.00 6.37

7.1 4.55 32.31 0.00 0.00 32.31

HELADERIA 9.8 4.55 44.59 0.00 0.00 44.59
1.95 4.55 8.87 1.2 2.1 2.52 1.00 2.52 6.35

RENOVADO DE 17.58 4.55 79.99| 08 2.1 1.68 6.00 10.08 69.91
CALZADO 12.5 4.55 56.88 0.00 0.00 56.88
2.7 4.55 12.29 0.00 0.00 12.29

6.53 4.55 2971 21 2.1 4.41 1.00 4.41 25.30
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DEPOSITO DE 2.48 4.55 11.28 0.00 0.00 11.28
BASURA + 6.38 455 29.03 0.00 0.00 29.03
LIMPIEZA 0.38 455 1.73 0.00 0.00 1.73

0.52 455 237 0.00 0.00 2.37

LICORERIA 23.45 455 106.70| 0.8 2.1 1.68 8.00 13.44 93.26
20 455 91.00 0.00 0.00 91.00

3.7 455 16.84 0.00 0.00 16.84

9.54 3.5 33.39 0.00 0.00 33.39
47.09 3.5 164.82 0.00 6.00 0.00 164.82

MURGS 9.39 3.5 32.87 0.00 0.00 32.87
PERIMETRALES 6.07 3.5 21.25 0.00 0.00 21.25
43.49 3.5 152.22 0.00 0.00 152.22

66.73 3.5 233.56 0.00 0.00 233.56

8.83 3.5 30.91 0.00 0.00 30.91

3.28 3.5 11.48| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 8.75

2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79

PUESTO 2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79
GASTRONOMICO 1.73 3.5 6.06| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 3.33
2.52 3.5 8.82 0.00 0.00 8.82

1.73 3.5 6.06 0.00 0.00 6.06

3.28 3.5 11.48| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 8.75

PUESTO 2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79
GASTRONOMICO 2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79
1.73 3.5 6.06| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 3.33
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2.52 3.5 8.82 0.00 0.00 8.82
1.73 3.5 6.06 0.00 0.00 6.06

3.28 3.5 11.48| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 8.75

2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79

PUESTO 2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79
GASTRONOMICO 1.73 3.5 6.06| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 3.33
2.52 3.5 8.82 0.00 0.00 8.82

1.73 3.5 6.06 0.00 0.00 6.06

3.28 3.5 11.48| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 8.75

2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79

PUESTO 2.51 3.5 8.79 0.00 0.00 8.79
GASTRONOMICO 1.73 3.5 6.06| 0.65 2.1 1.37 2.00 2.73 3.33
2.52 3.5 8.82 0.00 0.00 8.82

1.73 3.5 6.06 0.00 0.00 6.06

4.6 3.5 16.10 1.2 2.1 2.52 1.00 2.52 13.58

7.77 3.5 27.20 0.00 0.00 27.20

PUESTO 3.15 3.5 11.03 0.00 0.00 11.03
GASTRONOMICO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11

1.32 3.5 4.62 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94

6.53 3.5 22.86 2.1 2.1 4.41 1.00 4.41 18.45

DEPOSITO DE 2.48 3.5 8.68 0.00 0.00 8.68
BASURA 6.53 3.5 22.86 0.00 0.00 22.86
0.38 3.5 1.33 0.00 0.00 1.33

0.38 3.5 1.33 0.00 0.00 1.33

PUESTO 7.92 3.5 27.72| 081 2.1 1.70 1.00 1.70 26.02
GASTRONOMICO 1.46 35 511 0.00 0.00 5.11
1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
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3.15 3.5 11.03 0.00 0.00 11.03

1.32 3.5 4.62 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94

2.63 3.5 9.21 0.00 0.00 9.21

0.38 3.5 1.33 0.00 0.00 1.33

13.19 3.5 46.17| 0.81 2.1 1.70 1.00 1.70 44.46

PUESTO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
GASTRONOMICO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
3.15 3.5 11.03 0.00 0.00 11.03

1.32 3.5 4.62 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94

6.14 3.5 21.49 0.00 0.00 21.49

3.68 3.5 12.88 0.00 0.00 12.88

2.86 3.5 10.01 0.00 0.00 10.01

0.52 3.5 1.82 0.00 0.00 1.82

16.62 3.5 58.17 4.7 2.1 9.87 1.00 9.87 48.30

2.5 3.5 8.75 0.00 0.00 8.75

2.32 3.5 8.12 0.00 0.00 8.12

1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11

3.3 3.5 11.55 0.00 0.00 11.55

1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11

1.32 3.5 4.62 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94

DEPGSITO DE 4.81 3.5 16.84 0.00 0.00 16.84
L IMPIEZA 4.97 3.5 17.40 0.00 0.00 17.40
3.81 3.5 13.34 0.00 0.00 13.34

7.62 3.5 26.67| 0.81 2.1 1.70 1.00 1.70 24.97

BUESTO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
GASTRONOMICO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
3.15 3.5 11.03 0.00 0.00 11.03

1.32 3.5 4.62 0.8 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94
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2.63 35 9.21 0.00 0.00 9.21

7.77 3.5 27.20| 081 2.1 1.70 1.00 1.70 25.49

PUESTO 1.46 35 5.11 0.00 0.00 5.11
GASTRONOMICO 1.46 3.5 5.11 0.00 0.00 5.11
3.15 3.5 11.03 0.00 0.00 11.03

1.32 3.5 462| 08 2.1 1.68 1.00 1.68 2.94

1.35 35 473 09 2.1 1.89 1.00 1.89 2.84

1 3.5 350| 08 2.1 1.68 1.00 1.68 1.82

4.35 35 15.23 0.00 0.00 15.23

BAR 3 35 10.50 0.00 0.00 10.50
5.05 35 17.68| 08 2.1 1.68 1.00 1.68 16.00

BAR 3 35 10.50 0.00 0.00 10.50
5.05 35 17.68| 08 2.1 1.68 1.00 1.68 16.00

4.35 3.5 15.23 0.00 0.00 15.23

17.09 35 59.82 1.5 2.1 3.15 1.00 3.15 56.67

25.54 3.5 89.39 1.5 2.1 3.15 1.00 3.15 86.24

DEPOSITO 3.2 35 11.20] 09 2.1 1.89 1.00 1.89 9.31
4.36 35 15.26 0.00 0.00 15.26

1.51 35 5.29 0.00 0.00 5.29

SSHH 3.05 35 10.68 0.00 0.00 10.68
35 35 12.25| 08 2.1 1.68 2.00 3.36 8.89

DEPOSITO 3.08 35 10.78] 0.9 2.1 1.89 1.00 1.89 8.89
9.24 35 3234 09 2.1 1.89 4.00 7.56 24.78

3.37 3.5 11.80 0.00 0.00 11.80

3.37 3.5 11.80 0.00 0.00 11.80

3.37 3.5 11.80 0.00 0.00 11.80

6 35 21.00 0.00 0.00 21.00

3 35 1050  0.64 2.1 1.34 4.00 5.38 5.12

217




TARRAJEO

OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
co1 0.45 4.25 1.9125 2 3.825
co1 0.60 4.25 2.55 2 5.1
TOTAL 19.5075
N° COL 51
TOTAL 994.8825
TARRAJEO

OBRA MERCADO ZONAL

PROPIETARIO Juan Carlos Arce

PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM
UNIDAD M2
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ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
co1 0.45 5.55 2.4975 2 4.995
co1 0.60 5.55 3.33 2 6.66
TOTAL 33.2667
N° COL 51
TOTAL 1696.6017
TARRAJEO
OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
co1 0.45 4.55 2.0475 2 4.095
co1 0.60 4.55 2.73 2 5.46
TOTAL 22.3587
N° COL 51
TOTAL 1140.2937
TARRAJEO
. cOoWMNAs
OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
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PARTIDA

UNIDAD

TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM

M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
Co1 0.45 5.25 2.3625 2 4.725
Cco1 0.60 5.25 3.15 2 6.3
TOTAL 29.7675
N° COL 51
TOTAL 1518.1425
TARRAJEO
OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
Cco1 0.45 5.25 2.3625 2 4.725
Cco1 0.60 5.25 3.15 2 6.3
TOTAL 29.7675
N° COL 51
TOTAL 1518.1425
TARRAJEO
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OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5 CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | # VECES TOTAL
L H
co1 0.45 455 2.0475 2 4.095
co1 0.60 4.55 2.73 2 5.46
TOTAL 22.3587
N° COL 51
TOTAL 1140.2937
TARRAJEO

OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
co1 0.45 4.55 2.0475 2 4.095
co1 0.60 4.55 2.73 2 5.46
TOTAL 22.3587
N° COL 51
TOTAL 1140.2937
TARRAJEO
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OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA TARRAJEO DE COLUMNA MEZ C: A 1.5, E=1.5 CM
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION |AREA SUB TOTAL | #VECES TOTAL
L H
co1 0.45 3.35 1.5075 2 3.015
co1 0.60 3.35 2.01 2 4.02
TOTAL 12.1203
N° COL 51
TOTAL 618.1353
PISO
OBRA MERCADO ZONAL
PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PARTIDA
UNIDAD M2
ITEM DESCRIPCION AREA H SUB TOTAL | #VECES TOTAL
SOTANO 1 6689.64 0.00 1.00 0.00
SOTANO 2 6740.37 0.00 1.00 0.00
SOTANO 3 6047.00 0.00 1.00 0.00
PRIMER NIVEL 6312.55 0.00 1.00 0.00
SEGUNDO NIVEL 6312.55 0.00 1.00 0.00
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TERCER NIVEL 4894.08 0.00 1.00 0.00
CUARTO NIVEL 4894.08

OBRA MERCADO ZONAL

PROPIETARIO Juan Carlos Arce
PUERTA DE MADERA CEDRO DE 4.5MM.

M2

P1 1.00*2.10 1.00 2.10 2.1 25 52.5
P2 .90*2.10 0.90 2.10 1.89 20 37.8
P3 .80*2.10 0.80 2.10 1.68 93 156.24
P4 .70*2.10 0.70 2.10 1.47 212 311.64
P5 1.20*2.10 1.20 2.10 2.52 16 40.32
P6 1.50*2.11 1.50 2.10 3.15 65 204.75
P7 2.00*2.12 2.00 2.10 4.2 70 294
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11.2. Maqueta y 3Ds del proyecto
Maqueta del proyecto

L--\MI-ia

Imagen 99: foto de la maqueta fuente propia.
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Imagen 100: foto de la maqueta fuente propia
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3D del proyecto

Imagen 101: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 102: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 103: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 104: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 105: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 106: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 107: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 108: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 109: 3D del proyecto fuente propia.
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Imagen 110: 3D del proyecto fuente propia.

235



Xll.  REFERENCIAS



Allen, G (2013). Nuevo mercado de abastos de Villa el Salvador: “el establecimiento
comercial como espacio civico potencial’. (Para optar el titulo profesional de
Arquitecta). Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas, Lima, Pera.
Recuperado de: http://hdl.handle.net/10757/314630

Auyon, M. (2016) Propuesta de disefio para la construccion de un mercado

Recuperado de:
http://glifos.unis.edu.gt/digital/tesis/2016/49847.pdf

Baez, M. (2009). Proceso de disefio Arquitectonico de un mercado publico
municipal. Recuperado: de:

http://enbuscadeunlugar.blogspot.pe/2009_09_01 _archive.html

Bernal, C. (2010). Metodologia de la investigacion administracion, economia,

humanidades y ciencias sociales. Colombia: Pearson educacion.

Carrasco, S. (2007). Metodologia de la Investigacion cientifica. (1ra ed.). Lima
San Marcos E.I.R.L.

Ceniceros, B. (2014) imagen urbana y espacios vacios de ciudad Juérez,
Chihuahua De la percepcién social hacia una propuesta de intervencion

urbano-artistica. México. Recuperado de:

https://www.colef.mx/posgrado/wp-content/uploads/2015/02/TESIS-

Ceniceros-Ortiz.pdf

Chasco, P (1997). Modelos de determinacion de areas de mercado del comercio al

por menor. Recuperado de:

https://www.uam.es/otroscentros/Klein/doctras/doctra9703.pdf

Garcia, J. (2008). Planeacion y desarrollo urbano. Recuperado de:

https://desarrollourbano.wordpress.com/imagen-urbana

Herndndez, R., Fernandez, C., Baptistas, M. (2014) Metodologia de Ila
Investigacion. (6ta ed.).México :Mc Graw-Hill.

Hallon, J. (2015) Estudio para el disefio de un mega-mercado de abastos, la
Libertad2015. Recuperado de:

237


http://hdl.handle.net/10757/314630
http://enbuscadeunlugar.blogspot.pe/2009_09_01%20_archive.html
https://www.colef.mx/posgrado/wp-content/uploads/2015/02/TESIS-Ceniceros-Ortiz.pdf
https://www.colef.mx/posgrado/wp-content/uploads/2015/02/TESIS-Ceniceros-Ortiz.pdf
https://www.uam.es/otroscentros/Klein/doctras/doctra9703.pdf
https://desarrollourbano.wordpress.com/imagen-urbana

http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/9415/1/mega%20mercado%20d
e%20abastos%20%20investigacion%20y%?20programacion.pdf.

Julian, L. (2009). Mercado Municipal Atescatempa Jutiapa, Guatemala.

Recuperado de:
http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_2358.pdf

Ledn, J y Rondoén, J (2017). Mercado de Abastos en Huaral. (Tesis para optar el
titulo de Arquitecto). Universidad Ricardo Palma. Recuperado de:

http://repositorio.urp.edu.pe/handle/urp/1095

Loannis, A (2008) La Intervencién en el espacio publico como estrategia para el
mejoramiento  de la  calidad de vida. Recuperado  de:

http://www.javeriana.edu.co/biblos/tesis/arquitectura/tesis23.pdf.

Meza, J (2017) Mercado Modelo en el Distrito de Carabayllo. (Tesis para optar el
titulo de Arquitecto). Universidad Ricardo Palma. Recuperado de:
http://repositorio.urp.edu.pe/handle/URP/1449

Molinillo (2011) Mercados de abastos y perfil del cliente: Principales variables
Influyentes en la frecuencia de compra. Recuperado de:

http://cuadernos.uma.es/pdfs/pdf727.pdf
Mora, J. (2004) Mercado Zonal del Calderon. Ecuador. Recuperado de:
file:///C:/Users/PC/Downloads/T-PUCE-5452%20(1).pdf

Municipalidad de Lima (2013) Guia de la competitividad de Mercados de abastos

Recuperado de:

http://www.munlima.gob.pe/images/descargas/gerencias/GDE/guiadeformal

izacion/Guia-para-la-competitividad-de-Mercados-de-Abastos.pdf
Municipalidad de Lima (2011) Reglamento municipal de Lima recuperado de:

http://www3.vivienda.gob.pe/dnc/archivos/Estudios_Normalizacion/Normaliz
acion/normas/NORMA_A.070_COMERCIO.pdf

Nolasco, J (2013). Propuesta de Revitalizacion del mercado de San Martin y su

entorno Inmediato. (Tesis para optar al grado de Arquitecto). Universidad

238


http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_2358.pdf
http://repositorio.urp.edu.pe/handle/urp/1095
http://www.javeriana.edu.co/biblos/tesis/arquitectura/tesis23.pdf
http://repositorio.urp.edu.pe/handle/URP/1449
http://cuadernos.uma.es/pdfs/pdf727.pdf
http://www3.vivienda.gob.pe/dnc/archivos/Estudios_Normalizacion/Normalizacion/normas/NORMA_A.070_COMERCIO.pdf
http://www3.vivienda.gob.pe/dnc/archivos/Estudios_Normalizacion/Normalizacion/normas/NORMA_A.070_COMERCIO.pdf

Tecnolégica de El Salvador, San Salvador, El Salvador. Recuperado de:
http://biblioteca.utec.edu.sv/siab/virtual/tesis/66785.pdf.

Rivarola, N. (2015) Nuevo mercado para el distrito de Magdalena del Mar,

Recuperado de:

file://IC:/Users/MCDPC3CONLU/Downloads/Ariana%20Rivarola_Document
0%20Cybertesis%20(8).pdf.

Recinos. C. (2011) Estudio de factibilidad de la Construccién del nuevo mercado

Central municipal de Amatitlan. Recuperado de
http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/08/08 2327 _IN.pdf.

Sanchez,H.,Reyes, C. (2006) Metodologia y disefio de la investigacion
cientifica.(4ta ed.) Peru:Vision Universitaria

Soto, R. (2011). Propuesta de mejoramiento de la imagen urbana en la Av. Benito
Juarez y Andador Zapata en Chilpancingo, Guerrero. Recuperado de:
http://infonavit.janium.net/janium/TESIS/Maestria/Soto_Villalva_Rafael_473
58.pdf.

Tupiza, W. (2016) tratado sobre la necesidad de equipamiento para el intercambio
del canton pedro Moncayo, provincia de Pichincha, y disefio técnico
arquitecténico-urbano de un eco mercado zonal - parroquia Tabacundo.

Ecuador. Recuperado de:

file://IC:/Users/PC/Downloads/T-UCE-0001-0331.pdf

Vargas, L (2018). Mercado Minorista para la Regeneracién urbana en el centro
poblado de Puente Piedra en el distrito de Puente Piedra, 2017. (Tesis para
optar el Titulo de Arquitecta). Universidad Cesar Vallejo, Lima, Peru.

Recuperado de: http://repositorio.ucv.edu.pe/handle/UCV/21179

Yaranga, Y. (2015) La comunicacion para el desarrollo desde los mercados
populares: estudio de caso del mercado “Santa Rosa” de Chorrillos.

Recuperado de:

file:///c:/users/mcdpc3conlu/downloads/yaranga_hernandez_yamile_mercad

0s_populares%20(1).pdf.

239


http://biblioteca.utec.edu.sv/siab/virtual/tesis/66785.pdf
file:///C:/Users/MCDPC3CONLU/Downloads/Ariana
http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/08/08_2327_IN.pdf
file:///C:/Users/PC/Downloads/T-UCE-0001-0331.pdf
http://repositorio.ucv.edu.pe/handle/UCV/21179
file:///c:/users/mcdpc3conlu/downloads/yaranga_hernandez_yamile_mercados_populares%20(1).pdf
file:///c:/users/mcdpc3conlu/downloads/yaranga_hernandez_yamile_mercados_populares%20(1).pdf

Xlll.  ANEXOS



Anexo 1: Encuestas para medir actitudes y opiniones del mercado

ESCALA PARA MEDIR ACTITUDES Y OPINIONES DEL MERCADO ZONAL Y

Buenos dias/tardes, estamos realizando una encuesta para recopilar datos acerca
de que si estuviera de acuerdo en que la urbanizacion Mariscal Caceres tenga un
Instituto tecnoldgico para la construccion y el afan de buscar la imagen urbana en
el sector. Le agradezco de antemano cada minuto de su tiempo por responder las

e
‘I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

LA IMAGEN URBANA

siguientes preguntas:
INSTRUCCIONES:

Marcar con un aspa (x) la alternativa que Ud. Crea conveniente.

Responder de acuerdo a de las siguientes escalas:

De Acuerdo (3) Ni de acuerdo/ ni en desacuerdo (2) En Desacuerdo (1)

MERCADO ZONAL | Escala
ORIENTACION 1 2
1.- El mercado zonal debe contar con una ventilacion cruzada para refrescar el
| edificio.
14 |<£ 2. Es importante que el mercado cuente con una buena orientacion que brinde
E Z una mejor iluminacion natural.
oy ESCALA
g g VEGETACION 1 2
< 3. El mercado debe contar con vegetacion que controle la contaminacién
ambiental.
4. Es relevante que el mercado zonal cuente con abundantes areas verdes para
contrarrestar los sonidos externos.
ESCALA
AREAS DE VENTAS 1 2
5. Los puestos de ventas deben estar distribuidos por zonas sectorizadas de
acuerdo a las necesidades de los usuarios.
- 6. El mercado zonal debe contar con un adecuado ingreso vehicular y peatonal
o <Z( gue permita un transito fluido.
O o) 7. El mercado zonal debe contar con gradas y rampas adecuadas para una mejor
|L_) 5 circulacion.
Iz ESCALA
L > AREAS EXTERIORES —INTERIORES 1 2
LL - ———— -
8. El mercado zonal debe contar con un lenguaje arquitectonico que refleje la
identidad de la zona.
9. El mercado zonal debe respetar su entorno inmediato teniendo en cuenta la
forma.
ESCALA
SISTEMA CONSTRUCTIVO 1 2
10. El mercado zonal debe contar con estructuras metdlicas.
11. El mercado zonal debe estar construido con un sistema constructivo fuerte y
seguro como el concreto armado.
12. Es necesario que el mercado zonal deba estar construido con materiales
reutilizables gue no contaminen el medio ambiente.
ESCALA
SISTEMA CONSTRUCTIVO AMBIENTAL 1 2
13. La cubierta del mercado zonal debe ser de techo verde que mejorara la
calidad de vida.
14. El mercado zonal debe contar con techos verdes para controlar la temperatura
en la edificacion.
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15. El mercado zonal debe tener muros verdes que reduzcan el ruido en la
edificacion.
16. El mercado zonal debe contar con muros verdes que controlen la aparicion de
insectos indeseables.
17. El mercado zonal debe tener muros verdes para que absorban particulas de
contaminantes en la edificacion.
IMAGEN URBANA ESCALA
TOPOGRAFIA 2
(@) 18. Un mercado zonal debe estar construido en un terreno accesible que respete
O las caracteristicas naturales del area.
(T) < 19. Es importante que un mercado zonal deba contar con un terreno amplio para
L nd evitar la congestion.
D ESCALA
Ok CLIMA 2
(@) <ZE 20. El mercado zonal debe contar con areas verdes para la conservacion del
L medio ambiente y su mejoramiento visual.
= 21. Se debe tomar en cuenta el clima del lugar para la construccion de un
mercado de zonal.
ESCALA
ARQUITECTURA MONUMENTAL 2
22. Los monumentos o construcciones antiguas deben embellecer deben ser
puntos de referencia del lugar.
23. Es importante el respeto de las edificaciones antiguas como parte de nuestro
e) patrimonio nacional.
O <—(| 24.- Es importante que los mercados estén cerca de una plaza histérica, por ser
- = puntos de reunion.
2] ESCALA
W ARQUITECTURA RELEVANTE 2
OF 25. Las edificaciones aledafias a las edificaciones deben tener la identidad de la
O X | zona
L < 26. Los museos deben dar un valor arquitectonico a los alrededores de la zona.
= ESCALA
ARQUITECTURA TRADICIONAL 2
27. La conservacion de los quioscos antiguos son parte de la cultura e historia de
las calles que deben continuar.
28. Se debe fomentar el cuidado de las viviendas tradicionales porque contribuye
al mejoramiento de imagen urbana.
ESCALA
CALLES 2
29. Los mercados zonales deben ser manifestaciones culturales de cada zona.
30. Las calles peatonales deben fomentar la comercializacién.
ESCALA
PARQUES 2
31. Los mercados deben estar cerca de parques recreativos para aumentar la
comercializacién.
32. Las edificaciones existentes cerca del mercado deben contar con retiros para
mejorar la imagen urbana.
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Anexo 2: Validaciéon de instrumentos

J

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

UuCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLESO

i. DATOS GENERAL
1.1, Apellidos y nombres del informante- Dr.

1.2. Cargo e Institucién donde labora: ~ j 2L .
|.3. Especialidad del experto. 41-5 A"‘/

|.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion:
1.5, Autor del instrumento:

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFOBME:

i . | Deficiente" | Regular | Bueno | Muy bueno
INDlCADORE_Q . CRITER!OS i i o-zo& 2140% | a180% | sta0% u-t?xm
CLARIDAD _ bl Esta formulado con lengusje apropiado y\’
Esla expresado de manera coherente y
OBJETIVIDAD iogi P
: . | Responde & las necesidades infermas y
PERMW‘ exiernas de la investigacion. M
Esta adecuado para valorar aspecios y
ACTUALIDAD: estrategias de mejora......................... ﬁ
ORGANEACION“ Comprende los aspeclos en cabdad y =
V| dlaridad. 2
e T F R | Tiene coherencia entre indicadores y las
SUFICIENCIA | Tiene con o
R ¥ : Estima las astraleglu que responda al
m‘“m propésito de la investigacion 52
g [ Considera que fos ftems utiizados en este
'CONSISTENCIA . [instrumento son todos y cada uno prop(os f()
RS M T delcampoqueseemlmwga
. . |Considera la estructura del presente
COHERENCIA | | Instrumento adecuado a! tipo de usuario a 32)
1| quienes se dirige el instrumento
iy | Considera que los Hems miden lo que
METODOLOGIA ¢ * pretende medir, ﬁ
PROMEDIO DE
VALORACION 5o N
ITEMS DE LA PRIHERA VARIABLE
ITEM : | INSUFIGIENTE " 1 OBSE
Rl b R i R
01
02 >
03 /
04 {2 =,
05 o=
06 /
Q7 -
08
09
10
11
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17

S T

18

20

Ill. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

V.
San Juan de Luriganche, /A’ de 06 gel 2017

[d 10D ORA!

N:
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UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEID

INEORME DE OPIMION DE EXPERTOQS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

i. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres del informante: Dr. IMg
1.2. Cargo e institucién donde labora:
1.3. Especialidad del experto:
| 4 Nombre del Instrumento moiivo de ia evaluacion.
1.5. Autor del instrumento:

%w%

91~c[v—/

ii. ASPECTOS LIDA INF
irs . i5b ; Excalent
; Deficients | Ragular | Bueno |Muy bueno
INDICADORES CRITERIOS. 0-20% 2440% | 4160% | 61-80% 81-1.06'4
CLARIDAD | Esta formutado con lengusje apropisdo Ve
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherents y i.v
Responde @ las necesidades intenas y
PERTINENCIA extemas de la investigacion. _ 273
- .m . . |Esta adecuado para valorar aspectos y
Awmdsmo)om ........................ 620
| Comprende los aspectos en calidad
ORGANIZACION | (¥ X )
Tiene coherencia entre indicadores y las
SUFICIENCIA Arevitoned: N i
Estims las estrategias que responda al
INTENCIONALIDAD | o/ona5ito de la investigacién S
| | Considera que los ftems utilizados en este
CONSISTENCIA | Instrumento son todos y cada unc propios ?2)
; del campo que se esta investigando.
R Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario & Z,
: quienes se dirige el instrumento
Considera que los ftems miden lo que
METODOLOGIA Sretende friscl. )
PROMEDIO DE ¥y
_}LA__LORACION = B
3
ITEMS DE LA PRIMERA VARIABLE
I‘I‘EH |SUFICIENTE .| MEDIANAMENTE - | INSUFICIENTE - ;.Q_?SERVAQION_E,S &
e - SUFICIENTE 3 i e L R : e
01
0z
03 /
04 /
05 /
06 /.
07 /
08 W/ o ]
09
10
11 ;
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18 SAR VALLE)

{18 APLY

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigaciéon?

N

\V.  PROMEDIO DEVALORACION: =)
San Juan de Lurigancho, /| ds (O del 2017
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ucv

UMIVERSIDAD
CESAR VALLEID

‘&0

INFORME DE OPIMION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

i. DATOS GENERALES:

1.1, Apellidos y nombres del Iinformante: Dr./Mg.

. Noas Lo, Brves

2. Cargo e Institucion donde labora: __ DTC — eV [Lirta Ee
|.3. Especialidad del experto: o Sifle
| 4. Nombra dei instrumento motivo de ia svaiugcion: = e
1.5. Autor del instrumento:
i, ASP LID E INFO
¥ D N : Excelent
N Deficiente | Regular | Buenc | Muy bueno
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 240% | 4160% | 61-80% “-:m‘
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje aproplado -
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherents y S
PERTIN! Responde a las necesidades internas y
NENCIA externas de |a Investioacion. s Iy o -
./ | Esta adecuado para valorar aspectos y g
A e estrategias de Mejora..........c.ooovvvenins
ORGANIZACION | Gomerende los aspectos en calidad y ~
: Tiene coherendia entre indicadores y 1%
SUFICIENCIA dimensiones. &
' i Estima las estrateglas que responca s [
INTENCIONALIDAD | /06sito de Ia investigacion _ b
. o o Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA | instrumento son todos y cada uno propios e
: del campo que se esta investigando.
K Considera la estructurs del presente
COHERENCIA instrumento adecuado &l tipo de usuaric & -
2 : qulenes se dirige el Insirumento
Considera que los flems miden lo que
METODOLOGIA SrUE oA —
PROMEDIO DE Aoyt
B VALORACISH ~ |
ITEMS DE LA PRIMERA VARIABLE
1TEM . A B g HEDIANAHENT ENTE | | INSUFICIENTE -, ,Q_BSERYACIOM;S 3
N° SUFICIENTE i I -2 : :
01 ¥
02 *
03 X
04 ¥
05 X
08 x
07 X
08 | x =
09 v
10 ¥
1 H x

247




13 »

15 MIVERSIDA

16 CESAR VALLEID

17 . X

I OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacién?

—_—— L&

IV.  PROMEDIO DEVALORACION: Ao %
San Juan de Lunigancho, OS de ]un}:: de! 2017
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UCv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEIC

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

. DATOS GEMERALES:

1. Apeliidos y nombres del informante: Dr./Mg.
1.2. Cargo e Institucion donde labara:

270

1.3. Especialidad del experto:

1.4 Nombra

del Instrumanto motivo de ia evaluacion: |
1.5. Autor del instrumento:

. Py (?ﬂ:@ i éﬂme

- (e

VelD)

s

HW

P . E’m‘
Deficlents | Ragular | Bueno | Muy bueno
INDlCADORES CRH‘ERIOS 0.20% 2140% | 4160% | 61-80% af-z.wz.
CLARIDAD | Esta formutado con lenguaje apropiado =
OBJETIVIDAD -‘E.Q;!Lmadodommracohomuy _
‘ : Responde a les necesidades internas y
PERTRNENCIA externas de la investigacion. B <
. . -|Esta adecuado para valorar aspecios y
ACTUALIDAD ' | (ciratagias de MEJOMA..................ec v
ORGANIZACION Cm:prendo los aspectos en calidad y T
' - | Tiene eohoronua entre indicadores y las o~
SUFICIEMCIA " |
Estima las ostra!sghs que responda al
INTENCIONALIDAD | propssito de Ia Investigacién =
il : | Considera que los ftems utilizados en ests
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios r
y del campo que s6 esta investigando.
« Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo da usuafio & | P
s s quienes se dirige e! Instrumento
METODOLOGIA Considera que los ftems miden lo que P~
pretende medir,
FPROMEDIO DE %
VALORAGION oo
-~
_ITEMS DE LA PRlHERA VARIABLE _
"ITEM - SUFlCtENTE iy HEDIANANENTE AN e .IN,QUEIQQE iE, i b_O‘_‘BSERyAGlONFES (;-]
N "SUFICIENTE ' §- Vs o be o DAY, JuAG
01 X
02 I ==
03 ¥
04 ¥
05 ¥
06 X
07 A
o3 X .
09 4
10 X
11 x
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18
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£ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

PR oo

IV, 10 D CION: Jo0 /
San Juen de Lurigancho, 05 de Jurre del 2017
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UCv

U

NIVERSIBAD

César VALLELD

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

L. DATOS GEMERALES:

1.3. Espeaahdad dal experto: '\1\1 Wt
1.4. Nombra del Instrumento motlvo delae

(YY)
R T YT

1.5. Autor del instrumento:
. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
: z ' Excelant
: : Deficlents | Regular | Busnc | Muy bueno
INDICADORES CRITERIOS A 0-20% 240% | 460% | 6180% | o :00%
CLARIDAD | Eeta formudada con lengusje spropido H{%
.| Esta sxpresado ds manera coherenta y Cnrst
OBJETIVIDAD |36, R/
; Responde & las necesidades internas y 9
PREIREA externas de la investigacién. R0%

' 7. | Esta adecuadc para valorar aspectos y ’
ACTUALIDAD | | e strategias 00 MOm....vvvvserr veserereene YA
MCm « Compmnde loz aspectos en calidad y %0,/

(9
‘ : Tiono ooh«enda entre indicadores y las Y
SUFIGIENCIA dimensiones. ! XL‘ :/
y Estima las estrateqias que responda al a
INTENCIONALIDAD | Co e, e eetnacion - X0%
2k T Considera qus los items utilizados en este
CONSISTENCIA Instrumento gon todos y cada uno propios ne/
© " | del campo que ss esta investigando, /o
. Considera la estructura del presante 5
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a KC"/
S quienes se dirige el instrumento | W/ e
Considera que los items miden o que T opddd
METODOLOGIA sl ! O
PROWMEDIO DE QC/
VALORACION l IV
ITEMS DE LA PRIMERA VARIABLE

"E" SUFJGENTE' L .43 :A"-"'l,' ,

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE .

[INSUFIGIENTE | OBSERVACIONES |
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7. o

instrumentos de | { ?
¢ Qué aspactos tendria que modificar, Wiwpﬁmk en los = nvestigacion
5. LAt

IV.  PROMEDIO DEVALORACION:
San Juan de Lusigancho, M de h\w det 2017
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ucv

UNIVERSIDAD
CEsAR VALLENID

INEORME DE OPIMNION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I DATOS GENERALES:

JMEQA L :

i1 Apeliidos y nombras del unformante\ Dr./ig.:
1.2 Catgoelnsﬁmabndondallbb\_% AT " LT u xrnr l\l I#,
|.3. Especialidad del experio: hm SO
1.4, Nombre del Instrumento motivo de la eveluacion: Ikktgcﬁmm:) ¥
1.5, Autor del instrumento:
i, ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
: Excelent
Deficlenta | Regular | Buenc |Muy bueno
INDICADORES CRITERIOS S | 2% | 0% | MR | gy S
CLARIDAD | Este formatado con lenguaje apropiado \\C:
.| Esla expresado ds manera cohsrente y N
OBJETVIDAD ?"“’.;m - A
: ; CH & a las necesidades Internas y ¢
PERTINENCIA bbbt 0%
; _ - " |Esta adecuado para valorar aspectos y :
ACTUALIDAD "~ | gtratogias 0o MICIO...rvverneeceeresissecs 9\(:/
- " | Comprende los aspecics en calidad Y
ORGANIZACION | Sombre . A
Tiene coherencia entre indicadores y las
SUFICIENCIA | gimensiones. L0 [
Estima las estrategias que responda al )
INTENCIONALIDAD | "o i s Ia investiaacion ! SCZ P
i Considera que los items utilizados en este v/
CONSISTENCIA | instrumento son todos y cada uno propios K( /‘
Y | del campo que se esta investigando. ;
2 Considera la estructura del presents
COHERENCIA Instrumento adecuado &l tipo de usuario & gc/
quienes se dirige el instrumento = f '
Considera que los items miden lo que TG .
METODOLOGIA pretende medir. \C‘/,
PROMEDIO DE Q\C"‘/
VALORACION _| ) 5wl
ITEMS DE LA PRIMERA VARIABLE
'ITEM :‘SUFICIENTE» FN HEQ!ANANENTE_ ~ .. .| INSUFICIENTE . '-.5'«‘,Q_BSERVAGIQN§§ &
i 8 v &4 "SUFICIENTE . y " : KOs P B . R
01 X)
02 K
03 K
04 Y
05 Y.
08 s
07 Y
08 ¥«
09 Y
10 ']
11 {0
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IV.  PROMEDIO DEVALORACION: 20,

San Juan de Lurigancho, | de G i pde! 2017

254



UNIVERSIBAD
CESAR VALLESD

ucv |
\

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE VESTIGACION

I, DATOS GENERALES:
I.1. Apeliidos y nombres del informante: Dr.Mg.
1.2, Cargo e Institucion donde labora: DO CERLTE _QEICI VA De TRVESTI CIRCQN
|.3. Especialidad cel experto: METONO L0 EQ l
i.4. Nombre del Instrumento motivo de fa evaluacion: CUEST\ON ARG
5. Autor del instrumento: __ AR CE TRANEZA o, Juan CAe

il, ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

ik T TR0 B e R T Excelent
INDICADORES g, i CRITER]OS o e | 2o | s : ..::_‘“:&0%_
"o r y st J o ! ' i ) (0N M
| CLARIDAD' : Esta formulado con ienguaje apropiado
@E'leiom lEﬁlgt‘axcaaxpn-.saclo ge manera coherente ¥
S | Responde 8 las necesidades intemas y
PERTINENGIA . | extenas de Ia investigacion.
TUALIE ~ . .|Esta adecuado para valorar aspectos Y
Ac PAD estrategias de MeJora.....owrrvueinceines
) - | Comprende los aspecios en calidad y
ORGANIZACION ™ " J5idad.
s . . |Tiene coherencia entre indicadores y las
SUHC'ENC'A 2 it dimensiones.
INTENGIONALIDAD | 58, 26 SSCaes e oo
~ ... .| Considera que los ftems utilizados en este
CONSISTENCIA | instrumento son todos y cada uno propios F0%
l © e del campo gue se esta investigando.
X . “|Considera la estructura del presente
COHERENCIA 7 |instrumento adecuado al tipo de usuario @
> “o -t | quienes se dirige el instrumento
4 - | Considera que los items miden lo que
\METODOLOGM3 | pretende medir. 2 |
-
PROMEDIO DE 2y, j
\VALORACION J 7 4
ITEMS DE LA PRIMERA VARIABLE
TTEM. | SUFICIE! T WEDIANAMENTE ||, | INSUFICIENTE . _ | GBSERV/
Ne- % . -‘EUFICIEN]'E?T G e B R AT aA g A 2
0t [V
02 v/
03 W/
) v
|05 [
(08 [ |
07 v
08 vV
08 v
10 v
11 [P

255




J

v

v

URIVERSIDAD 5
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18 e
19 —
20 s

iil. OPINION DE APLICACION:

L Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacién?

V.  PROMEDIO DEVALORACION: | 20% | |

San Juan de Lurigancno, 2¢ de 0 6 del 2017

ONL: .ZE £C¥ 3
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ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJD

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE #VESTIGACION

. DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres de! informante: Dr. Mg.;_ CARBATAL QUISPE

1.2. Cargo e Institucion donde iabora: _ DOCEATTE -QFCHIEE PE A

|.3. Especialidad del experto:

DERCY

M BAD DOLOEO

1.4, Nombre dsl instrumento motivo de la evaluacion:
I.5. Autor del instrumento: __ AR LCE TROAUVE zAMD, VAN CHR

CURSITT O 2L O

ll. ASPECTOS DE VALIDACION E INEORME, ‘

BT T TR [y ey ﬁwm
Deficiénte |- Repuler.
INDICADORES CR!TERIOS i goscpadt 1o 18 5
, e B Bl Lo
CU\R'DAD ; Esta formutado con lenguaje aproplado
OBJETlVlﬁAD a4t is!;a expresado de manera coherente y
PERTINE&‘&I"A - | Responde a las necesidades internas y

_| extemas de ia investigacion.

| Esta adecuado para valorar aspectos y

‘ACTUAUDAD | estrategias de mejora........................
ORGAN!ZACION. 5 gmg:nde los aspectos en calidad y

| Tiene coherencia entre indicadores y las
sunmeucu ] dimenet

Estima las estraleghs que responda al

INTENC[ONALIDAD | propésito de ia investigacion

- "1 Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA .4 Instrumento son todos y cada uno propios

-} del campo que se esta investigando.

| Considera la estructura del presente

coushs_ucm 7 | Instrumento adecuado al tipo de usuario &
1 CTORY o~ | quienes se dirige el instrumento

.| Considera que los ftems miden lo que
METODOLOGIA pretende medir.
PROMEDIO DE >
VALORACION

ITEMS DE LA PR!MERA VARIABLE
TTEW. T SUE THE

ANNNSSSNNNNGE
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13
14
15
6

TVERSIDAD

=

GESAR VALLEY

18

18

20

ANV kR RIS

1, 1ON

APLICACION:

L Qué aspectos tendria que modificar. incrementar o suprimir en los instrumentos de er'VesﬁgacIOnz?

|\ PROMEDIO DEVALORACION:

San Juan de Lurigancho, de

-~

del 2017

me informante
. ZEOOYFOQ ..o
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Anexo 3: Matriz de consistencia

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS OPERACIONALIZACION DE VARIABLE 1
VARIABLES
Problema principal Objetivo principal Hipétesis principal Variables Concepto Dimensiones Indicadores Iltems
) Orientacion 2
ﬁr??\llgruci\drga;g;z\l2ed:sele;c(i)ogz Determinar la relacion entre el  El disefio del Mercado zonalse ~ MERCADO B Factor Ambiental
con la imagen urbana en la disefio del Mercado zonal y la relacionacon laimagen urbana, ZONAL Jullan (2009) el mercado es Vegetacion 5
N, - . imagen urbana, en la urbanizacion en la urbanizacion Mariscal considerado el lugar o sitio
urbanizacion Mariscal Caceres : . o . L >
o Mariscal Céceres del distrito de  Céaceres del distrito de San Juan destinado a la venta y A
del distrito de_San Juan de San Juan de Lurigancho 2017 de Lurigancho 2017 i Areas de ventas 3
Lurigancho 20177 9 : 9 : compra de mercancias, es Factor Funcional
decir es el lugar publico
Problemas especificos Objetivos especificos Hipotesis especificas donde se realizan alguna Areas exteriores —interiores 2
. . . ) i . ) transaccion comercial de
¢De qué manera se relaciona Determinar la relacion entre el El factor Ambiental se relaciona -
el factor Ambiental con la factor Ambiental y la imagen con laimagen urbana de la una ayarlos pr_oductos como
imagen urbana de la urbana de la urbanizacién Urbanizacién Mariscal materiales, alimentos, ropa - - -
Urbanizacién Mariscal Mariscal Caceres del distrito de Céceres del distrito de San entre otros. Factor Constructivo Sistema constructivo 3
Céceres del distrito de San san Juan de Lurigancho 2017. Juan de Lurigancho 2017. (p.12)
Juan de Lurigancho 2017?
¢De qué manera se relaciona Determinar la relacion entre el El factor funcional se relaciona Sistema constructivo 5
el factor funcional con la factor funcional y la imagen con la imagen urbana de la ambiental
imagen urbana de la urbana de la Urbanizacién Urbanizacion Mariscal Caceres Soto (2011) VARIABLE 2
Urbanizacién Mariscal Caceres Mariscal Caceres del distrito de del distrito de San Juan de IMAGEN La imagen urbana Es
del distrito de San Juan de San Juan de Lurigancho 2017 Lurigancho 2017. .
Lurigancho 20172 URBANA considerada como el
conjunto de elementos DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
naturales y artificiales que
conforman una ciudad y que Topografia 2
¢De qué manera se relaciona Determinar la relacion entre el El factor constructivo relaciona forman el marco visual de Medio fisico natural
el factor constructivo con la factor constructivo y la imagen con laimagen urbana de la sus pobladores Clima 2
imagen urbana de la urbana de la Urbanizacion Urbanizacion Mariscal Caceres (p.25) Arquitectura monumental 3
Urbanizacion Mariscal Caceres Mariscal Céaceres del distrito de del distrito de San Juan de Arquitectura relevante 2
del distrito de San Juan de San Juan de Lurigancho 2017. Lurigancho 2017. Medio fisico artificial aq . o
Lurigancho 20177 Arquitectura tradicional 2
Manifestaciones Calles 2
culturales Parques 2
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Anexo 4: Base de datos piloto

MZ3 MZ4 MZ5 MZ6 MZ7 MZ8& MZ3 MZ10 MZ11 MZ12 MZ13 MZ14 MZ215 M216 MZ17 U1 12

MZ2

GENERO EDADES MZ1

260



U4 U5 IUG 7 (9} (L] 10 1U11 u12 1U13 IU14 IU15 MZ 1L

U3

21.00
33.00
Z8.00
32.00
31.00
31.00
34.00
24.00
32.00
24.00
27.00
28.00
27.00
41.00
33.00
37.00
22.00
32.00
43.00
45.00
32.00
33.00
45.00
45.00
36.00
41.00
36.00
44.00
33.00
33.00

24.00
30.00
30.00
33.00
39.00
42.00
28.00
33.00
37.00
43.00
32.00
36.00
27.00
25.00
39.00
23.00
39.00
28.00
28.00
31.00
34.00
43.00
36.00
43.00
44.00
43.00
41.00
42.00
48.00
46.00

3
1
3
3
2
1
1
2
3
1
3
1
3
3
2
1
2
3
3
2
3
3
3
1
3
3
3
3
3
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Anexo 5: Pantallazos de confiabilidad

mmummmmmmmm”mmm

@ tstas
@aonmoe
@ L) Disparsion ce /VARIASLES=IU1 IUZ IU3 IU4 IUS IUE IOU7 IUE IUS IU10 IUIl IUI2 IU13 U4 Q018
sg:::::n JSCALE | IMAGEN URBAYA'] ALL
[ -5 T /MODEL=ALFER
testas /STATISTICS~SCALE,
's Coenjuro de da
e Escala ALL V&
T s *+ Fiabilidad
) Resumen
b,
Biand || Escaia: IMAGEN URBANA
@ Ragisro
L4 . F“""’:’: Resumen de procesamiento de
Notas
LI Congums de da 0 %
» 7%9‘" ALY Casow  walio 0 1000
mm Extluide® a2 | 1}
i Estaanncs Tetal % 1000
B Estadses a.La edminacion pee lista 3¢ bass an
|~ & Ragisvo todas 198 vacabies g4
& [@ Flabdidad procedmyants
Estadisticas de
fiabilidad
Mo 9e Mow
Cronbath wiamemos
A 15
Estadisticas de escala
Deavtacion N de
Wodiz Vanarza estandar wamantox
41 47200 6,077 15

IBM 3PIS Stalisacs Processor esta listo

Vintudes -

262



