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Resumen

La Quinua conocida también por su nombre cientifico Chenopodium quinoa es una
planta andina que crece a los alrededores del Lago Titicaca entre Pera y Bolivia, las
principales zonas de produccion en el Pera son Puno, Cusco, Ayacucho.

Actualmente en Perq, la exportacién quinua ha sido un boom en los ultimo 5 afios por
la acogida que ha tenido en Estados Unidos, Francia, Canada; debido a que este grano
andino es un alimento muy nutritivo, rico en proteinas, aminoacidos, carbohidratos,
vitaminas y lo utilizan en las dietas, lo cual hace que empuje a tener una demanda

internacional cada vez mas fuerte.

El presente trabajo se centra en la formulacion del siguiente problema general ¢Qué
relacion existe entre produccién con exportacion de productos no tradicionales —
Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019? Para
responder dicho problema se ha utilizado una investigacion de enfoque cuantitativo,
de tipo aplicada y de disefio no experimental. La poblacion estaba conformada por 40
personas de las cuales 20 pertenecian al area de producciéon y 20 al area de
exportacion de la empresa Colorexa SAC; la muestra fue tipo censal y el instrumento
gue se empled contd con 15 items para la variable produccion y 12 items para la

variable exportacion.

Para analizar los resultados se us6 el método estadistico Rho de Spearman que nos
permitio validar la hipétesis, obteniendo como resultado de correlacion alta de 0,840 y
un nivel de significancia de 0,01, concluyendo que existe una relacion positiva entre

las variables estudiadas.

Palabras clave: Produccion, exportacion, quinua.

vii



Abstract

Quinoa also known by its scientific name Chenopodium quinoa is an Andean plant that
grows around Lake Titicaca between Peru and Bolivia, the main production areas in
Peru are Puno, Cusco, Ayacucho.

Currently in Peru, the export of quinoa has been a boom in the last 5 years due to the
reception it has had in the United States, France, and Canada; Because this Andean
grain is a very nutritious food, rich in proteins, amino acids, carbohydrates, vitamins
and they use it in diets, which makes it push to have an ever stronger international

demand.

This work focuses on the formulation of the following general problem: What
relationship exists between production and export of non-traditional products - Quinoa
from the company Colorexa SAC to the US market 2019? To answer this problem, a
research with a quantitative approach, of the applied type and of non-experimental
design has been used. The population was made up of 40 people, of which 20 belonged
to the production area and 20 to the export area of the Colorexa SAC company; the
sample was census type and the instrument that was used had 15 items for the

production variable and 12 items for the export variable.

To analyze the results, the Spearman's Rho statistical method was used, which allowed
us to validate the hypothesis, obtaining a high correlation result of 0.840 and a
significance level of 0.01, concluding that there is a positive relationship between the

variables studied.

Key words: Production, export, quinoa.
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l. INTRODUCCION

Actualmente Peru se declara como exportador mundial de quinua seguido de Bolivia y
Ecuador, teniendo clientes potenciales como Canada, Francia y Estados Unidos
siendo este ultimo el principal consumidor generando una aceptacién internacional por
el valor nutricional que posee este grano andino llevando una vida saludable informo
Edgar Vasquez encargado de llevar los asuntos sobre comercio e impulsar nuestros
lugares turisticos (MINAGRY).

A partir del Tratado de Libre Comercio (TLC) con Estados Unidos; el volumen de
exportacion empez6 a ascender durante los afios culminando el 2019 con un
incremento del 8% de las exportaciones alcanzando los U$136 millones a un costo
equilibrado de U$2.76 kilo (MINAGRI).

La quinua corresponde al grupo o actividad econOmica primaria que pertenece
productos No tradicionales definida como articulo 0 mercancia de exportacion que
cuentas con un valor agregado cambio el producto sin olvidar su valor" (BCRP, 2016).
En el afio 2013 fue declarado como "Afio Internacional de la Quinua" (AIQ) siendo
respaldado por la Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacion (FAQO) y amparado por la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU)
valorando las préacticas ancestrales de los lugares andinos que han cuidado y
preservado este grano como alimento nutritivo para la poblacion presente y futura
(FAO, 2014).

La Quinua conocida también por su nombre cientifico Chenopodium quinoa es un
grano andino que crece cerca del lago mejor conocido como la Cuna de los Incas
entre Perl y se extiende hasta el pais vecino de la parte sur, los principales
departamentos que rinden en el Peru son Puno, Cusco, Ayacucho puesto que
producen la mejor quinua debido a que solo el agua de la lluvia permite su crecimiento
y produccion, el cultivo de este grano andino en la sierra peruana se realiza en épocas
muy determinadas, de manera que la siembra se efectia esencialmente entre los

meses de setiembre a diciembre y la cosecha entre abril a julio de cada afio. Este



grano andino es un alimento muy nutritivo, rico en proteinas, aminoacidos,
carbohidratos y vitaminas (MINAGRI).

Cabe resaltar, que a pesar que los productos cuentan con certificaciones sanitarias
por lo sucedido en el 2016, se contara con un patron de calidad que permitira
incrementar la competitividad en el mercado internacional ya que brinda una mayor
confianza a los consumidores en valor nutricional de calidad y se veré reflejado en las
etiquetas de este grano informo El instituto Nacional de Calidad (INACAL).

En el Peru existen aproximadamente 150 empresas exportadoras de este producto
andino, entre las cuales se destaca la empresa colorexa S.A.C esto debido a la
promocion que realizaron las autoridades peruanas al mercado estadounidense,
ademas la empresa cuenta con una ventaja sobre demas empresas, puesto que su

oficina principal esta ubicada en Estados Unidos (SIICEX).

Considerando lo antes explicado, quedd sintetizado como problema general de
investigacion: ¢ Qué relacion existe entre produccion con la exportacion de productos
no tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019? Asi
mismo, se formuld el problema especifico 1: ¢ Qué relacion existe entre volumen de
produccion con la exportacion de productos no tradicionales de la empresa Colorexa
SAC al mercado estadounidense 20197, asi como el problema especifico 2: ¢Qué
relacion existe entre costo de produccion con la exportacion de productos no
tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019?, v el
problema especifico 3: ¢Qué relacion existe entre precio con la exportacién de
productos no tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense
20197.

La investigacion es de importancia, ya que presenta una justificacibn metodoldgica,
practica y tedrica. La justificacion metodologica se obtendra a través de la informacion
obtenida por el cuestionario; que permitié reunir los datos necesarios por cada variable
estudiadas las cuales son produccion y exportacion. El método empleado servira para
llegar a las posibles propuestas de solucién a los problemas planteados. Asi mismo;
en la justificacion practica los resultados de este estudio nos dan la oportunidad de

conocer las variables de la empresa Colorexa SAC con destino a EE.UU; a través de



ello podemos verificar como la empresa se ha desenvuelto en el pais americano, por
otro lado, toda la informacién recopilada nos dira si tanto la produccién como la
exportacion de esta empresa ha ido de manera creciente o decreciente y justificacion
tedrica ya que esta investigacion tiene como finalidad sefialar teorias existentes sobre
la produccion y exportacion con la conclusion de entender el resultado obtenido por
otro lado, cabe sefalar que este trabajo de investigacion se puede utilizar mas

adelante como antecedente de investigaciones futuras.

Segun los problemas planteados, la investigacion tiene por objetivo general:
Determinar la relacion que existe entre produccion con la exportacién de productos no
tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019, asi como
también tiene el objetivo especifico 1: Determinar la relacion que existe entre volumen
de produccion con la exportacion de productos no tradicionales de la empresa
Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019, el objetivo especifico 2: Determinar
la relacién que existe entre costo de produccién con la exportacion de productos no
tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019, objetivo
especifico 3: Determinar la relacion que existe entre precio de produccion con la
exportacion de productos no tradicionales de la empresa Colorexa SAC al mercado

estadounidense 2019.

En cuanto a la hipétesis general Ha: Produccion se relaciona significativamente con la
exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al
mercado estadounidense 2019, en cuanto a la hipétesis nula Ho: Produccién no se
relaciona significativa con la exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la
empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019. Hipétesis especifica 1:
Hipotesis alterna Ha: Volumen de produccion se relacion significativa con la
exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al
mercado estadounidense 2019, hipotesis nula: Ho: Volumen de produccién no se
relaciona significativamente con la exportacion de productos no tradicionales - Quinua
de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019. Hipétesis especifica
2: Hipoétesis alterna Ha: Costos de produccion se relaciona significativamente con la

exportacién de productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al



mercado estadounidense 2019, hipdtesis nula Ho: Costos de produccidon no se
relaciona significativamente con la exportacion de productos no tradicionales - Quinua
de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019. Hipétesis especifica
3. Hipdtesis alterna Ha: Precio de venta se relaciona significativamente con
exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al
mercado estadounidense 2019, hipétesis nula Ho: Precio de venta no se relaciona
significativamente con exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la

empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.



1. MARCO TEORICO

Se evidencian un conjunto de trabajos previos nacionales e internacionales
respectivamente, referidas a problematicas similares, que incluyen tesis que fueron
elaborados en los ultimos afos; los mismos que colaboraran en la investigacion y que

se presentan a continuacion.

En trabajos nacionales tenemos a Carrascal (2018) en su tesis titulada productividad
agricolay exportacion de la quinua en los paises de América del Sur durante el periodo
2008-2016 para obtener el titulo profesional de licenciada en negocios internacionales
de la Unidad de Pregrado de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad
César Vallejo del Pera, que tuvo como propdsito constatar si existe una conexion la
productividad agricola y la exportacion de la Quinua en los paises de América del Sur
durante dicha fase , disefio del estudio es cuantitativo no experimental relacionando
ambas variables. Se concluyo que se aprueba la hipotesis ya que la conexidn de dichas
variables se debe a que a medida que la producciéon aumente de igual manera las

exportacion €S crecen.

De igual manera, Rios (2018) en su tesis de Exportacion de la quinua de los principales
paises y la produccion de los principales departamentos productores del Peru en el
periodo 2010-2017 para obtener el titulo profesional de licenciada en negocios
internacionales de la unidad de Pregrado de la Facultad de Ciencias Empresariales de
la Universidad César Vallejo del Perd, que tuvo como propdésito poder precisar cOmo
el proceso de exportacion y produccion de la quinua de los principales departamentos
del Peru en dicho periodo, este estudio es aplicada, no experimental — longitudinal y
se describe. El autor concluye que se mostré de manera creciente para Perl no solo
en exportacion sino también en volumen y valor de la misma, también fue creciente
Paises Bajos a pesar de su participacion minina, por otro lado, en EE. UU fue nula ya
gue es mas bien un consumidor de dicho producto. En cuanto a la produccién en los
departamentos de Perl se muestra una tendencia ascendente principalmente en Puno

seguido de Ayacucho.



De tal manera, Ku (2016) en su articulo cientifico titulado Perd como primer exportador
de quinua a nivel mundial tiene como objetivo el poder especificar el desarrollo de las
exportaciones de la quinua de las dos sub partidas arancelarias que tubo desde el
inicio de igual manera identificar los paises que compran este producto y las regiones
productoras, es preciso sefalar que la metodologia es tipo descriptivo, de enfoque
cuantitativo. Los resultados obtenidos muestran que tanto la produccién como la
exportacion ascendieron de manera notable que en el 2013 la ONU los declaro como
Afio internacional de la Quinua ya que Peru se convertido en el primer pais exportador
siendo Estados Unidos el comprador mas importante en dicho afio siendo desplazado
en el 2015 por Europa y Canada, la principal regién productora de este grano de oro
es Puno quien hasta la actualidad muestra porcentajes altos de produccion seguido

por Ayacucho, Arequipa y Cusco.

En ese sentido Vilca (2016) en su tesis titulada Los precios de cultivo y la exportacion
de la quinua en la cooperativa agraria de produccion organica sefior de Huanca
Caposh del distrito San Salvador- Cusco durante el afio 2015 titulo para optar como
contador publico de la unidad de Pregrado de la Faculta de Ciencias Econdmicas,
administrativas y contables del Peru, que tuvo como finalidad poder fijar los costos de
cultivo y la exportacion de la quinua en la Cooperativa Agraria , es necesario indicar
gue la metodologia es de cuantitativa, no experimental, el procedimiento empleado
para la recopilaciéon de la informacion fueron entrevistas y encuestas, en consecuencia
existe una inquietud por progresar los costos de cultivo , proceso de producciéon y
exportacion de dicho producto para que asi puedan contribuir de manera positiva el

beneficio de los agricultores en Caposh.

De tal manera, Pantoja (2018) en su tesis de Licenciatura titulada Exportaciones de
las principales empresas peruana exportadoras de Quinua hacia los Estados Unidos
2013-2017 para obtener el titulo profesional de licenciada en negocios internacionales
de la unidad de Pregrado de la Faculta de Ciencias Empresariales de la Universidad
César Vallejo del Peru, se pudo determinar como ha sido las exportaciones de las
principales empresas peruanas exportadoras de quinua , es preciso sefialar que la

metodologia es cuantitativa, no experimental — longitudinal, no cuenta técnica para la



recoleccion de datos estadisticos de produccion nacional. En consecuencia, la
produccién a través de los afios ha ido en aumento, por otro lado, el volumen de
exportacion se ha mantenido, ya que nuestro principal mercado es EE.UU por las
cantidades que viene demandando.

En trabajos internacionales tenemos a Morales et. al (2016) en su tesis denominada
Las exportaciones no tradicionales y su contribucién al crecimiento econdémico
ecuatoriano periodo 2007 — 2014 para obtener el titulo de economista mencién en
gestion empresarial de la Facultad de Ciencias Politicas y administrativas de la
Universidad Nacional de Chimborazo de Ecuador, que tuvo como propésito determinar
la contribucion de las exportaciones no tradicionales al crecimiento econdémico
ecuatoriano en el periodo 2007- 2014, el estudio tuvo enfoque cuantitativo, tipo
descriptiva - correlacional; en consecuencia se demostré que una correlacion positiva
entre las variables estudiadas, puesto que las exportaciones ayudan al crecimiento y
captar una mayor entrada de divisas. No obstante, la participacion es minima en
porcentaje de variacion; si se establece acuerdos comerciales no solo incrementa las

exportaciones sino tendran un crecimiento por temporadas de mediano y largo plazo.

Sin embargo, Cardenas (2016) en su tesis titulada Exportaciéon de la quinua y su efecto
en el sector agricola de Bolivia en el periodo 2000 — 2015 para obtener el grado de
bachiller de la Facultad de Ciencias Economicas y Financieras de la Universidad Mayor
de San Andrés de Bolivia, que tuvo como propésito verificar el impacto de la
exportacién de Quinua en el producto bruto interno del sector agricola de Bolivia, es
preciso sefialar que la investigacién es cuantitativa, tipo explicativa- correlacional. La
autora finaliza indicando que si existe una relacion entre las variables. Sin embargo,
en el periodo estudiado el sector agricola tuvo un comportamiento ascendente a pesar

gue en la exportacion de quinua se mantuvo perseverante.

En ese sentido Galarza (2015) en su tesis de Licenciatura titulada Exportaciones no
tradicionales ecuatorianas y su evoluciéon en el periodo 2001 - 2013 para obtener el
titulo de economista de la Facultad de Economia de la Pontificia Universidad Catdlica
del Ecuador, que tuvo como propdsito determinar si las exportaciones no tradiciones

ha tenido una evolucién en el periodo 2001 - 2013, es necesario sefalar que la



investigacion de disefio descriptivo, con el enfoque mixto. Se concluyé que las
exportaciones no tradicionales se mantienen en su crecimiento lo cual deberian

fortalecer la promocion de exportaciones para que los resultados sea favorables.

De tal manera Medida (2018) en su tesis de titulada Exportacion y demanda de
consumo de la Quinua en el Canton de Colta periodo 2016 — 2017 para obtener el
titulo de ingenieria comercial de la Facultad de Ciencias Politicas y Administrativas de
la Universidad Nacional de Chimborazo de Ecuador, que tuvo como propdsito
determinar la exportacion y la adquisicién para consumo de la quinua en el Cantén
Colca periodo 2016 - 2017, es preciso sefialar que la investigacion de disefio
descriptivo - correlacional con el enfoque Hipotético deductivo, para la recopilacion de
datos se aplicaron las técnicas entrevista personal, andlisis y encuesta a la comunidad.
Se concluye que existe una relacion entre exportacion y demanda, lo cual indica que
la exportacion de la quinua influye de manera significativa en la demanda de consumo
ya que posee un alto valor nutritivo por la ausencia de quimicos durante el proceso de

produccion.

Culminando, Carvajal (2016) en su tesis denominada Exportaciéon de la quinua para el
crecimiento econémico y productivo de Bolivia para obtener el grado de bachiller de la
Facultad de Ciencias Econdmicas y Financieras de la Universidad Mayor de San
Andrés de Bolivia, que tuvo como objetivo precisar el impacto que ha surgido al enviar
al mercado internacional por dicho producto sobre el crecimiento econémico nacional
durante el periodo de estudio, el estudio es de enfoque cuantitativo de tipo descriptivo
— explicativo. se concluyd que la exportacion de la quinua si ha tenido un impacto
favorable sobre la economia de Bolivia ya que aporta un 20% de la produccién
nacional, teniendo una acogida en Europa ya que su proceso productivo es mas

natural y cuenta con un certificado amigable con la naturaleza.

Por otro lado, es importante reconocer a unas teorias referidas al tema investigado,

las cuales lo respaldan y sirven de ruta para el analisis de la realidad estudiada.

En este aspecto, Horngren. et al. (2007) indican que produccion es la adquisiciéon y

modificacién de un producto o servicio tomando en cuenta distintos factores que



influyen en el tamafio del producto, los costos al igual que el precio para obtener un
producto final admisible al consumidor (p. 4). A su vez Gonzales. et al. (2009, p.20) la
produccién es la accion que cambia y que aporta un valor agregado por la elaboracion
y produccion de un viene o servicio el cual se basa en hacer las secuencias necesarias
para transformar los bienes a fin de ser capaces de satisfacer necesidades de sus
clientes finales. Por su parte, Mufioz (2009) indica que la palabra produccién es un
antecedente de un bien o prestacién de un servicio que se modifica en un producto

final para el uso o consumo que demandan estos bienes (p.2).

Como primera dimension tenemos a Horngren. et al. (2007) indica que el volumen de
produccion es la parte de un insumo adquirido por la compafiia que se elaborar en una
fase indicada, no necesariamente tiene por qué concordar con el talento efectiva y la
capacidad proyectada (p.480). Segun Diaz (2003) define la magnitud producida como
la cantidad de productos que brinda toda empresa que se orienta en el mismo tipo de
producto dentro del lugar que se ubica su mercado (p.3). De la misma manera se
citaron los indicadores. Horngren. et al. (2007) Es la maxima cantidad producida que
se utiliza para satisfacer la demanda del consumidor (p.517). De igual manera
Horngren. et al. (2007) sefalan que el tiempo de produccion es el periodo
presupuestado que permite fabricar un producto o servicio por un trabajador calificado
(p.228).

En cuanto para la segunda dimension Horngren. et &l. (2007) el costo de produccion
es el valor que se adquiere como materiales, mano de obra y personal para producir y
vender (p.30). Se cit6 a Calvo y Lorenzo donde el costo de produccion lo define como
el resumen de todos los costos que influye la materia prima y la forma que se transporta
el producto hacia el consumidor final (2006, p. 30). En cuanto a sus indicadores
tenemos a Horngren. et al. (2007, p.29) manifiestan que la mano de obra es el trabajo
ya sea corporal o mental que utiliza un técnico por la elaboracion de un producto. La
materia prima son sustancias que se utiliza para la elaboracion de un articulo y
venderse como producto terminado (Horngren et, al. 2007, p.19). De igual manera,
Horngren et, al (2007, p.27) sefalan que los costos indirectos no forman parte del

proceso de fabricacién como el pago del alquiler, servicios entre otros.



Para la tercera dimension Horngren et, al (2007, p.609) mencionan que el personal
calificado obtiene la informacidn necesaria para ajustar el precio de venta basandose
en el periodo actual hacia el consumidor final. Garcia (2008, p.12) sefala que el precio
de produccion se genera a través del desarrollo de modificacion de las materias primas
en productos elaborados. con sus indicadores tenemos a Horngren et, al (2007, p.603)
indican que el costo unitario es el valor que se calcula con otros materiales para
obtener el valor del articulo promedio. El costo total se contabiliza al iniciar el proceso
de produccién hasta el término del articulo (Horngren et, al. 2007, p.603)

Para la variable exportacion Lerma y Marquez (2010, p. 539) nos sefialan que la
exportacion es la extraccion de un producto o servicio con destino a otro pais
legalmente que se determina por la magnitud, los costos necesarios y el importe
monetario requerido. Tener un negocio con actividad en el extranjero establece
oportunidades. Jerez, J, y Garcia, A (2010 p. 21) determinan que la exportar es la
eleccion que mas se utiliza para poder estar presentes en el mercado internacional,
para ellos no podemos esperar a que la oportunidad llegue de manera natural, si no
gue tenemos que emprender la busqueda para estar activos en el exterior. A su vez,
es importante mencionar a Escandédn, Hurtado y Castillo (2014, p. 40) comenta el
hecho de exportar cualquier producto las empresas participan directamente en el
mercado exterior, que se necesita de diferentes recursos para llevar a cabo este
hecho, ya que muchas empresas no pueden o le impiden continuar porque no siguen

la estructura o la operacion del proceso de exportacion.

Como primera dimension tenemos a Lerma y Marquez (2010, p. 500) nos mencionan
gue el volumen o magnitud de exportacidon esta basado en cantidades producidas que
son expresados en altura, peso o volumen que tiene la empresa sobre un producto.
Ledn y Marconi (1999, p.109) indican que la magnitud exportada es la cantidad que se
mide a través de un cuerpo que ocupa en un espacio y normalmente se muestra por
la cantidad de articulo manufacturados o por las diferentes unidades de medicién de
longitud, peso o volumen. Como indicadores tenemos a Daniels, P (2010, p.110)

sefala que el volumen en toneladas es la cantidad total de lo exportado en unidad de
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peso. Volumen exportado en cantidad monetaria es la cantidad a pagar en moneda

extranjera por un bien o servicio (Lerma y Marquez. 2010, p. 546).

Para la segunda dimension el valor de exportacion son costos un bien o servicio a un
pais destino que incluye el costo de transporte del producto en el mercado extranjero
(Lermay Marquez. 2010, p. 184). Atanacio menciona que el valor exportado de un bien
0 servicio para el pais destino incluye costos propia al transporte del producto, las
operaciones de exportacién y el precio de ubicar el bien en un medio de transporte a
utilizar, a menos que este costo sea obligacion del transportista (2010.p. 402). En
cuanto a sus indicadores Lerma y Marquez (2010, p. 169) mencionan que el valor FOB

es el derecho de exportacion de un producto durante el comercio internacional.

Para la tercera dimension con sus indicadores Lerma y Marquez (2010, p. 173) indican
gue el precio de exportacion es el coste del producto o servicio en el mercado que
influyen los costos de que se utiliza en el envio obteniendo un margen de utilidad. A
su vez, Mclenaghan (1993, p. 4) afirma que, el costo de las exportaciones de una
nacion se calcula en los limites de la nacion exportadora afiadiendo los costos que
incluyan en la exportacion o salida del producto o servicio. Lerma y Marquez (2010,
p.172) sefiala el precio es obtenido para un producto que se va a enviar a otro pais,
afiadiéndole los costos vinculados a la misma. comenta que la demanda es la cuantia
de un bien o servicios producidos que son pretendidos por los habitantes en el exterior
(1999, p.18). La demanda es la cantidad de bienes o servicios producidos que son

pretendidos por los habitantes en el exterior (Lerma y Marquez .1999, p.632).
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1l METODOLOGIA

3.1. Tipo y Disefio de Investigacion

El estudio fue de tipo aplicada. Baena menciona que la investigacion de tipo aplicada
es conocido también como constructiva o utilitaria, se centra especificamente en como
se pueden llevar a la préactica las teorias utilizadas. Su motivacion va hacia dar
respuestas y preguntas especificas a los problemas que se plantean en un momento
dado, en pocas palabras, se busca actuar, transformar, cambiar o modificar
transformaciones en una fraccion de la realidad (2014, p.11).

El disefio fue no experimental de corte transversal, ya que no se manipula ni se influye

en las variables de la investigacion.

En este sentido Toro, I. y Parra, R. (2006, p. 149). indican que el estudio no
experimental se basa en estar pendiente a los fendmenos tal y como se muestran en

su ambiente natural, para que mas adelante puedan ser estudiarlos.

De tal manera Toro, I. & Parra, R. (2006, p. 158) el estudio transversal se utiliza para
recolectar datos o informacion en un momento especifico o tiempo unico. Tiene como

finalidad detallar variables y la interrelacion en un momento

3.2. Variables y operacionalizacion

Baena indica que la variable es una caracteristica que se pueda cambiar o medir
durante la investigacion para verificar una relacion, con el cual se constituye

dimensiones e indicadores del estudio (2017, p. 53).

Hernandez, et al. (2014, p. 211) sefalan la operacionalizacion es la separacion de la
variable en puntos llamados indicadores que alcanzan ser medibles en items y
verificables.

Para la primera variable se citd a Horngren. et &l. (2007, p. 4) indican que produccion
es la adquisicién y modificacion de un producto o servicio tomando en cuenta distintos

factores que influyen en el tamafo del producto, los costos al igual que el precio para
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obtener un producto final admisible al consumidor. Serd medida a través de las
dimensiones volumen de produccién, costos de produccion y precio de venta las
cuales tienen como indicadores capacidad de produccion, tiempo de produccién, mano
de obra, materia prima, costos indirectos, costo unitario y costo total que esta
conformada por 15 items, las cuales seran analizadas a través de la escala de Likert
en un cuestionario.

Del mismo modo para la segunda variable Lerma y Marquez (2010, p. 539) nos
sefialan que exportar es la extraccion de un producto o servicio con destino a otro pais
legalmente que se determina por la magnitud, los costos necesarios y el importe
monetario requerido. Tener un negocio con actividad en el extranjero establece
oportunidades. Sera medido a través de las dimensiones volumen de exportacion,
valor de exportacion y precio de exportacion, las cuales tienen como indicadores
volumen exportado en TM, volumen exportado en unidad monetaria, valor FOB
exportado, precio de venta y demanda que esta conformada por 12 items, las cuales

seran analizadas a través de la escala de Likert en un cuestionario.

3.3. Poblacion, muestra, muestreo, unidad de analisis

Arias (2012) expone que la poblacion como un grupo de seres humanos limitado
o ilimitado con caracteristicas similares. Esta se delimita por el problema y por el
objetivo de investigacion (p. 81).
La investigacion se tomd como poblacion 2 areas de la Empresa Colorexa SAC, de la
cuales son: area de produccion y area de exportacion; ya que es una de las empresas

gue exporta quinua a Estados Unidos por contar con una sede en dicho pais.

Arias (2012) informa la muestra es un subconjunto de casos 0 personas con

similitudes se separa de ella con ciertos métodos para someterse a un estudio (p. 83).

La muestra fue censal se tomé a 40 colaboradores especificamente son; 20 del
area de produccion y 20 del area comercio exterior. Lopez indica que cuando se toma

toda la poblacién se denomina muestra censal. (1998, p.123).

Para Garcia (2017) menciona que el muestreo es un mecanismo de la investigacion

cientifica cuyo objetivo principal es poder determinar que parte de la investigacion debe
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analizar con el proposito de sacar conclusiones de dicho estudio. Por tanto, ya que la
presente investigacion tiene una muestra censal, no se aplicara técnicas de muestreo

para la extracciéon de la misma.

3.4. Técnicas e instrumento de recolecciéon de datos

La técnica que se utilizd en este estudio es la encuesta, la cual para Diaz (2001,
p. 13) es la recoleccion metddica de datos de los elementos de investigacion mediante
el uso de entrevistas personales y otras herramientas para recaudar la informacion
necesaria.
La herramienta que se utilizd en la recoleccion de datos para la investigacion fue el
cuestionario que segun Garcia (2004) indica que el cuestionario es un medio por el
cual se recolecta informacion importante y fundamental para la elaboracion de la
investigacion (p. 23).

Segun Bernal (2006) sefiala que la validez indica el grado con que puedan sacar

conclusiones a través de resultados obtenidos (p. 302)

Validacién y confiabilidad del instrumento

La validacion del instrumento fue observada y se valido por los tres docentes

calificados de la Universidad César Vallejo Lima Norte, anexo.

Hernandez, et. al. (2014, p.200) la confiabilidad de una herramienta de medicion
se refiere a la exactitud de la medida ya que si se aplica repetidamente el instrumento

a la misma persona u objeto los resultados son iguales.

Para poder analizar la confiabilidad se utilizara el coeficiente Alfa de Cronbach, ya
gue el instrumento fue un cuestionario fiable.

Gomez, M. (2006, p. 132) manifiesta que la escala de Likert es un grupo de
item o preguntas que se da a los sujetos. Cada item cuenta con un valor numérico
gue al finalizar se obtiene una puntuacion total.

Para la variable Produccion tuvo como resultado 0,932 demostrando asi que el
instrumento es valido; de igual manera Exportacion con 0,823 lo cual se da por

entender que el instrumento elaborado es confiable.
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3.5. Procedimientos

La presente investigacion consideré dos fuentes: tedricas y conceptuales. En lo tedrico
se optd por usar los articulos cientificos, tesis, libros virtuales, paginas web, revistas,
entre otros, mientras que en la de campo nos referimos a los resultados de los
cuestionarios facilitados por la empresa Colorexa SAC, para ellos se contact6 via
telefénica y uso de correos electronicos explicando la investigacion, finalidad y el

objeto para lograr los resultados.

3.6. Método de analisis de datos

Se procedié con la recopilacion de informacion a través de un temario que fue
elaborado por una serie de preguntas en la escala de Likert la cual se tomé a las
personas que trabajan en las areas especificas de la investigacion. Para Malhotra
(2004) la escala de Likert es un instrumento el cual nos permite medir donde el
encuestado indique el grado de acuerdo o desacuerdo sobre cada pregunta o item (p.
258). Después de recopilar toda la informacion se procedio a hacer uso del programa
SPSS para posteriormente estudiarlo con el estadistico no paramétrico Rho de

Spearman indicando que ambas variables cuentan con una relacion 0,840 positiva alta.

El coeficiente de correlacion de Rho Spearman nos permite entrelazar dos
variables aleatorias de manera ordinal obteniendo una relacion estadisticamente

significativa y no al azar (Pedroza, H y Dicovskyi, L.2006)

3.7. Aspectos Eticos

Este proyecto de la investigacion se desarroll6 cumpliendo las normas establecidas
segun el manual Apa 7ma edicion y obteniendo informacién de manera honesta para
poder recopilar todo tipo de informacion relacionado al tema investigado, con la

finalidad que pueda ser Util para posteriores proyectos de investigacion.
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V. RESULTADOS

Se presenta los resultados del Analisis Univariados.

Tabla 1: Resultados de la variable Produccion

PRODUCCION
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido MEDIO 3 15,0 15,0 15,0
ALTO 17 85,0 85,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia SPSS Statistics 25

PRODUCCION

Porcentaje

MEDIO ALTO

PRODUCCION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 1: Grafico de resultados variable Produccion

Latablay figura 1 se describe los resultados extraidos de la variable Produccién, indica
gue de 20 encuestados de dicha area el 15% que refiere a 3 trabajador percibe una
produccion media mientras que el 85% que fue representado por 17 colaboradores

percibe una produccion alta.
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Tabla 2: Dimensién Volumen de Produccion

VOLUMEN DE PRODUCCION

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido MEDIO 4 20,0 20,0 20,0
ALTO 16 80,0 80,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia SPSS Statistics 25

VOLUMEN DE PRODUCCION

a0

60

0

Porcentaje

20

MEDIO ALTO

VOLUMEN DE PRODUCCION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 2: Resultados de la dimension volumen de Produccion

La tabla y figura 2 describen los tanteos obtenidos de la dimension volumen de
produccion con 20 encuestados, determinando que el 20% es decir, 4 de los
encuestados verifican un volumen de produccién medio, mientras que el 80% de las

personas encuestadas perciben un nivel alto.
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Tabla 3: Dimension Costos de Produccion

COSTOS DE PRODUCCION

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido MEDIO 5 25,0 25,0 25,0
ALTO 15 75,0 75,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia SPSS Statistics 25

COSTOS DE PRODUCCION

g0

&0

0

Porcentaje

20

WVEDIO ALTO
COSTOS DE PRODUCCION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 3: Resultados de la dimensién Costos de Produccion

Tablay figura 3 se exhibe el resultado de la dimension costos de produccién indicando
gue, de 20 encuestados, 5 colaboradores indican que el nivel de costo de produccién
es medio con un 25%, mientras el 75% representado por 15 encuestados determinan

gue cuentan con un alto nivel.
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Tabla 4: Dimensién Precio de venta

PRECIO DE VENTA

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido MEDIO 4 20,0 20,0 20,0
ALTO 16 80,0 80,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia SPSS Statistics 25

PRECIO DE VENTA

a0

&0
@
.
c
5 w
S

20 4

0 A

MEDIO ALTO
PRECIO DE VENTA

Fuente: SPSS Statistics 24
Figura 4: Resultados de la dimension Precio de Venta

En la tabla y figura 4 se exhiben los resultados obtenidos de la dimension precio de
venta con 20 encuestados, determinando que el 20% es decir, 4 de los encuestados
verifican un precio de venta medio, mientras que el 80% de los colaboradores perciben

un nivel alto.
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Tabla 5: Resultados de la variable Exportacion

EXPORTACION

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido MEDIO 4 20,0 20,0 50
ALTO 16 80,0 80,0 100,0
Total 20 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia SPSS Statistics 25

EXPORTACION

Porcentaje

MEDIO ALTO

EXPORTACION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 5: Resultados de la variable Exportacion

En la tabla y figura 5 se describe el resultado competente de la variable exportacion
exhibiendo que el 20% de los encuestados que es representada por 4 encuestado,
indica que las exportaciones cuentan con un nivel medio, por otro lado, el 80% de los

encuestados evidencian un alto nivel de exportacion.
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Se presenta los resultados del Andlisis Bivariados

Tabla 6: Tabla cruzada de las variables Produccion y Exportacion

EXPORTACION

Medio Alto Total
PRODUCCION Medio Recuento 3 0 3
% del total 15,0% 0,0% 15,0%
Alto Recuento 1 16 17
% del total 5,0% 80,0% 85,0%
Total Recuento 4 16 20
% del total 20,0% 80,0% 100,0%

Fuente: Elaboracién propia SPSS Statistics 25

Grafico de barras

EXPORTACION

B weEDIo
W7o

Recuento

MEDIO ALTO

PRODUCCION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 6: Grafico cruzado de las variables produccién y exportacion

Tablay figura 6 se exhibe una muestra de 20 colaboradores donde el 15% indican que
produccion y exportacion presenta un nivel medio, mientras que el 85% sefialaron que
hay un nivel alto entre variables. Lo cual da entender que existe una correlacion

positiva entre variables, ya que mayor produccion, mayor sera la exportacion.
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Tabla 7: Tabla cruzada de la dimension volumen de produccion y la variable
exportacion

EXPORTACION

Medio Alto Total
VOLUMEN DE Medio  Recuento 4 0 4
PRODUCCION % del total 20,0% 0,0% 20,0%
Alto Recuento 0 16 16
% del total 0,0% 80,0% 80,0%
Total Recuento 4 16 20
% del total 20,0% 80,0% 100,0%

Fuente: Elaboracién propia SPSS Statistics 25

Grafico de barras
EXPORTACION

BEMEDIO
WaLTo

Recuento

MEDIO ALTO
VOLUMEN DE PRODUCCION

Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 7: Grafico cruzado de la dimension volumen de produccién y la variable
exportacion

Tabla y figura 7 se evidencia que de los 20 colaboradores encuestados el 20% indica
gue hay una relacion media entre dimension y variable, mientras el 80% expresa que
hay una relacion positiva alta entre ambos. Lo que significa que mientras mejore el

volumen de produccion mejorara la exportacion.
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Tabla 8: Tabla cruzada de la dimension costos de produccion y la variable exportacion

EXPORTACION

Medio Alto Total
COSTOS DE Medio Recuento 4 1 5
PRODUCCION % del total 20,0% 5,0% 25,0%
Alto Recuento 0 15 15
% del total 0,0% 75,0% 75,0%
Total Recuento 4 16 20
% del total 20,0% 80,0% 100,0%

Fuente: Elaboracion propia SPSS Statistics 25

Grafico de barras .
EXPORTACION

B weDio
WaLTo

Recuento

MEDIO ALTO

COSTOS DE PRODUCCION
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 8: Grafico cruzado de la dimensidon volumen de produccién y la variable
exportacion

Tabla y figura 8 se evidencia que de los 20 colaboradores encuestados el 25% indica
gue hay una correlacion media entre variable y dimensién, en tanto el 75% expresa
gue hay una relacién positiva entre ambos. Lo que significa que mientras mejore los

costos de produccién mejorara la exportacion.
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Tabla 9: Tabla cruzada de la dimensién precio de venta y la variable exportacion

EXPORTACION

Medio Alto Total
PRECIO DE Medio  Recuento 4 0 4
VENTA % del total 20,0% 0,0% 20,0%
Alto Recuento 0 16 16
% del total 0,0% 80,0% 80,0%
Total Recuento 4 16 20
% del total 20,0% 80,0% 100,0%

Fuente: Elaboracién propia SPSS Statistics 25

Grafico de barras EXPORTACION

B mEDIC
WaTo

Recuento

MEDIO ALTO

PRECIO DE VENTA
Fuente: SPSS Statistics 24

Figura 9: Gréafico cruzado de la dimension precio de produccion y la variable
exportacion

Tabla y figura 9 se evidencia que de los 20 colaboradores encuestados el 20% indica
gue hay una conexion media entre variable y dimension, mientras el 80% expresa que
hay una relacién positiva entre ambos. Lo que significa que mientras mejore el precio

de venta mejorara la exportacién.
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A continuacion, se presenta los resultados del andlisis inferencial de la variable

produccion y exportacion

Hipotesis General

Ha: Produccién se relaciona significativamente con la exportacién de productos no

tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.

Ho: Produccion se relaciona negativamente con la exportacion de productos no

tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.

Tabla 10: Correlacion de las variables Produccion y Exportacion

PRODUCCION EXPORTACION

gg(e)acrernan PRODUCCION ggﬁggg{gﬁ e 1,000 ,840™
Sig. (bilateral) _ 1000

N 20 20

EXPORTACION fgﬁggﬁ{gﬁ e 840" 1,000

Sig. (bilateral) ,000 _

N 20 20

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia SPSS Statistics 25

A traveés de los resultados obtenidos, se evidencia en la tabla 10 el nivel de correlacion
entre las dos variables estudiadas por el Rho de Spearman = 0,840 con una
significancia bilateral = 0,01 siendo inferior a 0,05, frente a ello se observa un nivel de
correlacién positiva alta, de modo que, se desvalora la hipotesis nula y admite la
alterna; podemos decir entonces que Produccion se conecta significativamente con la
exportacion de productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al

mercado estadounidense 2019.
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Hipotesis Especificas 1

Ha: Volumen de produccion se relacion significativa con la exportacion de productos
no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense
20109.

Ho: Volumen de produccién se relaciona negativamente con la exportaciéon de
productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado
estadounidense 2019.

Tabla 11: Correlacion de la dimension volumen de produccion y Exportacion

VOLUMEN DE .

PRODUCCION EXPORTACION
Coeficiente de .

gh(e)aorlfnan VOLUMEN DE  relacién 1,000 1,000

P PRODUCCION . .|
Sig. (bilateral) _ .
N 20 20
) Coef|C|e'n'te de 1,000 1.000
EXPORTACION correlacion

Sig. (bilateral) _ .
N 20 20

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia SPSS Statistics 25

De los resultados obtenidos, se evidencia en la tabla 11 el nivel de correlacion entre
las dos variables estudiadas por el Rho de Spearman = 1,000 con un nivel de
significancia= 0,01 frente a ello se observa un nivel de correlacién alta, por lo tanto, se
rechaza la hipotesis nula y admite la alterna; podemos decir entonces que Volumen de
produccién se conecta significativamente con la exportacion de productos no

tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.
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Hipotesis Especificas 2

Ha: Costos de produccion se relaciona significativamente con la exportacién de
productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado
estadounidense 2019.

Ho: Costos de produccién se relaciona negativamente con la exportacion de productos
no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense
20109.

Tabla 12: Correlacion de la dimension costos de produccion y Exportacion

COSTOS DE .
PRODUCCION EXPORTACION
Rho de Coef|C|e_n'te de 1,000 866"
Spearman COSTOS DE correlacion
PRODUCCION Sig. (bilateral) . ,000
N 20 20
Coeficiente de .
EXPORTACION correlacion 866 1,000
Sig. (bilateral) ,000 :
N 20 20

** La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia SPSS Statistics 25

De los resultados obtenidos, se evidencia en la tabla 12 el nivel de correlacion entre
las dos variables estudiadas por el Rho de Spearman = 0,866 con un nivel de
significancia= 0.05 frente a ello se observa un nivel de correlacién alta, por lo tanto, se
rechaza la hipoétesis nula y admite la hipétesis alterna; podemos decir entonces que
costos de produccién se correlaciona significativamente con la exportacion de
productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado

estadounidense 2019.
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Hipotesis Especificas 3

Ha: Precio de venta se relaciona significativamente con exportacion de productos no
tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.

HO: Precio de venta se relaciona negativamente con exportacion de productos no
tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado estadounidense 2019.

Tabla 13: Correlacion de la dimensién precio de venta y Exportacion

PRECIO DE 3
VENTA EXPORTACION
Rho de Coeficiente de -
Spearman PRECIO DE  ¢orrelacion 1,000 1,000
VENTA . )
Sig. (bilateral)
N 20 20
SO me g
EXPORTACION
Sig. (bilateral)
N 20 20

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Fuente: Elaboracion Propia SPSS Statistics 25

De los resultados obtenidos, se evidencia en la tabla 13 el nivel de correlacion entre
las dos variables estudiadas por el Rho de Spearman = 1,000 con un nivel de
significancia= 0,01 frente a ello se observa un nivel de relacion positiva alta, por lo
tanto, se rechaza la hipdtesis nula y admite la hipotesis alterna; podemos decir
entonces qué precio de venta se relaciona significativamente con la exportacion de
productos no tradicionales - Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado

estadounidense 2019.
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V. DISCUSION

En funcién del objetivo e hipdtesis general se infirié que produccion con la exportacion
de productos no tradicionales — Quinua de la empresa Colorexa SAC al mercado
estadounidense 2019 es significativa, ya que del 100% de los encuestados, el 15% (3)
indicaron que existe un nivel medio y el 85% (17) afirmaron que existe un nivel alto
entre produccion y exportacion. Teniendo como base los resultados obtenidos se
puede afirmar que se evidencia una relacion significativa entre ambas variables ya que
el coeficiente de correlacion fue de ,840 con un nivel de significancia= 0,01, lo cual se
rechaza la hipétesis nula y se admite la alterna, es decir mientras mejore la produccion,
mejorara la exportacion. Dichos resultados se corroboran con los de Carrascal (2018)
en su tesis titulada productividad agricola y exportacion de la quinua, teniendo como
propuesta verificar si se evidencia una correlacion entre productividad agricola y la
exportacion de la Quinua a lo que se concluye que si existe relacion de ambas
variables ya que a medida que la produccion aumente de igual manera las

exportacion €S crecen.

En relacidn con el objetivo e hipétesis especifico 1, se dio a demostrar que la dimension
volumen de produccion se relaciona de manera significa con la variable exportacion
de la empresa Colorexa S.A.C, revelaron que del 100% de los colaboradores
encuestados, el 80% (16) indicaron un nivel alto mientras que el 20% (4) sefialaron un
nivel medio entre volumen de produccion y la variable exportacion. Con los resultados
obtenidos a través del coeficiente Rho Spearman fue de r= 1,000 dando a demostrar
gue existe una relacion entre dicha dimensién y variable, mientras que el nivel de
significancia es de 0,01 por debajo de 0.05, dicho sucedo permite optar por la hipétesis
alterna sefialando que el volumen de produccién se relaciona de manera significativa
con la exportacion de productos no tradicionales- Quinua de la empresa Colorexa
S.A.C al mercado estadounidense 2019, quedando negada la hipotesis nula. Los
resultados se corroboran con la de Rios (2018) en su tesis indica que el volumen de
produccion en los principales departamentos hubo aumento constantemente en dichos

afos, pero solo en Puno y Ayacucho se mantuvo estable. concluyendo que se acepta
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su hipotesis alterna ya que hay una creciente significativa en volumen de produccion
teniendo como lider a Puno con 57.2 y Ayacucho con 91% ya que el sembrio es de

forma natural.

Respecto al objetivo e hipotesis especifico 2 se determiné en este estudio por parte de
20 encuestados que tiene una relacion positiva entre la dimension costos de
produccion y la variable exportacion de los productos no tradicionales — Quinua de la
empresa Colorexa S.A.C al mercado estadounidense 2019, el 75% (15) indicaron que
existe una relacion significativa de nivel alto mientras que el 25% (5) sefiala que es de
nivel medio. A través de los resultados del coeficiente de Rho Spearman se obtuvo
una correlacion de ,866, lo cual demuestra un nivel positivo moderado y una
significancia bilateral de 0,05, teniendo estos resultados se decidido rechazar la
hipotesis nula y optar por la alterna. Dicho resultado se sostiene con la investigacion
de Vilca (2016) indica que existe una preocupacion en cuanto a los costos de cultivo
ya que influye en los costos de produccion para la comercializacion en el mercado
territorial y exterior, teniendo en cuenta que solo el 15.1% de los encuestados tiene
conocimiento en los costos invertidos para la produccion de un producto mientras el
84,9% ya que no cuentan con un area de contabilidad no tienen idea alguna, tomando
en cuenta este estudio el autor concluye que si cuentan con un personal calificado
para la ayuda de los costos del proceso productivo esto beneficiara a los productores
para que su comercializacion internacional sea de manera adecuada y asi mejorar las

utilidades de los agricultores.

En relacion con el objetivo e hipotesis especifico 3 se afirma que por parte de la
dimension precio de venta y la variable exportacion cuentan con una relacion positiva,
por un total de 20 encuestados en dicho periodo de los cuales el 80% (16) indicaron
gue cuenta con un nivel alto, mientras que el 20% (4) sefialaron un nivel medio. Con
dichos resultados se indicd que existe una relacion confiable alta ya que mientras
mejore los precios de venta de igual manera aumentaran las exportaciones con un
coeficiente de correlacion de 1,000 y una significancia de 0,01, por tal motivo se
rechaza la hipétesis nula y se acepta la alterna indicando que precio de venta se

relaciona de manera significativa con exportacion de los productos no tradicionales —
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Quinua de la empresa Colorexa S.A.C al mercado estadounidense 2019, dichos
resultados se pueden corroborar con los de Medida (2018) indica que el precio de
venta influye considerablemente con relacién al gasto de produccion que realizan
indicando que el 36,9% de los productores prefieren venderlo a las asociaciones
porque tienen una venta segura y precio estandar para la exportacion ya que las
asociaciones solo le dan un valor agregado para venderlo al mercado internacional,
optando asi por la hipétesis alterna y rechazando la nula tras los estudios previamente
estudiados.
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VL. CONCLUSIONES

Acorde de los resultados obtenidos y constatar la informacion, como primera
conclusion indicar que si existe una correlacién entre produccidén y exportacién de
productos no tradicionales — Quinua, teniendo como resultado de relacion de r= 0,840
y significancia de 0,01, desvalorizando la hipétesis nula y optando la alterna la cual
sefiala que existe una relacion positiva entre produccién y exportacion de productos
no tradicionales- Quinua de la empresa Colorexa S.A.C al mercado estadounidense
2019 la cual se observa en la tabla n°10, concluyendo que la produccion influye
directamente en las exportaciones de dicho producto, ya que si la produccién de este

grano andino mejora de igual manera se hara en las exportaciones.

Mediante los resultados obtenidos se verifica que hay una efectividad positiva entre la
dimension volumen de produccion y la variable exportacion con una relacion positiva
alta de 1,000 y significancia de 0,01 siento inferior al valor 0,05, por lo tanto, se niega
la hipotesis nula y damos valor a la alterna el cual indica que existe una relacion
positiva entre volumen de produccion con la exportacion de productos no tradicionales
— Quinua de la empresa Colorexa al mercado estadounidense, tal y como se muestra
en la tabla n°11, concluyendo que si el volumen de produccién mejora asi sea de

manera minima habra mas posibilidades de exportar y conseguir nuevos mercados.

Como segundo punto especifico se constata mediante los resultados obtenidos se
constata que si existe una relacion significativa entre la dimensién costos de
produccion y la variable exportacién, teniendo como resultado de correlacién alta de
0,866 y un valor de significancia de 0.05 tal y como se indica en la tabla n°12, por lo
tanto se desvaloriza la hipétesis nula y damos por aceptada la alterna que indica que
existe una relacion positive entre costos de producciéon con exportacién de los
productos no tradicionales — Quinua de la empresa Colorexa al mercado
estadounidense. Concluyendo que, si los costos productivos mejoran, esto daria un

valor a las exportaciones de Colorexa.

Para finalizar se demostr6 que a través de los resultados obtenidos existe una relacién

positiva entre la dimensién precio de venta y la variable exportacién de la empresa
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Colorexa S.A.C. Teniendo en cuenta que si el precio de venta se mejore a través de
periodos esto da cavidad que aumente las exportaciones no solo aun mercado
especifico si no se amplie la cartera de cliente. Con el coeficiente de Rho Spearman
se obtuvo como resultado una conexién positiva alta con 1,000 y un nivel de
significancia de 0.001 tal y como se muestra en la tabla n°13 la cual sefala que el
precio de venta se relaciona significativamente con exportacién de productos no
tradicionales — Quinua de la empresa Colorexa S.A.C al mercado estadounidense
2019.
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VII. RECOMENDACIONES

Seguidamente de las conclusiones, utilizando nuestros resultados se recomienda que,
por parte del Ministerio de Agricultura y Riego, asi como PROMPERU y MINCETUR
brinden la ayuda, informacion y capacitacibn necesaria a las compafias
agroexportadoras que estan en el rubro en la produccién y exportacién de este grano
andino que al pasar de los afios ha ascendido y puedan optar por mejores técnicas
estratégicas y asi mejorar la produccién y exportacion y esto hara que el producto
llegue a mas paises. De igual manera ayudar a los pequefios productores que no
cuentan con dicha informacion y prefieren vender a bajo precio este grano peruano a

las asociaciones para que ellos lo exporten.

Se recomienda a las empresas agroexportadores que cuenten con el personal
calificado para ayudar a reducir los costos de produccion, invirtiendo en la tecnologia,
maquinas y formacion técnica que ayuden disminuir algunos costos para que de esta
manera las empresas cuenten con un margen de ganancias, pero sin dejar de lado el

caracter organico de la quinua peruana.

Se recomienda poder brindar capacitaciones a sus colaboradores, creando estrategias
de manera eficaz para que estén preparados ante cualquier circunstancia en nivel de
competencias y optar por resultados que ayuden a que la empresa tenga ganancias y

no pérdidas o disminucién en sus exportaciones.

Se recomienda que el Estado deberia incluir en la lista de desayunos o almuerzos de
los programas sociales de alimento como Qali Warma este producto y asi motivar el
consumo de este grano andino en la poblacion territorial para que asi el consumo

pueda regularizar su precio.
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ANEXOS

Anexo 1: Operacionalizacion de la variable 1: Produccién

. L Definicion : . : Escala de
Variabl Definicion Con | . Dimension Indi r
ariable efinicion Conceptua Operacional ensio dicadores Medicion
Capacidad de
Volumende  produccion, tiempo
produccion de produccion
Horngren. et &l. (2007, p.
4) indican que produccién
es la adquisicion vy Mano de obra
. En la presente L
transformacion de un | M Materia prima i
) 7 investigacion se p Escala de Likert
roducto 0 servicio A -
P llevara a cabo una  Costo de Costos indirectos 1= Nunca
tomando en  cuenta encuesta utilizando Produccion 2=Casi nunca
Produccion  §istintos  factores que el cue§t|onar|o 3=Av§c§s
i | 5o del como instrumento, 4=Casi siempre
influyen en el tamafio del .- 4e se tomara 5=Siempre
producto, los costos al en cuenta los _
iqual | i indicadores Precio d Ordinal
igual que el precio para : Vé(ra]f;o e Costo unitario,

obtener un producto final

admisible al consumidor.

costo total

Fuente: Elaboracion Propia



Operacionalizacién de la variable 2: Exportacion

Variable Definicion Conceptual  Definicion Dimensién Indicadores  Escala de
Operacional Medicién
Volumen
exportado en
Lerma y Marquez ™ VO":jme”
(2010, p. 539) nos Volumen de Eﬁ?dogga oen
A exportacion i
sefalan ~ Que la p monetaria
exportacion es la
extraccion de un  En la presente .
producto o servicio con  investigacion se Escala de Likert
destino a otro pais |evara a cabo una 1= Nunca
legalmente que se encuesta utilizando 2=Casi nunca
Exportacion determlréa | por la el cuestionario 3= A veces
magnltu' ' OSI ) COStOS  omo instrumento, Costo de Valor FOB 4=Casi siempre
necesarios y el importe o <o tomara exportacion exportado 5=Siempre
monetario  requerido.
. en cuenta los i
Tener un negocio con indicadores Ordinal
actividad en el :
extranjgro establece Precio de
oportunidades. venta
Precio de Demanda
exportacion

Fuente: Elaboracion Propia



Anexo 2: Instrumento de recoleccion de datos

ENCUESTA PARA EL AREA DE
PRODUCCION

ESTIMADO(A):

La presente encuesta tiene como propésito obtener informacion acerca de la Cadena Logistica que es una de las variables de mi
proyecto de investigacion.

INSTRUCCIONES: Las siguientes preguntas deben ser marcadas con (X) segln su respuesta.

Totalmente en desacuerdo (1) En desacuerdo (2) Parcialmente de acuerdo (3) De acuerdo (4) Totalmente de acuerdo (5)

CUESTIONARIO

VARIABLE: PRODUCCION

VALORES DE LA ESCALA

Nunca . Casi .
Casi nunca Aveces . Siempre
DIMENSIONES INDICADORES siempre p
1 2 3 4 5

CAPACIDAD DE PRODUCCION

1. Considera usted que la empresa cuenta con la adquisicion de
maquinaria para producir.

2. La empresa realiza el mantenimiento cada cierto tiempo a sus maquinas|

3. Cree usted que la empresa cuenta con liquidez para la produccién.
VOLUMEN DE

PRODUCCION TIEMPO DE PRODUCCION

4. Ud. Considera que cuenta con el operario idéneo para concluir a
tiempo la produccion del dia

5. La empresa realiza capacitaciones constantemente para poner en
préactica lo aprendido durante la produccién.

6.Cree usted que el supervisor a cargo utilice de manera eficaz el plan
de produccién para culminar a tiempo.

MANO DE OBRA

7. Las horas de mano de obra dedicada a la produccion les permiten ser
eficientes

MATERIA PRIMA

8. La empresa cuenta con una cartera de proveedores tomando en

COSTO DE cuenta la calidad, oportunidad y precio de la materia prima.
PRODUCCION

9. Cuenta con la cantidad suficiente de materia prima para la produccién
del dia.

COSTOS INDIRECTOS

10. La empresa cuenta con local propio para minimizar los costos de
produccién

11. Usted considera que la empresa cuente generadores en caso de
un apagoén.

COSTO UNITARIO

12. Considera que el costo unitario es adecuado en cuanto a la cantidad
producida.

13. La empresa cuenta con un presupuesto fijo por produccién unitaria.

PRECIO DE COSTO TOTAL

VENTA 14. La empresa estima con un sistema de costo en base a experiencia
productiva.

15. Considera usted que los costos son elevados a comparacion de otras
empresas.




ENCUESTA PARA EL AREA DE COMERCIO
EXTERIOR

ESTIMADO(A):

La presente encuesta tiene como propdsito obtener informacion acerca de la Exportacion que es una de las variables de mi
proyecto de investigacion.

INSTRUCCIONES: Las siguientes preguntas deben ser marcadas con (X) segun su respuesta.

Totalmente en desacuerdo (1) En desacuerdo (2) Parcialmente de acuerdo (3) De acuerdo (4) Totalmente de acuerdo (5)

CUESTIONARIO

VARIABLE: EXPORTACION

VALORES DE LA ESCALA

Nun . S .
unca Casi nunca A veces Casi siempre| Siempre

DIMENSIONES INDICADORES
1 2 3 4 5

VOLUMEN EXPORTADO EN TM

1. Considera usted que la magnitud exportada incrementa y da
rentabilidad a la empresa.

2. Esté de acuerdo que el volumen exportado en
toneladas depende de la capacidad de produccion y almacenaje de la
empresa.

3. Esté de acuerdo que el volumen exportado en TM depende de la
VOLUMEN DE cantidad solicitada por parte del importador.

EXPORTACION VOLUMEN EXPORTADO EN UNIDADES MONETARIAS

4. Considera usted que el valor monetario de la empresa se mide por
las exportaciones.

5. Esta de acuerdo que el volumen exportado en unidades monetarias
varia de acuerdo al tipo de cambio.

6. Considera usted que el volumen exportado en unidades monetarias
dependera de laaceptacion del producto en el mercado destino.

VALOR FOB EXPORTADO

7. Esta de acuerdo queel valor FOB es el costo de del producto mas
VALOR DE todos los gastos incurridos para su exportacion

EXPORTACION =g empresa cuenta con un agente de aduana confiable para realizar

el proceso de exportacion.

PRECIO DE VENTA

9. Cuenta con variedad de promociones en los precios de sus ventas

10. Usted considera que la calidad del producto influye al definir el
PRECIO DE precio de venta.

EXPORTACION DEMANDA

11. Considera que el producto en sus distintas presentaciones tiene
alta demanda actualmente.

12. Cuenta con los proveedores suficientes para satisfacer la
demanda.




ﬁ UNIVE

RSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GENERALES:

|.1.Apellidosynombresde!informante: f\m H\(L\m HUC’ymZ( Ham \\r”\\m\

I.2. Especialidad del Validador: \_lcc\ocal

'J’\’\' m.NS \\\ OCA L//\ L\C 1(, C‘Zﬁb/é'( Qel 5,/,

Non /
1.3. Cargo e Institucién donde labora: )ﬁ\;(\z \* o Ocv

I.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion: ( W h A
instrumento: /\\\\MW\ \ animeque Denve (‘Ae\rf\k\
= J

1.5. Autor del
Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:
Deficiente | Regular Bueno | Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 21-40% | 41-60% 61-80% 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado g
OBJETIVIDAD IE.st.a expresado de manera coherente y Z/
ogica
Responde a las necesidades internas y 4
SERHINENCIA externas de la investigacion S :
/
Esta adecuado para valorar aspectos y /
[T, estrategias de las variables
2 Comprende los aspectos en calidad vy VZ
ORGANIZACION daridad,
SUFICIENCIA Tﬁene goherencia entre indicadores y las //
dimensiones.
Estima las estrategias que responda al A
N propésito de la investigacion ¢
Considera que los items utilizados en este ¥
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios /
del campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a v
quienes se dirige el instrumento
o Considera que los items miden lo que v
METCRREOSIE pretende medir. o
=z vy,
PROMEDIO DE VALORACION y )Z /

I1l. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Los Olivos, /.5

7

de N/ V/é7387del 2019.

Firma d
DNI:
Teléfono:

experto informante
&/ CAVA

PIY FOT L7 ;

W




Variable 1: PRODUCCION

V. PERTINENCIA DE [TEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ftem 1

ftem 2

jtem 3

ftem 4

ltem 5

item 6

Item 7

AAAAINARA

jtem 8

item 9

item 10

ltem 11

W

ftem 12

ltem 13

Item 14

A

Item 15

Variable 2: EXPORTACION

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

ftem 1

ltem 2

ftem 3

ftem 4

item 5

ltem 6

ftem 7

MAARGYAR

ftem 8

ftem 9

ltem 10

ftem 11

Iltem 12

Firma de experto informante

DNI ¥/ 4 7f652

Teléfono:

77580723




.‘ﬂ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

. DATOS GENERALES: (/4 : ' (/ , W’ J !
I.1. Apellidos y nombres del informante: , avOle | Jnavé, C/))/)( .'/l ang

1.2.Especialidad del Validador: Uof§ fee o ,-/.L’m‘ ais acich

I.3. Cargo e Institucién donde labora:_ ,Xi)(,kﬂjrf UV

.4. Nombre del Instrumento %ti o de la evaluacion: oeshonado
n

1.5.Autor del instrumento e, amomegue oy (ték}anl
Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME: ' d

Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
INDISADORES chntees 020% | 2140% | 41-60% | 61-80% | 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 1
Esta expresado de manera coherente y
OBJETIVIDAD logioa Y
Responde a las necesidades internas y
ERRTINGNE externas de la investigacion //
Esta adecuado para valorar aspectos y V
ACTUALIDAD estrategias de las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y ;/
claridad.
Tiene coherencia entre indicadores y las
e dimensiones.
INTENCIONALIDAD

proposito de la investigacion

Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios
del campo que se esta investigando.

Estima las estrategias que responda al /
/

Considera la estructura del presente

COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a
quienes se dirige el instrumento
Considera que los items miden lo que
METODOLOGIA pretende medir. &
PROMEDIO DE VALORACION : ,}%)%

I1l. OPINION DE APLICACION:

¢Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigaciéon?

IV. PROMEDIO DE VALORACION: g O A

Firma de experto informante

DNI: 446/03307

Tetstono:__ 261 753 275




V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: PRODUCCION

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Iltem 1
Iltem 2
Iltem 3
ftem 4
Item 5
ftem 6
ltem 7
Iltem 8
item 9
Iltem 10
ltem 11
ltem 12
Iltem 13 G
Item 14 &=
Item 15 &

YRR NRRK RN

Variable 2: EXPORTACION

INSTRUMENTO | SUFICIENTE | “i?;a’é‘“gg;ﬁ  INSUFICIENTE
item 1 d
ftem 2 77
item 3 e
item 4 G
ftem 5 P
Item 6 o
Item 7 o
Iltem 8 ol
ltem 9 o
Iltem 10 é
ftem 11 v
item 12 P

Firma de experto informante

DNI: Zbro330 7
Teléfono: ‘? 61333 2/5
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UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres del |nf}g\ nte:
1.2.Especialidad del Validador: /6

A /47

—_—

/ﬂ’%/(c7__0 99(-4/

NeZe <y 5 s 0 e JI2LL,

1.3. Cargo e Institucion donde labora: 3 T Ll

Cuosh onanO

I.4. Nombre del Instrumento mpotivo de la evaluacnon ALy
1.5.Autor del instrumento_/—\\\ W&J)\ Qany C‘m(’%\)(’ ,>Oﬂ:c‘ 63&6 Egam;,
. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME: U
Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
INDIGADORES SEURRIOS 0-20% 21-40% | 41-60% 61-80% | 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado /
OBJETIVIDAD Eztlaca expresado de manera coherente y =
Responde a las necesidades internas y '
PERTINENGIA externas de la investigacion ) /
Esta adecuado para valorar aspectos y
ACTUALIDAD estrategias de las variables /
ORGANIZACION g::ggnde los aspectos en calidad y /
SUFICIENCIA T_iene (_:oherencia entre indicadores y las 7
dimensiones.
Estima las estrategias que responda al
INTENCIONALIDAD propésito de la investigacion /
Considera que los items utilizados en este /
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios
del campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a P
quienes se dirige el instrumento
Considera que los items miden lo que
METODOLOGIA pretende medir. /
/

PROMEDIO DE VALORACION

I1l. OPINION DE APLICACION:

¢Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Los Olivos, 18 de hiou.emkxé del 2019.

ma de experto informante
Teléfono: qq () Vb/f BVCf




V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: PRODUCCION

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Item 1 -4
item 2 /
item 3 v/
Item 4
item 5
Iltem 6
ftem 7

/4
v
A
v
item 8 o
e
/
//

jtem 9
ftem 10
Item 11
Item 12 P
ftem 13 v
v
i

ftem 14
item 15

Variable 2: EXPORTACION

insTRUMENTO | suriciente | MURpENTeT | INSUFICIENTE
item 1 v
item 2 g
ftem 3 P
ftem 4 L~
ltem 5 y/
item 6 V2
Iltem 7 //
Item 8 o
ftem 9 &
item 10 7=
ftem 11 v
ftem 12 i

a’de experto informante

one TS &S T

Teléfono:




Resultados de juicio de expertos

VALIDADOR GRADO PROMEDIO
Michca Maguina, Mary Hellen Doctora 80%
Berta Hinostroza, Paul Magister 80%
Otarola Chavez, Maribel Juliana  Magister 80%

Fuente: Elaboracion propia

Rangos de fiabilidad

COEFICIENTES DE ALFA DE CRONBACH
Excelente Coeficiente alfa >.9
Bueno Coeficiente alfa >.8
Aceptable Coeficiente alfa >.7
Cuestionable Coeficiente alfa >.6
Pobre Coeficiente alfa >.5

Fuente: Ruiz, C (2013).

Resumen de procesamiento de casos

N %
Valido 20 100
Casos Excluido 0 0
Total 20 100
a. La eliminacién por lista se basa en todas las variables del

procedimiento.
Fuente: IBM SPSS

Estadisticas de fiabilidad con Alfa de Cronbach; Produccion

Alfa de Cronbach N de elementos
0,932 15

Fuente: IBM SPSS



De acuerdo con los resultados obtenidos al procesar los datos de encuesta, dio como
resultado en la variable produccion 0.932 demostrando asi que el instrumento es valido y
tiene una confiabilidad buena. Por lo tanto, el instrumento se puede aplicar.

Resumen de procesamiento de casos

N %
Valido 20 100

Casos Excluido 0 0
Total 20 100

a. La eliminacion por lista se basa en todas las variables del
procedimiento.
Fuente: IBM SPSS

Estadisticas de fiabilidad con Alfa de Cronbach:
Exportaciéon

Alfa de Cronbach N de elementos

0,823 12
Fuente: IBM SPSS

De acuerdo con los resultados obtenidos al procesar los datos de encuesta, dio como
resultado en la variable exportacion 0.823 demostrando asi que el instrumento es valido y

tiene una confiabilidad buena. Por lo tanto, el instrumento se puede aplicar.
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AV IR V7 (VI V (VI Y LY V7 (R V7 AR V(Y LV Y N ¥/ Y (N VIV | VA \adwdmd[}zdndvz
all Al ROl Al Al Al Al Al Al ROGH RO Al Al Al Al Al Adll Adll Adll Al AlRoojdl Al Al Alll ARoojall A 3
R| 000 R| Rf R| R| R| R| 000 001 Rl R{ R| R R| R| RJ| R| Rf Rj021 R| R| R| RJ026 R
1 Sie... Casi.. Ca.. Ca.. Sie.. Ca.. Sie.. Ca.. Sie.. Casi..|Ca. Ca. Sie. Ca. Ca. Ca. Sie. . Ca. Ca. Ca. 5. Ca...l& Ca... Ca.. N... Sie.. ALTO| ALTO ALTO AL.. ALTO -
2 Av. Ave  Av_ Ca. Av._ Av._ Av_ Ca. Awve. Ave |Av._ Ca. Av._ Av._Av._ Ca.Av. Av._Av. Ca. A _ Av_Av._ Ca. Ca.C. Ca.MED. MED..MED . ME. MED. .
3 Ca... Casi...|Sie.. Ca.. Ca.. Ca.. Ca. Ca. Casi.. Casi. Sie. Ca. Ca. Ca. Sie.. Ca. Ca. Ca. Sie. Ca.C. Ca.Se. Ca. Ca.S. Ca. ALTO ALTOMED .. AL.. ALTO
Sie... Casi... Sie... Sie... Sie... Ca... Sie...|Sie... Sie... Casi...|Sie... Sie... Sie... Ca... Sie... Sie... Sie... Ca... Sie... Sie... S... Ca... Ca... Sie... Ca... C... Sie... ALTO| ALTO ALTO AL.. ALTO
Ca... Sie...|5ie.. Ca.. Ca. Sie.. Sie.. Ca. Casi.. Sie.. Sie.. Ca. Ca. Sie.. Sie.. Ca.. Ca. Sie.. Sie.. Ca.. C. Sie_ Sie. Ca. Av._. C. Sie. ALTO ALTO ALTO AL_.. ALTO
6 Ca... Casi... Ca.. Av.. Ca. Ca. Ca. Awv. Casi.. Casi. Ca. Awv. Ca. Ca. Ca. Av. Ca. Ca. Ca. Av. C. Ca. Ca. Av. Av_C. Ca. ALTOMED..MED . ME. MED. .
7 Sie... Casi.. Sie.. Sie... Sie... Ca... Sie..|Sie... Sie... Casi..|Ca.. Sie.. Sie.. Ca. Sie.. Sie.. Sie.. Ca.. Sie.. Sie.. S. Ca._. Se._ Se. Ca. C. Ca. ALTO ALTO ALTO AL_.. ALTO
8 Sie... Casi... Sie... Sie... Sie... Ca... Sie...|Sie... Sie... Casi...|Sie... Sie... Sie... Ca... Sie... Sie... Sie... Ca... Sie... Sie...| S... Ca... Sie.. Sie.. Sie.. C... Ca... ALTO| ALTO ALTO AL._.. ALTO
|I| Ca... Casi... Sie... Sie... Ca... Ca... Ca... Sie... Casi... Casi... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... C... Ca... Sie... Sie... Sie... S... Sie... ALTO| ALTO ALTO AL.. ALTO
Sie... Casi.. Sie.. Sie... Sie... Ca.. Sie.|5je... Sie... Casi...|Sie... Ca.. Sie.. Ca.. Sie... Sie... Sie.. Ca.. Ca. Sie.. 5. Ca. Sie_. Sie. Ca. C.. Ca. ALTO ALTO ALTO AL.. ALTO |
11 Sie... Casi.. Sie... Ca.. Sie.. Ca.. Sie.. Ca.. Sie.. Casi...|Sie.. Ca. Sie.. Ca. Sie.. Ca. Sie.. Ca.. Sie.. Ca.. 5. Ca. Se. Ca. Ca. C. Sie. ALTO ALTO ALTO AL.. ALTO
12 Aw. Casi.. Ca. Ca.. Av. Ca. Ca. Ca.. Awe. Casi. Ca. Ca. Av. Ca. Ca. Ca.Av. Ca.Ca. Ca. A Ca. Ca. Ca. Ca. C. Sie.MED. MED.. MED_ . ME. MED..
13 Sie...| Sie... Sie... Ca... Sie... Sie.. Sie...| Ca... Sie... Sie... Sie.. Ca... Sie... Sie_.. Sie... Ca... Sie... Sie... Sie... Ca... S... Sie... Sie... Ca... Ca... A.. Av.. ALTO ALTO ALTO AL.. ALTO
Sie... Casi... Sie... Sie... Sie... Ca... Sie... Sie...| Sie... Casi...|Sie... Sie... Sie... Ca... Sie...|Sie... Sie...| Ca... Sie... Sie... 5...| Ca... Sie... Sie... Ca... C... Sie... ALTO| ALTO| ALTO AL.. ALTO
Ca... Casi... Sie... Sie... Ca.. Av._. Sie... Sie.. Casi.. Ave . Sie.. Sie.. Ca.. Ca. Sie.. Sie.. Ca.. Ca. Sie.. Sie.. C.. Ca. Sie.. Sie.. Ca. C.. Sie.. ALTO ALTO ALTO AL_.. ALTO
16 Ca... Casi... Sie.. Ca.. Ca.. Ca.. Sie.. Ca.. Casi.. Casi... Sie. Ca. Ca. Ca. Sie.. Ca. Ca. Ca. Sie. Ca. C. Ca. Se. Ca. Av._. C. Sie. ALTO ALTO ALTO AL_.. ALTO
17 Ca... Casi...|Sie... Sie... Av.. Ca.. Sie... Sie... Casi... Casi... Sie... Sie.. Ca.. Ca.. Sie.. Sie.. Ca.. Ca.. Sie.. Sie.. C_. Ca. Sie. Sie.. Ca. C. Sie. ALTO ALTO ALTO AL.. ALTO
Ca... Casi... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... Casi... Ave... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... C.. Ca... Sie... Sie... Sie... C... Sie... ALTO| ALTO ALTO AL.. ALTO
Ca... Casi... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie... Sie... Casi... Casi... Sie... Sie... Ca... Ca... Sie...|Sie... Ca... Ca.. Sie.. Sie... C... Ca... Sie.. Sie... Sie... S... Sie... ALTO ALTO ALTO AL.. ALTO
20 Ca... Casi...| Ca.. Sie... Ca.. Ca.. Ca.. Sie... Casi.. Casi.. Ca.. Sie.. Ca.. Ca. Ca.. Sie.. Ca. Ca. Ca. Sie. C. Ca. Ca. Sie. Se. C. Sie. MED. MED..MED . ME. MED..
21 L
N :
4
==

Vista de datos % de ﬁﬁ bles

[Windows Media Center h

IBM SPSS Statistics Processor esté listo | |

|
BRe | D)o €

@

O

|Unicode:0 Mostrar escritoric

0227 pm. I

01/07/2020 | |



