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RESUMEN 

 

El objetivo general del trabajo de investigación es determinar de qué manera las 

cuentas por cobrar influye en la liquidez de la empresa Ico Logística S.A.C., Distrito 

Puente Piedra, período 2019.  

La investigación que se realizo fue de tipo básico, se adoptó un diseño transversal no 

experimental y se relacionaron las variables entre sí mediante métodos cuantitativos. 

La población de la empresa es de 51 trabajadores, de los cuales 46 trabajadores son 

la muestra. Utilizando técnicas de encuesta y empleando la escala Likert como 

herramienta, el cuestionario fue verificado por 5 expertos profesionales. Para la 

recolección de datos se utilizó el programa estadístico SPSS 25, que permite medir el 

grado de confiabilidad y obtener resultados altamente confiables. 

El procesamiento estadístico se lleva a cabo mediante la elaboración de tablas de 

distribución de frecuencia, gráficos de barras, análisis e interpretación. Para verificar 

el instrumento se aplica el coeficiente de correlación de Rho Spearman, con un valor 

de 0.524, donde indica una correlación positiva moderada y un valor sig = 0.000 < 0.05. 

Se concluye que las cuentas por cobrar influyen en la liquidez de la empresa Ico 

Logística S.A.C., Distrito Puente Piedra, período 2019.  

 

 

 

Palabras clave: cuentas por cobrar, liquidez, finanzas.  
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ABSTRACT 

 

The general objective of the research work is to determine how the accounts receivable 

influences the liquidity of the company Ico Logística S.A.C., Puente Piedra District, 

period 2019. 

The research that was carried out was of a basic type, a non-experimental horizontal 

design was adopted and the variables were related to each other using quantitative 

methods. The population of the company is 51 workers, of which 46 workers are the 

sample. Using survey techniques and using the Likert scale as a tool, the questionnaire 

was verified by 5 professional experts. For data collection, the SPSS 25 statistical 

program was used, which allows measuring the degree of reliability and obtaining 

highly reliable results. 

Statistical processing is carried out through the elaboration of frequency distribution 

tables, bar graphs, analysis and interpretation. To verify the instrument, the Rho 

Spearman correlation coefficient is applied, with a value of 0.524, where it indicates a 

moderate positive correlation and a value sig = 0.000 < 0.05. 

It is concluded that the accounts receivable influence the liquidity of the company Ico 

Logística S.A.C., Puente Piedra District, period 2019. 

 

 

 

Keywords: accounts receivable, liquidity, finance. 


