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RESUMEN

La presente investigacion titulada como: Estrategia de promocion y posicionamiento
de mercado en el Colegio San Vicente, San Juan de Lurigancho, se identific6 como
objetivo general determinar la relacion entre estrategia de promocion y el
posicionamiento en el colegio San Vicente, San Juan de Lurigancho un problema en
el Colegio San Vicente, ademas de plantear la hipotesis, existe relacion entre
estrategia de promocién y el posicionamiento de mercado en el colegio San Vicente,
San Juan de Lurigancho. La investigacion presenta un disefio no experimental
transversal de tipo aplicada, descriptiva correlacional desarrollando el cuestionario
en base a la variable estrategia de promocion y posicionamiento dirigido a una
muestra de 133 padres de familia del Colegio San Vicente. Los resultados obtenidos
fueron procesados con el programa estadistico SPSS version 23, donde la bilateral
0,000 junto al coeficiente de Spearman 0,473 indica que existe una correlacion
positiva moderada entre estrategia de promocion y posicionamiento de mercado en

el Colegio San Vicente, San Juan de Lurigancho.

Palabras clave: comunicacion, valor de marca, contenido, y mente del consumidor.



ABSTRACT

This research entitled: Promotion strategy and market positioning in the San Vicente
School, San Juan de Lurigancho, identified as a general objective to determine the
relationship between promotion strategy and positioning in the San Vicente School,
San Juan de Lurigancho a problem in the San Vicente School, in addition to raising
the hypothesis, there is a relationship between promotion strategy and market
positioning in the San Vicente School, San Juan de Lurigancho. The research
presents a non-experimental cross-sectional design of applied type, correlational
descriptive, developing the questionnaire based on the variable promotion and
positioning strategy aimed at a sample of 133 parents of the San Vicente School. The
results obtained were processed with the statistical program SPSS version 23, where
the bilateral 0.000 together with the Spearman coefficient 0.473 indicates that there
is a moderate positive correlation between promotion strategy and market positioning

at Colegio San Vicente, San Juan de Lurigancho.

Keywords: communication, brand value, content, and consumer mind.
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