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Resumen

Considerando la realidad en la que se vive la exposicion mediatica y a la que el
publico esta sujeto, la publicidad se ve en la necesidad de buscar maneras
originales y transcendentales de empatizar con su publico objetivo. Es por ello
gue nace el femverstising y muchas marcas estdn empezando a usar esta nueva
corriente publicitaria como aliado, esta nueva manera de crear piezas
publicitarias busca empoderar a las mujeres al mismo tiempo en la que se vende
un producto y/o servicio. Este informe de investigacion tuvo como finalidad
analizar como se presenta el femvertising en el spot publicitario, tu cabello, tu
eleccién de la marca Dove, 2020. La metodologia utilizada en el informe de
investigacion corresponde al disefio de investigacion cualitativo, de tipo basico.
Para la recoleccion de datos se realiz6 una ficha de observacion que sirvio para
realizar la recoleccion de la informacion requerida, se trabajo con un spot

publicitario de 35 segundos que fue transmitido por sefal abierta.

Los resultados llevaron a indicar que esta nueva corriente publicitaria es
importante debido a que ayuda a replantear el papel que la sociedad les asigna

a las mujeres, a su vez logra ayudar a la construccion y aceptacion de una marca.

Palabras clave: Femvertising, Advertising, Fem, Publicidad Femenina,

Empoderamiento Femenino.



Abstract

Considering the reality in which the media exposure is lived and to which the
public is subject, advertising sees the need to seek original and transcendental
ways to empathize with its target audience. That is why femverstising was born
and many brands are beginning to use this new advertising trend as an ally, this
new way of creating advertising pieces seeks to empower women at the same
time in which a product and / or service is sold. The purpose of this research
report was to analyze how femvertising is presented in the advertising spot, your
hair, your choice of the Dove brand, 2020. The methodology used in the research
report corresponds to the qualitative research design, of a basic type. For data
collection, an observation sheet was made that served to collect the required
information, we worked with a 35-second advertising spot that was transmitted

by open signal.

The results led to indicate that this new advertising trend is important because it
helps to rethink the role that society assigns to women, in turn it helps to build

and accept a brand.

Keywords: Femvertising, Advertising, Fem, Female Advertising, Empowering

Female



