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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo determinar como evoluciond
la exportacion de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019. Para la recoleccion de datos de esta investigacion se considero las siguientes
fuentes: Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion Tributaria (SUNAT),
SIICEX, PROMPERU.

El método utilizado para esta investigacion es no experimental, de enfoque
cuantitativo y de nivel descriptivo. Los datos son ex post facto, es decir que la
informacion sera obtenida de fuentes confiables y el analisis fue desarrollado en
cuadros y graficos de linea, que se describieron a través de la linea de tendencia y su
correspondiente coeficiente de regresién durante el periodo 2019-2019, asi mismo se
considerd una sola variable que es exportacion, dividiéndose en tres dimensiones,

volumen de exportacion, valor de exportacion y precio de exportacion.

Se concluye que mediante los datos obtenidos en la investigacion demuestra que la
exportacion de t-shirts de algodon peruano tras el TLC 2009-2919 fue favorable para

el pais.

Palabras claves: Exportacion, volumen de exportacion, valor de exportacion y precio

de exportacion.



ABSTRACT

The present research work aims to determine how the export of Peruvian cotton t-
shirts to the United States evolved after the 2009-2019 FTA. For the data collection of
this research, the following sources were considered: National Superintendency of
Customs and Tax Administration (SUNAT), SIICEX, PROMPERU.

The method used for this research is non-experimental, with a quantitative approach
and a descriptive level. The data are ex post facto, that is, the information will be
obtained from reliable sources and the analysis was developed in tables and line
graphs, which were described through the trend line and its corresponding regression
coefficient during the period 2019- 2019, likewise, a single variable that is export was
considered, divided into three dimensions, export volume, export value and export

price.

It is concluded that the data obtained in the investigation shows that the export of

Peruvian cotton t-shirts after the 2009-2919 FTA was favorable for the country.

Keywords: Export, export volume, export value and export price.



.  INTRODUCCION
1.1. REALIDAD PROBLEMATICA

CCL (2018) EIl algodon pima es una fibra reconocida a nivel mundial, una de las
variedades que produce el Perd, este algodon es de excelente calidad y buen aguante,
ya que por ello los productos textiles son muy importantes en el mundo, siendo los t-
shirts, uno de los productos fabricados con esta materia hace mucho tiempo atras, hoy
en dia el sector textil ha tenido altas y bajas en las exportaciones. Asimismo, COMEX
(2016) indicdé que en el 2015 el area de produccién del sector textil pasé un mal
momento, bajando sus exportaciones un 26.5% a comparacion al afio anterior,
continuando EE. UU como el mercado mas importante con un 45%. Las exportaciones
estan descendiendo mientras avanza el tiempo, esto se debe por varias razones, como
el alto precio de mano de obra, que no permite que los productos se comercialicen con
un precio justo como otros mercados, por eso es que se estan convirtiendo en fuertes
competidores en el sector textil, mostrando un precio muy bajo, ya que el precio de la
mano de obra es muy econdémico. Segun International Trade Center (2018) indic6 que
el mercado de exportacion de t-shirt de algodon peruano mas importante es Estados
Unidos, representando el 69,1%. Asi Ghezzi (2016) afirmd que las exportaciones del
sector textil peruano no solo se ven perjudicada por paises productores como China,
sino también por Vietnam y El Salvador donde el sueldo del personal es mas
econdmico, por eso el Pert no puede competir con ellos, ni con la flexibilizacion laboral
gue tienen. Por lo tanto, estas afirmaciones se tomaron para investigar y descubrir la
evolucion que ha generado el aumento o disminucion de las exportaciones de los t-
shirts, a fin de brindar una mejor vision general del estado de nuestros productos en
comparacion a nuestros principales mercados y la mayoria de los competidores
directos. Segun la realidad actual se planted el siguiente problema de investigacion
¢,Como ha sido la evolucion de la exportacién de t-shirt de algodon peruano hacia
Estados Unidos tras el TLC 2009- 2019? Asimismo, como problemas especificos
¢ Como fue la evolucion del volumen de exportacion de t-shirt algodén peruano hacia

Estados Unidos tras el TLC 2009- 20197, la segunda pregunta especifica, ¢ Cémo fue



la evolucion del valor de la exportacion de t-shirt de algoddén peruano hacia Estados
Unidos tras el TLC 2009- 2019? Y la tercera pregunta especifica ¢Coémo fue la
evolucion del precio de exportacion de t-shirt de algodén peruano hacia Estados
Unidos tras el TLC 2009- 2019? Por consiguiente, se desarrollo la justificacion de la
investigacion, dividiéndose en puntos primordiales, en ello se encuentran la relevancia
social del estudio que fue desarrollada mediante los conocimientos béasicos
encontrados, en el cual se encontré factores que desfavorecen las exportaciones de t-
shirts de algoddn peruano, ya que hoy en dia existe mucha rivalidad, incluso el
volumen de exportacion de t-shirts de otros paises ha ascendido al nuestro. También
las implicancias practicas de este trabajo es facilitar informacion obtenida a través de
fuentes confiables, que se vinculan con la exportacion de t-shirts de algodén peruano
después de entrar en vigencia la alianza con Estados Unidos. Con el objetivo de apoyar
a los pequefios empresarios a tener mejores estrategias y lograr posicionarse como
principales exportadores de t-shirt de algodon peruano. De igual forma, el Valor
Tedrico de este trabajo de investigacion servira de respaldo para productores, futuros
inversionistas y empresarios, ya que se examina la situacion real que atraviesa la
exportacion de t-shirt de algodén peruano en el Peru, donde los exportadores puedan
reconocer nuevas tacticas para lograr el desarrollo econémico en el sector textil y
desarrollar la competitividad ante los mercados. Por ultimo, la utilidad metodoldgica de
esta presente investigacién servira como un guia para otros trabajos sobre la
exportacion de t-shirt de algodén peruano y asi motivar a los empresarios a aplicar
estrategias para el desarrollo econémico del sector. Por consiguiente, se establecio el
siguiente obijetivo principal, determinar cdmo evolucioné la exportacion de t-shirt de
algodén peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-2019 y también se consideré
como primer objetivo especifico, determinar como evolucion6 el volumen de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009 —
2019. El segundo objetivo especifico fue determinar como evoluciono el valor de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019 vy el tercer objetivo especifico fue determinar como evolucioné el precio de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019. De igual manera se proyectdé como hipotesis general, la exportacion de t-shirt de



algoddn peruano hacia Estados Unidos ha mostrado una evolucion positiva tras el TLC
2009- 2019, y como primera hipotesis especifica, el volumen de la exportacion de t-
shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos ha mostrado una evolucion positiva
tras el TLC 2009- 2019, como segunda hipotesis especifica el valor de la exportacion
de t-shirt de algodén peruano hacia Estados Unidos ha mostrado una evolucion
positiva tras el TLC 2009- 2019, y como tercera hipétesis especifica el precio de la
exportacion de t-shirt de algodéon peruano hacia Estados Unidos ha mostrado una
evolucion positiva tras el TLC 2009-2019.



Il. MARCO TEORICO

Para la elaboracion del trabajo de investigacion, fue importante la busqueda de
trabajos realizados anteriormente que han estudiado factores y situaciones
desarrollados con la exportacion de t-shirts, el cual se presenta a estos autores mas
resaltantes: Azorza y Chacén (2020) en su trabajo “/mpacto del Acuerdo Comercial
Peri — EE. UU en la exportacion de polos y camisetas de algodon peruano de la
subpartida arancelaria 6109.10.00.31 en el periodo 2009 — 20719” de la Universidad
Tecnolbgica del Peru, tiene como propdsito evaluar el impacto que genero firmar el
TLC con Estados Unidos entre el 2009 al 2019 en la venta de prendas de algodén
peruana de la subpartida 6109.10.00.31. El trabajo de investigacion tiene enfoque
cuantitativo, el estudio es no experimental y de tipo longitudinal. En conclusion, en los
ultimos afos, la exportacion de la industria textil ocupa uno de los primeros lugares de
las exportaciones totales y va en aumento. El afio pasado, el valor de exportaciéon de
los t-shirts y camisetas de algodon hacia Estados Unidos represent6 el 75% del total.
Siendo esto un indicador importante de que el tratado ha sido de ayuda para el Peru.
Rimari (2018) en su tesis publicada por la Universidad César Vallejo titulado “Ventaja
competitiva y la exportacion de camisetas de algodon hacia Estados Unidos entre los
anos 2015 al 2017” tiene como fin descubrir la correlacion que hay entre la ventaja
competitiva y la exportacion de camisetas de algodon hacia Estados Unidos entre los
afios 2015 al 2017. Esta investigacion fue no experimental, de disefio correlacional y
enfoque cuantitativo. Como conclusion, se logré sefalar que si hay una relacion
favorable entre la exportacion de camisetas de algoddn hacia Estados Unidos y ventaja
competitiva, afirmando que las oportunidades comerciales facilitan el ingreso de las
camisetas de algodon al mercado estadounidense incrementando las exportaciones
reduciendo costos. Grandez y Guerrero (2020) en su tesis por la Universidad de
Ciencias Aplicadas “TLC Peru EE.UU: Factores que influyeron en la disminucion de
las exportaciones de t-shirts de algoddn, periodo 2009-20715” considera como objetivo
investigar las consecuencias que intervinieron en la reduccion de las exportaciones de
t-shirts de algodon a EE. UU en el periodo 2009 — 2015. Fue explicada bajo un enfoque

operacional mixto, con disefilo no experimental. En su conclusion, explico que las



ventas de t-shirts de algodén ha variado desde 2009, con un pequefio aumento en
2011 y luego disminuyendo hasta finales del 2015. Aunque este descenso fue
provocado por la crisis financiera del 2009, el mercado textil peruano de t-shirts,
muestra los datos que afectd durante este periodo, la cultura exportadora de los
comerciantes que exportan polos no fue muy buena. Se ha observado que las
defensas comerciales, basadas en datos y percepciones de los comerciantes, son muy
altas. La gente piensa que los obstaculos técnicos son grandes, lo que significa que
se acumula capital material y humano, y estos recursos escasean, por lo que estos
factores dominan la caida de las exportaciones. Sullon (2017) en su tesis publicada
por la Universidad César Vallejo titulada “Comercio Internacional y competitividad de
los t-shirts de algoddn peruano 2008-2076” considera como finalidad demostrar como
cambio la comercializacion y competitividad de los t-shirts de algodoén peruano entre
2008 al 2016. Fue desarrollado con un enfoque cuantitativo, de disefio no
experimental. Su conclusion indica que la comercializacion mundial de los t-shirts de
algodon durante el periodo 2008-2016, no ha aumentado durante ese periodo y la
competencia de los t-shirts de algoddn peruano no es el adecuado para el mercado
global, no siendo favorables para el Peru. Espinoza, Figueroa, Pezo, Sabana (2017)
en su tesis publicada por la Pontificia Universidad Catolica del Peru titulado
“Planeamiento Estratégico para Prendas de Vestir del Perd” concluye que a pesar de
la crisis que atraviesa la industria, aln existen oportunidades de crecimiento,
especialmente en los mercados externos. Esto se debe a que son muchos factores
que pueden generar optimismo y con base en un plan estratégico, el foco esta en la

diferenciacion del producto peruano, entonces este sector puede recuperarse.

Asi mismo presentamos trabajos internacionales, Mufioz (2016) publicado por el
Instituto de Altos estudios nacionales la universidad posgrado del estado, titulado
“Analisis de los cambios en las exportaciones de Peru y Ecuador hacia el mercado
estadounidense en el marco del tratado de libre comercio entre estados unidos de
América y Peru” tiene como finalidad analizar los principales cambios en los 8 flujos
de las exportaciones ecuatorianas y peruanas, hacia el mercado estadounidense, en

el contexto del Acuerdo de Promocion Comercial Peri-Estados Unidos, en el periodo



2008-2014. La metodologia usada es de disefio cuantitativo, y tiene un analisis
descriptivo. Concluy6 que los textiles exportados desde Peru y Ecuador a Estados
Unidos, ya sea bajo el tratado de libre comercio o no, siguen siendo materias primas y
no tienen valor competitivo, Unico en el mercado. Esto genera una diferencia que tiene
un impacto negativo en la balanza comercial del Perud, porque las exportaciones
peruanas a Estados Unidos han aumentado, pero las importaciones hechas desde
Estados Unidos han aumentado aun mas, ya que este tipo de productos tiene un valor
mas alto. Guandique, Ramirez y Vasquez (2016) en su tesis publicada por la
Universidad de El Salvador titulada “Plan de exportaciéon para la introduccion en
Guatemala de ropa juvenil exclusiva creada en El Salvador” considera como objetivo
descubrir los principales elementos para el desarrollo de un manual de exportacion de
ropa juvenil creada en El Salvador. Fue desarrollada como un disefio descriptivo, con
enfoque mixto, cuantitativo- cualitativo y con disefio experimental. Finaliza que el plan
de los disefiadores de El Salvador tiene como estrategia la exportacion, donde busca
dar a conocer su producto en el mundo globalizado, estos disefiadores de moda tienen
limitadas oportunidades, asi que es necesario ingresar al mercado globalizado a través
de tacticas adecuadas para estar al nivel de la competencia, ya que las preferencias
de los consumidores tienen altos requisitos de calidad, disefio y materiales. Realizar
estas estrategias del plan de exportacion asegurara el éxito del producto. Velasquez y
Alvarado (2016) publicado por la Universidad de Guayaquil, nombrado “El tratado de
Libre Comercio de Peru con Estados Unidos y su impacto en el sector textil
ecuatoriano” tiene como finalidad analizar la repercusion que se dio debido al acuerdo
bilateral, calculando las exportaciones e importaciones del sector textil en Ecuador,
como se desarrollaron sus ventas y si la capacidad instalada favorece ante la demanda
interna de mercado textil. La metodologia utilizada es de disefio mixto, cuantitativo-
cualitativo. Concluye que los productos del sector textil, tiene fuerte competencia por
las importaciones realizadas tras la firma del TLC de EEUU con Peru, y con grandes
oportunidades de crecimiento. La demanda de textil todavia no se encuentra

plenamente abastecida, ya que alun no produce al 100% el consumo interno.



Para continuar con la investigacion, se consideran estas teorias relacionadas al tema,
por ello se define la variable exportacion, Bergara et. al. (2003) expresa que cuando
una persona residente de un pais vende un bien o servicio a otra persona residente de
otra nacion, se genera la exportacion, incorporando datos de precio, valor y volumen.
Segun Pefia (2016) menciona que la exportacion pertenece a un sistema aduanero
donde se define como la venta de productos de un determinado pais a otro, por ende,
conlleva a unas obligaciones formales, como declarar la mercaderia y cumplir las
normas establecidas por aduanas. Ademas, las exportaciones son de gran ayuda para
el crecimiento de las empresas, generando oportunidades en el extranjero, y asi
aumentar el valor de sus exportaciones del pais. De acuerdo a Lerma y Marquez
(2010) dicen que es la transferencia o prestacion de mercancias, es decir, la
comercializaciéon de bienes nacionales a un mercado extranjero, siendo de gran
importancia en los negocios internacionales y tiene como propdésito la venta de los
productos en el pais extranjero al que corresponde. Consideramos para la presente
investigacion las dimensiones volumen de exportacion, valor de exportacion y precio
de exportacion, que nos permitio analizar la variable antes mencionada. Con respecto
a la dimensién volumen de exportacion, Bergara et. al. (2003) sostiene que el volumen
fisico se debe considerar como un dato en los registros de comercio exterior. Segun
Alvarez y Duran (2013) aclaran que es una manera de medir la capacidad del ingreso
y salida de una determinada cantidad de mercancia a lo largo del tiempo y tener el
mismo afio base, es decir muestran que el volumen de exportacion es un indicador en
constante cambio. Segun las relaciones del comercio exterior de un pais, este
indicador cambia segun el nimero de productos comercializados. Por lo tanto, se
establecio el indicador de volumen de exportacion en toneladas (T). Como segundo
indicador tenemos al valor de exportacién, Bergara et. al. (2003) indica que el valor de
exportacion incluye el precio fijado en el envio del producto, incluyendo los costos del
comercio y transporte antes del embarque, expresados en ddlares estadounidenses,
por ser la moneda mas estable para las transacciones internacionales. Daniels (2010)
sefald que el valor de exportacidn se crea por las necesidades del mercado. Y asi se
determina como pagado o por pagar. Por lo tanto, con base en el contenido anterior,

se puede determinar como un indicador del valor de exportacion en miles de dolares



estadounidenses ($). Parkin, Esquivel y Mufioz (2007) definen el monto detallado de
la moneda de la transaccion y el costo depende del tipo de cambio y la cantidad.
Finalmente, para la dimension precio de exportacion, Bergara et. Al. (2003) muestra
gue el indice de precios de exportacion es el resultado de una medicion ponderada de
los cambios existentes en los precios de las materias primas. Lerma y Marquez (2010)
consideran que los precios de exportacion son acuerdos alcanzados entre
exportadores e importadores, que incrementan los costos de los productos, los
margenes de utilidad, los gastos y los impuestos correspondientes a los tramites de
importacion y exportacion. Con base en lo anterior, se estableci6 un precio de
exportacion indicativo por tonelada (US$/T).



I1.LMETODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

El presente trabajo de investigacion sera tipo aplicada, tiene como objetivo resolver
problemas basados en teoria y el conocimiento, teniendo en cuenta que la preferencia
es por particulares y empresas. Segun Landeau (2007) se refiere al método de solucion
de conflictos reales. También se basa en la aplicacion de investigaciones definidas en
situaciones reales. Por lo tanto, dado que la adquisicion de informacion sera de datos
numeéricos, la investigacién adoptara el enfoque cuantitativo. Al respecto Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014) mencionaron que el enfoque cuantitativo se basa en la
recoleccion de datos estadisticos basados en mediciones numéricas y datos utilizando
teorias reales. De igual manera, sera de disefio no experimental, ya que el estudio sera
de la situacion actual que viven los exportadores. Segun Toro y Parra (2006) sefialan
que se desarrollé sin variables controlables porque fue un estudio en el que se
ejecutaron las variables independientes y se analizaron las acciones como se

muestran actualmente.

Ademas, sera longitudinal ya que este estudio se desarrollard entre 2009- 2019, con
el fin de analizar sus cambios en ese periodo de tiempo. Segun Bernal (2013)
menciona que es un enfoque que tiene como propdsito recolectar datos del mismo
sector en diferentes momentos, que suceden en un periodo de tiempo determinado,

con el objetivo de analizar sus cambios.

Asimismo, el trabajo de investigacion sera de nivel descriptivo, segun Hernandez,
Fernandez y Baptista (2014), recomiendan planificar los detalles o describir los hechos

a estudiar o las caracteristicas del evento.

3.2. Variables y operacionalizacion

Hernandez, Ramos, Placencia, Indacochea, Quimis, y Moreno (2018) definen la
variable como una caracteristica o propiedad del estudio de la investigacion, en la que

se analiza, investiga y cuantifica la investigacion.



Por lo tanto, la variable exportacion necesita ser segmentada en tres dimensiones:
volumen de exportacion, valor de exportacion y precio de exportacion, lo que ayudara

a comprender la evolucion durante en el periodo 2009- 2019.

3.3. Poblacién, muestray muestreo

3.3.1 Poblacién

Segun Lerna (2016) sefial6 que son los componentes de una misma variedad los que
muestran particularidad entre ellos y se estudian las caracteristicas de cada

componente.

Asimismo, segun Valbuena (2020) expresa la operacionalizacién de variables como

un proceso de dividirlas inteligentemente, para describirlas por separado.

En este trabajo de investigacion no se necesita diferenciar los criterios de poblacién y
muestra, ya que los datos son de estudio ex post facto, el cual se tomaran datos
ocurridos durante los afilos 2009 al 2019, siendo datos estadisticos recopilados de
fuentes confiables, como SUNAT, SIICEX, MINAGRI, PROMPERU, entre otros.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccidon de datos

Segun Saenz (2017) dice que la técnica es la modalidad en el que se desarrollan
diversas herramientas para recolectar, analizar y difundir la informacién de la

investigacion.

Segun lo mencionado en el presente trabajo no se utilizara alguna técnica o
instrumento, ya que sera de tipo ex post facto, es decir el andlisis utiliza datos
recopilados de distintas fuentes fidedignas. Por consiguiente, se presentara la ficha de
recoleccion de datos.

Asimismo, sera validada por jueces expertos mediante el certificado de validez.
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3.5. Procedimientos

Bernal (2016) menciond que la informacion que se adquiere de una poblacion
especifica se tiene que desarrollar para asi lograr los resultados, es decir de la

obtencién de datos se realiza un analisis por un transcurso de afios determinado.

Los datos posteriores, se obtendran a través de paginas web de algunas instituciones
confiables como SUNAT, SIICEX, PROMPERU vy seran presentadas en graficos

estadisticos.

3.6. Método de analisis de datos

Con la informacion recogida de las exportaciones de t-shirts del algodén peruano, se
explicara en detalle a través de tablas y graficos, realizados con el programa Microsoft
Excel, utilizando el método de coeficiente de regresion, también conocido como RZ?,
con el que se ilustrara con precision la exportacion de t-shirt de algodon peruano hacia
Estados Unidos tras el TLC 2009-20109.

Asimismo, Sapag (2007) dijo que cuando la linea de regresion pertenezca a una
métrica, se utilizard un método estadistico, que mostrara el indice porcentual obtenido

de una fuente confiable, que mostrard la calidad y variacién de resultados obtenidos.

3.7. Aspectos éticos

La informacién obtenida en esta investigacion fue desarrollada y sustentada con datos
reales, obtenidas de fuentes confiables, dando crédito a los autores en sus
investigaciones, ademas para el desarrollo del estudio se citd a los autores, de acuerdo
al manual APA 7ma edicion respetando la idea de los autores de los libros, revista y
fuente, para conocer el indice de similitud con otros trabajos y verificar la autenticidad

del proyecto se comprobé mediante el programa Turnitin.
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V. RESULTADOS
4.1 RESULTADO EXPORTACION

4.1.1 VOLUMEN DE EXPORTACION

En la tabla 1 se indica el volumen de exportacion de t-shirt de algodén en el periodo
2006- 2019, expresado en toneladas (t). Sefialando la variacion en porcentaje respecto

al afo anterior.

Tabla 1. Volumen de Exportacion de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009- 2019

- ) VARIACION
ANO VOLUMEN DE EXPORTACION (T) )
2009 3726 0
2010 3521 -6%
2011 3313 -6%
2012 2990 -10%
2013 2681 -10%
2014 2715 1%
2015 2434 -10%
2016 2614 %
2017 2678 2%
2018 2705 1%
2019 2984 10%

Fuente SUNAT
Elaboracion propia

En la tabla 1 se muestra el volumen de exportacion por cada afio en toneladas (T) de
t-shirt de algodon peruano exportado hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-2019. En
la presente tabla se visualiza que en el afio 2010, 2011, 2012 y 2013 hubo un descenso

constante de la exportacion con una variacion de -6%, -6%, -10% y -10%
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respectivamente, mejorando parcialmente el 2014 donde tuvo una variacion 1% vy
respecto al siguiente afio, 2015 bajé nuevamente su variacién con un -10%, para el
2016 volvié a tener un crecimiento de 7% con 2614 toneladas y en adelante logro tener

variaciones positivas en las exportaciones de t-shirts.

El aflo més resaltante desde el periodo 2009 al 2019, fue en el afio 2009 con 3726
toneladas, fue el mejor afio de exportacion de t-shirts de algodén peruano hacia
Estados Unidos, teniendo bajas los afios siguientes, después recuperandose

notoriamente hasta el 2019.

Figura 1. Volumen de exportacion de t-shirts de algoddn peruano hacia Estados
Unidos tras el TLC 2009- 2019

EVOLUCION DEL VOLUMEN DE EXPORTACION DE T-
SHIRTS DE ALGODON PERUANO (T)
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Z 2500
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w 2000
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¥ 1500
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S 1000
S 500
0
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ANOS

Fuente SUNAT
Elaboracion propia

La figura 1 presenta cémo ha sido la tendencia del volumen de exportacién de t-shirt
de algoddn peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-2019, donde se observé
gue el afio que mayor ascenso tuvo, fue en el 2009, pero los afios siguientes descendi6
notablemente, en el cual al 2019 las exportaciones vienen recuperandose

notablemente.
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En este marco se calculdé la tendencia con los datos obtenidos, los siguientes

resultados son:

y = -89.828x + 183856
R2=0.5209 = 52%
Donde: y: es el volumen de exportacion
X: es el tiempo

R2: es el coeficiente de determinacion

El resultado obtenido muestra que existe relacion entre el volumen de exportacion de
t-shirts de algodon peruano y el tiempo, muestra la regresion lineal con un nivel alto de
ajuste de regresion, ya que cuenta con un coeficiente de determinacion de (r2=0.5209),
se interpreta que existe una influencia en el volumen de exportacion de t-shirt de

algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009 — 2019.
4.1.2 VALOR DE EXPORTACION

En la tabla 2 indica el valor de exportacion de t-shirt de algodén peruano entre los afios
2009- 2019, expresado en dolares ($). Indicando la variacion en porcentaje respecto

al afo anterior

Tabla 2. Valor de Exportacion de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras
el TLC 2009-2019

ANO VALOR FOB ($) X VAREOA/O(;'ON
2009 117,335,069 0
2010 121,335,524 3%
2011 134,158,809 11%
2012 112,092,363 -16%
2013 106,424,636 -5%
2014 103,627,063 -3%
2015 91,087,661 -12%
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2016 99,686,321 9%

2017 108,948,968 9%
2018 109,008,639 0%
2019 122,859,912 13%

Fuente SUNAT
Elaboracién propia

En la tabla 2, se muestra el valor de exportacién anual expresada en délares ($) por
cada tonelada de t-shirt de algodon peruano exportada hacia Estados Unidos tras el
TLC 2009-2019. Asimismo, se observa que el afio que mas se exporto fue en el 2011,
donde se superd los 134 millones de ddlares, ya que en el 2015 hubo una baja de
exportaciones de -12% superando los 9 millones exportado, en el 2016 y 2017 mostré
un ligero crecimiento de 9% respectivamente y en el 2019 tuvo un ascenso con una

variacion de 13%, con 122 millones de dolares.

Figura 2. Valor de Exportacion de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009-2019
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Fuente SUNAT
Elaboracion propia
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En la figura 2, indica como fue la tendencia del valor de exportacion de t-shirts de
algoddn peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009 — 2019, donde se observa que
el valor de las exportaciones tuvo una gran subida en el 2011, y en los siguientes afios 2012,
2013, 2014 y 2015 se registré un descenso rapido, en consecuencia, en el 2016 en adelante

tuvo un crecimiento positivo hasta el afio 2019.
y = -1E+06X + 3E+09
R2=0.1201 =12%
Dénde: y: es el valor de exportacion
X: es el tiempo

R2: es el coeficiente de determinacion

Con esta informacion se puede explicar que existe relacién entre el valor de
exportacion y el tiempo con un nivel bajo de regresion con el valor de coeficiente de
determinacién de (r2= 0.1201), lo que se interpreta que no existe influencia en el valor
de exportacion de t-shirts de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019.

4.1.3 PRECIO DE EXPORTACION

En la tabla 3 se indica el precio de exportacion de t-shirt de algodon durante el periodo
2009- 2019, expresado en délares (US$/T). Indicando la variacion en porcentaje

respecto al afio anterior.

Tabla 3. Precio de la Exportacion de t-shirt de algoddn peruano hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009- 2019
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ANO PRECIO EXPORTACION (US$/T)  VARIACION

(%)
2009 31488 0
2010 34463 9%
2011 40490 17%
2012 37487 -1%
2013 39700 6%
2014 38174 -4%
2015 37427 -2%
2016 38136 2%
2017 40689 7%
2018 40299 -1%
2019 41173 2%

Fuente SUNAT
Elaboracién propia

Segun la tabla 3, se observé que el precio de exportacion de t-shirt de algodén peruano
para el 2009 tuvo un precio minimo de 31488$ por tonelada, a pesar de ello los afios
siguientes, tuvo variaciones positivas y negativas, siendo que al 2019 subid

notablemente el precio a 41173$ por tonelada.

Figura 3. Precio de la Exportacién de t-shirt de algodén peruano hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009- 2019
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EVOLUCION DEL PRECIO DE EXPORTACION DE T-
SHIRTS DE ALGODON PERUANO (USS/T)
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Elaboracion propia

En la figura 3, se visualiza como ha ido variando los precios de exportacién en los afios
2009 al 2019, en el cual en el 2009 los precios fueron bajos, en los siguientes afios

fueron subiendo notablemente y en el 2019 tuvo el mayor precio por tonelada.
y = 648.89X — 1E+06
R2 = 0.5625 = 56%
Dénde: y: es el Precio de exportacion
X: es el tiempo

R2: es el coeficiente de determinacion

Dichos resultados muestran que existe relacién entre el valor de exportacion y el
tiempo, con nivel positivo de ajuste en la regresion a los datos expresados en el valor
del coeficiente de determinacion (r2= 0.5625). Se interpreta que existe una influencia
en el precio de exportacion de t-shirts de algodén peruano hacia Estados Unidos tras
el TLC 2009 — 20109.
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4.2 DISCUSION

El presente trabajo de investigacion tuvo como objetivo determinar la evolucion de las
exportaciones de t-shirts de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009
-2019, con lo que se demuestra la tendencia de la exportacién de t-shirts de algodon

peruano, implantando el coeficiente de determinacion (R?2).

Segun el primer objetivo que fue determinar como evolucion6 el volumen de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019, los resultados obtenidos en la investigacion nos muestra que se toma en cuenta
el indicador de volumen de exportaciéon, donde se puede observar las graficas de
tendencia y el coeficiente de determinacion que nos da un valor de R2=0.1201 = 12%
(Figura N°2), donde se puede observar las gréaficas de tendencia y el coeficiente de
determinacién que nos da un valor de R2=0.5209 = 52% (Figura N°1), los cual muestra
gue existe una tendencia alta en el periodo estipulado, debido a que gracias al tratado
de libre comercio, se han disminuido las barreras comerciales, permitiendo la apertura
de nuevos mercados con arancel cero, asi facilitando a las empresas a exportar con

mayor facilidad, donde las Pymes tienen mayor participacion en estas negociaciones.

Los resultados tienen relacion con la investigacion realizada por Azorza y Chacon
(2020) llegaron a la conclusion que en los ultimos afos, la exportacion de la industria
textil ocupa uno de los primeros lugares de las exportaciones totales y va en aumento.
Siendo esto un indicador importante de que el tratado ha sido de ayuda para el Perd,
motivando a las empresas a acogerse al TLC para realizar sus operaciones
comerciales, generando un impacto positivo en las empresas exportadoras de textiles,
ya gque de acuerdo a nuestra investigacion las exportaciones de t-shirts de algodon
peruano al afio 2019 han ido en aumento en comparacion con afios anteriores, desde
que entro en vigencia el TLC con Estados Unidos.
Rimari (2018) concluy6 que si hay una relacion favorable entre la ventaja competitiva,
las oportunidades comerciales y la exportacion de camisetas de algodon hacia Estados
Unidos, afirmando que las oportunidades comerciales facilitan el ingreso de las

camisetas de algodon al mercado estadounidense incrementando las exportaciones y
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reduciendo costos. Esto se ve reflejado en los resultados, lo cual nos da un valor de
52% y muestra una tendencia positiva para el volumen de exportaciones en el periodo
seleccionado, confirmamos la teoria de Azorza, Chacon y de Rimari, ya que sus
investigaciones indican que las exportacion de t-shirts de algodon peruano hacia

Estados Unidos aumentaron tras entrar en vigencia el TLC 2009-2019.

Segun el segundo objetivo que fue determinar como evolucion6 el valor de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019, los resultados obtenidos en la investigacion nos muestra que se toma en cuenta
el indicador de valor de exportacion, donde se puede observar las gréficas de
tendencia y el coeficiente de determinacién que nos da un valor de R2=0.1201 = 12%
(Figura N°2), lo cual muestra que existe una tendencia baja en el periodo estipulado,
dado que el tratado de libre comercio propicia el aumento de las exportaciones, la
importacion de t-shirt también ha aumentado a gran escala, lo que ha debilitado
nuestra competitividad anterior. Esto se debe al bajo costo de este producto importado,
ya que el Perl en comparacion con sus principales competidores, su costo de
produccion es el mas alto, por lo que se deberia mejorar las estrategias de
diferenciacion con los otros productos e innovarlos, resaltando la excelente calidad de

algodén peruano, y un mejor costo.

Los resultados tienen relacidn con la investigacion realizada por Grandez y Guerrero
(2020) explican que las exportaciones de t-shirts de algodén han variado desde 2009,
con un ligero aumento en 2011 y luego disminuyendo hasta finales del 2015.
Aunque esta caida fue provocada por la crisis financiera del 2009, el mercado textil
peruano de t-shirts, indica que la cultura exportadora de los empresarios de polos no
era muy favorable, debido a los obstaculos técnicos que se presentaron, como
certificado de calidad y fitosanitarias, los costos logisticos y estdndares de calidad, que
fueron impedimento para el desarrollo y asi dominaran la caida de las exportaciones.
También la investigacion de Sullon (2017) concluye que la exportacion mundial de los
t-shirts de algodon durante el periodo 2008-2016, no ha aumentado durante ese
periodo de tiempo y la competencia de los t-shirts de algodén peruano no es el

adecuado para el comercio internacional, ya que no viene siendo beneficioso para el
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pais. Mufioz (2016) Concluyé que los textiles exportados como las camisetas de punto
de algoddn que es uno de los productos mas exportados a Estados Unidos desde Peru
y Ecuador, generando un impacto negativo en la balanza comercial del Peru, porque
las exportaciones peruanas a Estados Unidos han aumentado a gran escala durante
ese periodo, pero las importaciones hechas desde Estados Unidos han aumentado
aln mas, ya que este tipo de productos tienen menores costos.
Velasquez y Alvarado (2016) concluye que los productos textiles se encuentran en una
competencia constante con los productos que ingresan tras la firma del acuerdo con
Estados Unidos con Peru, este sector se encuentra vulnerable al ingreso de productos
extranjeros al Ecuador a un menor costo, ya que los productos del sector textil
ecuatoriano, tiene una fuerte competencia, y aun tienen que trabajar mucho en mejorar
su durabilidad, calidad y asi poder satisfacer la demanda del pais.
Estas negociaciones fueron realizadas tras la firma del TLC de Estados Unidos con
Pert, donde sostuvo que la firma de un libre comercio esta desarrollando un efecto
de triangulacion, es decir si Estados Unidos exporta una producto a Pera y estos, a su
vez deciden reexportarlos a terceros como a Ecuador, esto perjudicando notablemente
al sector textil. Esto se ve reflejado en los resultados, lo cual nos da un valor de 12%
y muestra una evolucion negativa para el valor de las exportaciones en el periodo
seleccionado, confirmamos la teoria de estos autores, ya que sus investigaciones
indican que existe una influencia negativa en el valor de las exportacion de t-shirts de
algodéon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-2019, ya que las
importaciones se han ido creciendo notablemente, en ese periodo.

Segun el tercer objetivo que fue determinar cédmo evolucion6é el precio de las
exportaciones de t-shirt de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009-
2019, los resultados obtenidos en la investigacion nos muestra que se toma en cuenta
el indicador de precio de exportacion, donde se puede observar las graficas de
tendencia y el coeficiente de determinacién que nos da un valor de R2 = 0.5625 = 56%
(Figura N°3), los cual muestra que existe una tendencia alta en el periodo estipulado,
ya que debido a que el volumen de exportacion ha estado en constante alza, es decir

se tuvo una alta demanda, el precio estuvo en aumento también, demostrando que
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después del TLC con Estados Unidos favorecio positivamente a la economia de los

empresarios,

Los resultados tienen relacion con la investigacion realizada por Espinoza, Figueroa,
Pezo, Sabana (2017) finaliza que los productos textiles estan enfocados
constantemente en la competitividad en el exterior por su alta innovacion y calidad del
algoddn nacional, es posible brindar productos exclusivos, con mayor inversion en la
confeccion de ropa, asi ingresar y posicionarse en nuevos mercados europeos, lo que
permitird competir con los precios contrarrestando el alza que ha ocurrido en los
altimos  aflos  por parte de  nuestros precios de  exportacion.
Azorza y Chacon (2020) concluyen que existe una relacion positiva entre precio-kg
(43,19%) y precio- fob (44,17%) lo que permite asegurar que si las ventas de polos y
camisetas de algodén aumentan, el precio también se eleva por la alta demanda
originada. Es bueno para el pais, porgue la balanza comercial tiende a subir, por lo
gue hay mas cambio de moneda entre la poblacion, lo que también incide en otros
beneficios, como la creacion de mas empleos y el crecimiento de la economia nacional.
Con esto, se puede asegurar que el TLC con Estados Unidos ha desarrollado un
impacto positivo en las empresas exportadoras textiles, por lo cual, a su vez, también
genera un incremento de demanda del algodén peruano, el cual cada afio toma mas

valor e importancia a nivel mundial.
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V. CONCLUSIONES

1. Segun los resultados se concluye que existe una evolucion positiva en las
exportaciones de t-shirts de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC
2009-2019 ya que han ido en crecimiento durante ese periodo.

2. En relacion al objetivo especifico 1, se obtuvo un coeficiente de determinacion
de 0.5209, siendo mayor a 0.5 y una significancia de 52%, se afirma que si
existe una evolucién positiva en la evolucion del volumen de exportacion de t-
shirts de algodon peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009- 2019, ya que
las oportunidades comerciales facilitan la comercializacion de t-shirts de
algodon al mercado americano incrementando las exportaciones, siendo
beneficioso para el pais.

3. En relacion al objetivo especifico 2, se obtuvo un coeficiente de determinacion
de 0.1201, siendo menor a 0.5 y una significancia de 12%, negando que haya
una evolucién positiva con el valor de exportacién de t-shirt de algodén peruano
hacia Estados Unidos tras el TLC 2009- 2019. Esto implica que debido a las
importaciones realizadas de dicho pais, el valor de estas han estado
disminuyendo.

4. En relacioén al objetivo especifico 3, se obtuvo un coeficiente de determinacion
de 0.5625, siendo mayor a 0.5 y una significancia de 56%, se afirma que si
existe una evolucion positiva del precio de exportacion de t-shirt de algodoén
peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009- 2019.
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VI. RECOMENDACIONES

Se recomienda al estado que realice acuerdos con los Estados Unidos para
agilizar el proceso de exportacion, para que el mercado entre los dos paises
este lleno de vitalidad y mejore la balanza comercial del pais.

Se muestra que las exportaciones textiles, se han incrementado gracias al
tratado de libre comercio contribuyendo al PBI, creando més puestos de
trabajo e incluso mejorando la sostenibilidad econémica. El gobierno deberia
enfocarse en esta area y permitir que surjan mas empresas exportadoras
formales, para evitar el contrabando, y otras acciones desleales que afectan
la circulacion de bienes en el pais.

La mejor sugerencia para continuar con el alza de crecimiento, es que las
empresas exportadoras de t-shirt de algodon deben de promover los
productos a diferentes niveles, los consumidores saben que vestir ropa
peruana es sindnimo de calidad, asi que los empresarios deben de mejorar
la capacidad de produccion, invertir en innovacién y desarrollo de nuevas
tecnologias.

Se aconseja a los empresarios que se concentren en encontrar nuevos
mercados de consumo con alto poder adquisitivo, como Estados Unidos,
para fusionar departamentos de disefio de moda e ingresar a marcas

privadas extranjeras.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de operacionalizacion de variables

Operacionalizacion de la variable

VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL  DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
OPERACIONAL
Bergara et. al. Para poder medir la
(2003) expresa que, variable VOLUMEN DE VOLUMEN DE
cuando una exportacion, Sse EXPORTACION  EXPORTACION
. , T
persona residente tomara en cuenta el @
de un pais vende un volumen de
bien o servicio a exportacién, valor
EXPORTACI . VALOR DE VALOR DE
ON otra persona de exportacion y

residente de otra
nacion, se generala
exportacion,
incorporando datos
de precio, valor y
volumen.

precio de

exportacion.

EXPORTACION

PRECIO DE
EXPORTACION

EXPORTACION
(%)

PRECIO DE
EXPORTACION
(US $/T)




Anexo 2. Instrumento de recoleccion de datos

FICHA DE RECOLECCION DE DATOS

Titulo

Autor

Tesis

Recopilar la informacién

Operaciones de andlisis de
datos estadisticos

Proceso de andlisis de la
informacioén: interpretarla y
sintetizarla para dar paso a una
nueva informacion

Exportacion de t-shirt de algod6n peruano hacia
Estados Unidos tras el TLC 2009-2019

Pando Medrano, Joana Samira

Pregrado

Los datos se obtendran de fuentes
confiables como SUNAT, SIICEX,
PROMPERU, CAMTRADE PLUS.

El estudio sera realizado con el método
estadistico para organizar y analizar los
datos vinculado con el estudio.

Se agruparan los datos sobre la
exportacion de t-shirt de algodon
peruano hacia Estados Unidos tras el
TLC 2009-2019.

Elaboracion propia



Anexo 3. Validacién de instrumento

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE: EXPORTACION

N° DIMENSIONES / items Pertinencia® Relevancia? Claridad® Sugerencias
DIMENSION 1: Si No Si No Si No
EXPORTACION

1 Volumen de exportacién ,,‘,r"' ,“In"" ,“In""

2 Valor de exportacién ,‘,f" ..‘,f"' ..‘,f"'

3 Precio de exportacion ,‘,r"' ..‘,f"' ..‘,f"'

Observaciones (precisar si hay suficiencia): Si hay suficiencia

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez evaluador: PASACHE RAMOS, MAXIMO FIDEL DNI: 07903350

Especialidad del evaluador: ING. ECONOMISTA - Mg. EN DOCENCIA UNIVERSITARIA

! Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado.

Firma

20 mayo del 2021

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE: EXPORTACION

N° | DIMENSIONES / items Pertinencial

Relevancia?

Claridad?®

Sugerencias

DIMENSION 1: Si No
EXPORTACION

Si

No

Si

No

1 Volumen de exportacion o v v
2 Valor de exportacion .,',r"' -..-"" ~.i'"
3 Precio de exportacion o v v

Observaciones (precisar si hay suficiencia): Si hay suficiencia

Opinidn de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable []

20 mayo del 2021

Apellidos y nombres del juez evaluador: MICHCA MAGUINA, MARY HELLEN MARIELA DNI:

41478652

Especialidad del evaluador: Dra. EN ADMINISTRACION DE LA EDUCACION

..-"'_- T ?J__,.-_:.-'
o e

gt

iy

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

Firma

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension




CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE: EXPORTACION
N° | DIMENSIONES / items Pertinencial

Relevancia? | Claridad® | Sugerencias

DIMENSION 1: Si No Si

No Si No
EXPORTACION

1 Volumen de exportacion .,',r"' -..-"" ~.i'"
2 Valor de exportacion -.'.-'"' »..u"" ~.f'"
3 Precio de exportacion -.,.I"' ~.,|"" ~.i'"

Observaciones (precisar si hay suficiencia): Si hay suficiencia

Opinidn de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

20 mayo del 2021

Apellidos y nombres del juez evaluador: MARQUEZ CARO, FERNANDO LUIS DNI:
08729589

Especialidad del evaluador: DOCTOR SOCIOLOGO

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensién




MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo. Exportacién de t-shirts de algodén peruano hacia Estados Unidos tras el TLC 2009- 2019

Autores. Pando Medrano, Joana Samira

ESCALA MEDICION

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES
Problema General Objetivo General Hip6tesis General

¢Como ha sido la | Determinar la evolucion | La Exportacion de t-shirt de

evolucion de la | de la Exportacién de t- | algodén peruano hacia Estados Volumen de Volumen de

Exportacion de t-shirt
de algodén peruano
hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009-
2019?

Problema Especifico 1
¢Coémo fue la
evolucion del valor de
exportacion de t-shirt
de algodén peruano
tras el TLC 2009-
2019?

Problema Especifico 2
¢Coémo fue la
evolucién del volumen
de Exportacion de t-
shit de  algodén
peruano tras el TLC
2009- 2019?

shirt de algodoén peruano
hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009-2019.
Objetivo Especifico 1
Determinar cémo fue la
evolucién del valor de
exportacion de t-shirt de
algodén peruano hacia
Estados Unidos tras el
TLC 2009- 2019.
Objetivo Especifico 2
Determinar cémo fue la
evolucion del volumen
de Exportacion de t-shirt
de algodon peruano
hacia Estados Unidos
tras el TLC 2009- 2019.

Unidos ha mostrado una evolucion
positiva tras el TLC 2009-2019.
Hipotesis Especifica 1

El valor de exportaciéon de t- shirt
de algodén peruano hacia Estados
Unidos ha mostrado una evolucion
positiva tras el TLC 2009-2019.
Hipétesis Especifica 2

El volumen de Exportacion de t-
shirt de algodén peruano hacia
Estados Unidos ha mostrado una
evoluciéon positiva tras el TLC
2009-2019.

Hipétesis Especifica 3

El precio de Exportacion de t-shirt
de algodén peruano hacia Estados
Unidos ha mostrado una evolucion
positiva tras el TLC 2009-2019.

Exportacion

Exportacién

exportacion (T)

Valor de
exportacion

Volumen de
importacion (%)

Precio de
Exportacién

Volumen de
importacién (US$/T)

NOMINAL







