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Resumen

La investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion entre la Gestion de
Marca y el Posicionamiento del Instituto de Educacién Superior Tecnoldgico
Privado “San Juan”, Sullana 2021. La metodologia empleada fue de tipo
descriptiva correlacional con un enfoque cuantitativo, de disefio no experimental
y de corte transversal. Para la medicion y existencia de correlacion entre las
variables se consideré una muestra de 60 estudiantes del instituto, quienes
participaron en una encuesta por medio de un cuestionario. A continuacion, los
datos obtenidos fueron procesados en el software estadistico SPSS 21, para el
analisis correlacional de las variables a través del coeficiente de correlacion de
Pearson obteniendo como primordial resultado un coeficiente correlacional de
,898 entre la gestion de marca y el posicionamiento. Por consiguiente, se
concluyd en la existencia de una correlacion alta y positiva entre la variable
gestion de marca y la variable posicionamiento, razon por la cual, se acepté la

hipoétesis de trabajo propuesta, y se rechazé la hipotesis nula.

Palabras claves: Gestion de Marca, Posicionamiento, marketing.

Vi



Abstract

The objective of the research was to determine the relationship between Branding
and Positioning of the Private Higher Technological Education Institute "San
Juan", Sullana 2021. The methodology used was descriptive correctional with a
quantitative approach, non-experimental design and cross-sectional. For the
measurement and existence of correlation between the variables, a sample of 60
high school students was considered, who participated in a survey by means of
a questionnaire. Next, the data obtained were processed in the statistical
software SPSS 21, for the correlational analysis of the variables through the
Pearson correlation coefficient, obtaining as the main result a correlational
coefficient of .898 between branding and positioning. Consequently, it was
concluded that there was a high and positive correlation between the branding
variable and the positioning variable, which is why the proposed working

hypothesis was accepted, and the null hypothesis was rejected.

Keywords: Branding, Positioning, marketing.
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