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RESUMEN 

 

El presente trabajo de investigación tiene como objetivo general de determinar la 

eficacia del mensaje publicitario del spot Simulacro Nacional por Sismo y Tsunami 

2019- Litoral Peruano de INDECI en estudiantes del 5to año de la IE José Baquijano 

y Carillo, Lima, 2019. Esta investigación presenta como tipo básica y de enfoque 

cuantitativo, de nivel descriptivo simple, y diseño no experimental, tomando en 

cuenta el uso del instrumento de la recopilación de datos de las encuestas 

realizadas a 113 estudiantes de la institución José Baquíjano y Carrillo. Por lo tanto, 

se llegó a la conclusión de que el mensaje del spot publicitario Simulacro Nacional 

por Sismo y Tsunami 2019- Litoral Peruano de INDECI logró determinar que la 

variable ha sido eficaz, quiere decir, que ha obtenido un nivel positivo o alto en la 

atención, comprensión, memorización, verosimilitud y convicción.  

 

Palabras claves: Eficacia, mensaje publicitario, spot publicitario  
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ABSTRACT 

The present research work has as a general objective to determine the effectiveness 

of the advertising message of the National Simulation for Sismo and Tsunami 2019 

spot - INDECI Peruvian Coast in students of the 5th year of IE José Baquijano y 

Carillo, Lima, 2019. This research presents as a basic type and quantitative 

approach, with a simple descriptive level, and a non-experimental design, taking 

into account the use of the data collection instrument of the surveys carried out on 

150 students of the José Baquijano y Carrillo institution. Therefore, he concluded 

that the message of the National Simulacro por Sismo y Tsunami 2019-Litoral 

Peruano advertising spot determined that the variable has been effective, that is, 

that it has obtained a positive or high level of attention, understanding, 

memorization, credibility and conviction. 

 

Keywords: Efficiency, advertising message, advertising spot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


