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Resumen 

El presente trabajo de investigación tiene como objetivo principal determinar la 

relación que se da entre Marketing digital y las Ventas de la empresa El Gallo más 

Gallo, Chepén, La Libertad, 2020. 

Para lograr este objetivo se desarrolló un estudio con diseño no experimental, de 

corte transversal, nivel correlación, donde se involucró una muestra conformada por 

96 pobladores de 25 a 49 años de edad, del distrito de Chepén, quienes fueron 

seleccionados mediante el uso de la técnica de muestreo probabilístico aleatorio 

simple, con su modalidad “muestreo accidentado”, empleándose para la recolección 

de datos dos cuestionarios, uno para analizar el Marketing digital y otro para evaluar 

las Ventas. 

Los resultados indican que el 80% de los encuestados señalan como regular, el 

nivel de marketing digital en la empresa y un 56% considera que el nivel de ventas 

se ubica en un lugar regular. En cuanto al objetivo general, observamos que existe 

relación alta positiva estadísticamente significativa (r=0,745, p< 0.05) entre el 

marketing digital y las ventas, En la empresa “El Gallo más Gallo”, de la ciudad de 

Chepén, La Libertad, 2020. 

Palabras Clave: Marketing digital, ventas. 
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Abstract 

The main objective of this research work is to determine the relationship that exists 

between Digital Marketing and Sales of the Company El Gallo más Gallo, Chepén, 

La Libertad 2020. 

To achieve this objective, a study with a non-experimental, cross-sectional, 

correlation level design was developed, which involved a sample made up of 96 

residents between 25 and 49 years of age, from the Chepén district, who were 

selected by using the probabilistic sampling technique, with its “rugged sampling” 

mode, using two questionnaires for data collection, one to analyze Digital Marketing 

and the other to evaluate Sales. 

The results indicate that 80% of those surveyed indicate the level of digital marketing 

as regular and 56% consider that the level of sales is in a regular place. Regarding 

the general objective, we observe that there is a statistically significant high positive 

relationship (rho = 0.745, p <0.05) between digital marketing and sales, In the 

company “El Gallo más Gallo'', from the city of Chepén, La Libertad 2020. 

Keywords: Digital marketing, sales. 


