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RESUMEN 

El presente proyecto de tesis tiene como problema general: ¿De qué manera los aspectos del 

lenguaje audiovisual del spot publicitario Perú, el país más rico del mundo pueden aportar a la 

promoción de la identidad nacional de un país?, de igual manera se cuenta con el objetivo general 

de: Analizar los aspectos del lenguaje audiovisual del spot publicitario “Perú, el país más rico del 

mundo” en la promoción de la identidad nacional de un país. El análisis mencionado se basó en 

primera instancia en la observación del spot publicitario Perú, el país más rico del mundo, para 

seguir con la segmentación de sus elementos, esto procedimiento sirvió para poder elaborar los 

instrumentos necesarios para la recopilación de datos, los cuales fueron la entrevista y la ficha de 

observación, en donde se planteó que aspectos del lenguaje audiovisual aportaron a la promoción 

de la identidad nacional mediante el spot publicitario Perú, el país más rico del mundo. 

Palabras clave: Lenguaje audiovisual, identidad nacional, spot publicitario, Perú, imagen, sonido. 
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ABSTRACT 

This thesis project has as a general problem: In what way can the aspects of the audiovisual 

language of the advertising spot Peru, the richest country in the world, contribute to the promotion 

of the national identity of a country? The general objective of: To analyze the aspects of the 

audiovisual language of the advertising spot “Peru, the richest country in the world” in the 

promotion of the national identity of a country. The mentioned analysis was based in the first 

instance on the observation of the advertising spot Peru, the richest country in the world, to 

continue with the segmentation of its elements, this procedure served to be able to elaborate the 

necessary instruments for the collection of data, which were the interview and the observation 

sheet, where it was proposed that aspects of the audiovisual language contributed to the promotion 

of national identity through the advertising spot Peru, the richest country in the world. 

Keywords: Audiovisual language, national identity, advertising spot, Peru, image, sound. 


