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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion, tiene como objetivo definir si los costos tienen
relacion con la determinacidn del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales
de madera en el Cercado de Lima — 2019. La importancia del estudio radica en que las
pequefias empresas que comercializan y fabrican instrumentos musicales de madera no
tienen en cuenta los costos variables de los productos al ser elaborados. Asimismo, calculan
el precio en base a la competencia. Esto, afecta la rentabilidad, hasta incluso podrian
ocasionar su quiebre por falta de asesoria. Por ende, se busca que lleven un control de

inventarios y Kardex, para que determinen un precio real y que no afecte a las empresas.

La investigacion fue realizada con la definicion de Flores y Cardenas para la primera
variable llamada Costos, y Precio por Rosa, I., Rondan, F. y Diez, E., ademas con la
recopilacion de distintos textos de autores que abordan conceptos tedricos de las dos
variables en estudio; Costos y Precio.

En este trabajo el tipo de investigacion es basica, con disefio no experimental y nivel
correlacional. Ademas, se ha utilizado el instrumento de recoleccion de datos con una
encuesta a 45 trabajadores de las pequefias empresas de la plaza 2 de mayo. Dicho
instrumento, fue validado por expertos en la materia. Para medir la confiabilidad, se aplico
el coeficiente Alfa de Cronbach y para la comprobacion de las hipotesis se realizé la prueba

Rho Spearman.

En esta investigacion, se lleg6 a la conclusion que la variable costos se relaciona en un
100% con la variable precio en las empresas fabricantes de instrumentos musicales de

madera en el Cercado de Lima — 2019.

Palabras clave: Costos, precio, costos de materia prima, costos de mano de obra, CIF,

precio de origen, precio de mercado, precio de venta.



ABSTRACT

The purpose of this research work is to define whether the costs are related to the
determination of the price in companies that manufacture wooden musical instruments in the
Cercado de Lima - 2019. The importance of the study is that the small companies that market
and manufacture Wooden musical instruments do not take into account the variable costs of
the products when they are made. They also calculate the price based on competition. This
affects profitability, they could even cause your break due to lack of advice. Therefore, it is
sought that they keep track of inventories and Kardex, so that they determine a real price and

that it does not affect companies.

The research was carried out with the definition of Flores and Cardenas for the first
variable called Costs, and Price for Rosa, I., Rondan, F. and Diez, E., also with the
compilation of different texts by authors that address theoretical concepts of the two
variables under study; Costs and price.

In this work the type of research is basic, with non-experimental design and
correlational level. In addition, the data collection instrument was used with a survey of 45
workers from small businesses in Plaza 2 de Mayo. This instrument was validated by experts
in the field. To measure the reliability, the Cronbach's alpha coefficient was applied and the

Rho Spearman test was performed to verify the hypotheses.

In this investigation, it was concluded that the cost variable is 100% related to the
price variable in the companies that manufacture wooden musical instruments in the Cercado
de Lima - 20109.

Keywords: Costs, price, raw material costs, labor costs, CIF, origin price, market price,

sale price.
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1.1 Realidad Problemética

En el Peru, las pequefias empresas forman parte de un importante crecimiento econémico al
pais; a medida que pasa el tiempo se suman mas empresarios que desean tener su propio
negocio. Muchos de ellos, no buscan una asesoria o no tienen una idea de como iniciar en el

rubro.

En el ambito local, el crecimiento de las pequefias empresas se ha reflejado en un aumento
considerable a lo largo de estos afios. Muchos negocios no logran una buena rentabilidad, ya
que no tienen conocimiento y manejo sobre los precios de sus productos. Esta mala practica,
lleva a que no solo genere una pérdida para la empresa, sino que aumentaria la tasa de

desempleo.

Los comerciantes de instrumentos musicales del distrito de Cercado de Lima, dedicados a la
fabricacion, compra y venta de instrumentos de cuerda, viento; percusién necesitan una
adecuada asesoria sobre los costos variables que permita establecer un precio al publico.
Asimismo, llevar un analisis del mercado y en base a la demanda, realizar una correcta
administracion en los recursos. Debido a la falta de conocimiento, no consideran u omiten
algunos costos indirectos, por lo que genera una pérdida en el precio de venta. Para tener
una mayor participacién en el mercado, es fundamental conocer los instrumentos que
generen una mayor demanda. Muchos comerciantes consideran los precios que brinda la
competencia, esto se debe a que no tienen un costo fijo por el producto que elaboran y solo
imitan el importe que brindan las demas tiendas. Es por ello, que no obtienen ganancia

alguna y solo recuperan el costo del mismo.

La elaboracion de los instrumentos musicales, también son a base de pedidos que son
encomendados con un mes de anticipacion. De esta manera, ellos no solo deben calcular un
presupuesto, materia prima y/o proceso de elaboracion, sino que deberan administrar sus
recursos. Debido a la baja venta que se ve en algunos meses como enero, febrero, agosto y
septiembre algunos productos no salen del almacén; al ser un pedido considerable, tienden
a sacar la mercaderia que esta destinada al pablico y colocarla en el pedido con el fin de
disminuir la produccién; posteriormente con la ganancia, reponen los productos que fueron

removidos. Sin embargo, al no tener una correcta administracion del dinero y fijacion del



costo, empieza a generar una pérdida para la empresa.

Por otro lado, la demora en la fabricacion de un instrumento musical como la guitarra o el
cajon, perjudica el costo final del producto. Ya sea, por la falta de materiales: laca, pintura
para madera 0 maquinaria que no esté en buenas condiciones. En algunas ocasiones la
demora en conseguir el material es de uno o dos dias, la cual, causa una lentitud en el proceso
de fabricacion. Por otro lado, la falta de personal, también es un quiebre en la produccion
sobre todo si no estan capacitados. Determinan que al conseguir ayudantes que necesitan
trabajo y no tienen experiencia en la fabricacion del producto, la remuneracién sera inferior
al basico. En consecuencia, los materiales utilizados para la elaboracion, se perderan porque
el trabajador no tiene experiencia y no tuvo una capacitacion adecuada. Todo ello, lleva a un

cuello de botella que perjudicara a la empresa.

Es preciso tener un orden y determinacion de precio al publico, para no solo tener una
ganancia, sino una buena posicion en el mercado. De esta manera, se veran beneficiados los

comerciantes y los clientes.

1.2 Trabajos Previos

1.2.1 Antecedentes Nacionales (Layme y Quispe, 2018) "Costos en la confeccidn de traje
tipico Chumbivilcano y fijacidn de precios de la asociacion de artesanos Ricchary del distrito
de Santo Tomas provincia Chumbivilcas — Cusco periodo 2016" Es preciso mencionar que
se tuvo como finalidad establecer los costos de produccion y determinar la forma para la
estabilizacion con respecto al costo total de la fabricacion de los atuendos representativos

del pueblo de Chumbivilcas de la asociacion de artesanos Ricchary.

El punto de vista que se ejecutd en la pericia es de caracter cuantitativo, puesto que, se
calculd ciertas variantes del valor de confeccion y se determind su precio. Para ello, la
recopilacion de informacion fue importante. EI modelo de indagacion fue elemental. Esta
contiene datos para componer un fundamento con respecto al costo total de la fabricacién de
los atuendos de Chumbivilcas y determinacion de los precios. Se entiende sobre los vinculos
de las variantes: costos de produccion y determinacion de los precios. Se tuvo un modelo de

estudio empirico.



La recoleccion de informacion fue para un estudio de caracter descriptivo. EI motivo de los
responsables de esta investigacion es obtener conclusiones de modelos relacionados a las
indumentarias tradicionales de las asociaciones del distrito de Santo Tomas, provincia de
Chumbivilcas, en la ciudad del Cusco. Los procedimientos que se utilizaron para la
recopilacién de informacién fueron por medio de audiencias y obtencion bésica de datos de
los integrantes de la Asociacion de Artesanos Ricchary. Las herramientas que se utilizaron
para el manejo de los datos fueron de caracter interrogatorio a los integrantes de la asociacion
de Artesanos Ricchary. Se obtuvo una seleccion con base en un juicio subjetivo, teniendo en
cuenta que la poblacién fue estructurada por 10 artesanos. Tomando en consideracion que,
no dominan con precision los costos directos e indirectos de cada vestimenta que constituye
el atuendo representativo chumbivilcano Puesto que, la determinacién de los precios fue
valorada de forma inexacta. Los autores, segun su pericia, indicaron que no hay un costo en
la fabricacion de la prenda tradicional de la Asociacion de Artesanos Ricchary, del distrito
Santo Tomas, provincia Chumbivilcas. De igual modo, los artesanos fijaron los costos de
forma empirica. Es decir, basado en la experiencia misma. Diferente a la que se encuentra
en el mercado actual. Asimismo, no toman en cuenta los costos indirectos: servicios de agua,
luz, alquileres, gastos basicos diarios, etc. De esa forma, todo ello corrobora que los costos
son fijados de manera simple acarreando déficit en el valor de venta.

Ellos concluyen en lo siguiente: el 50 % de la asociacion fijaron sus costos con relacion a
una suma total basica sin hacer énfasis en los costos indirectos; el 30 % aplica sus costos por
emulacion de otros trabajadores (artistas) de la asociacion y también de otras; el 20 %
determina sus costos por sondeo, pues ellos fijan los costos de forma empirica. Y asi, se
perjudica la determinacion del valor del atuendo chumbivilcano a consecuencia de que se
tasan segun la disputa del mercado actual. Finalmente, se determina que existe una

indagacion errénea con respecto a los costos de produccion.

(Flores, 2017) "Costos Yy la fijacion de precios de la castafia pelada en la ONG Candela -
2016" El investigador en su pericia tuvo como propoésito saber la vinculacion entre los costos
y determinacion de precios de la castafia pelada en la ONG Candela — 2016. Partiendo por
el valor que tienen las variables vinculadas, se toma como referencia la consecuencia de una
variante tras otra. EI modelo de pericia fue empirico, de caracter cuantitativo y también la

investigacion correlacional.



El investigador utiliz6 un modelo empirico y basado en un conocimiento previo, teniendo
en cuenta que, intenta vincular dos variantes por medio de la revision, explicacién y estudio,
ejecutado de forma individual. Asimismo, fue usado el método de sondeo, dialogo y
explicacion. Las herramientas aplicadas por el investigador fueron de caracter interrogatorio
y utilizando elementos de éste. La poblacién fue comprendida por colaboradores de la ONG,
tomando como referencia un total de 40 trabajadores. Ademas, se aplicé un prototipo del
100 % del universo buscando que haya transparencia en la pericia. En la cual, el autor
encontré que la mayoria de los encuestados estiman que la fijacion del valor y precio
relacionada a la castafa pelada en la ONG Candela con respecto al periodo 2016 fue normal.
El autor afirma que los datos son valiosos. Tienen la conviccién de que todo puede mejorar
mucho mas y, de esa manera, obtener una excelente produccion, ventas y réditos. Cabe

precisar que, una voz alterna podria identificar el trabajo de forma inapropiada.

(Condor, 2018) "Sistema de costeo ABC y la determinacién del precio en los restaurantes
de pollosy parrillas, San Borja 2017" Se busco determinar el vinculo puntual entre el modelo
de costeo ABC y la fijacion de precio en el restaurante de pollos y parrillas tomando como

referencia el distrito de San Borja en el afio 2017.

Los datos fueron conseguidos de una data consistente y veridica, puesto que, el método fue
de carécter cuantitativo, asi lo determind el investigador. En este caso, utilizé un modelo
empirico, de observacion, correlacional — causal, y de modelo béasico. Asimismo, ha sido
necesario los sondeos a modo de destreza y el cuestionario como el soporte respectivo. El
estudio abarcO a 60 restaurantes del rubro ya mencionado, teniendo un modelo de 52
restaurantes de pollos y parrillas del distrito de San Borja. Por tanto, expresa lo siguiente:
La supervision adecuada de los tres articulos del costeo ha otorgado mejorar la
determinacion de precios, ya que hay un control constante tomando en consideracion todos
los costos que toman el desarrollo de elaboracion. Segun lo estudiado, se concluy6 un costo
puntual en la fabricacion del producto. Y asi, se logré conseguir un costo real. La data podra
ser utilizada sin problema alguno por la gerencia, es de suma relevancia. Evaluando los
defectos y desarrollar un 6ptimo valor con respecto a los productos propuestos. Finalmente,
se aplicara un correcto metodo de costeo ABC. Y asi, crecerd la rentabilidad para el socio.

(Huallpay Mamani, 2018) "Sistema de costos por 6rdenes de produccion y la determinacion



de precios de las empresas peleteras del distrito de Sicuani: Caso empresa artesanias Luchito
en el periodo 2017" Este estudio tiene como propdsito determinar los costos por demandas
de fabricacion y el precio de los articulos en las empresas peleteras del pueblo de Sicuani.

Estudio especifico de la empresa Artesania Luchito, periodo 2017.

El tratamiento de la pericia es de caracter cuantitativo, de modelo aplicado y también
practico. Se intenta obtener un discernimiento contundente con el fin de insertarlo ante los
inconvenientes del entorno productivo. Se ejecutd un modelo empirico. EI método utilizado
fue a través de sondeos y ésta como herramienta estuvo asociada al cuestionario; ademas la
verificacion documentaria midiendo una variante o mas. Su universo fue la corporacion
Artesania Luchito, comprendida por el duefio, los colaboradores artesanales. EI modelo

constituye en 100 % los duefios de ésta, los colaboradores y la verificacion documentaria.

Se llego a ciertos puntos: El pragmatismo como criterio se traduce al momento del costeo
que ellos realizan, en tanto, la empresa no utiliza una manera sistematica con relacién a los
costos. Finalmente, se hallo que ellos manejan ciertas datas en cuadernillos, en los que esta
descrito el abono a los colaboradores, proveedores, recibos de diversas compras (materiales,
enseres, etc). Cabe precisar que, no son cotejados. Es decir, si son costos directos o
indirectos. Por tanto, las investigadoras concluyen que la corporacion fija sus precios segun
la competencia que puedan percibir a su alrededor. Tomando en cuenta el estudio realizado,
se mejorara en ciertos aspectos. Como, por ejemplo: el precio en los productos tanto en
alfombras y peluches de llama.

(Lopez, 2017) "La fijacion de precios y la situacion economica y financiera del Hotel
Bolivar Tayabamba - Pataz. La Libertad - 2017" El propoésito de esta investigacion es
examinar la determinacion de precios y el momento por el que atraviesa el Hotel Bolivar
Tavabamba — Pataz — La Libertad. Cabe precisar que, el modelo de pericia sera de la
siguiente manera: descriptiva, empirica y de caracter transversal. En ese sentido, se
gjecutaron métodos para un mayor y mejor andlisis: andlisis documentario y sondeos.
Utilizando como herramientas: la ficha documentaria y el rol de preguntas. El estudio se
realiza de manera minuciosa solo a la empresa Hotel Bolivar y comprende en la pericia una
charla con el gerente acerca de la determinacidn de precios y también el momento actual de

la corporacion tanto econémica como financiera.



Segun la investigadora, la empresa fija sus precios dependiendo de otras circunstancias que,
de alguna manera guardan vinculacion al momento de establecer las estimaciones. Teniendo
en cuenta que no es la forma mas precisa. La determinacion de precios esta asociada a un
solo método: la competitividad. Por tanto, se concluye de la siguiente manera: En la
determinacion de precios del mencionado hotel, se abarcaron tres puntos valiosos: el afio
2017 fue mejor que el 2016 con respecto a la afluencia de clientes. Siendo el primero, de
5952. Los costos se redujeron en 35.167.06 en relacion al anterior afio. Y la competencia
crecio de 6 a 9 de un afio para otro. De esa manera, podemos apreciar un progreso y una
mejor competencia en el mercado. Es preciso detallar que, el momento financiero y
econdmico se resume estos puntos y esta ligado la determinacion de precios: la solvencia de
0.15 a 8.97; liquidez de 15.69 a 15.93; gestion de 0.37 a 4.31 y; rentabilidad de 0.45 a 0.99
todos estos resultados sobrepasan lo obtenido con respecto al afio pasado. La determinacion

de precios fue correcta, aunque no pasan desapercibidas las fallas de como lo aplicaron.

Los clientes pueden obtener los precios fijados por el hotel. Pues, se determiné los precios
tomando en consideracion la competencia del mercado y eso conllevo a mejores resultados
en los &mbitos financiero y econémico. Mejores ventas y mayor rotacion de las habitaciones
seré consecuencia de tener precios mas variables. Y asi, se conseguird un momento excelente
con relacién a la situacion financiera y econdmica. Se busca en todo momento tener una
mayor solvencia, liquidez, gestion y rentabilidad para solventar todos los gastos que se
puedan presentar en una eventualidad. No olvidar que, se desea obtener un buen capital con

el fin de ejercer un crecimiento mayor en los proximos afos.

(Robles, 2015) “Analisis de los costos y propuesta de un sistema de costeo ABC para la
empresa de panaderia y pasteleria productos Ottone SAC, Chimbote — 2015 Se busco en
todo momento proponer una estrategia de método de Costeo ABC y examinando los costos
con respecto a la corporacion Productos Ottone SAC, Chimbote. En la pericia, se pudo
determinar los costos individuales de los siguientes articulos: queque, pan y aviador por
medio de una investigacion plena y puntual. EI método utilizado para el estudio fue
descriptivo de caracter transversal. El acta de observacion asociado a la herramienta de
direccion de esta, nos otorga la facultad de precisar la organizacion de los costos de la
empresa respectiva. Ademas, se busco compilar los folios de costos de la empresa Productos

Ottone SAC utilizando una alternativa para describir un documento por medio de sus partes



vitales con la herramienta guia de ésta.

La poblacion estuvo comprendida por los costos significativos de la corporacion y el patrén
estuvo constituido por los costos significativos del primer turno con respecto al periodo 2015
de dicha empresa. Se obtuvo de forma no probabilistica asumiendo principios de cercania y
apertura hacia la empresa. Por tanto, se obtuvo los siguientes analisis: Se observa que la
corporacion tiene serios defectos para supervisar la salida de costos, no determinan el costo
puntual de la mano de obra con relacion a un producto acabado. Los CIF no toman en cuenta
todas las especificaciones para la adecuada fijacion de éstos. Y asi, podemos entender que,
la corporacion calcula de forma inexacta sus costos individuales conllevando a un perjuicio
monetario. Se verifico que no hay una debida determinacidn para exponer los costos y gastos
de los articulos. Asi que, el estudio de observacion N° 02 (Cddigo 11y 14), ha podido ayudar
a dar cuenta que utilizan una muestra en una hoja de célculo, en el que indican los recursos
destinados y que, de esa manera, consiguen el costo individual en el que también esta

insertado los gastos tanto de ventas como administrativos.

Por tanto, la investigadora concluye de la siguiente manera: La organizacion no es la méas
adecuada, puesto que, tiene un disefio basico — tradicional sustentado en un pensamiento
empirico por parte del jefe de produccion. No pueden fijar los costos reales y ello conlleva
a situaciones complejas en la empresa, pues no se advierte si el negocio es rentable o si hay
un déficit considerable. EI manejo de analisis de costeo tradicional ha sido llevado de manera
inexacta por el jefe respectivo. Tenemos los siguientes productos: queque, pan y aviador. Se
consiguio el costo de cada uno de ellos aunado con gastos de ventas y administrativos, no
descuidando las utilidades e impuestos y asi se fijé el precio de venta. Se contrastaron con
los precios actuales que son ofrecidos al publico y éstos son inferiores a los que se adquirio
en el estudio exhaustivo. De esa manera, se generan pérdidas para la empresa Productos
Ottone SAC. Se buscd un sistema que tenga la facultad de fijar los costos indirectos a los
articulos por medio de la verificacion de las labores y los creadores de costos, pues se
propuso y establecié el método de costos basados en actividades (ABC). Finalmente, los
sistemas basicos, tradicionales y hasta empiricos deben ser dejados de lado y tomar en cuenta
los sistemas ABC, ya que éstos otorgan mejores alternativas al momento de supervisar los
costos indirectos. Es fundamental comprenderlo, estudiarlo y aplicarlo tal y como se realizé

en este estudio, pues nos entregan una reduccion de costos significativa.



1.3 Teorias Relacionadas Al Tema
En esta investigacion examinaremos las teorias relacionadas con el tema de estudio.

1.3.1 Costos de instrumentos musicales

Concepto de costos

Flores, J (2014) nos indica que la definicién costo es asumir un riesgo financiero con el
objetivo de obtener un beneficio rentable. Tanta la adquisicion de una herramienta para
confeccionar como las remuneraciones a los trabajadores de la corporacion genera un costo.
Tomando en cuenta el ultimo escenario, al abonar las jordanas respectivas a los
colaboradores se gestara una ganancia, no olvidando que este costo serd cumplido como tal.
En consecuencia, esto producira un desembolso. (p. 55)

En cuanto a su clasificacion, menciona que:

Los costos pueden ser ordenados de acuerdo al punto de vista que se le otorgue y, teniendo
en cuenta, se mencionaran los costos mas empleados de acuerdo con la funcién en la que se
originan, como: Costos de produccion, costos de distribucion o venta y costos de

administracion.

Para Rincon, C y Villarreal, F (2014) el término “costos” lo define de la siguiente manera:

En muchas ocasiones, se relaciona el término costos con pérdidas. No se toma en
consideracién que gracias a éste se generan las ganancias. Por tanto, costo es igual a fondos.
Puesto que, el costo con un margen adecuado entrega en una eventualidad buenos

dividendos, es el Unico objetivo que tiene dentro de las empresas. (p.18)

Cérdenas, R (2016) puntualiza en que la fabricacion y ofrecimiento de un producto se unen
como componentes fundamentales y esto origina en el resultado de los fondos que se decanta

en el costo. (parr. 6).

Arredondo, M (2015) menciona:

Se busca obtener dividendos inmediatos como a largo plazo, esto conlleva a privarse de
algunos privilegios para conseguir buenas rentabilidades y/o servicios. Posteriormente, al
utilizar estos bienes, los costos se transforman en pérdidas.

Entonces, el costo esta relacionado con desembolsos que otorgan la opcion de generar un

capital o suministrar un servicio de calidad. Estos deben ser incluidos en un exhaustivo



balance. Como, por ejemplo: materia prima, mano de obra, costos indirectos que son de gran

utilidad para elaborar un producto. (p.8)

Por los conceptos obtenidos, podemos deducir que los costos son el valor monetario por
productos y servicios con el fin de que brinden un beneficio a la empresa. De esta manera,
podemos determinar de qué articulo se obtiene mayor ganancia o pérdida.

1.3.2 Determinacion de precio al pablico

Concepto de determinacion

Accion y efecto de determinar o determinarse (Real Academia Espafiola, 2001, 22° ed.).
Concepto de precio

Con el fin de obtener un producto o servicio abonamos cierta suma de dinero, a esto podemos
considerar precio. Este es una proporcion que sefiala la estimacion del bien que se desea
adquirir o del servicio que uno busca contratar. Cabe resaltar que, otros bienes tienen
fundamentos diferentes como el afecto, pues se otorga un sentimiento especial a aquellos
productos que son fabricados de manera reducida o quiza Unica.

Por lo tanto, podemos determinar que existen diversos objetivos en la fijacion de precios:
Alcanzar rentabilidad, aumentar las utilidades, conseguir un aumento de ventas, incrementar
la intervencidn en el publico objetivo destinado e identificar los precios de los adversarios.
(Valdéz y Pedroza Escandon, 2004)

Para Belio, J. y Sainz, A. (2007). Existe una vinculacién para llegar a la conclusion acerca
de lo que significa precio. La proporcion de dinero determinado para obtener un producto o
servicio segun sus limitaciones. Es necesario resaltar que, el precio excede con respecto a la
explicacion presentada, pues tiene dos aspectos:

* Primero, el enfoque del vendedor. Comprende un contraste acerca de la competitividad que
éste pueda tener en el mercado. Asi, el precio es un elemento fundamental relacionado a lo
economico.

* Segundo, el enfoque del comprador. Genera un impacto animico al momento de abonar el

precio final por el producto o servicio que contratara.

El diario Gestidn nos redacta de manera breve ;Como se fijan los precios? De acuerdo con

Fridman, M. (17 de julio de 2018) La regla para evaluar costos es la siguiente: Costos fijos



totales + Calculo de costos variables totales = La suma de costos fijos y variables.

La suma de costos fijos y variables / Su produccion total estimada = Costo por unidad de
produccién.

Tomando como referencia los componentes descritos, podemos calcular la proporcion de
utilidad. Usando el 30 % es preciso afadir el porcentaje de utilidad del 30 % hasta el 100 %.
Multiplicando el 130 % por el costo de tu obra. Y asi, obtendrés el precio de venta de éste.
Para establecer precios, estos puntos son recomendables seguir:

[1 Determina y analiza la plaza en la que colocaras tu producto o servicio. Teniendo en
cuenta el grupo de personas al que le otorgas el soporte correspondiente, el lugar en el que
se ubica, los afios que ellos tienen, la cantidad de individuos y la forma como llevan su vida
a diario.

[1 Investigar cuidadosamente lo que ofrecen tus adversarios. Siempre habra competencia, en
cualquier &mbito y méas ain el mercado econémico. Detectando el precio que ofrece tu
oponente al publico. Tanto si un precio excesivo, aceptable o sensato.

[1 Con respecto al producto o servicio que ofreces, es necesario formular la siguiente
pregunta: ¢;es sencillo o complicado? También si es prologando o lo contrario. Un producto
no prolongado solo busca satisfacer una necesidad puntual, finaliza de manera mas prontay,
claro estd, tiene un bajo precio.

(1 Fijar tus costos estableces y cambiantes. Es preciso numerar los costos estableces que se
desea abarcar a lo largo de cada mes y, de esa manera, conseguir que el producto se mantenga
en el mercado. Como, por ejemplo: servicios basicos (agua y luz), salarios, servicio de
telefonia, alquiler. Destacando que los costos cambiantes son los que estan vinculados con
la porcion de produccion. Son los componentes que conforman tus productos.

[1 Concreta tu comision de utilidad. Al finalizar con la determinacion de costos de tu
producto, no olvides lo siguiente: ¢ Cuanto es el importe que deseas obtener o cuanto de valor
imaginas que tiene tu producto? Es recomendable otorgarle en porcentaje. Puesto que, sera
mas facil llevar el rumbo de tu proyecto o negocio. No dejes pasar esto: "Deseo conseguir
una utilidad del 25 % con respecto a cada producto entregado con éxito".

[1 Estima la proyeccidn de valor concreta. Este repaso es importante y adecuado para tenerlo
en consideracion: ;Qué opciones atractivas les otorgas a eventuales clientes? ;Qué detalle y
caracteristica unica entregara tu producto o servicio para solucionar los inconvenientes que
ellos tengan? Tu producto, ¢es de calidad tomando en cuenta los costos cambiantes bajos

haciendo una mezcla pertinente? ;Cudl sera el nivel de respuesta con respecto a la
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competencia al momento de enfrentar las necesidades que ellos tienen?

Rivera J. y Garcillan M. (2009) indican que el precio esta vinculado a la proporcion de dinero
que uno debe abonar para la adquisicion o alquiler de un producto especifico o también

servicio (p.300).

Entendemos por precio, al dinero que recibes por vender tus productos o servicios. Acuerdo
mutuo pactando un valor concreto entre dos bandos que buscan y desean una ganancia por
medio del intercambio de recursos o servicios.

Para determinar el precio, nos basamos en los costos; en la oferta y demanda del producto.

Segun Rosa, Rondan y Diez (2013) Menciona que:

El precio se acopla con la proporcion de dinero (igualmente hay una posibilidad de utilizar
productos y servicios) que el cliente cambia por articulos y/o servicios obtenidos del
comerciante.

Asimismo, Martin (1997) une el precio de un recurso al valor de trueque de éste,
entendiéndose en aspectos monetarios. En este caso, Lambin (1991) se expresa con respecto
a lo mencionado anteriormente que la <<adquisicion de una proporcién ya sea recurso o

servicio depende de la cantidad de dinero que exista>>.

1.3.3. Marco conceptual

1.3.3.1. Dimensiones

Costos de fabricacién: Son los que influyen y originan un cambio considerable de la materia
prima (en este caso, la madera pino oregon y caoba) en un producto acabado (como la
guitarra clasica o cajon) vy, asi, lista para su distribucion. Estos se subdividen de la siguiente
forma: costos de materia prima, costos de mano de produccién y costos indirectos de

elaboracion.

1. Costos de materia prima. Para Flores, J (2014) Es aquel costo de elementos que son
incorporados al producto (p.21).

Componentes fundamentales que son de gran importancia en la elaboracién de un producto,
tanto como recursos naturales o artificiales. Y asi, se transforman en productos concluidos

por medio del proceso respectivo, mano de obra y costos indirectos de elaboracion. La
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utilizacion de los materiales tiene una relacion proporcional con la medida de unidades
creadas.
Materia prima directa: Esta genera una referencia con respecto al costo de insumos
fundamentales al momento de la creacidn de un producto. Considerando la parte total del
recurso que esta en elaboracion, pues se reconoce ciertos detalles cuando este proceso
finaliza, tales como medicién y peso.
2. Costos de mano de obra.
Flores, J (2014) Define: Aquel que participa de manera directa en la elaboracion del producto
(p-21)
Trabajo tanto mental como fisico en la elaboracion y, posterior transformacion de un recurso
natural o artificial en un producto. Se puede concluir en este aspecto como el importe
abonado por el esfuerzo ejecutado por los colaboradores que producen un bien, obteniendo
un articulo nuevo, con otras caracteristicas y que colaboran en todo momento en el proceso
de fabricacion.
Mano de obra directa: los colaboradores estan inmersos en el proceso de fabricacion de
manera directa y constante. Esto, se entiende como un importe relacionado con los costos de
mano de obra. Los operarios de maquinarias son contemplados como mano de obra directa
en aquellos trabajos.
3. Costos indirectos de fabricacion.
Flores, J (2014) La materia prima y mano de obra directa son ajenas en la participacion de
los costos en las variaciones de los productos (p.21).
Comprenden los costos que, retinen los insumos indirectos y también mano de obra indirecta.
Asumiendo todas las pérdidas generadas en la elaboracion y que, cuando se consigue el costo
del articulo concluido, son considerados de manera directa, aunque no es sencillo sefialarlos
como tal. Por tanto, esta conformado por: materia prima indirecta, mano de obra indirecta y
costos indirectos de elaboracion.
Concepto de instrumentos musicales
Gonzalez (2011), sefiala en su blog que el sonido de un instrumento musical, obedece a
diversas circunstancias: la manera en que el sonido se emite, el material con el que ha sido
elaborado, su tamafio, forma, etc. En funcién de como se produce el sonido, los instrumentos
musicales se pueden organizar en diferentes familias instrumentales:

e Cuerda: cuando el sonido se obtiene por la vibracion de una cuerda estirada. Como

por ejemplo: el violin, la guitarra.
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e Viento: al soplar, se obtiene un sonido mediante la vibracion del aire dentro de un
tubo. Se ramifican en viento - madera y viento - metal. Por ejemplo: la trompeta, la
tuba o bajo.

e Percusion: obtienes el sonido, golpeando o sacudiendo el instrumento. Ejemplo: el
timbal, cajon, bongd. Otra clase de instrumentos son los electronicos, aquellos en los
que la electricidad es la parte principal en el sonido del instrumento. Para ello,
necesitan un amplificador. Ejemplos: la guitarra eléctrica, el bajo eléctrico, el
sintetizador, etc.

4. Precio de Origen: Es el precio del producto que se da en el momento de su elaboracién,
en otras palabras, lo que se debe pagar por el producto desde su fabricacion, sin incluir el
costo de transporte, margenes de intermediarios, etc. Rosa, I., Rondan, F.y Diez, E. (2013).
5. Precio de Mercado: Al decir precio de mercado hacemos referencia a alguno de los
siguientes conceptos:

- Precio que durante un tiempo determinado se impone en el mercado (también se le conoce
con el nombre de precio corriente o habitual).

- Cantidad para el cual, la oferta y la demanda del mercado se proporcionan.

- Refiere a valores mobiliarios, es el ultimo precio al cual la accién o la obligacién es
vendida. Rosa, I., Rondan, F. y Diez, E. (2013).

6. Precio de venta: Beneficio que se manifiesta en cantidad de bienes, mediante el cual el
comerciante transfiere la posesion de sus articulos al cliente. Rosa, ., Rondan, F.y Diez, E.
(2013).

1.3.3.2. Indicadores

[1 Madera Pino Oregon: (Tapa arménica) Para la fabricacion de: Guitarra, mandolina, 4
venezolano, 3 cubano, bajo acustico, charango, ukelele, requinto folclérico — criollo.

Para Michael Hall y Jorg Witte (2004) La madera del Pino Oregon, es conocida y también
es utilizada en Chile. De acuerdo al corte que se aplique al tronco aparecen unas franjas muy
atractivas con lineas uniformes. Los anillos anuales son visibles en toda la madera. (p. 82)
[1 Madera Caoba: (Tras tapa, aros, diapasén, mango o quilla) Para la fabricacion de:
Guitarra, mandolina, 4 venezolano, 3 cubano, bajo acustico, charango, ukelele, requinto
folclorico — criollo y cajon (percusion).

Frans Geilfus (1994) Sefiala que la madera Caoba es estimada como una de las mejores del
mundo. Es de color rojizo, rosado o amarillento. Es fuerte y resistente a la descomposicion

e insectos. (p.415)
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1 Pegamento — Cola Sintética: Wolfgang Nutsch (2005) Nos menciona que todas las colas
de resinas sintéticas son compuestos quimicos que se mezclan con otras sustancias como
cargas de relleno, diluyentes, conservadores y disolventes. (p.96)

1 Cola en tableta: El autor Wolfgang Nutsch (2005) clasifica este pegamento como una
cola natural. Se obtiene de la coccion de restos de animales (cola de piel, obtenida de restos
de tejidos y tendones, cola de cuero, cola de huesos). (p.95)

[1 Clavijeros: En la guia Partes de una guitarra clasica (2019), el autor menciona que los
clavijeros se encargan de sostener y tensar las cuerdas, a través de un mecanismo compuesto
por un tornillo sin fin que hace girar un eje. Girando las clavijas, que a su vez tiran de las
cuerdas, enrolladas en ellas.

[1 Cuerdas de nylon o metal: Hilo de metal, nailon u otro material, que en determinados
instrumentos musicales produce sonido por vibracién. (Real Academia Espafiola, 2014, 23°
ed.).

[1 Calcular el precio: El autor Enrique Nufiez Montenegro en su Blog nos habla de
considerar el precio adecuado para vender el producto.

[1 Demanda: Segun Simén Andrade (2015) la demanda esta relacionada con la adquisicion
de bienes a un determinado precio por parte del usuario. Esta no necesariamente cumple con
todos los requisitos, puesto que, depende de las exigencias del comprador.

[1 Oferta: En el libro Principios de Economia (1997) sefiala que, hay diversas propuestas
que encajan en un producto o servicio dirigidos al consumidor con el fin de atenuar en las
necesidades de éste.

1 Mercado: De acuerdo al libro Mercadotecnia (1986), el mercado tiene como respaldo a
todos los usuarios tanto como los eficaces y posibles, pues éstos estan dispuestos a adquirir
un producto o servicio. Tomando en cuenta que, se debe ofrecer las mejores opciones a los
consumidores y asi, generar una necesidad inmediata.

1 Valor: En la Revista Espafiola de Investigacion de Marketing ESIC (2004), considera que
se otorga a una accion u objeto en especifico. De alguna manera, se contrasta la importancia
del producto y/o servicio con sus ventajas y rendimientos.

[1 Calidad del producto: Segun lo indicado por la RAE (2014) la calidad consiste en la
excelencia o superioridad de algo que se ofrece.

1.4 Formulacién del Problema

1.4.1 Problema General
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¢De qué manera los costos tienen relacion con la determinacidn del precio en empresas

fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019?

1.4.2 Problemas Especificos

¢De qué manera los costos de materia prima tienen relacion con la determinacion del precio
en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019?
¢De qué manera el precio de mercado tiene relacion con los costos en empresas fabricantes
de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019?

¢De qué manera los costos de mano de obra tienen relacion con la determinacion del precio

en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019?

1.5 Justificacion del estudio

La indagacion realizada se documenta por medio de ciertos aspectos:

Esta pesquisa es muy relevante, puesto que, ayudara a concluir el precio al publico mediante
el conocimiento de los costos de instrumentos musicales en el cercado de Lima, a su vez les
permitira conocer como influyen los costos en las pequefias empresas.

Los efectos de la averiguacion favoreceran:

A definir una mejora en la rentabilidad de las empresas. Puesto que, mas alla de la finalidad
general de instaurar valorizacion, las pequefias empresas tendran una gran variedad de
objetivos especificos que se pueden presentar en términos de control, calidad, rentabilidad,
entre otros. Es decir, que con la determinacion de precio al publico podemos visualizar que
las metas y planes elaborados sean factibles y consistentes. Como: Obtener un margen de
utilidad adecuado, fijar precios que generen rentabilidad y nuevos clientes. También, una

variedad en productos para la venta al pablico.

La presente investigacion muestra la relacion que existe entre los costos de instrumentos
musicales y la determinacion de precio al publico, con lo cual se busca dar a conocer los
procesos en la fabricacion de los instrumentos, de esta manera se obtendrd un mejor
desarrollo econdmico en las pequefias empresas. De igual manera, se utilizara de modelo o
ejemplo para eventuales exploraciones. Esta pesquisa otorgard una apertura de datos
importantes a averiguaciones relevantes con respecto al vinculo de los precios de
instrumentos musicales con la precision del costo al publico de la zona conocida como

Cercado (Lima). Asimismo, en esta pericia se usé un procedimiento cuantitativo.
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Implementando un modelo no experimental - transversal. Teniendo en cuenta que, se
observara la correlacion de dos variantes, tanto costos como precio en tal investigacion.
Posteriormente, se determinaran ciertos aspectos. EI modelo de investigacion empleado es
correlacional. Cabe destacar que, las variantes no se tocaran. EI método puntual para
compilar informacion sera por medio de sondeos y; se adaptard como herramienta precisa
para obtener una deduccidn acerca de las magnitudes, el interrogatorio o cuestionario.

La ejecucion de esta pericia relacionada a la materia planteada es factible. Puesto que, sera
de gran soporte para otras investigaciones que se presenten en una eventualidad, teniendo en
cuenta su importancia. Haciendo hincapié en los costos de los utensilios musicales y la
consecuencia al fijar los precios de éstos. Esto perjudica, de alguna manera, a las pequefias

corporaciones con respecto al distrito del Cercado de Lima.

1.6 Hipdtesis
1.6.1. Hipdtesis General
Los costos tienen relacion con la determinacion del precio en empresas fabricantes de

instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.

1.6.2. Hipdtesis Especificas
Los costos de materia prima tienen relacion con la determinacion del precio en empresas

fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

El precio de mercado tiene relacion con los costos en empresas fabricantes de instrumentos

musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Los costos de mano de obra tienen relacion con la determinacion del precio en empresas

fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

1.7 Objetivos

1.7.1. Objetivo General

Definir si los costos tienen relacion con la determinacion del precio en empresas fabricantes
de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.

1.7.2. Objetivos especificos

Definir si los costos de materia prima tienen relacién con la determinacion del precio en
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empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.

Definir si el precio de mercado tiene relacion con los costos en empresas fabricantes de

instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Definir si los costos de mano de obra tienen relacion con la determinacion del precio en

empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.
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CAPITULO II

METODO



2.1 Disefio de Investigacion

2.1.1. Disefio

La pericia tiene como modelo asociado a uno de caracter no experimental. Hernandez,
Fernandez y Baptista (2010) indican que la investigacion gira en torno a no modificar o tocar
las variables. Puesto que, los acontecimientos ya se presentaron, pues serdn estudiados y
observados de manera espontanea sin arriesgarlos a que haya variaciones (p.149).

2.1.2. Nivel

El estudio tiene un modelo correlacional. Teniendo en consideracion que, las variables que
se buscan observar son costos y precio. Asi, podremos apreciar un nivel considerable entre
el uno y el otro a través de una pericia estadistica.

Las investigaciones caracteristicas tienen como objetivo determinar las cualidades de
personas, grupos, u otro tipo de evento supeditado a una pericia. Colectivos calculan o
valoran diversos elementos, magnitudes o factores del evento que se desea estudiar (Diaz,
V. 2009).

El actual estudio es de caracter transversal. Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P.
(2014) indica: el estudio transversal, tiene como meta establecer las variables. Asi, se
contemplard su interaccién en el tiempo oportuno (p.54).

2.1.3. Tipo

El estudio es de patrén Basico, puesto que, la finalidad es extender el entendimiento, generar
un cambio sobre las conjeturas, enfatizando en que no haya similitud con respecto a algln
componente del entorno manteniéndose estable por un periodo determinado.

Y, asi, nos explica Casalet, M (1998). EIl estudio bésico, se ubica en la concepcion de
entendimientos relacionados al &mbito cientifico. Esta se vincula con el medio ambiente y
comunidad. El precepto fundamental que tiene en las maneras de investigacion consiste en

la valoracion que genera en sus estudios y con ello, la aportacion hacia un adelanto cientifico
(p.16).

2.2. Variables, Operacionalizacion
2.2.1. Definicion de la variable 1: Costos
Arredondo, M (2015) Se busca obtener dividendos inmediatos como a largo plazo, esto

conlleva a privarse de algunos privilegios para conseguir buenas rentabilidades y/o servicios.
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Posteriormente, al utilizar estos bienes, los costos se transforman en pérdidas.

Entonces, el costo esta relacionado con desembolsos que otorgan la opcidn de generar un
capital o suministrar un servicio de calidad. Estos deben ser incluidos en un exhaustivo
balance. Como, por ejemplo: materia prima, mano de obra, costos indirectos que son de gran

utilidad para elaborar un producto. (p.8)

2.2.2. Definicion de la variable 2: Precio
Rivera J. y Garcillan M. (2009) mencionan que el precio es aquella que nos dice sobre la
porcion de dinero que se debe pagar por la compra o alquiler de un producto o servicio
definido.

Rosa, I., Rondan, F. y Diez, E. (2013) Sefiala que el precio puede definirse como la

proporcion de dinero (igualmente cabe la eventualidad de emplear productos y servicios)
que el cliente cambia por articulos y/o servicios obtenidos del comerciante.
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Matriz de operacionalizacion de variables

Titulo: Costos y determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019

VARIABLES DEFINICION CONCEPTUAL DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS
1. Costos de materia Madera Pino Oregén
prima Madera Caoba
Flores, J (2014) nos indica que la definicion costo es asumir un riesgo financiero con el objetivo de obtener un beneficio -
2. Costos de mano de Trabajadores
rentable. Tanta la adquisicion de una herramienta para confeccionar como las remuneraciones a los trabajadores de la
corporacion genera un costo. Tomando en cuenta el Gltimo escenario, al abonar las jordanas respectivas a los colaboradores obra Remuneraciones
se gestard una ganancia, no olvidando que este costo serd cumplido como tal. En consecuencia, esto producira un Pegamento — Cola Sintética
Costos desembolso. (p. 55)
Colaen tableta
En cuanto a su clasificacion, Flores, J (2014) nos menciona que los costos pueden ser ordenados de acuerdo al punto de Laca para madera
vista que se le otorgue y, teniendo en cuenta, se mencionaréan los costos mas empleados de acuerdo con la funcién en la que Pintura para madera
se originan, como: Costos de produccién, costos de distribucién o venta y costos de administracion. 3. Costos indirectos de fabricacion Lija
Corriente eléctrica
Agua corriente
Trastes
Clavijeros
Cuerdas de nylon o metal
Segln Rosa, 1., Rondén, F. y Diez, E. (2013) Mencionan que:
4. Precio de origen Calcular el precio
El precio se enlaza con la proporcién de dinero (igualmente hay una posibilidad de utilizar productos y servicios) que el Precio de fabrica
cliente cambia por articulos y/o servicios obtenidos del comerciante.
Demanda
_ Asimismo, Martin (1997) une el precio de un recurso al valor de trueque de éste, entendiéndose en aspectos monetarios. En 5 Precio de mercado Oferta
Precio este caso, Lambin (1991) se expresa con respecto a lo mencionado anteriormente que la
Mercado

<<adquisicién de una proporcion ya sea recurso o servicio depende de la cantidad de dinero que exista>>. (p.31)
En cuanto a su clasificacién, Rosa, I., Rondan, F. y Diez, E. (2013) analizan los distintos tipos de precios, entre ellos:
Precio de origen, precio de mercado y precio de venta. (p.34)

6. Precio de venta

Calidad del producto

Valor
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2.2. Poblacién y muestra

2.2.1. Poblacion

La colectividad de la actual investigacion estd comprendida por 45 comerciantes de
utensilios musicales a lo largo de la plaza 2 de mayo con respecto al distrito de Cercado de
Lima que se encargan en la elaboracion, adquisicion y venta de éstos. Es preciso mencionar
que la colectividad es un conjunto de personas u elementos que tienen propiedades similares
guardando relacion entre ellas.

De esa manera, lo determinan Herndndez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2014)
Colectividad u orbe, es un grupo de sujetos, elementos u articulos con aspectos generales y

similares. (p. 105)

2.2.2. Muestra

El modelo investigado, es valorado de forma estadistica. De esa manera, se escogié el 100
% de los colaboradores de los establecimientos que se encuentran en la plaza 2 de mayo en
el distrito de Cercado de Lima con respecto al presente afio, 2019. Tomando en cuenta que,
todos los componentes son valorados como modelo. Y éstos estan agrupados, puesto que,

los componentes estan de forma diseminada.

Poblacion 45

Muestra 45

Por lo tanto, se establece que:

Poblacion = Muestra
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2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

2.4.1. Técnica

La técnica que se utilizé fue la encuesta.

Para Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2014), los sondeos son los informes que se
obtienen a través de los interrogatorios. Esto tiene como propdsito comprender la conducta y
percibir la inclinacién acerca del acontecimiento o evento investigado (p.119).

Asimismo, Torres, C. indica que los sondeos corresponden a un método que permite el acceso
para la obtencién de datos de una muestra caracteristica con relacion a una determinada
poblacion.

Es un avance mediante la que se consigue informacion (econémicos, educativos, ocupacionales,
politicos...) puntualmente y éstos tendran la opcidn de describir estos temas de una forma

concreta.

2.4.2. Instrumento

La herramienta que se uso fue el cuestionario (sondeos).

Torres, C. puntualiza los sondeos como herramienta de pericia que se emplea con mayor
frecuencia en las ciencias sociales y ésta estd comprendida por un grupo extenso de
interrogaciones y, asi se obtiene datos acerca del tema que se esta estudiando.

Esto esta designado a conseguir contestaciones ante las preguntas. Y, asi, se emplea un manual

impreso que la persona encuestada tendra que completar segun sus criterios.

2.4.3 Validez
Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) Es el grado que una herramienta calcula de forma
precisa la variante que se intenta estimar. Puede existir tres tipos de pruebas: asunto, perspectiva

y constructo (p.201).

De igual modo, Ramirez nos indica que el criterio de especialista establece un método. La
herramienta certificada es exhibida de forma pablica a los entendidos en la materia, tomando en
cuenta siempre el plan de estudio. Se puede considerar a los siguientes: psicélogos,
metodologos, médicos, administradores, contadores, y muchos mas que merezca su asistencia,

claro esta. Ellos otorgan un juicio certero del asunto. Precisando en ciertas advertencias y
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recomendaciones y, asi mejorarlos (2007, p.29).

El actual estudio fue validado y aprobado por 3 expertos. Dos especialistas en la materia y un
experto investigador, con el nivel de Magister y Doctor.

Tabla N° 1. Validacién de expertos

Expertos Opinién de Aplicabilidad
Dr. Ambrocio Teodoro Esteves Pairazaman Aplicable
Mg. Ricardo Garcia Céspedes Aplicable
Mg. Donato Diaz Diaz Aplicable

Fuente: Elaboracion propia

2.4.4 Confiabilidad

Para Herndndez, Fernandez y Baptista (2010) la credibilidad, es el grado en el que una
herramienta obtiene un cierre satisfactorio, fijo y l6gico. En pocas palabras, una legitimidad
sobrepuesta reincidente hacia un mismo individuo o elemento que desarrolla productos similares
(p. 200).

Para estimar la credibilidad de la herramienta utilizada, en la actual pericia, se determinara una
extension de cohesion profunda a través del Coeficiente Alfa de Cronbach, que fue elaborado
por J.L. Cronbach. Este calculo, acepta que los articulos tienen gque estar relacionados. Por tanto,

al acercarse al grado 1, la resistencia propia aumentara.

Asimismo, Hernandez et al. (2014) dispone las sucesivas sugerencias para determinar los
factores de alfa de Cronbach (p.207):

Tabla N° 2. Interpretacion de coeficiente de Alfa

Coeficiente Alfa

Resultado Interpretacion
9 Total o perfecta
8 Elevada
7 Regular
6 Baja
5 Muy baja

Coeficiente de Alfa <5 es inaceptable

Fuente: Elaboracidn propia.
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2.5 Métodos de anélisis de datos

La herramienta esta comprendida por 27 articulos y, la dimension del modelo corresponde a 45
sondeados. Al momento de ejecutar el estudio de la informacion se determind el software SPPS
formato 25 para Windows. Y asi, nos otorgd el permiso para desempefiar conexion, alfas,

demostracion de teoria y esquemas que después se apreciaran en este estudio.

Visto de esa manera el panorama, con el software ya mencionado otorgaré la vinculacion entre

mis variables y, de esa manera, concluird mi estudio de forma estadistica.

2.6. Aspectos éticos

En el actual estudio, se utilizara los fundamentos morales de la carrera de Contabilidad. De igual
manera, se mantendra una autentica cautela y discrecién de los datos vertidos en esta pericia.
Puesto que, se tomaré en consideracion la propiedad intelectual.

Este estudio tiene como propdsito generar un impacto investigativo. Por tanto, se considerara
todas las convicciones politicas, morales, religiosas, sociales, juridicas, vinculadas con el medio
ambiente y éticas del organismo como tal. Asimismo, se protegera la documentacién con
respecto a la participacién de cada persona en esta pericia. Pues, en todo momento, hubo

transparencia y sinceridad al momento de plasmar las conclusiones correspondientes.
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3.1. Resultados de confiabilidad del Instrumento

Anadlisis de confiabilidad del instrumento para la variable Costos

La parte inicial del instrumento utilizado estad comprendido por 18 items de la primera variable
indagada con una muestra de 45 personas dentro de las empresas comerciales y fabricantes de
instrumentos musicales de madera. El nivel de confiabilidad es de 99,1% donde se utilizé el
software estadistico SPSS version 25.

Tabla N° 3. Alpha de Cronbach variable Costos

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
,991 18

Discusion:

La fiabilidad del instrumento, serd medido para asumir la correlacion. Por ende, cuanto mas
cerca esté al valor 1 serd mayor consistente. El valor del Alfa de Cronbach debe estar por encima
del 0.8. De esta manera, el resultado tiene un valor de 0.991, es decir, un coeficiente elevado.
Analisis de confiabilidad del instrumento para la variable Precio

La otra parte del instrumento empleado, esta comprendido por 9 items de la segunda variable
indagada con una muestra de 45 personas dentro de las empresas comerciales y fabricantes de
instrumentos musicales de madera. El nivel de confiabilidad es de 100% donde se utiliz6 el
software estadistico SPSS version 25.

Tabla N° 4. Alpha de Cronbach variable Precio
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
1,000 9

Discusion:

De acuerdo al software SPSS 25 dio como resultado un Alfa de Cronbach de 1.000. Por lo tanto,
nos indica que es mayor a 0.8, quiere decir que el instrumento desarrollado en la investigacion
es confiable.

Analisis de confiabilidad del instrumento para ambas variables: Costos y Precio

El instrumento utilizado esta comprendido por 27 items por ambas variables investigadas con
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una muestra de 45 personas dentro de las empresas comerciales y fabricantes de instrumentos
musicales de madera. El nivel de confiabilidad es de 99.6% donde se empled el software
estadistico SPSS version 25.

Tabla N° 5. Alpha de Cronbach variables: Costos y Precio

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cronbach N de elementos
,996 27

Discusion:
La fiabilidad del instrumento sera medido para asumir la correlacion. El valor del Alfa de

Cronbach dio como consecuencia, un valor de 0.996. Es decir, un coeficiente muy elevado.

3.2. Tablas de frecuencia
Tabla N° 6. items 1

Considera la madera Pino Oregdn un costo variable para la fabricacion de instrumentos

musicales de madera.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido Acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 7 15,6 15,6 15,6
Desacuerdo
De acuerdo 26 57,8 57,8 73,3
Totalmente de acuerdo 12 26,7 26,7 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Los resultados demuestran que gran parte de los trabajadores dentro de las
empresas comerciales y fabricantes de instrumentos musicales de madera del distrito del
Cercado de Lima con la representacion de un 58% y 27% estan de acuerdo y totalmente de
acuerdo, respectivamente, consideran que la madera Pino Oregdn es un costo variable para la
fabricacion de instrumentos musicales de madera, ya que dependiendo de la temporada de
ventas, el volumen de produccion varia. Por otro lado, a un 16% les es indiferente, puesto que

no reconocen el costo variable de sus productos.
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Tabla N° 7. items 2

Tiene en cuenta que la madera Caoba es una materia prima natural para la fabricacion de instrumentos musicales de

madera.
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 9 20,0 20,0 20,0
Desacuerdo
De acuerdo 28 62,2 62,2 82,2
Totalmente de acuerdo 8 17,8 17,8 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: En el cuestionario efectuado a los comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, registraron que el 62% de los trabajadores
estdn de acuerdo que la madera Caoba es una materia prima natural para la fabricacion de
instrumentos musicales de madera. Mientras que el 20% de trabajadores, no estan ni de acuerdo
ni en desacuerdo de tener en cuenta a la madera Caoba como una materia prima natural, la cual,
es un elemento de los costos de produccion.

Tabla N° 8. items 3

Reconoce que el desempefio que realizan los trabajadores son costos que intervienen directamente en la

elaboracion de instrumentos musicales de madera.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Ni de acuerdo, ni en 7 15,6 15,6 15,6
Desacuerdo
De acuerdo 28 62,2 62,2 77,8
Totalmente de acuerdo 10 22,2 22,2 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados, comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, nos dice con un 62% que esta de acuerdo
con reconocer que el desempefio que desarrollan los asalariados, son costos que participan
directamente en la elaboracién de instrumentos musicales de madera. Por otro lado, se observa
que algunos comerciantes no identifican que la mano de obra forme parte del costo de

produccion.
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Tabla N° 9. items 4

Considera que la previa capacitacion a los trabajadores es importante para la fabricacién de
instrumentos musicales de madera.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido acumulado
Vilido Ni de acuerdo, ni en 7 15,6 15,6 15,6
desacuerdo
De acuerdo 31 68,9 68,9 84,4
Totalmente de acuerdo 7 15,6 15,6 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracién propia.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados, comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, nos dice con un 69% esta de acuerdo en
considerar que la previa capacitacion a los trabajadores es importante para la fabricacion de
instrumentos musicales de madera, ya que un operario es parte fundamental en la elaboracion
de un producto. Asimismo, se visualiza un 16% de comerciantes indiferentes que no toman en
cuenta la previa capacitacion al trabajador con el fin de reducir gastos.

Tabla N° 10. items 5

Piensa que la remuneracion que brinda mensualmente a sus trabajadores es un costo fijo.

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje
! valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 7 15,6 15,6 15,6
Desacuerdo
De acuerdo 30 66,7 66,7 82,2
Totalmente de acuerdo 8 17,8 17,8 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: En el cuestionario efectuado a los comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, registraron que el 67% de los
comerciantes estan de acuerdo que la remuneracion que brindan mensualmente a sus
trabajadores es un costo fijo. Mientras que, el 16% de los comerciantes les es indiferente que el
sueldo a sus operarios sea un costo fijo, ya que algunos solo son contratados por mes o periodos

cortos.
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Tabla N° 11. items 6
Piensa que el pegamento — Cola sintética es un insumo fundamental en la fabricacion de instrumentos

musicales de madera.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vilido Ni de acuerdo, ni en 7 15,6 15,6 15,6
Desacuerdo
De acuerdo 30 66,7 66,7 82,2
Totalmente de acuerdo 8 17,8 17,8 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracién propia.

Interpretacion: Por un lado, el 67% de los fabricantes piensa que el pegamento — Cola sintética
es un insumo fundamental en la elaboracidn de instrumentos musicales de madera. Por otro lado,
un 16% se muestra indiferente debido a que, algunos comerciantes solo compran el producto
terminado y no consideran los insumos que fueron incluidos en el proceso de la fabricacion.
Tabla N° 12. items 7

Considera como insumo de ensamble al pegamento — Cola en tableta para la fabricacion de

instrumentos musicales de madera.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido Acumulado
Vaélido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 30 66,7 66,7 80,0
Totalmente de acuerdo 9 20,0 20,0 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Por un lado, el 67% de los fabricantes considera como insumo de ensamble al
pegamento — Cola en tableta, para la fabricacion de instrumentos musicales de madera. Por otro
lado, un 13% se muestra indiferente debido a que, algunos fabricantes solo consideran a la cola
sintética como insumo fundamental ya que, la cola en tableta pasa por un proceso de preparacion
a bafio maria. Por ende, la produccion tiende a retrasarse.

Tabla N° 13. items 8

Identifica que la laca para madera es un insumo en el acabado para la fabricacién de instrumentos

musicales.
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 28 62,2 62,2 75,6
Totalmente de acuerdo 11 24,4 24,4 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia..

Interpretacion: De los resultados obtenidos de la encuesta, se determind que el 62% esta de

acuerdo que la laca para madera es un insumo en el acabado para la fabricacion de instrumentos

musicales. Pero un 13% no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en identificar al material (laca)

como un insumo para el acabado en la elaboracion del producto. Esto es, debido a que solo

consideran la madera como costo porque siempre se encuentra dentro de su presupuesto.

Tabla N° 14. items 9

Estima que la pintura para madera es un costo variable en la produccion de instrumentos musicales.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 26 57,8 57,8 71,1
Totalmente de acuerdo 13 28,9 289 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia

Interpretacion: En el cuestionario efectuado a los fabricantes de instrumentos musicales de

madera del distrito del Cercado de Lima, se registré un 58% que esta de acuerdo en estimar

que la pintura para madera es un costo variable en la produccién de instrumentos musicales.

Mientras que un 13% es indiferente al tener en cuenta al material como un costo variable en la

elaboracion de instrumentos musicales, ya que no reconocen el concepto y la relacion que

tienen.
Tabla N° 15. items 10

Considera que la lija es un material indispensable en el proceso de la fabricacion de un instrumento de

madera.
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
desacuerdo
De acuerdo 26 57,8 57,8 71,1
Totalmente de acuerdo 13 28,9 28,9 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Como resultado se obtuvo que un 13% de fabricantes de instrumentos musicales
de madera del distrito del Cercado de Lima, no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en
considerar que la lija es un material indispensable en el proceso de la fabricacion de un
instrumento de madera. Por otro lado, el 58% de fabricantes de instrumentos musicales de
madera esta de acuerdo, considera que la lija es un material fundamental en el proceso de la
elaboracion del producto. Ya que, tiene la funcion de alisar la maderay darle un acabado éptimo.

Tabla N° 16. items 11

Piensa que la corriente eléctrica es un gasto general en la produccién de uninstrumento de

madera.
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Interpretacion: De los resultados obtenidos de la encuesta, se determind que el 56% esta de
acuerdo que la corriente eléctrica es un gasto general en la produccion de un instrumento de
madera. Pero, un 13% no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en identificarla como un gasto.
Incluso, no lo incluyen en la elaboracion del instrumento, ya que asumen que es parte de los
servicios generales.

Tabla N° 17. Items 12

Tiene en cuenta que el agua corriente es un servicio basico para la fabricacion de un instrumento de

madera.
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

vélido acumulado
Vélido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 311 311 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados, comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, nos dice con un 56% que estan de
acuerdo en tener en cuenta que el agua corriente es un servicio basico para la fabricacion de un
instrumento de madera. Mientras que, un 13% se muestra indiferente y no lo reconoce como
un servicio basico para la elaboracion de los instrumentos de madera. Solo es considerado para
uso domeéstico.

Tabla N° 18. items 13

Identifica los trastes nacionales como un insumo en el acabado para los instrumentos de cuerda

(guitarra, mandolina, etc).

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: De los resultados obtenidos por la encuesta, se determind que el 13% no esta ni
de acuerdo ni en desacuerdo en identificar a los trastes nacionales como un insumo en el
acabado para los instrumentos de cuerda (guitarra, mandolina, etc). Ya que, al ser un saliente
de metal, no lo toman en cuenta como parte del acabado del instrumento. Sin embargo, un
56% si lo identifican para calcular el precio de venta.

Tabla N° 19. items 14

Considera los trastes importados como un accesorio que forma parte de los instrumentos de cuerda

(guitarra, mandolina, etc).
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vilido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Como resultado, se obtuvo que un 56% de fabricantes de instrumentos

musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, estan de acuerdo en considerar los

trastes importados como un accesorio que forma parte de los instrumentos de cuerda (guitarra,

mandolina, etc). Mencionan que, por la calidad del metal, es preciso tenerlo en cuenta en el

presupuesto. Ahora, el 13% se muestra indiferente porque no suelen utilizar los trastes

importados con el fin de economizar.
Tabla N° 20. items 15

Toma en cuenta que los clavijeros nacionales son elementos importantes para los instrumentos de cuerda

(quitarra, mandolina, etc).

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25y elaboracidn propia.

Interpretacion: Como resultado se obtuvo que un 13% de fabricantes de instrumentos musicales

de madera del distrito del Cercado de Lima, no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo en tomar

en cuenta a los clavijeros nacionales como elementos importantes para los instrumentos de

cuerda (guitarra, mandolina, etc). Un 56% esta de acuerdo y toma en cuenta a los clavijeros

nacionales como un accesorio importante ya que, tiene la funcion de tensar o destensar con el

fin de emitir el sonido que deseamos producir.

Tabla N° 21. items 16

Reconoce que los clavijeros importados forman parte de los instrumentos de cuerda (guitarra,

mandolina, etc).
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Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vilido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25y elaboracion propia.

Interpretacion: De los resultados obtenidos por la encuesta, se determind que el 56% esta de
acuerdo en reconocer que los clavijeros importados forman parte de los instrumentos de

cuerda (guitarra, mandolina, etc). En cambio, el 13% se muestra indiferente, ya que los

clavijeros importados mayormente no son utilizados en instrumentos nacionales, solo si tienen

un pedido especial, lo consideran.
Tabla N° 22. items 17

Observa que las cuerdas de nylon o metal nacional es un elemento que tiene importancia para los

instrumentos de cuerda (guitarra).

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vilido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: EI 56% de los encuestados comerciantes y fabricantes de instrumentos

musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, estd de acuerdo en observar que las

cuerdas de nylon o metal nacional es un elemento que tiene importancia para los instrumentos

de cuerda (guitarra). Un 13% es indiferente, ya que solo toman en cuenta la materia prima

(madera) para la elaboracién del instrumento.
Tabla N° 23. items 18
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Reconoce que las cuerdas de nylon o metal importados son insumos en el acabado para los instrumentos

de cuerda (guitarra).

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vaélido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: EI 13% que respondio a la encuesta, se muestra indiferente al reconocer las

cuerdas de nylon o metal importados como insumos en el acabado para los instrumentos de

cuerda (guitarra). Puesto que, no ven la relacién de insumo con el accesorio del producto. Por

otra parte, el 56% manifiesta que esta de acuerdo en reconocer las cuerdas de nylon o metal

importados como insumo. Asimismo, dependera del cliente si desea que se utilice el accesorio,

ya que por lo general se emplean las cuerdas nacionales para armar el instrumento.

Tabla N° 24. items 19

Calcula el precio teniendo en cuenta los insumos utilizados para la venta de los instrumentos musicales

de madera.
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados, comerciantes y fabricantes de instrumentos

musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, nos dice con un 56% que calcula el

precio teniendo en cuenta algunos insumos utilizados para la venta de los instrumentos

musicales de madera. Por otro lado, un 13% menciona que no reconocen todos los elementos

gue forman parte del producto, por ello solo calculan el precio de manera empirica.

Tabla N° 25. items 20
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Tiene en consideracién la materia prima para brindar un precio de fabrica.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: El 56% de los encuestados comerciantes y fabricantes de instrumentos

musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, considera la materia prima para brindar

un precio de fabrica. Mientras que el 13% de los comerciantes se muestran indiferentes, ya
que no reconocen los elementos principales para la elaboracion del producto. Solo toman en

cuenta el precio de la competencia o si el producto se encuentra por un tiempo prolongado en

tienda, con el fin de que no pierda su valor.
Tabla N° 26. items 21

Conoce la demanda de mercado para proporcionar un precio que incremente las ventas.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vaélido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Observamos que al 13% de los encuestados, les es indiferente conocer la

demanda de mercado para proporcionar un precio que incremente las ventas. Pues solo

consideran recuperar lo que se invirtio en la madera. Sin embargo, el 56% estan de acuerdo

que para brindar un precio que incremente sus ventas, deben conocer la demanda del mercado.

Asimismo, consideran los elementos que formaron parte de la elaboracién de los instrumentos.

Con el fin de generar ingresos y sean rentables.
Tabla N° 27. items 22

Piensa que el consumidor establece la demanda para el incremento de instrumentos musicales de
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madera mas utilizados.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: EI 56% de los encuestados, estan de acuerdo en pensar que el consumidor

establece la demanda para el incremento de instrumentos musicales de madera mas utilizados.

Los comerciantes, a su criterio, calculan qué meses los clientes acuden a ellos para solicitar los

productos. Mientras que el 13% se muestra indiferente porque tienen una pequefia cantidad de

clientes fijos, no buscan nuevos consumidores.
Tabla N° 28. items 23

Considera que la demanda influye de forma directa en la cantidad de instrumentos musicales de madera

elaborados.
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vilido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Interpretacion: La mayoria de los encuestados, comerciantes y fabricantes de instrumentos

musicales de madera del distrito del Cercado de Lima, nos dice con un 56% que estan de

acuerdo y consideran gque la demanda influye de forma directa en la cantidad de instrumentos

musicales de madera elaborados. Para ellos, los demandantes son parte fundamental para que

sus negocios sean productivos.
Tabla N° 29. items 24

Realiza oferta de instrumentos musicales de madera teniendo en cuenta el precio y la demanda.

Frecuencia

Porcentaje

Porcentaje

Valido

Porcentaje

acumulado
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Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Un 56% de los encuestados realiza oferta de instrumentos musicales de madera

teniendo en cuenta el precio y la demanda. Es preciso mencionar que, solo toman en cuenta su

criterio y no profundizan en los elementos que se utilizaron para la elaboracién del producto. El

13% de los comerciantes que fueron encuestados, ni estdn de acuerdo ni en desacuerdo en

realizar oferta de instrumentos musicales de madera considerando el precio y la demanda, ya

que no buscan nuevos consumidores 0 no les sale a cuenta ofertar sus productos.

Tabla N° 30. items 25

Considera que los instrumentos musicales de madera define un tipo de mercado en especifico.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vilido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Interpretacion: EI 56% de los encuestados estan de acuerdo que los instrumentos musicales de

madera definen un tipo de mercado en especifico. Coincidiendo con el tipo de mercado de bienes

duraderos. El cual, se identifica por hacer uso continuo de un bien antes que se destruya. Por

otro lado, el 13% de los comerciantes que participaron de la encuesta se muestran indiferentes,

ya que no definen el tipo de mercado en el que se encuentran.

Tabla N° 31. items 26

Piensa que la calidad de los instrumentos musicales de madera es importante.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Valido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
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Desacuerdo

De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS versién 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: EI 13% que respondio a la encuesta, se muestra indiferente y piensan que la
calidad de los instrumentos musicales de madera puede o0 no ser importante. Por otra parte, el
56% manifiesta que estan de acuerdo y piensan que la calidad de los instrumentos es importante,
ya que define y aumenta la demanda de consumidores.

Tabla N° 32. items 27

Tiene conocimiento del valor de los instrumentos musicales de madera, reconociendo los elementos del

costo de produccién.

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
Vilido acumulado
Valido Ni de acuerdo, ni en 6 13,3 13,3 13,3
Desacuerdo
De acuerdo 25 55,6 55,6 68,9
Totalmente de acuerdo 14 31,1 31,1 100,0
Total 45 100,0 100,0

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Interpretacion: EI 56% de los encuestados comerciantes y fabricantes de instrumentos musicales
de madera del distrito del Cercado de Lima, tiene conocimiento del valor de los instrumentos
musicales de madera, reconociendo algunos de los elementos del costo de produccion. Mientras
que el 13% de los comerciantes se muestran indiferentes, ya que no tienen conocimiento de la

relacion entre el precio y los elementos del costo de produccion.

3.3. Validacion de Hipotesis

Test de naturalidad

Corroborando la teoria, se valoro el test de naturalidad y, de esa manera, fijar el <p valor>, el
que nos da a conocer el nivel de significancia mas bajo y, por ende, se reconoce la hipotesis
alterna. Ademas, se determina el patron de entrega tanto de los factores como magnitudes

utilizadas en esta investigacion.
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Para ello, el test de naturalidad se divide en dos tipos: Kolmogorov - Smimov y Shapiro - Wilk,
donde se utilizan para muestras menores a 50 y mayores a 50, respectivamente. Ya que la
muestra es de 45, se utilizara el test de naturalidad de Kolmogorov - Smimov siendo la adecuada.
En este caso, si el <p valor> da como resultado por debajo de 0.05, automaticamente se niega la
teoria invalida y se admite la que le sucede. Debido a ello, se puede notar que tanto la variable
como las dimensiones que no son de caracter natural, para lo cual se debe aplicar un test no
parameétrico.

En el software SPSS version 25, el <p valor> es igual al “Sig”, dentro de las tablas.

Tabla N° 33. Test de naturalidad Costos

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Costos ,436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Para la variable costos, <p valor> esta por debajo de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que
la poblacion no es natural, asi que es preciso utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 34. Test de naturalidad Costos de materia prima

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Costos de materia prima ,469 45 ,000 ,534 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25y elaboracién propia.

Con respecto a la magnitud costos de materia prima de mi variable costos, <p valor> esta por
debajo de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacion no es natural, asi que es
preciso utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 35. Test de naturalidad Costos de mano de obra

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Costos de mano de obra 479 45 ,000 514 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracién propia.
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Con respecto a la magnitud costos de mano de obra de mi variable costos, el <p valor> esté por
debajo de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacion no es natural, asi que es
preciso utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 36. Test de naturalidad Costos indirectos de fabricacion

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
CIF 436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Con respecto a la magnitud costos indirectos de fabricacion de mi variable costos, el <p valor>
esta por debajo de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacién no es natural, asi que
es preciso utilizar el test no paramétrico.
Tabla N° 37. Test de naturalidad Precio

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Precio ,436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Con relacion al factor precio, el <p valor> estd por debajo de 0.05; de tal manera, se llega a
concluir que la poblacién no es natural, asi que es preciso utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 38. Test de naturalidad Precio de origen

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Precio de origen ,436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracién propia.

Con respecto a la magnitud precio de origen de mi variable precio, el <p valor> esta por debajo
de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacion no es natural, asi que es preciso

utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 39. Test de naturalidad Precio de mercado

Pruebas de normalidad
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Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Precio de mercado ,436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Con respecto a la magnitud precio de mercado de mi variable precio, el <p valor> esta por debajo
de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacion no es natural, asi que es preciso
utilizar el test no paramétrico.

Tabla N° 40. Test de naturalidad Precio de venta

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadistico Gl Sig. Estadistico Gl Sig.
Precio de venta ,436 45 ,000 ,583 45 ,000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracidn propia.

Con respecto a la magnitud precio de venta de mi variable precio, el <p valor> est& por debajo
de 0.05; de tal manera, se llega a concluir que la poblacion no es natural, asi que es preciso

utilizar el test no paramétrico.

Correlacién de Rho Spearman

Se comprobara la teoria por medio del test de Correlacion de Rho de Spearman que me permitira
exponer el grado de vinculacién entre los factores, asi como los rendimientos de conexion. Y,
de esa forma, se admita la teoria sucesiva que debe ser menor a 0.05, y de inmediato se niega la
teoria invélida.

Los siguientes autores: Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2014) indican que, el factor
de Spearman, corresponde a tamafios de vinculacidén para ambos factores en una categoria de
calculo ordinal. Por tanto, los sujetos, cuestiones 0 componentes de estudio del modelo, tienen
la opcion de acomodarse por niveles. Se definen como factores que son utilizados para vincular
estadisticamente grados modelo Likert por aquellos observadores que, de alguna manera,
considera ordinales.

Asimismo, los grados resultantes del coeficiente de correlacion poseen una interpretacion

determinada, detallado a continuacion:

Tabla N° 41. Interpretacion del coeficiente de correlacion Rho Spearman.
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Rango Interpretacion

De-0.91a-1.00 Correlacion negativa perfecta
De -0.76 a -0.90 Correlacion negativa muy fuerte
De -0.51a-0.75 Correlacion negativa considerable
De -0.11a-0.50 Correlacion negativa media
De -0.01a-0.10 Correlacion negativa débil

0.0 Correlacion nula
De +0.01 a +0.10 Correlacion positiva débil
De +0.11 a +0.50 Correlacion positiva media
De +051 a +0.75 Correlacion positiva considerable
De +0.76 a +0.90 Correlacion positiva muy fuerte
De +0.91 a +1.00 Correlacion positiva perfecta

Fuente: Elaboracion propia

Prueba de teoria total
Los costos poseen vinculacion con la determinacion del precio en compafiias fabricantes de

instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.

Ha = Los costos poseen vinculacion con la determinacion del precio en compafiias fabricantes
de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.
Ho = Los costos no poseen vinculacion con la determinacion del precio en compafiias

fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima — 2019.

Si “P” (valor) esta por debajo del nivel de importancia <0.05>, admitiendo la teoria sucesiva
(Ha) y se niega la teoria invalida (Ho), mas si “P” fuese superior que el grado de importancia

<0.05>, en consecuencia, admitiendo la teoria invalida (Ho) y se niega la teoria sucesiva (Ha).

Donde:

(Ha) Teoria sucesiva

(Ho) Teoria invélida

Tabla N° 42. Correlacion de Spearman Costos — Precio

Correlaciones

Costos Precio
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Rho de Spearman Costos Coeficiente de correlacion 1,000 1,000™
Sig. (bilateral)

N 45 45
Precio Coeficiente de correlacion 1,000 1,000

Sig. (bilateral) . .

N 45 45

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracién
propia.

Interpretacion: Por un lado, segln lo expuesto en el grafico N° 41, el factor de vinculacion
obtenido de 1.000 (100%) determina que entre las variables costos y precio poseen una
vinculacion beneficiosa muy fuerte. Por otra parte, segun los rendimientos conseguidos en el
grafico N° 42, se aprecia que la capacidad = 0.000 que indica un nivel de concepto en el que p
< 0.05. Por consiguiente, la teoria total alterna del estudio “Costos y determinacion del precio
en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019”

se permite e inmediatamente se declina la teoria invélida.

Prueba de teorias especificas

Hipotesis definida N° 1

Los costos de materia prima tienen relacion con la determinacién del precio en compafiias
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ha = Los costos de materia prima tienen relacion con la determinacion del precio en compafiias
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ho = Los costos de materia prima no tienen relacion con la determinacion del precio en
compafiias fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Tabla N° 43. Correlacion de Spearman Costos de materia prima - Precio

Correlaciones

Costos de materia prima Precio
Rho de Spearman Costos de materia prima Coeficiente de correlacion 1,000 ,846™
Sig. (bilateral) . ,000
N 45 45
Precio Coeficiente de correlacion ,846™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 45 45

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.
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Interpretacion: Por un lado, segun lo expuesto en el grafico N° 41, el factor de conexion obtenido
de 0.846 (84.60%) determina que entre la dimension costos de materia primay la variante precio
dispone de una conexion efectiva considerable. Por otro lado, segun los impactos conseguidos
en el grafico N° 43, nos indican que el valor = 0.000 que evidencia un nivel de significado en el
que p < 0.05. Por consiguiente, la teoria respectiva N° 1 alterna del estudio “Costos y
determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el

Cercado de Lima - 2019” se acepta e inmediatamente se desestima la teoria invalida.

Hipotesis especifica N° 2

El precio de mercado tiene relacion con los costos en empresas fabricantes de instrumentos
musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ha = El precio de mercado tiene relacion con los costos en empresas fabricantes de instrumentos
musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ho = El precio de mercado no tiene relacién con los costos en empresas fabricantes de

instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Tabla N° 44. Correlacién de Spearman Precio de mercado - Costos

Correlaciones

Precio de mercado
Costos

Rho de Spearman Precio de mercado Coeficiente de correlacion 1,000 1,000™
Sig. (bilateral) . .
N 45 45
Costos Coeficiente de correlacion 1,000 1,000
Sig. (bilateral) . .
N 45 45

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Por un lado, segun lo expuesto en la tabla N° 41, el coeficiente de correlacion
obtenido de 1.000 (100%) determina que entre la dimension precio de mercado y la variable

costos tienen una correlacion positiva considerable.
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Por otro lado, segun los resultados obtenidos en la tabla N° 44, se puede observar que el valor
= 0.000 que muestra un grado de significado donde p < 0.05. Por consiguiente, la hipotesis
especifica N° 2 alterna de la investigacion “Costos y determinacion del precio en empresas
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019” se acepta e

inmediatamente se rechaza la hipotesis nula.

Hipdtesis especifica N° 3

Los costos de mano de obra tienen relacién con la determinacion del precio en empresas
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ha = Los costos de mano de obra tienen relacion con la determinacién del precio en empresas
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Ho = Los costos de mano de obra no tienen relacion con la determinacidn del precio en empresas
fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019.

Tabla N° 45. Correlacién de Spearman Costos de mano de obra - Precio

Correlaciones

Costos de mano de obra
Precio

Rho de Spearman Costos de mano de obra Coeficiente de correlacion 1,000 ,795™
Sig. (bilateral) . ,000
N 45 45
Precio Coeficiente de correlacion ,795™ 1,000
Sig. (bilateral) ,000
N 45 45

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Sistema SPSS version 25 y elaboracion propia.

Interpretacion: Por un lado, segun lo expuesto en la tabla N° 41, el coeficiente de correlacion
obtenido de 0.795 (79.5%) determina que entre la dimensién costos de mano de obra y la
variable precio tienen una correlacion positiva considerable. Por otro lado, segun los resultados
obtenidos en la tabla N° 45, se puede observar que el valor = 0.000 que muestra un grado de
significado donde p < 0.05. Por consiguiente, la hipotesis especifica N° 3 alterna de la
investigacion “Costos y determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos
musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019” se acepta e inmediatamente se rechaza la

hipétesis nula.
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CAPITULO IV

DISCUSION



Con los resultados alcanzados en la presente investigacion, se puede dar a conocer la siguiente
discusion e interpretacion.

El trabajo de investigacion realizado, tuvo como principal objetivo definir si los costos tienen
relacién con la determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de

madera en el Cercado de Lima —2019.

De acuerdo a la prueba de validez del instrumento del trabajo de investigacion que fue aprobado
mediante el Alfa de Cronbach, se obtuvo como resultado el 0.991 y 1.000 para las variables
costos y precio, respectivamente; luego de efectuar la encuesta. Asimismo, se empleara el factor
del Alfa de Cronbach para definir el grado de confiabilidad de este desarrollo de investigacion,
mediante el software estadistico SPSS version 25. El instrumento aprobado se compuso por 27
items, 18 items para la variable costos y 9 items para la variable precio. De esta manera, logra
un grado de confiabilidad del 99.60% siendo un valor excelente, puesto que, para ser fidedigno
debe acercarse a 1 y que sus valores sean superiores a 0.8, que respalda la fiabilidad de la escala
utilizada. Puesto que, el alfa de Cronbach medira la coherencia entre los items. Hernandez
(2014), menciona que algunos autores estiman que el factor se debe considerar entre el 0.70 y
0.90, para que sea estimado, reconocible y confiable (p.295). En el presente estudio, ambos
valores son mayores a 0.8; por ello, los instrumentos son estimados, confiables y aceptables para
su aplicacion. Segun los resultados obtenidos, los costos tienen relacion con la determinacion
del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima
—2019; donde esta es la hip6tesis general y para llegar a su validacion se aplic el instrumento
a 45 trabajadores de las tiendas en la plaza 2 de mayo, para lo cual precisaré los resultados mas
notables que se vinculan con la verificacion de la hipétesis. De este modo, en la tabla 24 nos
muestra que el 56% calcula el precio teniendo en cuenta algunos insumos utilizados para la
venta de los instrumentos musicales de madera. De este modo, juega un rol importante para
evitar futuras pérdidas en el precio de venta e incrementar la rentabilidad. Y en la tabla 25,
tenemos un resultado del 56% de los encuestados comerciantes y fabricantes de instrumentos
musicales de madera que considera la materia prima para brindar un precio de fabrica. Mientras
que el 13% de los comerciantes se muestran indiferentes, ya que no reconocen los elementos
principales para la elaboracion del producto. Solo toman en cuenta el precio de la competencia

o si el producto se encuentra por un tiempo prolongado en tienda, con el fin de que no pierda su
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valor.

Estos resultados confirman el estudio realizado por Layme y Quispe (2018) quienes nos sefialan
que los artesanos fijaron los costos de forma empirica. Es decir, basado en la experiencia misma.
Diferente a la que se encuentra en el mercado actual. Asimismo, no toman en cuenta los costos
indirectos: servicios de agua, luz, alquileres, gastos basicos diarios, etc. De esa forma, todo ello
corrobora que los costos son fijados de manera simple acarreando déficit en el valor de venta.

En los resultados que se obtuvieron de la hipdtesis especifica N° 01 aplicandole la prueba de
Rho de Spearman, se puede verificar que los costos de materia prima tienen relacién con la
determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el
Cercado de Lima - 2019. Al igual que en la hipotesis general para demostrar este resultado
obtenido del instrumento mediante la encuesta a 45 trabajadores de las tiendas en la plaza 2 de
mayo, por medio de las tablas mas representativas: en la tabla 6 con la representacion de un 58%
y 27% estan de acuerdo y totalmente de acuerdo, respectivamente, consideran que la madera
Pino Oregodn es un costo variable para la fabricacion de instrumentos musicales de madera, ya
que dependiendo de la temporada de ventas, el volumen de produccién varia. Por otro lado, a
un 16% les es indiferente, puesto que no reconocen el costo variable de sus productos.

Asimismo, en la tabla 7 registraron que el 62% de los trabajadores estan de acuerdo que la
madera Caoba es una materia prima natural para la fabricacion de instrumentos musicales de
madera. Mientras que el 20% de trabajadores, no estan ni de acuerdo ni en desacuerdo de tener
en cuenta a la madera Caoba como una materia prima natural, la cual, es un elemento de los
costos de produccion. Por ello, es fundamental reconocer todos los elementos que se utilizan en

la elaboracidn del producto para determinar el valor de venta.

El resultado nos acopla con la investigacion realizada por Huallpa y Mamani (2018), se hallé
que ellos manejan ciertas datas en cuadernillos, en los que esta descrito el abono a los
colaboradores, proveedores, recibos de diversas compras (materiales, enseres, etc).

Cabe precisar que, no son cotejados. Es decir, si son costos directos o indirectos. Por tanto, las
investigadoras concluyen que la corporacién fija sus precios segun la competencia que puedan
percibir a su alrededor. Correspondiente al resultado obtenido por la validacion de la hipdétesis

especifica N° 02, se demuestra que el precio de mercado tiene relacién con los costos en
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empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019. Se
puede demostrar lo mencionado anteriormente mediante los resultados obtenidos en las
encuestas aplicadas a los 45 encuestados, de la cual, se toma la tabla mas relevante. Se puede
ver en la tabla 26 con un 13% de los encuestados, que les es indiferente conocer la demanda de
mercado para proporcionar un precio que incremente las ventas. Pues solo consideran recuperar
lo que se invirtio en la madera. Sin embargo, el 56% estan de acuerdo que para brindar un precio
que incremente sus ventas, deben conocer la demanda del mercado. Asimismo, consideran los
elementos que formaron parte de la elaboracion de los instrumentos. Con el fin de generar

ingresos y sean rentables.

El resultado nos acopla con la investigacion elaborada por Lopez (2017), quien sefiala que la
empresa fija sus precios dependiendo de otras circunstancias que, de alguna manera guardan
vinculacion al momento de establecer las estimaciones. Teniendo en cuenta que no es la forma
mas precisa. La determinacion de precios esta asociada a un solo método: la competitividad.
Los clientes pueden obtener los precios fijados por el hotel. Pues, se determind los precios
tomando en consideracion la competencia del mercado y eso conllevo a mejores resultados en

los &mbitos financiero y econémico.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES



La informacidn obtenida en el desarrollo de la investigacion y después de examinar los efectos
conseguidos, nos permite llegar a estos resultados:

1. Se cumplio con el objetivo general de tal manera que los costos disponen de una vinculacion
con la determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera
en el Cercado de Lima, consiguiendo como producto una conexion efectiva muy fuerte. Es
importante una correcta gestion de los costos, reconociendo los mismos como fijo y variable.
Asimismo, se debe tener en cuenta los elementos de produccion subdivididos en: Costos de
materia prima, Costos de mano de obra y Costos indirectos de elaboracion. Y asi, fijar un precio
de venta a las personas y ser rentable. Por otro lado, se verifica que los comerciantes y
fabricantes de instrumentos musicales de madera no definen sus costos, por ende, no tienen un

precio de venta determinado.

2. Se cumplié con el objetivo especifico N°1 de tal manera que los costos de materia prima
tienen relacion con la determinacién del precio en corporaciones fabricantes de instrumentos
musicales de madera en el Cercado de Lima, consiguiendo como producto una conexion
efectiva muy fuerte. Teniendo en cuenta que, los costos de materia prima como la madera,
forma parte principal en la elaboracién del producto (guitarra o cajon). A ello, se suma los
insumos que constituyen parte del instrumento como el ensamble y acabado. Identificando éstos
elementos, se realiza el célculo del costo variable para luego calcular el costo fijo. Se verifica
que los comerciantes y fabricantes de instrumentos musicales de madera no reconocen el
concepto de materia prima, en consecuencia, no toman en cuenta la misma y los insumos que

se utilizan al elaborar los productos.

3. Se cumplié con el objetivo especifico N° 2 de tal manera que el precio de mercado tiene
relacién con los costos en compafias fabricantes de utensilios musicales de madera en el
Cercado de Lima, obteniendo como resultado una correlacion positiva muy fuerte. Puesto que,
al realizar el célculo del precio de venta (PV = Costo Total Unitario (CTU) + Utilidad)
determinaremos el monto que cobraremos al vender el producto y brindar un precio al publico.
Asimismo, se verifica que los comerciantes y fabricantes de instrumentos musicales de madera,

no brindan un precio de mercado exacto ya que no toman en cuenta los costos. Por ello, no
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pueden proponer precios de oferta o descuento.

4. Se cumplio con el objetivo especifico N°3 de tal manera que, los costos de mano de obra
tienen relacion con la determinacion del precio en empresas fabricantes de instrumentos
musicales de madera en el Cercado de Lima, consiguiendo como producto una conexion
efectiva muy fuerte. Teniendo en cuenta que, los costos de mano de obra como los trabajadores
y las remuneraciones, son parte del calculo de los costos fijos, y variables si las remuneraciones
son a destajo, es decir por la cantidad fija por unidad del producto terminado. Se verifica que

los comerciantes no toman en cuenta este costo, ya que cambian de trabajador constantemente.
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CAPITULO VI

RECOMENDACIONES



Como resultado del presente trabajo de investigacion se aportan las siguientes recomendaciones:

1. Se recomienda a las pequefias empresas reconocer los costos de los instrumentos musicales de madera,
con el fin de fijar un precio accesible para el cliente, y rentable para el empresario. De esta manera, ambas
partes seran beneficiadas. Para ello, deben llevar un inventario y Kardex. De esta manera, se tendra un

control especifico de cada material, y producto final destinado para la venta.

2. Se recomienda a los comerciantes y fabricantes de instrumentos musicales de madera llevar un
Inventario de Materia Prima, el cual representa las existencias de todos los insumos basicos de materiales
que se emplean en el proceso de elaboracion de los productos. Deberan especificar el tipo, la cantidad y el
precio unitario. También, se sugiere llevar un tipo de inventario complementario, como el Inventario de
Suministros de Fabrica. En el cual, se debera ingresar todos los materiales con los que se fabrican los

productos, pero que no se pueden contar de manera exacta (laca, pintura, clavos, lija, etc.).

3. Es recomendable realizar un estudio de mercado, para ver la realidad de las pequefias empresas. Es decir,
qué tipo de instrumentos son los mas solicitados. A ello, proponer diversas ofertas o descuentos (como
precio de fabrica) teniendo en cuenta los costos que intervinieron en la elaboracién del producto.
Asimismo, se debe llevar un control de inventario de los productos y la calidad de los mismos para decidir

qué instrumentos deben ser colocados en oferta o brindar a un precio especial.
4. Se recomienda hacer un seguimiento del personal que se contrata en el afio, ya que solo en los meses de

celebraciones (fiestas patrias y navidad) es donde se contrata a personal para venta y/o para produccion.

Con ello, podremos determinar el precio del producto final.
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ANEXOS
ANEXO 01: CUESTIONARIO

Estimado participante, esperamos su colaboracion, respondiendo con sinceridad el presente
cuestionario. La prueba es anénima.

INSTRUCCIONES

El presente, tiene como objetivo definir si los costos de instrumentos musicales tienen relacion
con la determinacion de precio al publico en el Cercado de Lima.

Lea usted con atencion y conteste a las preguntas marcando con “X” en una sola alternativa.

1. Totalmente de acuerdo
2. De acuerdo
3. Ni de acuerdo, ni en desacuerdo
4. En desacuerdo
5. Totalmente en desacuerdo
B Niveles 0 rangos
Indicadores Items 1 2 3 4 5
Considera la madera Pino Oregén un costo variable para la
Madera Pino Oreg6n fabricacion de instrumentos musicales de madera.
Tiene en cuenta que la madera Caoba es una materia prima
Madera Caoba natural para la fabricacion de instrumentos musicales de
madera.
Reconoce que el desempefio que realizan los trabajadores son
costos que intervienen directamente en la elaboracién de
. instrumentos musicales de madera.
Trabajadores - - — -
Considera que la previa capacitacion a los trabajadores es
importante para la fabricacion de instrumentos musicales de
madera.
Piensa que la remuneracion que brinda mensualmente a sus
Remuneracion trabajadores es un costo fijo
o Piensa que el pegamento — Cola sintética es un insumo
Pegamento — Cola Sintética fundamental en la fabricacion de instrumentos musicales de
madera
Considera como insumo de ensamble al pegamento — Cola en
Cola en tableta tableta para la fabricacion de instrumentos musicales de
madera
Identifica que la laca para madera es un insumo en el acabado
Laca para madera para la fabricacion de instrumentos musicales.

Estima que la pintura para madera es un costo variable en la

Pintura para madera producciénde instrumentos musicales.

Considera que la lija es un material indispensable en el
Lija proceso de la fabricacion de un instrumento de madera.

Piensa que la corriente eléctrica es un gasto general en la

Corriente eléctrica produccion de un instrumento de madera.

Tiene en cuenta que el agua corriente es un servicio basico para

Agua corriente la fabricacion de un instrumento de madera.

Identifica los trastes nacionales como un insumo en el
lacabado para los instrumentos de cuerda (guitarra,
Trastes mandolina, etc).

Considera los trastes importados como un accesorio que forma
parte de los instrumentos de cuerda (guitarra, mandolina, etc).

Toma en cuenta que los clavijeros nacionales son elementos
. importantes para los instrumentos de cuerda (guitarra,
Clavijeros mandolina, etc).

Reconoce que los clavijeros importados forman parte
de los instrumentos de cuerda (guitarra, mandolina,
etc).




Cuerdas de nylon o metal

Observa que las cuerdas de nylon o metal nacional es un
elemento que tiene importancia para los instrumentos de cuerda
(guitarra).

Reconoce que las cuerdas de nylon o metal importados son
insumos en el acabado para los instrumentos de cuerda
(guitarra).

Calcular el precio

Calcula el precio teniendo en cuenta los insumos utilizados para
la venta de los instrumentos musicales de madera.

Precio de fabrica

Tiene en consideracion la materia prima para brindar un precio
de fabrica

Demanda

Conoce la demanda de mercado para proporcionar un precio
que incremente las ventas.

Piensa que el consumidor establece la demanda para el
incremento de instrumentos musicales de madera
més utilizados.

Considera que la demanda influye de forma directa en la
cantidad de instrumentos musicales de madera elaborados.

Oferta

Realiza oferta de instrumentos musicales de madera
teniendo en cuenta el precio y la demanda.

Mercado

Considera que los instrumentos musicales de madera define un

tipo de mercado en especifico.

Calidad del producto

Piensa que la calidad de los instrumentos musicales de madera
es importante.

Valor

'Tiene conocimiento del valor de los instrumentos musicales de
madera, reconociendo los elementos del costo de produccion.




ANEXO 02: VALIDEZ DE LOS INSTRUMENTOS

EBOUA DF POSTORADO
CARTA DE PRESENTACION

Sefor(a)(ta): Gasua Cesgecles R cardo

Presente
Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO

Monmygntomm“ameonm!odp-raexpmunemluludoyulm.wﬁ
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investigacion.

Elunlommdempmyododommw-cbnu Costos y determinacion del precio en
empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019
ymwwbbwnrmhmmmawlosumdalummmmm
los instrumentos en mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada
experiencia en temas educativos y/o investigacion educativa

El expediente de validacion. que le hago llegar contiene

Carta de presentacion
conceptuales de las variables y dimensiones

Definiciones
Matriz de operacionalizacion de las vanables
Certificado de validez de contenido de los instrumentos

Expresdndole mis sentimientos de respeto y deracion me despido de usted, no sin antes
wwhmMm-hm

Atentamente.
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Observaciones (precisar si hay suficiencia). ) | Any SUTILENGA

Opinion de aplicabilidad:  Aplicable [X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable []
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Relevancia: £ llem es apropiado para representar al componen'e 0
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Glaridad: Se entende sn dficutac alguna el enunciado del tem, es
ovoweaoydece .

Nota. Sufiienca, se dce suficencia cuando os tems planteados Firm ol Experto Informante.
son suficenies para medr i dmension
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ESCULLA DI POSTORADO

CARTA DE PRESENTACION

Sefor(a)(ita): Piaz Dz Deanalo

Presente
Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mi saludo y asl mismo, hacer de
su conocimiento que siendo estudiante de pregrado de la UCV, en la sede Lima norte requiero
validar el instrumento con el cual recogeré la informacion necesaria para poder desarrollar mi
investigacion.

El titulo nombre de mi proyecto de investigacion es: Costos y determinacion del precio en
empresas fabricantes de instrumentos musicales de madera en el Cercado de Lima - 2019
y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes especializados para poder aplicar
los instrumentos en mencién, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotada
experiencia en temas educativos y/o investigacion educativa.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene:

- Carta de presentacion.

- Definiciones conceptuales de las varables y dimensiones.
- Matriz de operacionalizacion de las variables.

- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.,

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion me despido de usted, no sin antes
agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente.

o

Firma
Gabriela Villar Ortiz

D.N.I: 48338340
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Opinion de aplicabilidad:  Aplicable p(] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable []

Apellidos. y nombres deljuez validador. ¢ 2- drs2 Dev o € omf8(62350 ...
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Relevancia: £ fem es apropiado p 0 y ~
mensin especiica g8 consincto f/
3Claridad: Se entiende sin dficutad alguna el enunciado del tem, es 4
0onGiso, exacto y drecto ,./
Firma del Experto Informante.

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando s items planieados
‘son suficentes para medir (3 dimension



CARTA DE PRESENTACION

Sefiora)(ita); €3leves Tonr a2aMEn  Penomd
Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE EXPERTO
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investigacion.

El titulo nombre de mi proyecto de investigacién es. Costos y determinacion del precio en
empresas fabricantes de instn. les de madera en el C do de Lima - 2019
ymmmmumummmmw
los instrumentos en mencion, he considerado conveniente recurrir a usted, ante su connotads

- Matriz de operacionalizacion de las variables
- Certificado de validez de contenido de los instrumentos.

ole mis sentimientos de respeto y consideracion me despido de usted. no sn antes
 por la atencidn que dispense a la presente.




ANEXO 03: CARTA MUNICIPALIDAD
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