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Resumen 

El objetivo de la investigación fue determinar la relación que existe entre el 

marketing mix y el posicionamiento de marca de una empresa del sector 

construcción, Lima, 2021. El tipo de investigación es básica, el nivel de 

investigación es descriptivo correlacional, el diseño de la investigación es no 

experimental transversal y el enfoque es cuantitativo. La muestra estuvo 

conformada por 80 clientes de una empresa del sector construcción. La técnica 

que se utilizó es la encuesta, dichos instrumentos de recolección de datos fueron 

aplicados a los clientes. Para la validez de los instrumentos se utilizó el juicio de 

expertos y para la confiabilidad de cada instrumento se utilizó el alfa de Cronbach 

que salió muy alta en ambas variables: 0,830 para la variable marketing mix y 

0,859 para la variable posicionamiento de marca. Con referencia al objetivo 

general: Determinar la relación que existe entre el marketing mix y el 

posicionamiento de marca de una empresa del sector construcción, Lima, 2021, 

se concluye que existe relación directa y significativa entre el marketing mix y 

posicionamiento de marca. Lo que se demuestra con el estadístico de Spearman 

(sig. bilateral = .000 < 0. 000; significativa y un Rho = .816**) moderada 

Palabras Claves: Marketing mix, posicionamiento de marca, producto, 

precio, plaza, promoción. 
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Abstract 

The objective of the research was to determine the relationship between the 

marketing mix and the brand positioning of a company in the construction sector, 

Lima, 2021. The type of research is basic, the research level is descriptive 

correlation, the design of the research is non-experimental cross-sectional and the 

approach is quantitative. The sample consisted of 80 clients of a company in the 

construction sector. The technique used is the survey, these data collection 

instruments were applied to the clients. Expert judgment was used for the validity 

of the instruments and Cronbach's alpha was used for the reliability of each 

instrument, which was very high in both variables: 0.830 for the marketing mix 

variable and 0.859 for the brand positioning variable. With reference to the general 

objective: To determine the relationship that exists between the marketing mix and 

the brand positioning of a company in the construction sector, Lima, 2021, it is 

concluded that there is a direct and significant relationship between the marketing 

mix and brand positioning. What is shown with the Spearman statistic (bilateral 

sig. = .000 <0. 000; significant and a Rho = .816 **) moderate 

Key Words: Keywords: Marketing mix, brand positioning, product, price, place, 

promotion. 
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