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RESUMEN 

Esta investigación tiene como objetivo principal analizar el vínculo existente entre 

la cultura financiera y la rentabilidad, en la EDPYME Credivision, año 2019. 

El presente estudio es de tipo descriptivo correlacional; cuyo diseño es no 

experimental transversal, tiene un enfoque cuantitativo mixto; la muestra objeto de 

estudio está conformada por los clientes de la EDPYME Credivision. La encuesta 

fue utilizada como técnica para recabar los datos y cuya herramienta utilizada fue 

el cuestionario; esta se validó por jueces expertos. 

Respecto a los resultados que se encontró sobre la Cultura financiera, en la 

EDPYME Credivision, el 36% es mediamente satisfactorio, 19% señalan 

mínimamente satisfactorio y el 45% es insatisfactorio. 

En cuanto a las conclusiones del estudio se afirmando que existe un vínculo 

relevante entre la cultura financiera y la rentabilidad en la EDPYME Credivision, año 

2019. Y según el estadígrafo el valor es 0,639 esto da a conocer que hay una 

correlación directa positiva moderada entre las variables en estudio.  

PALABRAS CLAVE: Cultura financiera, rentabilidad, comportamiento financiero, 

actitud financiera, conocimiento financiero. 
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ABSTRACT 

 

The main objective of this research is to analyze the link between financial culture 

and profitability, at EDPYME Credivision, year 2019. 

The present study is descriptive correlational type; whose design is non-

experimental, cross-sectional, has a mixed quantitative approach; The sample 

under study is made up of EDPYME Credivision's clients. The survey was used as 

a technique to collect the data and whose tool was the questionnaire; This was 

validated by expert judges. 

Regarding the results found on Financial Culture, in EDPYME Credivision, 36% are 

moderately satisfactory, 19% indicate minimally satisfactory and 45% are 

unsatisfactory. 

Regarding the conclusions of the study, it is stated that there is a relevant link 

between financial culture and profitability in EDPYME Credivision, year 2019. And 

according to the statistician, the value is 0.639, this reveals that there is a moderate 

positive direct correlation between the variables under study. 

 

 

KEY WORDS: Financial culture, profitability, financial behavior, financial attitude, 

financial knowledge. 

 

 

 

 

 

 

 

 


