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Resumen 
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La presente investigación tiene como objetivo general explicar el discurso 

publicitario de los anuncios “Tan fuerte como tú” y “No necesitamos demoledoras” 

de  Cemento APU. Este trabajo es de enfoque cualitativo, de tipo aplicada, el 

diseño es no experimental, es de nivel hermenéutico y el instrumento utilizado fue 

la ficha de observación. Los resultados con respecto a las 3 dimensiones son las 

siguientes: el discurso visual se encuentra presente a través del actante principal 

y secundario en ambos anuncios, el discurso textual se presente a través de dos 

oraciones también en ambos anuncios y el discurso contextual está basado en un 

contexto social y económico en los dos anuncios mencionados anteriormente. Se 

concluyó que el discurso publicitario presentado en el anuncio “Tan fuerte como 

tú” a diferencia de “No necesitamos demoledoras” de la marca Cemento APU nos 

trata de decir que la mujer es una pieza clave en la consolidación y desarrollo de 

una familia, porque el esfuerzo es conjunto, unidos son más fuertes. 
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Abstract 

The general objective of this research is to explain the advertising discourse of the 

ads "As strong as you" and "We don't need demolition machines" by Cemento 

APU. This work is of a qualitative approach, of an applied type, the design is non-

experimental, it is of a hermeneutical level and the instrument used was the 

observation sheet. The results with respect to the 3 dimensions are as follows: 

visual discourse is present through the main and secondary actant in both 

advertisements, textual discourse is presented through two sentences also in both 

advertisements, and contextual discourse is based on a social and economic 

context in the two ads mentioned above. It was concluded that the advertising 

speech presented in the advertisement "As strong as you", unlike "We do not need 

demolition machines" of the Cemento APU brand, tries to tell us that women are a 

key element in the consolidation and development of a family, because the effort is 

joint, united they are stronger. 
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