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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue analizar como el mensaje publicitario del spot La
Emocién Nos Une aborda el enfoque de género, para ello se utilizé un enfoque cualitativo de
tipo bdsico con disefio fenomenolégico, obteniendo como resultado que el enfoque de
género fue abordado correctamente por el mensaje publicitario al utilizarse elementos
comunicacionales como, la historia, didlogos y personajes que en conjunto envian el mensaje
de normalizaciéon de comportamientos ajenos a los roles de género tradicionales, y que esto
obedece a una tendencia de las marcas por realizar campafas enfocadas a movimientos
sociales vigentes, por lo que se recomienda que en futuras investigaciones se pueda analizar
el desarrollo de personajes masculinos en spots publicitarios asi como también que otros
movimientos sociales son incluidos en la publicidad nacional.

Palabras claves: Publicidad, spot publicitario, género, enfoque de género.

ABSTRACT

The objective of this research was to analyze how the advertising message of the spot La
Emocion Nos Une addresses the gender approach, for this a qualitative approach of a basic
type with phenomenological design was used, obtaining as a result that the gender approach
was correctly addressed by the advertising message by using communicational elements such
as history, dialogues and characters that together send the message of normalization of
behaviors outside of traditional gender roles, and that this is due to a trend of brands to carry
out campaigns focused on current social movements Therefore, it is recommended that
future research analyzes the development of male characters in advertising spots, as well as
that other social movements are included in national advertising.
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