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Resumen

El presente trabajo de investigacion titulado “Gastos de Representaciéon y el
Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C,
distrito Juliaca-Puno, 2020”, tuvo como objetivo definir la relacién que existe

entre los gastos de representacion y el impuesto a la renta.

Esta investigacion se desarroll6 con un enfoque cuantitativo, fue de tipo basica,
de disefio no experimental y de corte transversal, la cual tuvo como muestra 34 de
la Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C; se empleé la técnica de la
encuesta, y como instrumento un cuestionario de 20 items, en escala de Likert,
se aplicé el software estadistico SPSS versidon 25 mediante el cual permitié
analizar; la prueba de confiabilidad utilizando el coeficiente de Alfa de Cron Bach,
prueba de normalidad se usé el andlisis estadistico de prueba de Shapiro-Wilk,
prueba de rho de Spearman para la validacion de las hipétesis, y el analisis de

distribucion de frecuencia.

Después de realizar la investigacién, se concluye que los gastos de
representacion se relacionan significativamente con las obligaciones tributarias de

la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Palabras clave.

Gastos de representacion, impuesto a la renta, obligaciones tributarias.



Abstract.

The present research work entitled "Representation Expenses and Income Tax of
the Frael Contractors y Consultores SAC Company, Juliaca-Puno district, 2020",
aimed to define the relationship between representation expenses and tax on the

rent.

This research was developed with a quantitative approach, it was of a basic type,
non-experimental design and cross-sectional, which had as a sample 34 from the
Frael Contractors y Consultores S.A.C; The survey technique was used, and as an
instrument a questionnaire of 20 items, on a Likert scale, the statistical software
SPSS version 25 was applied by means of which it allowed to analyze; Reliability
test using Cron Bach's Alpha coefficient, normality test, Shapiro-Wilk test statistical
analysis, Spearman's rho test for hypothesis validation, and frequency distribution

analysis were used.

After conducting the research, it is concluded that the representation expenses are
significantly related to the tax obligations of the company Frael Contractors y
Consultores S.A.C., Juliaca-Puno district, 2020.

Keywords. Representation expenses, income tax, tax obligations.
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|. INTRODUCCION

El presente estudio de investigacion se titula “Gastos de Representacion y el
Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C,
distrito Juliaca-Puno, 2020”, tenia como objetivo relacionar los gastos de
representacion de la empresa y el impuesto a la renta. Esta situacion
problematica se centré en que muchas de las empresas a nivel mundial estan en
constante guerra para tener mayor reconocimiento en el mercado, asi lograr el
buen reconocimiento y posicionamiento de la marca, de esta manera se utilizan
todos los recursos con las que dispone la empresa siempre y cuando estas ya
estén predestinadas, con la finalidad de mostrarle una confianza realmente
necesaria tanto a sus proveedores como a sus clientes mas relevantes, para asi
poder mejorar las relaciones comerciales con las que tiene y estar a la vanguardia
con nuevos potenciales clientes asi afianzar sus relaciones comerciales que

benefician directamente con el crecimiento de su empresa.

En el territorio nacional también, la mayoria de las empresas que para competir
también siguen esta modalidad en el que investigan diversas modalidades de
perfeccionar la presentacién en el mercado realizando eventos y almuerzos,
dando obsequios, incentivos, realizando festejos, realizando viajes asi entre
muchas otras cosas mas, a todos esos gastos que realizan las empresas se les
conocen como gastos de representacion las cuales se hallan reguladas y
supervisadas en la LIR ya que son gastos deducibles que favorecen en deducir el

pago del IR.

La norma establecio topes que no se pueden llegar a superar, para estos diversos
gastos de representacion, que fueron realizadas ya que en la gran parte de los
casos las empresas no obedecen o haces caso omiso con respecto a las leyes,
normas y condiciones que son establecidas la SUNAT, asi mismo la ley indica
que seran validados como deducibles los gastos propios al negocio a la cual se
dedica la empresa, teniendo mucho en cuenta que, en la totalidad de estos gatos
gue son declarados, no llegue a exceder el 0.5 % de los ingresos brutos

obtenidos que pueda generar la empresa, con un maximo limite de 40 UIT.



Pero en la mayoria de las veces estos gastos son realizados de forma incorrecta
ya que muchas de las empresas no pueden diferenciar cuando se debe de
considerar y en que situaciones no se debe de considerar, son estas razones por
las que en la mayoria de las ocasiones llegan a realizar gastos personales y estas
son declaradas erroneamente, debido a que sus gerentes y administradores no

llegan a tener la suficiente experiencia y son gestionadas de forma incorrecta.

Esta es una clara evidencia de la problematica actual en las cuales incurre la
Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C, ubicada en el distrito de Juliaca,
gue en muchas ocasiones no suelen tener un buen sistema de ordenamiento y
llegan a tener problemas al momento de separar los gastos personales que su
relacion al giro de la empresa no llega a tener relacién alguna, sin embargo, lo
consideran como gasto de representacion, en parte por tratar de obtener un

beneficio a fin de reducir su impuesto.

Es por ello este importante trabajo de investigacién se titula “Gastos de
Representacion y el Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C, distrito Juliaca-Puno, 2020” tiene como objetivo de encontrar
la relacion que guarda los gastos de representacion con relacion al impuesto

la renta en la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C. La situacion
problematica se centr6 en que muchas de las empresas obvian detalles que
podrian generales futuras contingencias ante la SUNAT siendo una de ellas las
deducciones de los gastos de representacion, esto se origina a la ausencia de
preparacién y conocimiento con respecto a las leyes y normas, por lo cual se

realizan reparos tributarios cuando se llegan a calcular el impuesto a la reta.

Debido a esto, se plante6 el problema general: ¢ Cual es la relacion que existe
entre los gastos de representacion y el impuesto a la renta de la empresa Frael
Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno, 20207 Los dos problemas
especificos que se plantearon de este trabajo de investigacion fueron: ¢ Cual es la
relacion que existe entre los gastos de representacion y el impuesto a la renta de
tercera categoria de la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito
Juliaca-Puno, 20207?; ¢Cual es la relacion que existe entre los gastos de
representacion y las obligaciones tributarias de la empresa Frael Contratistas y

Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno, 20207



La presenta investigacion tenia una justificacion teorica, porque ha sido elaborado
de acuerdo a diferentes autores lo mas relevante de cada una es saber reconocer
gue son exactamente los gastos de representacion y el impuesto a la renta. Por
otro lado, se sustentd una justificacion practica que contribuyo a plantear una
mejora relativamente eficiente mediante el cual se lograra reconocer una forma
mas eficiente los gastos de representacion para no reconocerlas erroneamente y
todo esto esta propuesto para que el cumplimiento tributario de una forma 6ptima
y asi poder no tener problemas con la SUNAT por simple hecho de no aplicar las
normas contables de forma adecuada. Por otro lado, se sustento la justificacion
metodoldgica esta elaborada con bases metodologicas; estos procedimientos que
son aplicados mediante métodos e instrumentos con las cuales podemos aplicar
con bases tedricas que son establecidas las cuales fortalecen y dan una gran
veracidad al presente trabajo de investigacién. Asi mismo para su confiabilidad y
validez se aplicara los instrumentos de recojo de informacion como el analisis
documentario, el cuestionario y las encuestas, las cuales permitiran reunir la

informacion de la actualidad problematica en cuestion.

El objetivo general de esta investigacion fue: Definir la relacion que existe entre
los gastos de representacion y el impuesto a la renta de la Frael Contratistas y
Consultores S.A.C, distrito Juliaca-Puno,2020. Y los objetivos especificos de esta
investigacion fueron: Determinar la relacion entre los gastos de representacion y
el impuesto a la renta de tercera categoria de la empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020; determinar la relacién entre los
gastos de representacion y las obligaciones tributarias de la empresa Frael

Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Ademas, se propuso respuestas tentativas en la hipo6tesis general de esta
investigacion: La relacion que existe entre los gastos de representacion y el
impuesto a la renta es significativa en la Frael Contratistas y Consultores S.A.C,
distrito Juliaca-Puno, 2020. De la misma forma, en relaciébn a las hipétesis
especificas de esta investigacion: Los gastos de representacion tienen una
relacion significativa con el impuesto a la renta tercera categoria de la mpresa

Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020; Los gastos de



representacion se relacionan significativamente con las obligaciones tributarias de

la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

El presente estudio de investigacion se encuentra estructurado en 5 distintos

capitulos, referencias y como punto final anexos:

El capitulo I, estd compuesto por el desarrollo del marco tedrico, que esta
estructurada de la siguiente manera: Antecedentes del estudio que contiene las

citas nacionales e internacionales de otros autores similares al objeto de estudio.

El capitulo Il, En seguida el desarrollo del tema que se esta investigando, asi
como las bases tedricas y conceptuales, asi como la definicién de términos, que
son los conceptos, términos varios y definiciones de las variables, sus
dimensiones e indicadores correspondientes, asi como también normas

relacionadas al presente estudio.

El capitulo Ill, contiene la explicacion detallada de la metodologia, se explica el
tipo y el disefio de la investigacion que se ha empleado, asi como también se
detalla la poblacion y se especifica la muestra donde se aplicara los instrumentos,
se establecen las hipétesis de investigacion las cuales seran estudiadas en el
sistema estadistico SPSS en su version 25, se realiza la operacionalizacién de
variables de estudio, se muestran los métodos y técnicas de investigacion, asi

como las operaciones empleadas en los resultados.

El capitulo IV, hace referencia y se describe los resultados y experiencias
obtenidos en el Excel y mediante el sistema informatico SPSS version 25, para lo
cual es muy importante realizar la validacion de este instrumento que ayudara en
la recoleccion de datos con expertos especialistas y realizar un analisis de los
resultados que se obtuvieron: asi también forma de constatacion de las hipétesis,

aceptando y negando segun los resultados.

Finalmente, el capitulo V, esta compuesta por las discusiones, conclusiones y

recomendaciones, una vez demos a conocer los resultados que se han obtenido.



Il. MARCO TEORICO

Para la realizacion del tema de investigado se han hecho busquedas de

investigaciones de antecedentes nacionales encontrandose las siguientes:

Aguirre (2017) en su tesis, tuvo como prioridad determinar la reciprocidad entre
sus dos variables una independiente como son los gastos de representacion y con
su segunda variable independiente impuesto a la renta para las empresas que se
dedican a la seccion de carpinteria, que se realiz6 mediante un enfoque
cuantitativo y fue aplicada con cémo no experimental y correlacionado, basico y al
mismo tiempo correlacionado El estudio estd conformado con una poblacion al
igual que una muestra de 31 empresas del rubro de carpinteria; se utilizé la
técnica de censo que se realizaron a los trabajadores de las empresas y utilizando
un cuestionario de 30 preguntas, en la escala de Likert, en los resultados se
muestra que si se obtuvo una similitud y si existe relacidén entre las variables que

fueron objeto de estudio(p. 15).

Segun Cardenas & Rumiche (2016) su trabajo de posgrado, la finalidad del
objetivo mas importante fue obtener la incidencia que existia en la desproporcion
de los gastos de representacién no deducibles y la utilidad tributaria, el estudio
que aplico fue de disefio descriptivo, correlacional, no experimental y los
resultados comprobaron la hipétesis planteada, su problema principal surgi6 por el
gran desconocimiento al no poder identificar correctamente los gastos por el
concepto de representacion los cuales les puedan contemplar como deducibles
para llevar correctamente el computo y tratamiento de impuesto de renta anual de
la 3ra categoria, asi podremos decir también deduce que los gastos de
representacion no deducibles tributariamente son un gran problema que persiste
para la todas las empresas del pais en especial para aquellas empresas que
desconocen coOmo aplicar correctamente los principios de devengado vy
causalidad, las leyes tributarias crean gastos deducibles con limites que
perjudican la situacibn econdémica de las empresas, estableciendo la

determinacién de un impuesto elevado que favorece al fisco (p. 6).

Wu (2020) ElI autor nos indica claramente que mediante su trabajo de

investigacion fue realizada con la finalidad de para demostrar y explicar que como



asi los gastos que se realizan con fines de representacion y que son destinadas
con ese fin tienen una gran significancia e inciden para la obtencion y su
respectivo calculo del impuesto a la enta, estas a su vez nos muestra que juegan
un papel muy importante ya que los gastos que se llegan a realizar forman parte
de los egresos que al realizarse, forman parte del calculo del impuesto (IR) ya que
para su determinacion participan en monto final que se llegara a pagar del (IR)
todos los contribuyentes que realicen y puedan realizar la respectiva deduccion,
asi mismo también nos sefiala que como su objetivo principal fue determinar de
como y las formas en las que los gastos que se realizaron por el concepto de
representacion inciden en la determinacién de impuesto (IR) de las empresas de
servicio para el periodo del 2019 mediante la metodologia basada en una
metodologia no experimental, con un corte de forma transversal pues solo ha
realizado de un periodo en concreto y no a manipulado las variables con una
relacion de tipo descriptiva con correlaciones causales ya que estas presenta un
efecto causa y el método cuantitativo, y para la obtencion de todos resultados
posibles se vali6 de método tradicional y muy eficaz como es la encuesta con su
cuestionario, finalmente todos los datos obtenidos se contrastaron el SPSS, para
rescatar todo los cuadros estadisticos (p.7).

Segun Leon (2017) en su trabajo tuvo como objetivo general dar a conocer que el
gasto de representacion puede ser utilizados en diversos casos y en base a
ciertos parametros que deben de cumplir, indicando que los gastos de
representacion son destinados para preservar la buena imagen y asi buscar
buena reputacibn en mercado y con otros, estos incluyen los presentes
entregados, eventos realizados a sus proveedores. La investigacion fue de una
forma descriptiva correlacion, se realiz6 mediante una forma no experimental,
utiizando un enfoque cuantitativo, y la poblacidon consta de 11 empresas
dedicadas a la produccion de eventos, con una muestra de 44 trabajadores del
area de contable y gerencia general, la técnica utilizada fue mediante un
cuestionario. Para terminar el autor concluye que si tienen coincidencia entre sus

dos variables de estudio (p. 9).

De acuerdo con Fidel & Mendez (2019) En su tesis, tuvo como problema el

incremento de gastos que se realizan por concepto de representacion sefalando



el inciso Q del articulo 37 del TUO del LIR, el objetivo fue identificar si los gastos
cuentan con los criterios de deduccion, de causalidad , devengado y su respectiva
bancarizacion de los comprobantes de pago de acuerdo a los limites que sefiala
la LIR, en el articulo 37 asi mismo analizé la incidencia de los gastos en la
elaboracion del resultado contable y el resultado tributaria. La investigacion es de
enfoque cualitativo, el autor utilizo la técnica del analisis de documentos y al
terminar concluyo que los limites segun la norma inciden en la obtencion de los

datos contables y tributarios de la empresa a la cual realizo el estudio (p. 8).

Segun Aymara (2018) en su tesis el propdsito de su estudio fue determinar para la
empresa Galiza plus S.A.C. sus gastos de representacion y la determinacion de
impuesto a la renta mediante un tipo de no experimental cortado
transversalmente, de las 60 personas como poblacion que tuvo €l tomé a 52
personas en diversas disciplinas gerenciales y contables debido que para
delimitar la muestra se utilizo un error de 0.05, intervalos de confiabilidad del 95%
y formulas estadisticas para la poblacién total considerada. Se utilizd una
encuesta para la recoleccion de datos, se validé por un experto y para la prueba
de valides y ser confiable los instrumentos que nuestro autor aplicara, se utiliza el
instrumento de alfa de CronBach, asi el autor llego a la conclusion que los gast s
de representacion tienen una correlacion con la determ nacion del impuesto a la
renta de 3ra categoria, porque la corporacion lleva de manera correcta la

documentacion para evitar alguna sancion por las entidades fiscalizadoras (p. 11).

Como parte de marco tedrico se tiene las siguientes busquedas de investigacion

de antecedentes internacionales, encontrandose las siguientes investigaciones:

Segun Grande & Castafieda (2020) en su trabajo de investigacion analizo la
eficiencia de los impuestos varios de rentas de labor en pais de Colombia de afios
2014 al 2019, el objetivo del proyecto es evaluar la efectividad del impuesto en la
renta personal y laboral y proporcionar ejemplos comparativos que analicen
diversos factores tributarios en la renta nacional, y permita que los lectores
identifiquen, analicen y comparen cada cambio y también las consecuencias que
se da a la recoleccion del impuesto a la renta; para lo anterior se considero las
reformas mas efectivas de la ley 1739 del 2014, la ley 1819 del 2016 y la reciente
ley 1943 de 2018 (p. 1).



Segun Cugat (2018) en su articulo a ser la finalidad de muy dificil limitacion entre
gastos de representacion que se realizan y pagos con la mayor facilidad, el
objetivo para que una compliancia sea eficaz debe determinar las normas
respectivas de actuacion claras y mas precisas que se constituyan en obstaculo
cierto a la actuacién delictiva. Por un lado, el perimetro de las figuras delictuoso
de las que pueden responder las personas juridicas se distribuya en sus niveles
inferiores, en los que no siempre estd clara el limite entre los gastos de
representacion y los pagos de facilitacion. Ante tales problemas, este articulo

delibera acerca de los limites de la compliancia en la prevencion de la corrupciéon
(p. 2).

Segun Martinez & Yafiez (2019) en su tesis, el proyecto que se realizé fue con el
objetivo de considerar los gastos que no son deducibles y sus efectos, también de
su consecuencia en la forma de obtener el impuesto a la renta de la empresa
RUBA Sociedad Andénima. En el cual se encontraron deficiencias en la
declaracion de impuestos por incumplimiento de la legislacion tributaria aplicable,
la documentacién no era verificada, posterior a esa igual se recibian. El impuesto
a la renta y la base imponible se vieron afectados, ya que los reembolsos
tampoco se registraron correctamente. En conclusion, se realizé un detalle de los
registros mas las incrementaciones de gastos que no son deducibles por la mala
administracion tributaria y por tal razén el impuesto a la renta causo un efecto

econdmico (p.2).

Segun Jeronimo, Reina, & Trujillo (2018) en su tesis titulada: “Comparacion de
impuesto de renta en Colombia versus los paises latinoamericanos: Brasil, Chile,
Venezuela, Perq, , Argentina y México” (p. 1), Se fundamento en la realizacion de
un analisis muy exhaustivo de reflexion sobre el impuesto de renta en los paises
latinoamericanos como Venezuela, Colombia, Pera, Chile, Brasil, México y
Argentina y, se hace una contrastacion de porcentajes de las tasas y tarifas que
cada pais ha establecido dentro de territorio nacional. En la primera parte se
analiza el impuesto de renta a nivel de personas juridicas de cualquier naturaleza,
lo que se ha nombrado impuesto de renta corporativo. Ya en la parte final y como
altimo punto se concluye sobre los diferentes elementos integrantes del impuesto

de renta en cada uno de los paises de los cuales fueron objeto de analisis,



destacando los aspectos mas importantes en lo relacionado con los
procedimientos creados a través de la normatividad de cada pais, explicando la

forma de obtener los valores de cada tarifa asignada.

La investigacion se fundament6 con bases tedricas que sustentan las variables de

gastos de representacion y el impuesto a la renta, y son las siguientes:

Segun Ortega y Pacherres (2016) define que: La mayor y mas grande relevancia
es ser reconocidos por un gran objetivo de proporcionar un beneficio a la empresa
para que esta sea realmente en frente de sus clientes y personas relevantes
frente a la empresa que le puedan llegar a proporcionar un beneficio y al mismo
tiempo la empresa para poder asegura Su permanecia y las relaciones
comerciales continlen organizando almuerzos, entrega de presentes, obsequios y
organizacion de eventos principales, todo esto forma parte de obtener una mayor
potencial frente a la competencia y seguir manteniendo una relaciones
comerciales muy potenciales, muchos de estos gastos realizados tiene no solo un
beneficio principal tanto para la representacion, también ayuda tributariamente ya
gue estos gastos estan afectos a deduccion tributaria, a fectos de pagos del
impuesto a la renta, a efectos de obtener el crédito fiscal siempre y cuando esta
cumpla con el reglamento (p.46).

Segun Alva (2016) nos menciona que: Estos gastos de representacion, siempre
tiene que ser gastos que van en relacion con las actividades a las que la empresa
se dedica y que son realizadas fueras del establecimiento principal para darselos
a sus mas importantes clientes y proveedores, entregandoles regalos, ofreciendo
agasajos y almuerzos de confraternidad todo es para fortalecer ain mas las
relaciones comerciales existentes, asi como llamar la principal atencion a nuevos
clientes con buen potencial, estos gastos en las cuales la empresa incurre son

deducibles con un derecho al crédito fiscal, por parte del contribuyente (p. 110).

Se mencionan los gastos realizados y aceptados segun la norma de gastos de

representacion:

Segun Pérez & Fol (2016) define que: Los viaticos y gastos de representacion no
son considerados como ingresos de los trabajadores que los reciben, ya que

dichos conceptos se refieren a una erogacion que realizan las empresas con el fin



de dotar a sus trabajadores de cantidades de efectivo para que realicen gastos en
desempeiio de sus funciones a favor de la empresa y fuera de las instalaciones

de la misma, por ejemplo, en viajes y seminarios (p. 24).
Gastos por reuniones.

Torres (2020) menciona que: “Reconoce como gasto de reuniones el desembolso
que realizamos en diversos eventos como almuerzos y cenas, con el propdsito de
representar a la empresa de manera elegante y amigable ante un cliente o posible

cliente”.

Obsequios a clientes.

Segun Picén Gonzales (2019) menciona que: Los obsequios que se le dan a los
clientes y que estan incluidos en los gastos de representacion son aquellos que el
contribuyente escoge y asigna de manera directa, sin mediar un sorteo o un acto
publicitado, con la finalidad que un determinado cliente tenga presente a la

empresa que realizo el obsequio (p. 86).

Segun Valdiviezo (2019) sefiala que: La entidad toma la politica de adquirir bines
para obsequiarlos, estos seran considerados en el rubro de otros activos a efectos
de presentacion, siempre y cuando tomando en consideracion la politica contable

sobre materialidad o, en su defecto, enviarlos a Gasto.

De acuerdo a RTF N° 6610-3-2003, “también esta resolucion indica que para la
entrega de obsequios o regalos en sus diferentes modalidades se debe tener un
documento que justifigue y/o acredite la presentacion y la entrega respectiva al
beneficiario final, la cual constara y tendra el valor como cargo de recepciéon”
Bernal (2015, p.36).

Organizacion de eventos.

Camilleri (2016) afirma: “Los distintos tipos de gastos de representacion que se
conocen son la participacion en eventos de espectaculos, los deportes de

aventura en sus diferentes clases, sesiones de spa y cuidado personal, etc.”.

Picdn (2019) “Los agasajos realizados son eventos que se celebran con la unica

intencion de que el vendedor pueda confraternizarse con el comprador y asi
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fortalezer una buena relacion comercial, ya que de esta manera exista mas
confianza entre ambos y puedan sincerarse entre sus preferencias comerciales”
(p. 156).

Carrillo (2017), La Sunat no aceptara la deduccion del gasto de representacion, si
la empresa o el contribuyente no presenta la documentacion necesaria en cuyo
caso y como Unico sustento en este caso seria una factura en la cual se hara una
referencia clara precisa y concisa en la descripcion que diga “por consumo” en tal
caso no se presente ninguno de los comprobantes de pago aceptados por la
Sunat, con son las facturas, boletas entre otros, asi como también no solo sera
necesaria el comprobante, el contribuyente adicionalmente también debera
demostrar la relacion de acuerdo al giro de la empresa, con la respectiva creacion

de rentas gravadas para admitir su deduccion.

Segun Bernal (2018) el Art. 21, inc. m de lo impuesto segun la ley de la LIR define
que los gastos deben acreditarse mediante comprobantes de pagos con sus
respectivas bancarizaciones, que tengan derecho a costo o gasto y demostrar la

causalidad con las rentas gravadas (p. 37).
Limite de gasto.

Bernal (2018), segun el Articulo ilo 37, inciso (g) del TUO de la Ley Impuesto a la
Renta “Los gastos de representacion realizados que correspondan al giro del
negocio son deducibles para fines del impuesto a la renta, pero de acuerdo a la
normativa que nos dice que anualmente no exceda del 0.5% de los ingresos

brutos al afio, hasta un maximo de 40 UIT” (p.36).
Causalidad.

Mamani (2018) define que: El criterio de causalidad esta regulado por las leyes
vigentes y que estas se pueden ver en el articulo 37 de (LIR) donde los primeros
parrafos explica de forma detalladamente sobre la renta neta que es establecida
para la renta de 3ra categoria debe deducir a la renta final bruta sé que obtiene
mas los gastos que son realizados, pero al mismo tiempo son necesarias para la
produccion asi mantener la fuente, también todas las ganancias para el capital y

no se debe de olvidar también la deduccion esta explicitamente (p. 102).
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Los gastos de representacion podran ser considerados como efectos de
deduccion cuando cumpla los principios establecidos con su respectiva
causalidad aplicada y los demas criterios que se deben cumplir para ser siempre
porciento deducibles y aceptados por la SUNAT. Asi lo Rosales (2015) afirmo
deducciones que estan regidas, contempladas mediante los criterios ya sean de
causal donde estas puedan ser vinculadas a los diversos ingresos de las mismas
(p. 11-14).

Segun Mejia & Campos (2015) define que causalidad es un principio que es
aplicable a gastos deducibles del ejercicio, mas no de aquellas que han de formar
parte del costo computable de los bienes y/o servicios a enajenar, a la vez, se
proyecta los principios de normalidad y razonabilidad del gasto, siendo muy
importantes para el cumplimiento del principio, consecuentemente la relacion

entre la generacion de rentas y el gasto (p.16).
Comprobante de Pago

“Los gastos de representacion que se traten de obsequios de bienes, debe
emitirse el comprobante de pago que debe contar obligatoria con la leyenda
Transferencia Gratuita, y también debe colocarse de forma referencial el valor de
venta correspondiente a dicha operacion” (Bernal, 2018, p.38).

Segun la RTF N°5732-1-2005 sefala: “Para efecto de deducir gastos, no solo
tiene que estar acreditado el comprobante de pago y por otra parte su registro
contable correspondiente a la operacion realizada, sino demostrar que hayan sido

realizadas”.
Bancarizacion

Segun Flores (2018) podemos observar, en el del articulo 3 de la Ley N.° 28194
mantiene la regla general, en el sentido de que toda obligacion de pago en una
suma de dinero, al momento de su cancelacion, se deben realizar a través de
medios de pago expresamente establecidos en el articulo 5 de dicha ley, cuyos
importes iguales o mayores a S/. 3,500.00 o US$ 1,000.00 (p. 124).

Segun Ortega & Pacherres (2015) indica que: Uno de los aspectos primordiales
para poder iniciar con el estudio del IR, detallar el objetivo que sera sujeto a

gravamen, ya que al partir del mismo se tomara la decision si genera ingresos que
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aumente el patrimonio de una empresa que encontrara gravado o no con el

impuesto a la renta (p. 46).

Segun Pefa (2019) indico: El IR de 3ra Categoria es un tributo de determinacion
qgue se puede determinar mensual y anual, solo para aquellas empresas que se
encuentren comprendidos con el Régimen MYPE Tributario—RMT o el Régimen
General. Su célculo inicia desde el 01 de enero de cada afio y finaliza el 31 de
diciembre del mismo periodo. Esta renta lleva un control de aquellos ingresos que
se originen de las personas naturales o personas juridicas con negocio y que asi

también otras rentas estipuladas segun los reglamentos del TUO de la LIR (p. 25).
Renta

Medrano (2018) menciona que: Es recomendable sefialar los caracteres de la
renta, ello permite conocer el marco dentro del cual puede exigirse carga fiscal, es
decir que la empresa puede determinar si esta obteniendo ganancias o pérdidas
segun los ingresos netos obtenidos anualmente (p. 9).

Renta de tercera categoria

SUNAT (2018) establecio: segun el Art. 44 de la LIR, no pueden ser considerados
como deducibles para el calculo y determinacion de la renta neta de 3ra
categoria; ya que son los gastos personales y de sustento de sus familiares, del
contribuyente el impuesto a la renta, recargos, las multas y los intereses
moratorios estipulados segun el codigo tributario y en general, sanciones
aplicadas por el Sector Publico, ademas de aquellos gastos que contienen
documentacion sustentadora no cumplan con los requisitos y caracteristicas

establecidos por el Reglamento de Comprobantes de Pago.

Segun Bernal (2017) define que: En la renta de 3ra categoria conocido también
como rentas empresariales, en donde se encuentran las empresas que tienen
fines de lucrativos, se originan la inversion de capital y del trabajo, en donde se
debe llevar la contabilidad de manera eficiente para asi obtener los estados
financieros que nos ayuda a determinar impuesto a la renta a pagar en un

periodo determinado (p.56).
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Coeficiente y porcentaje

El sistema de coeficiente esta regulado por el inciso a) del articulo 85 de la LIR,
en el cual nos menciona que a los ingresos netos que se obtiene durante el mes
se debe calcular el coeficiente que es igual a dividir el monto del impuesto
calculado correspondiente al ejercicio gravable del mes anterior entre el total de
los ingresos netos del mismo periodo (Effio, 2018, p. 632).

El sistema del porcentaje minimo, estd normado por el inciso b) del articulo 85 de
la LIR, en donde la cuota mensual se determina aplicando el 1.5% a los ingresos

netos obtenidos en el mismo mes. Effio (2018, p. 635)
Renta Neta

En el articulo 37° la Ley del Impuesto a la Renta indica que para determinar la
renta neta de 3ra categoria se deducira de la renta bruta, los gastos incurridos

para producir y mantener la empresa.

Por otro lado, segun Arias et al. (2015) afirman que la renta neta se calcula de la
renta bruta restando los gasto, sobre la cual se realiza las adiciones y

deducciones tributarias y para luego aplicar la tasa del IR de 3ra categoria (p. 12).
Registros contables

Segun Arias et al. (2015) observaron que es necesario tener en cuenta y registrar

todos los gastos realizados sean 0 no deducibles para fines contables, y se puede

decir que no todos los gastos son deducibles para el impuesto a la
renta (p. 30-31).

Por otro lado, Tineo (2019) define que el llevado de registros contables depende
al régimen tributario al cual pertenece empresa, sea como persona natural o

persona juridica , y dependera de los ingresos anuales segun tu actividad
empresarial. Para no generar costos de impresiones y legalizaciones de los

registros o libros contables la SUNAT implemento el llevado de libros electronicos.
Adiciones

Segun Villar (2018) indica que las adiciones son los gastos que no son admitidos

tributariamente por la entidad SUNAT, y tambien pueden ser temporales es decir
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aceptados en un periodo posterior o permanentes no ser reconocidos nunca.El

importe se tendréa que adicionar para calcular la renta neta.
Deducciones

Segun Villar (2018) menciona que son aquellos gastos que la centro de servicios
SUNAT permite incorporar a la DJ Anual para poder disminuir ciertos
desembolsos con el objetivo de pagar menos impuestos.También pueden ser
considerados aquellas adiciones temporales que hayan cumplido conla Ley del

Impuesto ala Renta .
Obligaciones Tributarias

Lopez (2016) explica que la obligacion tributaria del pago de los impuestos surge
de las obligaciones entre el contribuyente y la Administracién, para el
sostenimiento de los gastos del estado, y pueden clasificarse en materiales y
formales. El incumplir de las obligaciones tributarias tiene como consecuencia una

sancion tributaria.
Impuesto a pagar

Navarro (2020) menciona que: Los contribuyentes del Impuesto a la Renta de
tercera categoria estan obligados a efectuar pagos que deberan pagar para temas
del impuesto a la renta al final de cada ejercicio. Estos adelantos se deben
realizar sobre la base de los ingresos del mes y en funcion a un coeficiente o al

1.5%, en conclusion, se para el monto que resulte mayor.
Pagos a cuenta del Impuesto a la Renta

Los pagos mensuales del impuesto a la renta del régimen general, son pagos a
cuenta del impuesto que corresponde pagar y que se determina cuando presentas
la DJ anual, sin embargo, estos pagos mensuales podrian suspenderse o

modificarse si cumples con lo que sefiala la ley (Gobierno del Peru, 2019).

Los pagos realizados cuentan como un adelanto con el objetivo de reducir los
pagos que se realizan para el impuesto que son obligaciones de parte de los

contribuyentes para asi terminar el periodo tributario y realizan cada mes.
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Considerando la teoria sobre las variables y dimensiones de la investigacion, se
identifican algunos términos importantes como bases conceptuales, las cuales

son:

Gasto: Segun Bravo (2015) define que “Es el consumo de un bien o servicio a
cambio de un pago realizado, son egresos realizados por la empresa en el

transcurso de todo su periodo determinado” (p.172).

Impuesto: Bravo (2015) define que “Es un tributo que las personas naturales y
juridicas estan obligadas a pagar al estado, el cual se espera recibir algan

beneficio directo es obligatorio que toda persona natural o juridica” (p.186).

Principio de causalidad: Picén (2019) indica que el principio de causalidad esta
determinacién es llamada asi a todas lo que genera a las causas de los hechos
que provienen con el objeto de una accion, todo gasto o costo debe tener un

motivo por el cual se generé la adquisicion con el fin de generar ingresos (p. 30).

Comprobante de Pago: Segun Alva, M. et al. (2016), nos define que “Ya sea la
prestacion de servicios, venta de materiales en una referencia a gastos, deben ser
sustentados por un comprobante de pago aceptado por la SUNAT en la que en la
descripcion debera de contener los detalles del tipo de compra o prestaciéon del
bien, asi como también debera de contener el monto por el cual se esta realizado

el gasto” (p.111).

Bancarizacion: Segun Rueda (2016) define que “Bancarizacion al uso del
sistema financiero para la realizacion de transacciones econdmicas y financieras
por parte de las diversas entidades financieras, que brindan servicios para la

realizacion de transferencias y la realizacién de pagos” (p.332).

Impuesto a la Renta: Bravo (2015) indica que es “Es aquel impuesto o tributo
gue gravan las rentas de capital y trabajo de los ingresos obtenidos durante en un
periodo determinado. Y dependiendo del tipo de renta al cual pertenezca la
empresa se aplicara una tasa de acuerdo a la norma establecida” (p.186).

Renta neta: Segun Gilio & Quispe (2016) define que “Esta renta se constituye
principalmente por una operacion de calculo que se obtiene de la resta de la renta
bruta obtenida en el periodo tributario y los gastos deducibles realizados en el

periodo” (p. 40).
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Adiciones: Segun Villar (2018) indica que “Las adiciones son los gastos
declarados ya sea en su periodo actual o no pero dentro el ejercicio vigente y que

no son reconocidos por la SUNAT en un ejercicio fiscal”.

Deducciones: Segun Villar (2018) define que “Muchas de las deducciones
fiscales son realizadas por los contribuyentes siempre en cuando tenga un RUC
hay ciertos tipos de gastos que las empresas o0 personas con negocio realizan
estas al estar afectos de reducir y tener derecho a crédito fiscal ayudan a restar el
impuesto a pagar proporcionando mayores beneficios al mayores ingresos y

menores pagos de impuestos”.

Obligacion: Segun Northcote (2017) define que “Obligacion es una relacion
juridica que vincula a una parte acreedora y a una parte deudora, siendo esta
ultima la que debe ejecutar algun tipo de prestacion, como las prestaciones de dar

bienes, hacer o no hacer alguna actividad” (p. 683).

Obligacion Tributaria: Ortega & Pacherres (2015) menciona que “Es una
relacion entre el acreedor fiscal y deudor fiscal establecido por ley y de derecho

publico. Tiene como objetivo cumplir con los incentivos fiscales y es ejecutable.”
(p.91).

Pago a cuenta: Fernandez (2017) define que “Pagos a cuenta estan mayormente
constituidos mediante pagos en pequefias cantidades o devengos propios de un
monto principal u obligacion principal se realizan para poder aminorar la carga de
necesidad de liquides al momento, si en algdn momento estos pagos a cuenta
sobrepasan la obligacion principal se tendra que realizar una devolucion al

momento del ejercicio final” (p. 56).
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lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion.

Tipo de investigacion.

El tipo de estudio fue basica, también conocida como tedrica o pura;
Polania et al. (2020) define que se fundamenta en lo tedrico, cuyo
proposito primordial es desarrollar la teoria por medio del descubrimiento
de generalizaciones o principios, sin preocuparse de emplear la parte
practica. Tiene como objetivo conocer y buscar soluciones a problemas y

validez general (p.27).
Disefio de investigacion.

El tipo de estudio es de disefio no experimental; Polania et al. (2020)
sefalan que: “Se trata de estudios en donde no se manipulan ni alteran

las variables, solo se recolecta la informacion” (p. 34).

La investigacién fue de un enfoque cuantitativo; Polania et al. (2020)
seflalan que comprende las siguientes fases: primero se plantea un
problema concreto; segundo revisa la literatura sobre la investigacion, a
partir de la cual construye el marco teérico, a partir de esta teoria, derivo
una hipétesis y la probé con un modelo de investigacién apropiado, por
ultimo para obtener los resultados, el investigador recopila datos
numeéricos de los participantes que se estudia mediante procedimientos
estadisticos (p.33).

La investigacién fue transversal e involucro la identificacion de mdaltiples
atributos en un momento especifico y el desarrollo de un disefio de
estudio observacional, en una sola medicion retrospectiva. Polania et al.
(2020) “Se trata de estudios que estudian aspectos del desarrollo de los

sujetos en momentos especificos” (p.29).
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3.2. Variables y operacionalizacion.

Variable independiente: Gastos de representacion
Dimensiones:

a) Desembolsos realizados

b) Criterios de deduccién
Indicadores:

a) Gastos por reuniones

b) Obsequios a clientes

c) Organizacion de eventos
d) Limite de gasto

e) Causalidad

f) Comprobante de pago

g) Bancarizacion
Variable dependiente: Impuesto a la Renta
Dimensiones:

a) Renta
b) Renta neta

c) Obligaciones tributarias
Indicadores:

a) Renta de tercera categoria
b) Coeficiente y porcentaje

c) Registros contables

d) Adiciones

e) Deducciones

f) Impuesto a pagar

g) Pagos a cuenta del impuesto a la renta

Escala de medicion: el presente estudio estd basada en la escala de
medicion de intervalo, ya que permite medir las diferencias entre las

variables y al mismo tiempo al ser escalas de medicién Inter valores nos
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permite asignar un valor numérico, mediante la aplicacion de la escala
de calificacion de Likert y al ser escala cuantitativa en el sentido de que

se pueden cuantificar la diferencia entre dos valores.

3.3. Poblacion, muestray muestreo.

Poblacion.

Para este caso contemplamos que sean 63 personas estas integran
parte de la empresa Frael Contratista y Consultores S.A.C., esto esta
representado para el afio 2020. Esta poblacion fue finita, ya que estas
pueden ser contadas y representadas por nimero alcanzables. Polania
et al. (2020) “Esta poblacion se considera un universo que resulta ser
afectado mediante el problema que es objeto de estudio o realidad
estudiada, mediante un completo grupo que fue seleccionado por que
cumplen varias caracteristicas ya que el tema de investigacion lo

necesita” (p.26).

Para el presente trabajo de investigacion se trabajé rigorosamente en
gué tipo de criterios tendrian que tener la persona a la que se tendria
gue poseer para si ser incluidos en la poblacién objeto de estudio,
siendo asi tenemos que el o los sujetos a ser incluidos en la poblacion,
tendrdn que tener un nivel de estudios entre superior completo o
titulados, laborar en la empresa en el area contable, financiera o
administrativa de la empresa, formar parte del grupo técnico calificado
como asistencia, tener una antigiedad mas de 1 afio en la empresa. Los
individuos que o cumplan con estas caracteristicas no seran
considerados como parte de la poblacion que es objeto de estudio, todo
esto se realiza para la mayor probabilidad de que la presente
investigaciéon tenga resultados exitosos y sean fiables los datos

obtenidos.
Muestra.

La muestra del estudio se hall6 utilizando la formula:
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3.4.

N+*Zg*p*q
n—
e2x(N-1)+2Z2+p=xq

n = Tamaiio de la muestra a buscar

N = Tamaiio de la Poblacion o Universo

Z = Parametro estadistico que depende el Nivel de Confianza (NC)
e = Emror de estimacion maximo aceptado

p = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (exita)

g = (1 —p) = Probabilidad de que no ocurra el evento estudiado

Nuestra muestrita fue de 34 personas que trabajan en la empresa Frael
Contratista y Consultores S.A.C, se aplicé a la parte estadistica y se
procedio a realizar el cuestionario. Polania et al. (2020) “La muestra es
elementos extraidos del universo, y debe ser escogida con criterios

estadisticos” (p.26).
Muestreo.

Para la esta investigacién aplicaremos un método de probabilidad que
suele ser conocida como el muestreo aleatorio simple debido que se
pueden utilizar para los mecanismos a los cuales pondremos una
aplicacién de los sujetos de prueba y asi puedan dar opciones para salir.
Polania et al. (2020) “Se denomina asi a la muestra donde la mayoria de
sujetos para asi la poblacion ser determinada mediante una probabilidad
igualitaria en tal sentido puedan ser elegidos y formar la muestra” (p.46).

Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos.

Técnica de recoleccién de datos.

Para el estudio empleamos una técnica como es la encuesta, con el
objetivo de recolectar datos en donde se obtuvo la informacién eficiente
y veras acerca de hechos objetivos para poder asi confirma la relacion
que se pueda hallar entre las principales hipétesis y objetivos de las

cuales el presente trabajo es basado y para la tercera categoria.
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Instrumentos de recoleccidn de datos.

Para el estudio de investigacion el instrumento que se emple6 es el
cuestionario, que recolecto informacion de manera confiable y eficiente,
segun la escala de Likert con las opciones: nunca, casi nunca, a veces,

casi siempre, siempre.

3.5. Procedimientos.

3.6.

Para el estudio de investigacibn se emple6 distintos programas, entre
ellos son el Excel y SPSS, son programas que nos permite realizar los
distintos tipos de analisis para la variable de la investigacion de estudio.
Se presenté mediante tablas de frecuencia e interpretaciones con sus
respectivos graficos estadisticos.

Método de analisis de datos.

Para la recoleccion de datos primeramente se planted en una tabla Excel
para posteriormente analizarlo en el programa estadistico (SPSS)
version 25 mediante el cual permitié analizar la prueba de confiabilidad,
prueba de normalidad, pruebas de rho de Spearman, y el analisis de

distribucion de frecuencia.

3.7. Aspectos éticos.

La investigacion mantuvo la originalidad ya que el problema que fue
planteado puede servir para posteriores investigaciones. Y se tomé en
cuentas los principios cumplen con los principios de competencia
profesional, confiabilidad ya que la informacién y los datos son fiables.
En conclusién, la investigacion es confiable ya que la informacién no

tiene ninguna alteracion
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IV. RESULTADOS

4.1. Prueba de confiabilidad.

Confiabilidad de la variable: Gastos de representacién

TablaN.c1

Estadistica de fiabilidad variable gastos de representacion

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach N de elementos
basada en
elementos
estandarizados
946 967 10

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Analisis.
Segun los datos de la tabla 1 de acuerdo a las pruebas de fiabilidad podemos
decir que este trabajo de investigacion es sumamente confiable y correcto ya
es gue los datos extraidos del SPSS nos dan el valor de ,946 para la variable

de gastos de representacion y esta al aproximarse mas a 1 nos indica

perfeccion.

Confiabilidad de la variable de: Impuesto a la renta

Tabla N.° 2

Estadistica de fiabilidad variable impuesto a la renta

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach Alfa de Cronbach N de elementos
basada en
elementos
estandarizados
967 975 10

Fuente: Elaboracidon propia utilizando el SPSS

23



Anélisis.
Segun los datos de la tabla 2 de acuerdo a las pruebas de fiabilidad podemos
decir que este trabajo de investigacion es sumamente confiable y correcto ya

es que los datos extraidos del SPSS nos dan el valor de ,967 correspondiente

a la segunda variable y esté al aproximarse mas a 1 nos indica perfeccion.

4.2. Prueba de normalidad.

Criterio de decision:

Tenemos los siguientes criterios de decision

Si p < 0,05 rechazamos la (Ho) o y aceptamos la (Ha).
Si p >= 0,05 aceptamos la (Ha) o y rechazamos la (Ho).
Mediante estos criterios, determinaremos lo siguiente:
Ho = NULA

Ho: Los datos tienen una distribucion normal

Ha = ALTERNA

Ha: Los datos no tienen una distribucién normal

Ya determinados las distribuciones, aplicaremos las pruebas de normalidad

mediante los siguientes datos:

TablaN.c3
Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov? Shapiro-Wilk
Estadi . Estadi .

stico gl Sig- stico gl Sig.
Gastos de 181 34 006 883 34 002
representacion
Impuesto a la 216 34 000 906 34 007

renta
a. Correccidn de significacidn de Lilliefors

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Pruebas de normalidad
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Anélisis.

De acuerdo a los datos de la tabla 3 podemos decir que se uso el andlisis
estadistico de prueba de Shapiro — Wilk porque la muestra presenta un
tamafo igual o menor a 50 datos, que son establecidos por las normas de la
estadistica, que en nuestro caso vendria a ser 34 personas como también
valor de significancia o p valor = 0,002 para los gastos de representacion y
valor de significancia o p valor = 0,007 para la segunda variable de impuesto a
la renta y siendo estos dos casos valores que son inferiores a 0,05 nos indica
gue los datos no vienen de una distribucién normal y pertenece a pruebas no

paramétrica y los datos no tiene una distribucién normal.

4.3. Prueba de Rho de Spearman.

Formulamos las Hipotesis General

Ho: La relacion que existe entre los gastos de representacion y el impuesto a
la renta no es significativa en la empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C, distrito Juliaca-Puno,2020.
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Ha: La relacion que existe entre los gastos de representacion y el impuesto a

la renta es significativa en la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C,

distrito Juliaca-Puno,2020

Tabla N.2 4
Correlaciones
Gastos Impuest
de P
represe oala
L renta
ntacion
Coeﬁme.n'te de 1,000 904”
Gastos de correlacion
representacion Sig. (bilateral) ) ,000
Rho de N 34 34
Spearman Coeﬁme.n'te de 904~ 1,000
Impuesto a la correlacion
renta Sig. (bilateral) ,000 3
N 34 34

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Pruebas de correlacion Rho de Spearman de la hipotesis general

Andlisis.

De acuerdo a la tabla 4 de la hipétesis general el valor Sig. (bilateral) es de

0,00 y siendo esta menor al 0,05 y mediante los siguientes criterios de

decision:
Si p< 0,05 rechazamos la Ho y aceptamos la Ha.

Si p>= 0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha

Por lo que rechaza la hipotesis nula y aceptamos la hipoétesis alterna, es decir

la relacion que existe entre los gastos de representacion y el impuesto a la

renta es significativa en la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C,

distrito Juliaca-Puno,2020.
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Correlacion.

De acuerdo a la tabla 4 observamos que coeficiente de correlacion nos da un
valor de ,904 y por regla estadistica cuando este valor se aproxima mas a 1
es una correlacion perfecta, por lo que la segun nuestros datos obtenidos

decimos que tiene una correlacién positiva muy alta.

Formulamos las Hipotesis especificas.
Hipotesis especificaN.° 1

Ho: Los gastos de representacion no tienen una relacion significativa con el
impuesto a la renta de tercera categoria de la empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Ha: Los gastos de representacion tienen una relacion significativa con el
impuesto a la renta de tercera categoria de la empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Tabla N.5

Pruebas de correlacion Rho de Spearman de la hipotesis especifica 1

Correlaciones

Gastos criteri Impue
. os de
realiza stoala
deduc
dos .. renta
cion
Coeficiente 1000 811 828
Gastos de correlacion
realizados Sig. (bilateral) . ,006 ,002
N 34 34 34
Rho de Coeficiente 811 1,000 843"
Criterios de _ de correlacion
:pearma deduccion Sig. (bilateral) ,006 . ,001
N 34 34 34
Coeficiente 828 843" 1,000
Impuesto a de correlacion
la renta Sig. (bilateral) ,002 ,001 :
N 34 34 34

**. La correlacidén es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Analisis.
Segun los datos observados en la tabla 5 de hipoétesis especifica 1 el valor

Sig. (bilateral) de mayor valor es de 0,006 y siendo esta menor al 0,05 y

mediante los siguientes criterios de decision:
Si p < 0,05 rechazamos la (Ho) y aceptamos la (Ha).
Si p>=0,05 aceptamos la (Ho) y rechazamos la (Ha).

Por lo que se rechaza la hipoétesis nula (Ho) y aceptamos la hipotesis alterna,
es decir hipotesis alterna (Ha): Los gastos de representacion tienen una
relacion significativa con el impuesto a la renta de tercera categoria de la
empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Correlacion.

De acuerdo a la tabla 5 observamos que coeficiente de correlacibn maxima
obtenida nos da un valor de ,843 y por regla estadistica cuando este valor se
aproxima mas a 1 es una correlacion perfecta, por lo que segun nuestros

datos obtenidos decimos que tiene una correlacion positiva alta.

Hipotesis especifica N.° 2

Ho: Los gastos de representacion no se relacionan significativamente con las
obligaciones tributarias de la empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Ha: Los gastos de representacion se relacionan significativamente con las
obligaciones tributarias de la empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.
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Tabla N.°6

Pruebas de correlacion Rho de Spearman de la hipotesis especifica 2

Correlaciones

Oblig Gasto
Renta acion 5 de
Henta et es repre
tribut senta
arias clon
Coeficiente
de 1,000 889 871 899
Renta g?;relacinjn
(bilateral) 004 005 009
M 34 34 34 34
Coeficiente
de 889 1,000 836 B48”
Renta correlacion
neta Sig. 004 008 008
(bilateral)
g;z:'r; N 34 34 34 34
an Coeficiente
. de 871 4836 1000 8317
Obligacio correlacion
nes T gig
tributanas (bilateral) 005 008 001
M 34 34 34 34
Coeficiente
Gastos de 899 . B48™ 8317 1,000
de correlacion
represent  Sig. 009 008 001
acian (bilateral)
N 34 34 34 34

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracidn propia utilizando el SP55

29



Anélisis.
Segun los datos observados en la tabla 6 de hipotesis especifica 2 el valor

Sig. (bilateral) de mayor valor es de 0,009 y siendo esta menor al 0,05 y

mediante los siguientes criterios de decision:
Si p<0,05 rechazamos la (Ho) y aceptamos la (Ha).
Si p>=0,05 aceptamos la (Ho) y rechazamos la (Ha).

Por lo que se rechaza la Ho y aceptamos la Ha, es decir hipotesis alterna
(Ha): Los gastos de representacion se relacionan significativamente con las
obligaciones tributarias de la empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020.

Correlacion.

De acuerdo a la tabla 6 observamos que coeficiente de correlacion maxima
obtenida nos da un valor de ,899 y por regla estadistica cuando este valor se
aproxima mas a 1 es una correlacion perfecta, por lo que segin nuestros

datos obtenidos decimos que tiene una correlacion positiva alta.

4.4. Anédlisis y distribucion de frecuencias

¢,Los gastos que se realizan por consumo forman parte de los gastos de

representacion?

TablaN.e7

Los gastos que se realizan por consumo forman parte de los gastos de

representacion

Frecuenci ] Porcentaje Porcentaje
Porcentaje o
a valido acumulado
Nunca 1 29 29 29
Casi
7 206 206 23,5
nunca
. Aveces 5 147 147 382
Valido Casi
as! 18 529 529 91,2
siempre
Siempre 3 88 88 1000
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Grafico N.° 1: Los gastos que se realizan por consumo forman parte de los
gastos de representacion

¢Los gastos que se realizan por consumo forman parte de los gastos de representacion?

=
=
3
&
15%
MNunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre
Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Analisis.

De acuerdo a lo observado en la tabla N° 7 y grafico N° 1 ante la
pregunta planteada respondieron un 3% indicaron nunca, un 21% indicaron
casi nunca, un 15% dijeron a veces, un 53% respondieron casi siempre y 9%
indican que siempre, los gastos realizados con consumo forman parte de

los gastos de representacion.

TablaN.2 8

La empresa realiza cenas con sus proveedores para fortalecer sus relaciones

comerciales
Frecuenc Porcenta Porcentaje Porcentaje
ia e valido acumulado
Aveces 2 5,9 5,9 5,9
Casi
N sl 19 55.9 55.9 61.8
Valido siempre

Siempre 13 38,2 38,2 100,0

Total 34 100,0 1000

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 2: La empresa realiza cenas con sus proveedores para fortalecer
sus relaciones comerciales

¢La empresarealiza cenas con sus proveedores para fortalecer sus relaciones comerciales?

19
56%

Frecuencia

2
6%

A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Anélisis.
En la tabla N° 8 y grafico N° 2 podemos describir que un 6% de los
encuestados respondié a veces, un 56% casi siempre y 38% indicaron que

siempre, la empresa realiza cenas con sus proveedores para fortalecer sus

relaciones comerciales.

Tabla N° 9

Los obsequios a clientes son egresos realizados considerados como gastos

de representacion
Frecuenc Porcenta Porcentaje Porcentaje
ia je valido acumulado
Aveces 1 29 29 29
N Casl 7 20.6 206 235
Valido siempre

Siempre 26 76,5 765 1000

Total 34 100.,0 1000

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Grafico N.° 3: Los obsequios a clientes son egresos realizados considerados
como gastos de representacion

iLos obsequios a clientes son egresos realizados considerados como gastos de representacion?

30

Frecuencia
20

10

1
3%
A VaTes Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

De la muestra encuesta se observa en la tabla N° 9 y grafico N° 3 que, un 3%
indicaron a veces, frente a un 21% que dijeron casi siempre, mientras que un
76% de los encuestados dijeron que siempre los obsequios a clientes son

egresos realizados considerados como gastos de representacion.

Tabla N° 10

Se realizan eventos para celebrar un contrato ganado con alguna entidad

publica
Frecuenci  Porcentaj Porcentaje Porcentaje
a e valido acumulado
Casi
) 18 52,9 529 529
Valido siempre

al Siempre 16 47 1 47 1 100.0

Total 34 100,0 1000

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 4: Se realizan eventos para celebrar un contrato ganado con
alguna entidad publica.

¢ Se realizan eventos para celebrar un contrato ganado con alguna entidad publica?

15 20

Frecuencia
10

Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Anélisis.

A lo observado en la tabla N° 10 y grafico N° 4 un 53% de los encuestados
dijeron que casi siempre y un 47% nos indicaron que siempre se realizan
eventos para celebrar un contrato ganado con alguna entidad publica.

Tabla N° 11

Se realizan eventos internos para los trabajadores de la empresa con el fin de
obtener mayor produccion.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
A veces 1 2,9 2,9 2,9
Casi
Valido siempre 21 61.8 61.8 64.7
Siempre 12 35,3 35,3 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 5: Se realizan eventos internos para los trabajadores de la

empresa con el fin de obtener mayor produccion.

¢ Serealizan eventos internos para los trabajadores de la empresa con el fin de obtener mayor produccion?
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A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun la tabla N° 11 y grafico N° 5 segun la muestra encuestada un 3%
dijeron que a veces, un 62% respondio casi siempre y 35% que siempre se
realizan eventos internos para los trabajadores de la empresa con el fin de

obtener mayor produccion.
Tabla N° 12

Los gastos de representacion del periodo tributario superan las 40 Unidades
Impositivas Tributarias.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado
Nunca 5 14,7 14,7 14.7
Casi 9 26,5 26,5 41,2
nunca
Valido gve_ces 8 23,5 23,5 64,7
-asl 7 20.6 20.6 85,3
siempre
Siempre 5 14,7 14,7 100.,0
Total 34 100.0 100.0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 6: Los gastos de representacion del periodo tributario superan las

40 Unidades Impositivas Tributarias.

iLos gastos de representacion del periodo tributario superan las 40 Unidades Impositivas Tributarias?

Frecuencia

MNunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Andlisis.
Al analizar la tabla N° 12 y grafico N° 6 un 15% responde nunca, un 26% casi
nunca, un 24% a veces, un 21% casi siempre y 15% indica que siempre los

gastos de representacion del periodo tributario superan las 40 UIT.

Tabla N° 13

Los gastos de representacion realizados por la empresa durante el afio

superan el 0.5% de los ingresos netos.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado
Nunca 4 11,8 11,8 11,8
Casi nunca 7 20,6 20,6 32,4
. A veces 5 14,7 14,7 47 1
vali Casi
do . 12 35,3 35,3 82,4
siempre
Siempre 6 17,6 17,6 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 7. Los gastos de representacion realizados por la empresa

durante el afio superan el 0.5% de los ingresos netos.

iLos gastos de representacion realizados por la empresa durante el afio superan el 0.5% de los ingresos

Frecuencia

Andlisis.

netos?

A veces Casi siempre

MNunca Casi nunca

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Siempre

Segun la tabla N° 13 y grafico N° 7 decimos que el 12% menciona nunca, un

21% nos indica casi nunca, un 15% a veces, frente a un 35% que dice casi

siempre y un 18% indica que siempre los gastos de representacion realizados

por la empresa durante el afio superan el 0.5% de los ingresos netos.

Tabla N° 14

Considera usted si los gastos de representacion realizados por la empresa

cumplen con lo dispuesto por la Ley del Impuesto a la Renta.

Frecuen Porcent Porcentaje  Porcentaje
cia aje valido acumulado
o Cas 8 23,5 235 235
Vali siempre
do Siempre 26 76,5 76,5 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 8: Considera usted si los gastos de representacion realizados por

la empresa cumplen con lo dispuesto por la Ley del Impuesto a la Renta.

¢ Considera usted silos gastos de representacion realizados por la empresa cumplen con lo dispuesto por la
Ley del Impuesto a la Renta?

Frecuencia

Casli siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Anélisis.
Segun la tabla N° 14 y el grafico N° 8 observamos que un 24% de
los encuestados nos indica que casi siempre, frente a un 76% nos indica
que siempre considera que los gastos de representacion realizados

por la empresa cumplen con lo dispuesto por la Ley del Impuesto a la Renta.

Tabla N° 15

Los documentos que sustentan los gastos de representacion cumplen con los

requisitos de los comprobantes de pago.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado
A veces 2 59 5,9 59
vai  ©2S 11 32,4 32,4 38,2
do siempre
Siempre 21 61,8 61,8 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 9: Los documentos que sustentan los gastos de representacion

cumplen con los requisitos de los comprobantes de pago.

¢Los documentos que sustentan los gastos de representacion cumplen con los requisitos de los
comprobantes de pago?
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Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun lo observado en la tabla N° 15 y grafico N° 9 decimos que un 6% indica
a veces, un 32% indica casi siempre y un 62% menciona que siempre los
documentos que sustentan los gastos de representacion cumplen con los

requisitos de los comprobantes de pago.

Tabla N° 16

Sabe usted si los gastos de representacion realizados por la empresa

cumplen con la ley de bancarizacion.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
Casi
Val siempre 9 26,5 26,5 26,5
do Siempre 25 73,5 73,5 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 10: Sabe usted si los gastos de representacion realizados por la

empresa cumplen con la ley de bancarizacion.

¢ Sabe usted si los gastos de representacion realizados por la empresa cumplen con la ley de bancarizacion?

Frecuencia

Casli siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Andlisis.

Segun la tabla N° 16 y el grafico N° 10 podemos observar que un 26% de los
encuestados indica que casi siempre, frente a un 74% indica que siempre
sabe que los gastos de representacion realizados por la empresa cumplen

con la ley de bancarizacion.

Tabla N° 17
La empresa realiza correctamente el calculo del impuesto a pagar por renta

de tercera categoria.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
A veces 10 294 29,4 29,4
vai o2 8 235 235 52,9
do siempre
Siempre 16 47,1 47 1 100,0
Total 34 100,0 100.0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 11: La empresa realiza correctamente el célculo del impuesto a

pagar por renta de tercera categoria.

iLaempresarealiza correctamente el calculo del impuesto a pagar por renta de tercera categoria?

Frecuencia

A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Analisis.

Segun la tabla 17 y el grafico 11 podemos observar que un 29% de los
encuestados indica a veces, un 24% nos dice que casi siempre y un 47%
indican que siempre la empresa realiza correctamente el célculo del impuesto

a pagar por renta de tercera categoria.

Tabla N° 18

La empresa calcula de forma correcta el coeficiente para determinar el pago
del impuesto a renta.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
A veces 3 88 8,8 8,8
vaii 028 8 23,5 23,5 32,4
siempre
do Siempre 23 67.6 67.6 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracidon propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 12: La empresa calcula de forma correcta el coeficiente para

determinar el pago del impuesto a renta.

iLaempresa calcula de forma correcta el coeficiente para determinar el pago del impuesto arenta?

Frecuencia

3
9%

A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun lo observado en la tabla N° 18 y grafico N° 12 detallamos que un
9% de los encuestados indica a veces, un 24% dice que casi siempre y un
68% afirma que siempre la empresa calcula de forma correcta el coeficiente
para determinar el pago del impuesto a renta.

Tabla N° 19

La empresa aplica correctamente el pago de renta segun el porcentaje del

1.5% sobre sus ingresos netos mensuales.

Frecuenc Porcenta Porcentaje Porcentaje
ia je valido acumulado
Casl 12 35,3 35,3 353
Valid siempre
0 Siempre 22 64,7 64,7 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 13: La empresa aplica correctamente el pago de renta segun el

porcentaje del 1.5% sobre sus ingresos netos mensuales.

¢iLa empresa aplica correctamente el pago de renta segun el porcentaje del 1.5% sobre sus ingresos netos

mensuales?

20

Frecuencia
15

10

w .&

22

Casli siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Siempre

A lo observado en la tabla N° 19 y el grafico N° 13 un 35% de los encuestados

indica que casi siempre, frente a un 65% que indica siempre la empresa

aplica correctamente el pago de renta segun el porcentaje del 1.5% sobre sus

ingresos netos mensuales.

Tabla N° 20

El area contable registra y lleva control de todos los gastos realizados por

concepto de representacion.

Frecuenc  Porcenta Porcentaje Porcentaje
ia je valido acumulado
Casi nunca 4 11.8 11,8 11,8
A veces 10 29.4 29.4 41,2
ga"d :Z;:pre 9 26,5 26.5 67.6
Siempre 11 32,4 32,4 100.0
Total 34 100.0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 14: El é&rea contable registra y lleva control de todos los gastos
realizados por concepto de representacion.

¢(El area contable registra y lleva control de todos los gastos realizados por concepto de representacion?

Frecuencia

9
26%

Casinunca A veces Casi siempre Siempre
Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
Anélisis.
Segun la tabla N° 20 y el grafico N° 14 podemos observar que un 12% nos
indica que casi nunca, un 29% a veces, un 26% nos dice que casi siempre y
un 32% afirma que siempre el area contable registra y lleva control de todos

los gastos realizados por concepto de representacion.
Tabla N° 21

La empresa ha realizado adiciones tributarias por el exceso de gastos de

representacion declarados.

Frecuenc  Porcenta Porcentaje Porcentaje
ia je valido acumulado
Nunca 5 14,7 14,7 14,7
Casi nunca 14 41,2 41,2 55,9
Valid A Ve:ces 7 20,6 20,6 76,5
o Casl E 14,7 14,7 91,2
siempre
Siempre 3 8.8 8.8 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 15: La empresa ha realizado adiciones tributarias por el exceso

de gastos de representacion declarados.

iLaempresa harealizado adiciones tributarias por el exceso de gastos de representacion declarados?

Frecuencia
75 10,0 125

50

25

00

Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Slempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
Andlisis.

Observando la tabla N° 21 y el grafico N° 15 podemos afirmar que el 15%
indica que nunca, un 41% casi nunca, un 21% a veces, un 15% nos dice que
casi siempre y un 9% nos dice que siempre la empresa ha realizado adiciones

tributarias por el exceso de gastos de representacion declarados.

Tabla N° 22

Se ha deducido los gastos de representacion en el periodo correspondiente.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado
A veces 7 20,6 20,6 20,6
vai  o2s 13 38,2 38,2 58.8
do siempre
Siempre 14 41,2 41,2 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 16: Se ha deducido los gastos de representacion en el periodo
correspondiente.

¢ Se ha deducido los gastos de representacion en el periodo correspondiente?

Frecuencia

A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun observamos la tabla N° 22 y el grafico N° 16 que un 21% de los
encuestados indica que a veces, un 38 % de estos dice que casi siempre,
frente a un 41% que nos dice que siempre se ha deducido los gastos de

representacion en el periodo correspondiente.

Tabla N° 23

Los gastos de representacion realizados ayudan a mejorar o aumentar los

ingresos netos de la empresa.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado

Va gzzpre 21 61,8 61,8 61,8

do Siempre 13 38,2 38,2 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 17: Los gastos de representacion realizados ayudan a mejorar o
aumentar los ingresos netos de la empresa.

iLos gastos de representacion realizados ayudan a mejorar o aumentar los ingresos netos de la empresa?

&

Frecuencia
15

10

Casi siempre

Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun los datos obtenidos y representados en la tabla 23 y grafico 17 nos

muestra que un 62% de los encuestados indica que casi siempre, frente a un

38% que nos indica que siempre los gastos de representacion realizados

ayudan a mejorar o aumentar los ingresos netos de la empresa.

Tabla N° 24

El importe por gastos de representacion afecta la base del célculo del

impuesto a la renta.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
A veces 3 8.8 8,8 8,8
Casi
Vali . 17 50,0 50,0 58,8
do siempre
Siempre 14 41,2 41,2 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 18: El importe por gastos de representacion afecta la base del
calculo del impuesto a la renta.

¢Elimporte por gastos de representacion afecta la base del calculo del impuesto ala renta?

15 20

Frecuencia
10

14
41,18%

3
8,82%

A veces Casi siempre Siempre
Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun los datos obtenidos en la tabla 24 y el grafico 18 nos da los siguientes
resultados, un 9% de los encuestados dice que a veces, un 50% de los
encuestados menciona casi siempre y un 41% nos indica que siempre el
importe por gastos de representacion afecta la base del célculo del impuesto
a la renta.

Tabla N° 25

El importe deducido por gastos de representacion redujo el impuesto a pagar.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje

cia aje valido acumulado
A veces 7 20,6 20,6 20,6
Vali C.a5| 16 47 1 47 1 67.6
siempre
do Siempre 11 32,4 32,4 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 19: El importe deducido por gastos de representacion redujo el

impuesto a pagar.

¢Elimporte deducido por gastos de representacion redujo el impuesto a pagar?

Frecuencia

7
21%

A veces Casi siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

11

Siempre

Segun la tabla 25 y el grafico 19 los datos obtenidos nos indica que un 21%

de los encuestados dice que a veces, un 47% dice que casi siempre y un 32%

menciona que siempre el importe deducido por gastos de representacion

redujo el impuesto a pagar.

Tabla N° 26

Los pagos a cuenta mensuales del impuesto a la renta se presentan y pagan

de manera oportuna.

Frecuen Porcent Porcentaje Porcentaje
cia aje valido acumulado
Casi nunca 3 8.8 8.8 8.8
A veces 3 8.8 8.8 17.6
::" gzzpre 7 20,6 20,6 38,2
Siempre 21 61,8 61,8 100,0
Total 34 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia utilizando el SPSS
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Gréafico N.° 20: Los pagos a cuenta mensuales del impuesto a la renta se

presentan y pagan de manera oportuna.

iLos pagos a cuenta mensuales del impuesto a larenta se presentan y pagan de manera oportuna?

Frecuencia

9%

Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia utilizando el SPSS

Andlisis.

Segun la tabla 26 y el grafico 20 los datos obtenidos nos indica que el 9% de
los encuestados menciona que casi nunca, un 9% indica que a veces, un 21%
dice que casi siempre y un 62% afirma que siempre los pagos a cuenta

mensuales del impuesto a la renta se presentan y pagan de manera oportuna.
Comentario final

De esta forma logramos extraer toda la informacion necesaria para poder
determinar cada una de las pruebas a las cuales es sometido
estadisticamente para asi poder dar viabilidad a todos los procesos
mencionados y que fueron procesados en el programa estadistico del SPSS
en su version 25. Es asi como se termina de analizar el total de la parte

estadistica del presente trabajo de investigacion
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V. DISCUSION

Después que se realizaron los procesos de estadistica avanzada y plasmada
en resultados, se continua a seguir desarrollando, asi, ahora procederemos a
plantear las discusiones correspondientes que se sefiala en el objetivo
general del estudio que fue: Definir la relacion que existe entre las dos
variables que fueron los gastos de representacion y el impuesto a la renta de
la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,
2020. Para ello se proceso los datos en el software SPSS en su version 25,
cada variable cuenta con 10 preguntas o items, después de realizar la
encuesta, se paso los datos al software en mencion, se utilizé la herramienta
de prueba de validez de Alfa de Cronbach, y se obtuvo una confiablidad de
0,946 y 0,967 para esta variable principal que es gastos de representacion,
asi como también para la variable secundaria del impuesto a la renta.
Demostrando que segun el autor que indica valor alto, que, segun Hernandez,
R. et al. (2014) considera cuanto se acerque mas a 1, es aceptable y
confiable.

Para la aceptacion de la hipétesis general, La semejanza o relacion que existe
entre las variables que nos planteamos que son los gastos de representacion
y el impuesto a la renta es significativa en la empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C, distrito Juliaca-Puno,2020, se realizo el calculo del factor o
comunmente denominado coeficiente de semejanza o correlacion de la
formulada prueba de Rho de Spearman y dio un resultado de Rho =.904, que
hay entre variables planteadas: relacion de los gastos de representacion y el
impuesto a la renta, que indica un paralelismo o correlaciéon positiva muy alta;
y cuyo grado de resultado es menor a 0.05 (Sig= 0,000 < 0.05), siendo el
caso, rechazamos o descartamos la hipotesis nula y aceptamos la hipétesis

alterna segun el criterio de determinacion planteado.
Si p<0,05 rechazamos la Ho y aceptamos la Ha.
Si p>=0,05 aceptamos la Ho y rechazamos la Ha.

Segun la tabla N.° 14 se ve que los gastos por concepto de representacion

hechos por la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C. siempre

51



cumplen con lo determinado por el (LIR) en un 76,5%. En investigaciones por
otros como previa de Aguirre (2017) en trabajo del objeto estudiado, en los
resultados que nos logré demostrar, fueron que los gastos por el concepto de
representacion no son correctamente registrados en un 64.5% y el impuesto
a la renta (IR) se perjudica en un 45.16%, egresos ya concluidos y los
principios de deduccién que no son aplicados de una forma especifica en un
64.5% respecto, a la renta bruta que esta se perjudica parcialmente en
porcentajes de 45.16% con respecto a renta neta asi como el impuesto a

pagar nos indicé que si llega a afectar pero en un 54.84% respectivamente.

Estando en observacibn se llega a la conclusion con los resultados
estadisticos alcanzados en la tabla N.° 4 cuyo resultado se muestra en la
hipoétesis general utilizando rho de Spearman que si muestra una correlacion
en la variable uno principal con la variable dos secundaria, asi mismo
podemos decir que la hipotesis alterna es totalmente valida ya que el valor del
Sig. (bilateral) es de 0,00 y siendo esta menor al 0,05 y podemos afirmar que
los gastos por concepto de representacion tienen relacién con el Impuesto a
la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C. distrito Juliaca
- Puno, 2020. Por lo tanto este resultado es respaldado por Wu (2020) El
autor nos indica claramente que mediante su trabajo de investigacion fue
realizada con la finalidad de para demostrar y explicar que como asi los
gastos que se realizan con fines de representacion y que son destinadas con
ese fin tienen una gran significancia e inciden para su determinacion y su
respectivo célculo del impuesto a la renta, estas a su vez nos muestra que
juegan un papel muy importante ya que los gastos que se llegan a realizar
forman parte de los egresos que al realizarse, forman parte del calculo del
impuesto (IR) ya que para su determinacion participan en monto final que se
llegara a pagar del (IR) todos los contribuyentes que realicen y puedan
realizar la respectiva deduccion, asi mismo también nos sefiala que como su
objetivo principal fue determinar de como y las formas en las que los gastos
gue se realizaron por el concepto de representacion inciden en la
determinacion de impuesto (IR) de las empresas de servicio para el periodo
del 2019.
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Los resultados obtenidos fueron asignados al programa estadistico SPSS
también utilizé el coeficiente de Alfa de Cron Bach para evidenciar el grado de
confiabilidad; para la afirmacion de las hipétesis utilizo el coeficiente de

correlacion de Pearson.

Sostenido con nuestra tabla N° 6 de hipétesis especifica 2 aceptamos que Los
gastos de representacion se relacionan de forma significativa con las deberes
tributarios de la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito
Juliaca-Puno,2020. Con una correlacion obtenida nos dio un valor de ,899
segun la (rho) de Spearman, después de analizar detalladamente concluimos
gue tiene un gran respaldo de acuerdo al autor Cardenas & Rumiche (2016)
en su tesis decimos que si tiene una significancia muy grande con su objetivo
mas importante determinar la incidencia que existia en la desproporcion de
los gastos de representacion no deducibles y la utilidad tributaria, el estudio
gue aplico fue de disefio descriptivo, correlacional, no experimental y los
resultados comprobaron la hipétesis planteada, su problema principal surgié
por el gran desconocimiento al no poder identificar correctamente los gastos

de representacion.

Los cuales les puedan considerar deducibles para su correcto calculo del
impuesto a la renta anual de tercera categoria, como también deduce que los
gastos de representacion que no seran validos para el crédito fiscal tributario
son un gran conflicto que persiste para gran cantidad de contribuyentes del
pais en especial para aquellos que desconocen cémo aplicar correctamente
los principios de devengado y causalidad, las leyes tributarias crean gastos
deducibles con limites que perjudican la situacibn economica de las
empresas, estableciendo la determinacién de un impuesto elevado que
favorece al fisco, podemos decir finalmente que los gastos de representacion

si se relaciona muy fuertemente

De acuerdo con los datos obtenidos en la tabla N.° 8 la empresa casi siempre
realiza cenas con sus proveedores para fortalecer sus relaciones comerciales
en un 55,9%; y en la tabla N.° 9 la empresa siempre reconoce como gastos de
representacion los regalos a consumidores en un 76,5. Este resultado es

avalado por Leon (2017) en su tesis, tuvo como objetivo general dar a
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conocer que el gasto de representacion puede ser utilizados en diversos
casos y en base a ciertos pardmetros deben de cumplir, indicando que los
gastos de representacion son destinados para preservar la buena imagen de
la compariia asi mejorar su posicionamiento en el mercado, estos incluyen la
realizacion de agasajos, la entrega de regalos ya puedan ser tanto a los
proveedores como a sus mas distinguidos clientes, esta investigacion partido
para sefalar la relacion, la determinacion con respecto al impuesto a la renta
lo cual conlleva la responsabilidad de poder realizar la correcta identificacion
de los distintos casos para gastos de representacion, asi mismo su trabajo de
investigacion finaliza en la que se determina que los gastos de representacion

en base al calculo del (IR) impuesto a la renta, tienen conciencia

Segun la tabla N.° 20 se muestra que el area contable siempre registra y lleva
un resumen controlado de todos los desembolsos que se realizan por
concepto de representacién en un 32,4%. Siendo asi el estudio cientifico en
base a los resultados que se puede llegar a observar, que ha realizado, Fidel
& Mendez (2019) en su trabajo, al concluir su tesis dio como resultado final
gue los gastos que se realizan por el concepto de representacion que se
llegan a superar el limite comprendidos llegan a tener incidencia, para la
determinacién del calculo contable, asi como también por el lado tributario de
la compafiia a la cual realizo el objeto de estudio para el 2017, la compaiiia
declar6 que su impuesto fue de S/ 2,303.00, cuando lo veridico es de S/
3,330.00 y para el 2018, la compafiia presento una declaracién de S/
9,380.00, al analizar todo ello el autor define que si hay una gran desigualdad
de S/529.00 y su calculo real tributario es de S/9,909.00.

En conclusién y de acuerdo con lo obtenido mediante andlisis estadisticos
gue se llegd a obtener en la tabla N.° 1 y N.° 2 cuyo resultado se muestra la
prueba de fiabilidad, utilizando el coeficiente de Alfa de Cronbach podemos
decir que es sumamente confiable y correcto ya que nos da el valor de ,946
para la variable de gastos de representacion y ,967 para la variable de
impuesto a la renta al aproximarse mas a 1 nos indica perfeccion. Por otro
lado, el respaldo por Aymara (2018) en su tesis, sefiala que, para recoger los

resultados del instrumento de encueta aplicado al personal fue por un experto
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y este utilizé el coeficiente de Alfa de CronBach para llegar al resultado de la
fiabilidad del equipo. Finalmente se llega a una conclusion en la que podemos
decir que los gastos por el concepto de representacion, contiene una relacion
y significancia con la determinaciéon del impuesto a la renta de tercera
categoria en la cual las empresas y diversos contribuyentes pueden llevar el
control de los diversos documentos que se incluiran como parte del tema
contable y asi mismo del lado tributario para asi no llegar a tener problemas u

objeciones fiscales.
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VI. CONCLUSIONES

De acuerdo al objetivo general planteado, que fue definir la relacion que existe
entre los gastos de representacion y el impuesto a la renta de la empresa
Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito Juliaca-Puno,2020. Se lleg6 a
demostrar la relacion o correlacion que existe entre los gastos de
representacion y el impuesto a la renta es significativa en la empresa Frael
Contratistas y Consultores S.A.C, distrito Juliaca-Puno,2020 para poder llegar
a aceptar la hipotesis general del tema de la cual se esta llegando a realizar la
investigacion que nos plateamos, se utiliza la herramienta de la prueba
estadistica del coeficiente de correlacion de Spearman, y llegamos a
encontrar como resultado final; un valor obtenido de (rho = 0.904), siendo asi
Nos muestra que existe una correlacion positiva muy alta, lo cual nos da una
base muy alta, segun la tabla de interpretacion del coeficiente de correlacion
planteado por Spearman esta nos brinda un informacion clara y confiable para
indicar que la relaciébn que hay entre los gastos de representacion y el

impuesto a la renta es significativa.

Por lo que al tener un correctos gastos de representacion nos permite por un
lado seguir manteniendo buenas relaciones comerciales con otras entidades,
asi como también al mismo tiempo nos ayuda a que estos gastos deduzcan la
renta mensual y a anula del impuesto a la renta, pero siempre de la mano a lo
reglamentado por la Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion
Tributaria (SUNAT) sin exceder los limites, para no tener problemas por
exceso de deduccion y no estar teniendo adiciones tributarias en la renta

anual al presentar la declaracién jurada anual.

Segun el resultado obtenido nos muestra que el primer objetivo especifico
planteado no es aceptado, es asi que se concluye finalmente no hay relacion
significativa entre los gastos de representacion y el impuesto a la renta de
tercera categoria de la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C.,
distrito Juliaca-Puno,2020 para asi llegar a la aceptacion de la hipétesis
especifica uno 01, del tema que se realiz6 la investigacion que hemos
planteado y que se utiliza la herramienta de la prueba estadistica del

coeficiente de correlacion de Spearman, y nos dio como fruto de ello un valor
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de (rho = 0.843), que nos indica que hay una correlacidén positiva alta, segun
la tabla de interpretacion del coeficiente de correlacion planteado por

Spearman.

Segun el resultado obtenido nos muestra que el segundo objetivo especifico
planteado es afirmado, de ser asi se concluye que existe los gastos de
representacion se relacionan significativamente con las obligaciones
tributarias de la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C., distrito
Juliaca-Puno,2020 para la aceptacion de la hipoétesis especifica 02, del tema
de investigacion que se ha planteado, se utiliza la herramienta de la prueba
estadistica del coeficiente de correlacion de Spearman, dio como resultado;
un valor de (rho = 0.899), que nos indica claramente que hay una correlacion
positiva alta, segun la tabla de interpretacién del coeficiente de crrelacion

planteado por Spearman.
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VIl. RECOMENDACIONES

Se recomienda a la empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C. realizar
gastos de representacion de forma mas controlada, Tener una politica de
control interna de gastos de representacion, planteando que estos gastos
por el concepto de representacion de tal forma que sea amplia y precisa ya
ue asi se evitardn gastos que son demasiado innecesarios, sobre todo
aguellos gastos que no tengan o no guarden un similitud con la actividad o la
que se dedica la empresa es asi que estos gastos de representacion
cumplan los criterios de deduccion establecidos de acuerdo a la ley del
impuesto a la renta (LIR) y para esta a la vanguardia de las Ultimas
modificaciones al dicho reglamento es correcto realizar de manera
permanente capacitaciones al personal del area contable para asi tener una
base de datos en la cual estén plasmadas de forma detalla que tipos de
gastos se ha realizado, al mismo tiempo que estas cumplan con la normas

tributarias.

Se recomienda a la empresa realizar correctamente el calculo del impuesto a
la renta de tercera categoria y que lleven un registro computarizado mas
avanzado adquiriendo un software de contabilidad un programa o aplicacion
informatica que trate los datos contables de la empresa mediante procesos
sistematicos mas correctos y avanzados con el cual lleven un control mas
minucioso y preciso en relacién a qué gastos de representacion realizan y si
estos estan de acorde a los lineamientos de la empresa y la ley actual para
asi evitar que la Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracion
Tributaria (SUNAT).

Que puedan realizar cruce de datos y al hacer eso pueden encontrar errores
y falencias en la declaracion de impuesto o al momento de presentar sus
declaraciones de libros y pueda originar multas o sanciones, tener siempre
en orden todo tipo de documentos que pueden ser necesario que sustenten
la verdadera finalidad de los gastos por el concepto de representacion tales
como guias de remision, o6rdenes de compra, facturas entre otros
documentos con el fin de que al realizarse una fiscalizacion por parte de la

Superintendencia Nacional de Aduanas y Administracién Tributaria (SUNAT)
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estos documentos puedan acreditar y justificar ante la superintendencia de
que los procedimientos se han realizado correctamente y no haya la
posibilidad de que la empresa sea sancionada por declaracion de datos

falsos.

Como también recomendamos muy concisamente que puedan cumplir con
las obligaciones de forma mas puntual y poder pagar los impuestos
mensuales y anuales también que cuando se realicen estos gastos por el
concepto de representacion se realicen con corporaciones que emitan
comprobantes de pago aceptadas ya sea boletas o facturas de acuerdo a su
régimen en la cual se encuentren y siempre y cuando estos comprobantes
estan de acuerdo a la normativa vigente y de ser recomendado sea factura
ya sea electronica o manual en caso de facturas electronicas cuenten con
los CDR y XML correspondientes para que la empresa Frael Contratistas y
Consultores S.A.C pueda hacer el correcto uso del crédito fiscal y que se
pague al tesoro publico (SUNAT) lo correcto y justo, teniendo siempre en

cuenta la aplicacion de las normas vigentes establecidas por esta ultima.

Finalmente se recomienda a modo general que la empresa Frael
Contratistas y Consultores S.A.C realizarse investigaciones futuro en otras
empresas que tienen gastos de representacion y que estén al mismo nivel o
muy similar, que tengan el mismo rubro a la cual se dedica la empresa y
como estas se relaciona en el pago del impuesto a la renta asi determinar
que al tener un rango mas controlado pero al mismo tiempo sea ordenado y
el pago sea mas bajo al momento de realizar el pago en el impuesto a la
renta mensual y anual, asi mismo tener un plan a futuro del como realizar
gastos de representacion de manera que puedan hacer una estimacion a
futuro cuanto de impuestos se llegaria a pagar y que pueda ayudar a

provisionar un calculo aproximado el pago sus tributos de manera oportuna.
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Anexo 01. Matriz de consistencia.

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: “Gastos de Representacion y el Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores S.A.C, distrito Juliaca - Puno, 2020”.

Autor: Araceli Glenny Ortiz Limachi

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLES E INDICADORES
Problema General Objetivo General CHalgnoc;[re;IIS Variable 1 a) Gastos de Representacion

¢, Cudl es la relacion que
existe entre los gastos de
representacion y el
impuesto a la renta de la
empresa Frael
Contratistas y
Consultores S.A.C.,
distrito Juliaca-Puno,
20207

Definir la relacion que
existe entre los
gastos de
representacion y el
impuesto a la renta
de la empresa Frael
Contratistas y
Consultores S.A.C,
distrito Juliaca-
Puno,2020.

La relacidn que existe
entre los gastos de
representacion y el
impuesto a la renta
es significativa en la
empresa Frael
Contratistas y
Consultores S.A.C,
distrito Juliaca-
Puno,2020

DIMENSIONES

INDICADORES

CRITERIO, ENUNCIADO, REACTIVOS, ITEMS

CRITERIO
DE
MEDICION

Gastos
realizados

Gastos de
reuniones

1.

2.

Los gastos que se realizan por consumo
forman parte de los gastos de representacion
La empresa realiza cenas con sus
proveedores para fortalecer sus relaciones
comerciales

Obsequios a
clientes

Los obsequios a clientes son egresos
realizados considerados como gastos de
representacion

1= Nunca

Organizacion de
eventos

Se realizan eventos para celebrar un contrato
ganado con alguna entidad publica

Se realizan eventos internos para los
trabajadores de la empresa con el fin de
obtener mayor produccién

2= Casi
nunca.

3= A veces

Criterios de
deduccién

Limite de gasto

Los gastos de representacion del periodo
tributario superan las 40 Unidades Impositivas
Tributarias

Lo gastos de representacion realizados por la
empresa durante el afio superan el 0.5% de
los ingresos netos

4= Casi
siempre

5=
Siempre

Causalidad

Considera usted si los gastos de
representacion realizados por la empresa
cumplen con lo dispuesto por la Ley del
Impuesto a la Renta

Comprobante de
pago

Los documentos que sustentan los gastos de
representacion cumplen con los requisitos de
los comprobantes de pago
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Bancarizacion

10

Sabe usted si los gastos de representacion
realizados por la empresa cumplen con la ley
de bancarizacion

Problemas Especificos

Objetivos
Especificos

Hipodtesis
Especificas

Variable 2 b) Impuesto a la Renta

¢ Cuél es la relacion que
existe entre los gastos de
representacion y el
impuesto a la renta de
tercera categoria de la
empresa Frael

Determinar la relacién
entre los gastos de
representacién y el
impuesto a la renta
de tercera categoria
de la empresa Frael

Los gastos de
representacion tienen
una relacion
significativa con el
impuesto a la renta
de tercera categoria

Renta de tercera
categoria

11.

La empresa realiza correctamente el calculo
del impuesto a pagar por renta de tercera
categoria

Contratistas y Contratistas y de la empresa Frael Renta 12. La empresa calcula de forma correcta el

Consultores S.A.C., Consultores S.A.C., Contratistas y coeficiente para determinar el pago del

distrito Juliaca-Puno, distrito Juliaca- Consultores S.A.C., Coeficiente y impuesto a renta

2020? Puno,2020. distrito Juliaca- porcentaje 13. La empresa aplica correctamente el pago de
Puno,2020. renta segun el porcentaje del 1.5% sobre sus

ingresos netos mensuales

¢Cual es la relacion que | Determinar la relacion | Los gastos de 14. El area contable registra y lleva control de

existe entre los gastos de | entre los gastos de representacion se Registros contables todos los gastos realizados por concepto de

representacion y las representacion y las relacionan representacion

obligaciones tributarias obligaciones significativamente - — - -

de la empresa Frael tributarias de la con las obligaciones . 15. La empresa ha realizado adiciones tributarias

Contratistas y empresa Frael tributarias de la Renta Neta Adiciones por el exceso de gastos de representacion

Consultores S.A.C.,
distrito Juliaca-Puno,
20207?

Contratistas y
Consultores S.A.C.,
distrito Juliaca-
Puno,2020.

empresa Frael
Contratistas y
Consultores S.A.C,,
distrito Juliaca-
Puno,2020.

declarados

Deducciones

16.

17.

Se ha deducido los gastos de representacion
en el periodo correspondiente

Los gastos de representacion realizados
ayudan a mejorar 0 amentar los ingresos
netos de la empresa

Obligaciones
Tributarias

Impuesto a pagar

18.

19.

El importe por gastos de representacion
afecta la base del calculo del impuesto a la
renta

El importe deducido por gastos de
representacion redujo el impuesto a pagar

Pagos a cuenta del
impuesto a la renta

20.

Los pagos a cuenta mensuales del impuesto a
la renta se presentan y pagan de manera
oportuna
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VARIABLES DE < DEFINICION ESCALA DE
ESTUDIO DEFINICION CONCEPTUAL OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
Gastos por
reuniones
1= Nunca
_ |Se aplico una . Obsequios a
Los gastos de representacion|encuesta como | C2StoS realizados ,
son reconocidos como tal,|iacnica, a través clientes
cuando el objetivo €S|del uso de un
promocionar la imagen de la|qyestionario 0 L B )
empresa frente a los clientes y|conjunto de Organizacion de| 2= Casi
crear un vinculo favorable y se|prequntas  que eventos nunca
V.1 puede considerar como tal l0s|yermitig la
GASTOS DE  [siguientes: obsequios, seleccion |gptencion de o
REPRESENTACION |de los clientes, agasajos a 10s |informacion Limite de gasto | 3= A veces
clientes mas potenciales con la importante
finalidad de incrementar Sus|gcerca de una _
ventas y mejorar la situacion poblacion a partir 4_= Casi
econémica de la empresa.|ge una muestira Causalidad slempre
Ortega y Pacherres 2016, |ggleccionada. Criterios de deducciéon
(p-46). Comprobante de
pago
5= Siempre

Bancarizacion
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Anexo 02. Matriz de operacionalizacion de variables

V.2.
IMPUESTO A
LA RENTA

Segun Pefa (2019) indicé: El
Impuesto a la Renta de 3ra
Categoria es wun tributo de
determinacién anual, para
aquellos que se encuentren en el
Régimen General o en el
Régimen MYPE Tributario -
RMT. Su cémputo inicia desde el
01 de enero de cada afio y
finaliza el 31 de diciembre. Esta
renta grava aquellos ingresos
gue se originen de las personas
con negocio que sean naturales,
las personas juridicas, y asi
también otras rentas estipuladas
segun mandato del TUO de la
Ley del Impuesto a la Renta. (p.
25).

Se aplico una
encuesta como técnica,
a través del uso de un
cuestionario o conjunto
de preguntas que
permitio la obtencion de
informacion importante

acerca de una
poblacion a partir de
una muestra

seleccionada.

Renta

Renta de tercera

categoria

Coeficiente y
porcentaje

Renta neta

Registros Contables

Adiciones

Deducciones

Obligaciones

Impuesto a pagar

Pagos a cuenta del
impuesto a la renta

1= Nunca

2= Casi
nunca

3= A veces

4= Casi
siempre

5= Siempre
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Anexo 03. Valides y confiabilidad de los instrumentos.

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres delinformante: Dr. Obdulio Collantes Menis

|.2. Especialidad del Validador: DOCTORIS SCIENTIAE EN CONTABILIDAD Y

ADMINISTRACION

I.3. Cargo e Institucidn donde labora: Catedratico en Universidad Andina del Cusco

|.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacidn: Encuesta

1.5. Autor del instrumento:
ASPECTOS DE VAL IDACION E INFORME:

Br. Araceli Glenny Ortiz Limachi

Deficiente | Regular | Bueno |Muybueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS
0-20% 20140% | 41-60% 6180% | $1-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OB.ETNDAD Esta expresado de manera coherentey logica X

Responde a las necesidades internas y externas de la X
PERTINENCIA inv estigacion

Esta adecuado para valorar aspectosy estrategias de X
AGIUALIDAT las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad v claridad. X
SUFICIENCIA Tiene coherencia entre indicadoresy las dimensiones. X
INTENCIONALID |Estima las estrategias que responda al propdsito de |a X
AD inv estigacién

Considera que los items utilizados en este instrumento
CONSISTENCIA | sontodos y cada uno propios del campo que se esta X

inv estigando.

Considera |a estructura del presente instrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de usuario a quienes se dirige el X

instrumenta
METODOLOGIA | Considera que los iterns miden lo gue pretende medir. X

PROMEDIO DE VALORACION

ll. OPINION DE APLICACION:

5, Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de
investigacion?

Se recomienda mantener sus tems, asi mismo expreso que todo fo anterior suscrito que

mi persona ha realizado llego a la conclusion que si hay SUFICIENCIA ypuede procede/r 72

con su mvest:gacmn

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

87%

Lima, 03 de agosto del 2021

Ir OBOULIO CJLUJ! Eb MEHRS

.U&.MWJ' o

Illm

i
Flrma de experto lnformante

DNI: 02392291

Teléfono: 951343626
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V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: GASTOS DE REPRESENTACION

INSTRUMENTO

item 1

item 2

SUFICIENTE

X

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 3

item 4

item 5

item 6
item 7

item 8

item 9

x| X X X X| X X X

item 10

=
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Variable 2: IMPUESTO A LA RENTA

INSTRUMENTO

item 11

item 12

SUFICIENTE
X

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 13

item 14

item 15

item 16
item 17

item 18

item 19

item 20

x| X X X X| X X| X X

Lima, 03 de agosto del 2021

|". /!

W89 S A—
‘Er 0BOULID COLLANJES MENIS
con eome e « LORRRARARGUALTTE ...
A MAT. 03-00185
Firma de experto informante

DNI: 02392291

Teléfono: 951343626
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres delinformante: Dr. Enrique Calmet Reyna

|.2. Especialidad del Validador: Doctorado en Contabilidad

I.3. Cargo e Institucién donde labora: Decano en la Universidad Nacional de Trujillo

1.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacidn: Encuesta

1.5. Autor del instrumento:
ASPECTOS DE VAL IDACION E INFORME:

Br. Araceli Glenny Ortiz Limachi

Deficiente | Regular | Bueno |Muybueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS
0-20% 240% | 41-60% 6180% | 81-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OB.ETNVIDAD Esta expresado de manera coherentey logica X

Responde a las necesidades internas v externas de la X
PERTINENCIA inv estigacion

Esta adecuado para valorar aspectosy estrategias de
ACIUALAD las variables X
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad v claridad. X
SUFICIENCIA Tiene coherencia entre indicadoresy las dimensiones. X
INTENCIONALID |Estima las estrategias que responda al propdsito de la X
AD imv estigacion

Considera que los itemns utilizados en este instrumento
CONSISTENCIA | son todos v cada uno propios del campo que se esta X

inv estigando.

Considera |a estructura del presente instrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de usuario a quienes se dirige el X

instrumento
METODOLOGIA | Considera que los items miden lo gue pretende medir. X

PROMEDIO DE VALORACION

OPINION DE APLICA CION:

5, Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de
investigacion?

Se precisa que todos los items estin correctamente planteados y no requiere
modificacion alguna, asi mismo segiin k evalnacion realizada puede continuary aplicar
Su encuesta.

V.

Lima, 12 de agosto del 2021

PROMEDIO DE VALORACION: 939

O F CALM
O ENRIOLE ShnR PuBLICD
B Lt AT PR

Firma de eXpéfto informante

DNI: 17864351
Teléfono: 969076484
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: GASTOS DE REPRESENTACION

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Item 1
Item 2
Item 3
Item 4

item 5

=

item 6

item 7

item 8

item 9

> X X X X X X X

item 10

=
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Variable 2: IMPUESTO A LA RENTA

INSTRUMENTO SUFICIENTE MEDIANAMENTE

SUFICIENTE INSUFICIENTE

item 11 X

item 12
item 13
item 14

item 15

item 16

item 17

item 18

item 19

x X X X X X X X X

item 20

Lima, 12 de agosto del 2021

e AT REYNA

F c{,\(l\'n UBLICO
()I\HSTI\
&5‘9 ’é‘)mwsr

Flrma de experto |nformante
DNI: 17864351
Teléfono: 969076484
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CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:

I.1. Apellidos y nombres delinformante: Mgtr. Jesus Mamani Mamani

|.2. Especialidad del Validador: Magister en Contabilidad y Finanzas

1.3. Cargo e Institucidn donde labora: Docente Universidad Peruana Unién

1.4. Mombre del Instrumento motivo de la evaluacién: Encuesta

1.5, Autor del instrumento:

ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Br. Araceli Glenny Ortiz Limachi

Deficiente | Regular | Bueno |HKuybueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS
0-20% 2140% | 4160% 61-80% | 81-100%

CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado X
OB.ETNIDAD Esta expresado de manera coherentey 18gica X

Responde a las necesidades internas y externas de la
PERTINENCIA inv estigacion X

Esta adecuado para valorar aspectosy estrategias de
ACTUALIDAD |- arianles X
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y claridad. X
SUFICIENCIA Tiene coherencia entre indicadoresy las dimensiones. X
INTENCIONALID |Estima las estrategias que responda al propdsito de la X
AD inv estigacion

Considera que los items utilizados en este instrumento
CONSISTENCIA | son todos y cada uno propios del campo que se esta X

irv estigando.

Considera |a estructura del presente instrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de usuario a quienes se dirige el X

instrumento
METODOLOGIA | Considera gue los iterns miden lo gque pretende medir. X

PROMEDIO DE VALORACION

OPINION DE APLICA CION:

5, Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de
investigacion?

Ninguna observacion significativa, hasta el momento de k revision del presente trabajo
de investigacion, items y variables aptos para proseguir, a su desarrollo.

V.

Lima, 09 de agosto del 2021

PROMEDIO DE VALORACION: 809

Firma de experto informante
DNI: 02425043
Teléfono: 300606960
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V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: GASTOS DE REPRESENTACION

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Item 1
Item 2
item 3
Item 4

item 5

=

item 6

item 7
item 8

item 9

> X X[ X X X X X

item 10

=
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Variable 2: IMPUESTO A LA RENTA

INSTRUMENTO

SUFICIENTE

MEDIANAMENTE
SUFICIENTE

INSUFICIENTE

item 11

X

item 12
item 13
item 14

item 15

item 16

item 17

item 18
item 19

item 20

x X X X X X X X X

Lima, 09 de agosto del 2021

Ui
) U\IADg](pﬁr;

e
o7

k_'/

S um(:mm,-,m

e 1,2’!4\ 41’:

Flrma de e:lp"él’fd‘fhformante

DNI: 02425043

Teléfono: 30060690
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Anexo 04. Autorizacion de la empresa.

CARTA DE AUTORIZACION DE USO DE INFORMACION PARA EFECTOS DE
INVESTIGACION

{Nomabre del representantn lega o directive do fa empresa)
identificado con DNIN®..... T& B8 STS8 | om0 oo
(e ser exlranfero indicar ia CF o ol ™ dai Pasaports)
................ Carenle  Baneral 7 Gerencla beneral

(Nombre del puesto del represeniante de! drea de la emprasa;

Betcacia Genenl

de la informacion siguiente: ... &> @2 meates  Ceoatables
Do tos bBanciales Lo compras

al sefor (es) soptconwpe S I 6.!&9@..!5...9’,9&'}; O ey Limach®
{Agelldng y nombres camperos de jos investigadores)
Identificado(s) con (DNI} N“ . -7‘30 7 ‘1820 e ivieiiierieieiieee .., estudiante

(s) / bachiller (es) jsubraysrsegin comesponce; de la Camrera Profesional de Contabilidad, con la finalidad
de que pueda desarrollar su trabajo de invesligacion ! lesis (subraysr segon corr ¢a); considerando

QU (marcar con x la opsién autonzada):
e Puede mencionar el nombre de la empresa (7() 0;
= Debe mantener en estricta reserva el nombre comercial, razén social o cuaiquier logotipo

de laempresa { ).

Lima, {¥.de.. Sento del 20,21,
FRAEL "DLKHMIS"ASYC l\g'IiWFES SAT

Homclo YalinMamanl Quis e

Flrma y sello del Reprmnlante fegal o
directivo de la empresa

Fecha:

DNI:

Yo (nosotros) estudiante (s} / bachiller (eS) (subrayar segan corresponde), d@ la Cairera Profesional de
Contabilidad declaro (amos) que los dalos emilidos en esta carta son aulénticos y no han sido

felseados, de lo contrario acepto (amos} ser sometido (s) al procedimiento disciplinario
correspondiente tanto a nivel de mi universidad como de la empresa.

Firmp estudip / Bachiller
Fecha:
DHI:
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Anexo 05. Base de datos en Excel.
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Anexo 06. Base de datos en SPSS version 25.
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Anexo 11. Instrumentos de medicion.

ﬁ UNIVERSIDAD CEsArR VALLEJO
INSTRUMENTO DE MEDICION

CUESTIONARIO DE ENCUESTA REFERIDO A “Gastos de Representacion
y el Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C, distrito Juliaca-Puno, 2020”

Estimado(a) trabajador(a) reciba mis saludos cordiales, el presente
cuestionario es parte de una investigacion que tiene por finalidad obtener
informacioén para elaborar una tesis acerca de “Gastos de Representacion y
el Impuesto a la Renta de la Empresa Frael Contratistas y Consultores
S.A.C, distrito Juliaca-Puno, 2020”.

Solicito su colaboracidon para que responda con sinceridad el presente
instrumento que es confidencial y de caracter anénimo.

Las opiniones detodos los encuestados seran el sustento de la tesis para optar
el grado de Contador Publico; nunca se comunicaran los datos individuales a
terceros.

Con las afirmaciones que a continuacion se exponen, algunos encuestados
estaran de acuerdo y otros en desacuerdo. Por favor, exprese con sinceridad
marcando con “X” en una sola casilla de las siguientes alternativas:

Siempre
Casi siempre
A veces

Casi nunca.
Nunca

SN wW ko

VARIABLE 1: GASTOS DE REPRESENTACION

M PREGUNTAS 514 |3 |2

Dimension 1. Gastos realizados

01 Los gastos que se realizan por consumo forman parte de los
gastos de representacion.

La empresa realiza cenas con sus proveedores para
02 | fortalecer sus relaciones comerciales.

Se Los obsequios a clientes son egresos realizados
03 | considerados como gastos de representacion.

Se realizan eventos para celebrar un contrato ganado con
04 | alguna entidad publica.

Se realizan eventos internos para los trabajadores de la
05 | empresa con el fin de obtener mayor produccion.
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Dimension 2. Criterios de deduccidén

06

Los gastos de representacion del periodo tibutario superan
las 40 Unidades Impositivas Trbutarias.

o7

Lo gastos de representacion realizados por la empresa
durante el afio superan el 0.5% de los ingresos netos.

08

Considera usted si los gastos de representacion realizados
por la empresa cumplen con lo dispuesto porla Ley del
Impuesto a la Renta.

09

Los documentos que sustentan los gastos de representacion
cumplen con los requisitos de los comprobantes de pago.

10

Sabe usted si los gastos de representacion realizados porla
empresa cumplen con la ley de bancarizacion.

VARIABLE 2: IMPUESTO A LA RENTA

N°® PREGUNTAS
Dimensién 1. Renta

11 | La empresa realiza correctamente el calculo del impuesto a
pagar por renta de tercera categoria.

12 | La empresa calcula de forma conecta el coeficiente para
determinar el pago del impuesto a renta.

13 | La empresa aplica correctamente el pago de renta seguin el
porcentaje del 1.5% sobre sus ingresos netos mensuales.
Dimension 2. Renta Neta
El area contable registra y lleva control de todos los gastos

14 | realizados por concepto de representacion.

La empresa ha realizado adiciones tributarias por el exceso

15 | de gastos de representaciaon declarados.

16 | Se ha deducido los gastos de representacion en el periodo
correspondiente.

17 | Los gastos de representacion realizados ayudan a mejorar o
amentar |os ingresos netos de la empresa.

Dimension 3. Obligaciones Tributarias

18 | El importe por gastos de representacion afecta la base del
calculo del impuesto a la renta.

19 | El importe deducido por gastos de representacion redujo el
impuesto a pagar.

20 | Los pagos a cuenta mensuales del impuesto a la renta se
presentan v pagan de manera oportuna.

iGracias por su colaboracion!
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