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RESUMEN 

 

 
La presente investigación se realizó con el objetivo de determinar la relación entre la eficacia 

del mensaje publicitario del spot del rehidratante Sporade y la decisión de compra, según los 

residentes de la urbanización Villasol, 2019. El tipo de investigación que se utilizó fue 

correlacional, con un enfoque cuantitativo y diseño no experimental. 

 
Esta investigación tuvo como muestra a la urbanización Villasol, Los Olivos. Se empleó un 

cuestionario con 20 preguntas para luego llevarlo al programa estadístico SPSS, así pudimos 

diseñar los gráficos, frecuencia y porcentaje para así obtener los resultados sobre la eficacia 

del mensaje publicitario del spot del rehidratante Sporade y la decisión de compra. 

 
Finalmente como resultados se identificó que se rechaza la hipótesis nula (HO) y por ende se 

acepta la alterna (H1) de la investigación. Por consiguiente, existe una relación entre la 

eficacia del mensaje publicitario del spot del rehidratante Sporade y la decisión de compra, 

según los residentes de la urbanización Villasol, 2019. 
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ABSTRACT 

 

 

 
The present investigation was carried out with the objective of determining the relationship 

between the effectiveness of the advertising message of the Sporade rehydrator spot and the 

purchase decision, according to the residents of the Villasol urbanization, 2019. The type of 

investigation that was considered was correlational, with a quantitative approach and non- 

experimental design. 

 
This research was shown in the urbanization Villasol, Los Olivos. A questionnaire with 20 

questions was used to then carry out the SPSS statistical program, so we could design the 

graphics, frequency and percentage in order to obtain the results on the effectiveness of the 

advertising message of the Sporade rehydrator spot and the purchase decision. 

 
Finally, as results it was identified that the null hypothesis (HO) is rejected and therefore the 

alternative (H1) of the investigation is accepted. For effectiveness, there is a relationship 

between the effectiveness of the advertising message of the Sporade rehydrator spot and the 

purchase decision, according to the residents of the Villasol urbanization, 2019. 
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