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RESUMEN

El estudio sefialado Publicidad comercial y la contaminacién visual en la avenida
Lima paradero 5y 6 de José Gélvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima, 2020,
aplicado en el tiempo de un 1 afio. La técnica realizada para el desarrollo de tesis
es hipotético deductivo mediante un planteamiento cuantitativo, el proyecto de
exploracion es basica, mediante un nivel descriptivo correlacional, con un formato
de disefio no experimental, con una descripcién poblacional de 96 personas de
forma andnima aceptando a solo mayores de 18 afios, adquiriendo una muestra
desde el paradero 5 y 6 conformado por 4 esquinas. Se empled una técnica que
beneficia la recoleccién de datos un formato para cada variable. El estudio llego a
una conclusién que la publicidad comercial y la contaminacion visual, hay una
correlacion de 0,351 de manera que se indica una vinculacién. De manera que se
afirma la existencia de contaminacion visual mientras tanto haya una utilizacién de
publicidad comercial, de modo que refiero que las distintas maneras de realizar
publicidad comercial de manera eficiente o no crea una contaminacion visual para

el ambiente.

Palabras claves: Publicidad Comercial, Contaminacion Visual, Estética,
Perceptiva, Perturbacion.



ABSTRACT

The study indicated Publicidad comercial y la contaminacion visual en la avenida
Lima paradero 5y 6 de Jose Galvez Bamechea, Villa Maria del Triunfo, Lima, 2020,
applied over a period of one year. The technique used for the development of the
thesis is hypothetically deductive through a quantitative approach, the exploration
project is basic, through a correlational descriptive level, with a nonexperimental
design format, with a population description of 96 anonymous people, accepting
only those over 18 years of age, acquiring a sample from stops 5 and 6 made up of
4 corners. A technique that benefits data collection was used, a format for each
variable. The study concluded that commercial advertising and visual pollution,
there is a correlation of 0.351 so that a link is indicated. So that the existence of
visual pollution is affirmed while there is a use of commercial advertising, so | mean
that the different ways to carry out commercial advertising efficiently or not, creates

a visual contamination for the environment.

Keywords: Commercial Advertising, Visual, Aesthetic, Perceptual Pollution,

Disturbance.



l. INTRODUCCION

Contaminacion visual o contaminacion estética es una forma
frecuente de dafiar mediante la contaminacion que comienza de aquellos de
forma generado de alguna manera afectar o altera la vision de algun punto
o lugar paisajista, dando una mala estética. De esta manera se abuso6 de
estos materiales, elementos componentes no arquitectural de esta manera
transforman la estética en el ambiente en la representacion que genera en
el paisaje tanto rustico como urbano y que genera a menudo una accion
visible agresora, indiscreto y contemporaneo. Dichos componentes puede
ser anuncios publicitarios, cableados de redes telefénicas, chimeneas,
parabolas, postes, de alguna manera ocasiones contaminacion en el
ambiente.

Villa Maria del Triunfo es un distrito populoso que ha crecido
urbanamente en estos Ultimos afios y con insuficiencias para regular su
mandato en temas de contaminacion visual. En el caso del pueblo joven José
Galvez Barnechea donde se presenta la problematica de estudio, es
caracteristico de una comunidad en causa de desarrollo. Se descubre un
aumento en el uso de paneles, anuncios y carteles en espacios publicos,
gue, si bien crean bienes a los negociantes y empresas, también puede
causar muchas dificultades en el retrato de la ciudad. La falta de regla que
regule este tipo de reclamo puede impactar la estética de las edificaciones
por separado, y en conjunto pueden perjudicar incluso la imagen del
vecindario entero. Ademas, en José Galvez Barnechea los avisos
publicitarios no son los Unicos contaminantes visuales, hay muchos otros
gue presentan en sus avenidas y calles, entre lo mas resaltante; la publicidad
comercial en la avenida Lima entre el paradero 5 y 6 de José Galvez
Barnechea. En consecuencia, la publicidad comercial es un problema de
contaminacion visual en el paradero 5 y 6 de la avenida Lima del pueblo
joven José Galvez Barnechea. Es por esta razOn que se procura apoyar
pueblo joven José Galvez Barnechea a que tenga conocimientos claros de

como afecta la publicidad comercial y la implementacion de normativas



apropiadas para la prevencion contaminacion visual. A fin de ejecutarlos y
mejorar la publicidad comercial y la contaminacion visual.

La presente investigacion plantio el siguiente Problematica general:
¢, Qué relacion existe entre la publicidad comercial y la contaminacion visual
en la avenida Lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria
del Triunfo, Lima ,2020? y como primer problemas especifico tenemos:
¢Qué relacion existe entre la publicidad comercial y la contaminacion
estética en la avenida Lima paradero 5y 6 de José Géalvez Barnechea, como
segundo problema especifico tenemos: ¢Qué relacion existe entre la
publicidad comercial y la contaminacion perceptiva en la avenida Lima
paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima
,20207?, como tercer problema especifico tenemos: ¢Qué relacion existe
entre la publicidad comercial y la contaminacion perturbadora en la avenida
Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima
,20207?

Por lo siguiente en la investigacion se plantio el siguiente Objetivo
General: Determinar la relacion entre la publicidad comercial y la
contaminacion visual en la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020., como Obijetivos
Especificos: Determinar la relacion entre la publicidad comercial y la
contaminacion estética en la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020., en el primer objetivo
especifico tenemos: Determinar la relacion entre la publicidad comercial y
la contaminacion perceptiva en la avenida Lima paradero 5 y 6 de José
Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020., en el segundo
objetivo especifico tenemos: Existe una relacion directa y significativa entre
la publicidad comercial y la contaminacion visual en la avenida Lima
paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima
,2020., en el tercero objetivo especifico tenemos: Determinar la relacion
entre la publicidad comercial y la contaminaciéon perturbadora en la avenida
Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima
,2020.



Por lo tanto, también se colocé la Hipotesis General: Existe una
relacion directa y significativa entre la publicidad comercial y la
contaminacion visual en la avenida Lima paradero 5 y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020., como primer hipoétesis
especificos tenemos: Existe una relacion directa y significativa entre la
publicidad comercial y la contaminacion estética en la avenida Lima paradero
5y 6 de José Gélvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020., como
segundo hipétesis especificos tenemos: Existe una relacion directa y
significativa entre la publicidad comercial y la contaminacién perceptiva en la
avenida Lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima ,2020. como tercera hipétesis especificos tenemos: Existe una
relacion directa y significativa entre la publicidad comercial y la
contaminacion perturbadora en la avenida Lima paradero 5y 6 de José
Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020.

Justificacion tedrica, mediante la exploracion porque se sustentaron
con teorias de varios autores de acuerdo a las variables, para la variable
publicidad comercial se citaron teorias con enfoque humanismo, porque
hace mencion a las relaciones humanas gue se realizan en una determinada
contaminacion, asimismo la poblacién presenta diversos problemas
enfocados a la publicidad comercial, el cual es parte la contaminacion visual.
Justificacion practica, la indagacion se demostrd, ya que no existen
normativas y directivas para controlar publicidad comercial que contaminan
visualmente en José Galvez Barnechea, con trabajo en investigacion
permitird conocer y dar alternativas para solucionar dicha probleméatica de
las variables. La apologia experiencia como Bernal (2010) mediante “cuando
su progreso da proteccibn a solucionar algunas dificultades, plantea
habilidades para aplicarse ayudaran a dar solucionar” (p.106). Justificacién
metodoldgica, Metodoldégicamente se justificO en reconocer que la
concordancia en ambas variables de metodologia, de manera que
transformaran las herramientas de medicién en la publicidad comercial
relacionado en contaminacion, tal cuales se someteran a juicio de expertos,
verificacion de la validez y confiabilidad antes que sea ejecutado a la muestra

en el estudio.



MARCO TEORICO

Ayala. (2017), con el objetivo de dar propuestas de solucion a al
problema de las cartelerias publicitarias urbanas que pueden
transformandose en contaminante con evoluciones variados mediante el
medio ambiente y la sociedad. Se determind o identifico las publicidades con
mayor impacto en la sociedad y en los efectos que causa en la sociedad. De
manera que se pudo observar que habia una alta concentracion de accidente
vehiculares. Dando asi los efectos negativos ambientales como la tala de

arboles para la instalacién de paneles publicitarios dando asi mal aspecto.

Imbaquingo. (2016), con el objetivo de investigar la problemética del
emponzofiamiento climatico visto que distintos aspectos dafinos para la
salubridad de los humanos, asi como nuestro cosmos. Los dafos
primordiales son creados por ejercicios humanas o semblanza de la natura
en el cual podemos acordar reales o perjudiciales. El impacto ambiental ha
sido muy popular no tan solo debido a afectar al orbe hado igualmente ya
gue lesiona delicadamente de forma de vida y es resultado en vitalidad del
individuo, sobresalientemente dafia en los humanos que se mantienen
laborando sin algun cuidado, abono y desinsectaciones en usual, creando
de tal forma una gran intranquilidad no solo a nivel soportal fortuna todavia
nacional, observado que el dafio traspasa limites. De esta manera forzoso
suscitar una sinopsis forense en el cual se demuestra en las normas
legislativos, correspondiendo ajustar a tal compendio todo el reglamento del

existido en la inmunizacion de la contaminacion.

Ledn. (2015) con objetivo de plantear soluciones a este confirmado que
aqueja a la comunidad en ascendiente. Por tal inteligencia se plantea el
apremio de generar un reglamento departamental. En el entorno de reglas y
ejecute acciones de numero, preparativo y ordenamiento la misma debe dar
la jurisdiccion de inmolar los avisos en defensa, la nocion que sean
fundamentales con el indefinido de avalar las comisiones al buen radicar.

Este se ubica vistos en la distribucion a precautelar la contaminacion de la



animacion, ocasionados en esta eventualidad por el clamor prudencia de
analisis el como se testimonio en la dicha proposicion “el ruido”, milagro
contaminante eterno el evento recetar acciones expedientarias sobre
personas naturales o juridicas, quienes promuevan este segmento de
intoxicacion acustica. Es forzoso resaltar las estadisticas realizadas en
casos relacionados con la contaminacion auditiva cuyos parametros son
impresionantes (organizacion mundial de la salud). Es fehaciente que la
maravilla contaminacion estad causando peligrosos problemas de lozania a
miles de personas en torno a de la comunidad. El Ecuador no esté apartado
ante este aniversario, y mas aun en la ciudad de Latacunga, localidad los
recursos socioeconémicos. De esta madurez, la consideracion que logra

este ofrecimiento con la ejecucion de diversidades en normativas de boto.

Zeas (2017) con el objetivo de sensibilizar a todas las personas
naturales y analizar los regimenes juridicos de los derechos, con un
problema en el dia a dia en el ambiente denominado contaminacion visual
debido a las distintas publicaciones en los exteriores de la zona paisajista,
se propone conseguir el logro de los objetivos dando asi los instrumentos
juridicos de una propuesta que servirda de guia para el cumplimiento de los
sistemas de la constitucional que defiende las zonas paisajista dando la

calidad de vida a la poblacion.

Mera (2016) con el objetivo de diagnosticar la percepcion de la
contaminacion visual dentro del contexto de dos facultades en la universidad
en los resultados pudimos demostrar mediante estadistica de SPSS que la
mayoria de los alumno y visitantes con un 84% y un 87% de malestares,
también un 36.4% de los participantes encuestados indican que todo se
puede solucionar con una buena educacion asi mitigando poco a poco la

contaminacion visual dentro de las dos facultades.

Fuentes, Aguello (2015) con el objetivo de estimar los niveles ya
existidos de esta manera se tomo una encuesta poblacional con un analisis
cuantitativo demostrando los efectos que este tiene en este punto de
contaminacion visual dio entre medio y alto dando a reconocer las causas

5



gue son dolores de cabezas, fatigacion en la vista, problemas de vision por

las luces de alta nivel.

Sierra, Guevara (2016) con el objetivo en el trabajo tiene como
finalidad dar una mejor calidad de vida a la poblaciébn con el decreto
constitucional dando asi un gozo saludable en el ambiente y ecoldgico en un
equilibrio balanceado con la poblacion, dando asi un mejor eje a las zonas
turisticas que tiene la region como también bienes inmuebles culturales e

historicos que se emplazan en esta zona.

Morales (2019) con el objetivo de caracterizar la visual y sonico
aplicando estrategias de divulgacion de dichos contaminantes que en los
resultados obtenidos pudimos observar y demostrar que el paseo de ciencias
por ser el punto de venta donde es | mas influente en la zona dando asi
abundante contaminacion visual y sonora en casi todos los puntos como la
explicita fuente de sonido como videos en paneles con gran exposicion de
luz afectando los ojos de manera que causa malestares en la cabeza como

jaqueca y migrana.

Saez (2015) con el objetivo de promover en todo el mundo la identificacion
y cuidado de los patrimonios culturales la contaminacion visual es mucho
mas compleja por la falta de normas que se cumplan para poder defender
nuestros patrimonios culturales como el paisajista que por ley cada persona

deberia obtener un porcentaje de satisfaccion.

Sanchez (2015) con el objetivo de determinar los contaminantes que
influencia en la contaminacion visual dado medida que hemos tomado la
encuesta con el 95% de las personas encuestadas dijeron que una campafa
de publicidad de con una concientizacion para tomar medidas de prevencion
al saber nuestras normas y leyes que nos avalan en la proteccién de la
contaminacion visual. Podemos indicar que la poblacién da a conocer que

no tiene apoyo de las municipalidades distritales.



Saltos (2019) con el objetivo de analizar los factores, demostrando mediante
su investigacion dio que 200 habitantes que se encuentran en la edad de 7
y 18, 18 menores de 65 dando asi en la evaluacion de encuesta anénima
gue los menores de edad y al igual que las personas de mayores de edad
indicaron que tenian una falta de conocimiento es por ello que la publicidad
comercial abusaba del marquetin causando una contaminacion visual en su

entorno.

Vera, Velasquez (2017) con el objetivo de evaluar los principales
contaminantes visuales que influye mediante ello en el entorno ambiental
gue como resultado de investigacion tomando en cuenta a persona de 20 a
60 afios de edad con el método cuantitativo de esta manera damos
instrumentos a la poblacién para que pueda aplicar una limpieza en su
entorno para poder evitar la contaminacion visual que esté afectando la zona

paisajista.

Arrollo (2017) con el objetivo de identificar los principales
contaminantes visuales utilizamos el programa de Software Sig. en modo 3D
de manera que se pudo llevar un total de 200 puntos de obtencion de datos
de manera que podemos demostrar que el punto de contaminacion esta en
intermedio en la contaminacion visual en las zona que hay panes, afiches,
entre otros de esta manera pudimos dar concientizacién y demostrar que con
nuestro proyecto pueden aplicar las leyes para poder mitigar todo este

impacto visual que tiene alrededor de sus hogares.

Alvarez, Galo, Ruiz (2019) con el objetivo analizar la abundancia en
contaminacion visual, al finalizar los resultado obtenidos en Liken
demostramos que llama la atencion en 37%, total de personas que estan a
favor 37%, el 14% estuvo en modo neutro y el 5% en contra estos datos
fuero principalmente para poder darnos cuenta que las personas que viven
ahi lucraban con todo los anuncios publicitarios dando asi que el 5% de las
personas que no estaban de acuerdo eran las personas que no lucraban de

ese marketing.



Sierra (2019) con objetivo dar solucion de las necesidades basicas en
la satisfaccion en la calidad de vida en el ambiente, en los efectos fueron
sorprendente al darnos cuenta en el proceso no existia una norma donde
permita a la poblacién tomar acciones de mitigar toda la contaminacion visual
retirando los distintos paneles publicitarios, afiches, o cualquier producto de
marketing de esta manera la poblacién no tenia como defenderse de la gran

contaminacion visual que existe en su sociedad.

Reyes (2015) con el objetivo investigar los perfiles juridico y
doctrinario contra la contaminacion visual dando asi un jurisdiccion a la
municipalidad representando a todas las personas afectadas defendiendo
sus derechos legales que les permite mitigar o reducir toda la contaminacién
visual que existe como los cableados, paneles, publicitarios, afiches y entre
otros mediante el estudio dimos a conocer los distintos tipos de
contaminacion visual de manera que al reconocer y ver los factores que ellos
ocasionan unan de manera de malestares de forma que evitan la atraccién

natural y la tranquilidad ciudadana.

Teodoro. (2017) La dialéctica que se emple6 para el progreso de
argumento es hipotético razonable ajuste cuantitativo, en ejemplo de analisis
es basica, en grado grafico correlacional, disefio no empirico, con una
poblacién de ochenta y un casas, ganando un signo de sesenta y siete casas.
Se uso6 la habilidad de recoleccién de datos mediante la investigacion. El
estudio nos indica la proposicion que la noticia productiva y el
envenenamiento, consta de una correlacion de 0,507 que muestra el listado
como elocuente. Mediante lo baza se determiné que hay envenenamiento
luego se hace uso del sefiuelo, el cual indico6 que las distintas maneras
atractivo son competentes demostramos el origen de la alta contaminacion

ambiental.

Estrella. (2017) tuvo como impreciso valorar la empozoifiamiento lente

y su analogia con el vigor de las personas del paraje Ceres medio, paraje de



Ate, el metro con los fundamentos de la volandero intoxicacion lente, incluso
esta fue calculada en dimensiones; anuncios publicitarios, agentes
contaminantes. Los analisis utilizaron un modelo no empirico, para lo cual se
determind un signo de ciento noventa y dos habitantes en linde Ceres
entorno en el territorio de Ate, en el uso pesquisa de manera que se calcular,
los datos sacados por el utensilio de grado Likert fueron dirigidos al software
SPSS Version veinte dos, demostrando las consecuencias a través de tabla
y publicos. en terminacién, se logra admitir mediante la hipotesis en los que
nos indica que hay lista reveladora en intoxicacion visor y el vigor de las
poblaciones del destino Ceres ambito, visto que en la singladura existe un
apuro de anuncios publicitarios de forma imperceptible, ademas el municipio

de Ate no hay ningun interés en el debido valor.

Dominguez. (2017) La sistematica demostrada se una prospeccion
grafica con un esquema no empirico, con un sitio transversal; asimismo, la
aldea considerada fue el vergel automotor simbolizado adentro de la capital
de Piura, el integral bienquisto es de ciento cuatro millones siento veinte ocho
coches en Piura (Fuente Sunarp, 2013), forma en suma de 384 y lo indicado
en la situacion de Piura; la instrumento manejada ha sido las preguntas, de
igual que fue observada mediante el SPSS. Nos resultas de la sondeo
demostrd que cincuenta punto tres por ciento de los choferes consultados
piensa el tamafio oportuno de doscientos sobre dos, el veintisiete punto uno
por ciento reflexiona los cien sobre dos, el diecisiete punto dos por ciento
reflexiona ochenta sobre dos y el cinco punto cinco por ciento reflexiona los
sesenta metros cuadrados; en lo referente a sitio con mayor contaminacién
visual el treinta uno punto y tres por ciento reflexiona el encuentro Andrés
Avelino Caceres-Panamericana-CountryMujica; el treinta punto siete por
ciento la encuentro Loreto-Sanchez Cerro, el veinte dos punto siete por
ciento la interseccion Sullana-Sanchez Cerro y el quince punto cuatro por
ciento el encuentro Grau-Loreto; en correlacion a las ordenanzas
nomotéticos que deben emplear a vendedores en el jurisdiccion de Piura; el
cincuenta y seis punto ocho por ciento piensa emplear la sancion, el treinta

y cinco punto nueve por ciento considera el recogimiento de panel y el siete



punto tres por ciento reflexiona cierre en su compafia; cuanto a la
comprension sobre la difusién externo; el cincuenta y ocho punto tres por
ciento entonces si tiene conocimientos a la palabra contaminacion visual, el
cuarenta y uno punto siete por ciento desconoce el definicion

empozofiamiento visor en la poblacion de Piura.

Sirena (2019) demostro la precepcion de la contaminacién visual y
efectos en la comunicada de Juliaca la poblacion de Juliaca, es negativa,
porque su 81% pudo responder que si percibe el mandato paisajista, asi que
un 49% no es consiente sobre qué es lo que significa la contaminacion visual
de acuerdo a los resultados que salieron, de modo que los paneles
publicitarios con un 82% con un cableado de 82% en el siguiente lugar
tenemos 74% tenemos al comercio ilegal en las vias y por ultimo tenemos
las fachadas de las casa que cuenta con un 55% de esta manera la poblacion
frecuente mente presenta los sintomas de célera, emociones negativas
como enfados dado asi que la contencién visual es uno de los mayores

detonantes de malestares en la poblacion de Juliaca.

Montalvan (2015) con el objetivo de demostrar las distintos de avisos
publicitarios empleados, se demostrd cuatro modos de avisos publicitarios
empleados en afiches o carteles, los resultados obtenidos mediante el
instrumento de encuesta que la poblacién tenia dolores en 91.2%, mal animo
100%, desbalance del sistema inmunolégico 77.2%, desbalance en
saturaciones al ojo humano un 70.4%, de esta manera en Iquitos hay un

agente publicitario de contaminacion visual en 76.8%.

Champe, Quincho (2019) con el objetivo de analizar la contaminacion
visual publicitaria y su efecto en obstrucciones del medio ambiente asi mismo
a la recojo de informacion que pudo demostrar mediante el metodo de
asertivo y analitico, en el sector estudiantil existe contaminacion visual
obstruyendo el paisaje y la visibilidad urbana mediante acumulaciones de
distintos materiales publicitarios de manera que se encuentra desordenada
sin algun control o norma que permita la reduccion de ellos asi mismo altera
los limites permitidos en la contaminacién visual en el paisaje poblacional.
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Quicafo (2017) con el objetivo de estimar el nivel de la contaminacion
visual va aumentando de manera acelerada a medido que en la zona
presencia de centros comerciales que ha medido de pase el transcurso de
meses va aumentando los paneles publicitarios ya que abusan del marquetin
empresarial que busca llamar la atencién del consumidor de manera que la

poblacion es afectada negativamente en su bienestar de la salud.

Quispe (2017) con el objetivo de estimar el impacto de la
contaminacion visual en el paisaje los resultados fueron mediante la
caracterizacion de la zona urbana del distrito de Juliaca segun los juicios
dados por la poblacién fuera de la provincia, en cuanto los analisis obtenidos
a su nivel de contaminacion visual estan en 32.2% demostrando un alto
nivel, dando asi los resultados de analisis que obtuvimos fui un 41.8% de
contaminacion visual en el paisaje conformado por paneles, afiches
publicitarios, como los residuos soélidos que dan un mal aspecto visual y un
gran contaminacion por residuos soélidos ya que la municipalidad de Juliaca

no toma cartas en el asunto.

Clemente (2017) con el objetivo de realizar mediante un estudio
destinado a evaluar los principales impactos negativos que podemos
encontrar en los pobladores de la ciudad de Huancayo de esta manera los
resultados obtenidos en las muestras da a conocer este tipo de
contaminacion que es muy significativa, se aumenta de manera progresiva ,
la publicidad de manera de observacion como afiches y gréaficos con alta
iluminacién visual, la poblacion de Huancayo esta en desacuerdo con la gran
cantidad y abundancia de los distinto paneles que ocasionas malestares
visuales como causante de malestares emocionales causando asi también

la desorden visual con el paisaje destinado a las zonas turnaban.

Benavides (2019) con el objetivo de reconocer las contaminaciones

visuales, obtuvimos una muestra anénima con la cantidad de 95 pobladores
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la cual se realizo el analisis de chi - cuadrado demostrando que el cableado
utilizado alrededor boto un 42.5%, los residuos solidos boto un

36.3%, los avisos de panes o afiches publicitarios con laminacién boto un
54.8% demostrando asi la contaminacion visual que existe en Juliaca
concluyendo la determinacion de la relacion entre los rangos de
contaminacion visuales y las distintas percepciones que se ocasionan en la
poblacion debido a la alta contaminacion visual con dispersion homogénea

en la zona de indagacion.

Nufiez (2016) con el objetivo de conocer el grado de contaminacion
visual que causa en las imagenes de los turistas den centro poblacional de
chinchero dando a conocer los resultados de la investigacion podemos
obtener la relacion de contaminacion con los objetivos planteados en el
presente proyecto las imagenes establecidas en distintos puntos de
chinchero ocasionada malestares a los turistas ya que no reconocer el
paisajismo demostrando el grado de contaminacion de un 46% dando asi un
alto resultado y en los resultados de la imagen turistica es un 47% segun las

encuestas determinadas para los turistas en forma anénima.

Maldonado (2019) con el objetivo de demostrar los causantes de
contaminacion visual paneles publicitarios en los conductores, transeuntes
se pudo tomar una muestra de 379 participantes en el jiron Huallayco que se
realiz6 en el 2 de mayo hasta el 28 de julio demostrando asi que los
resultados dan gran cantidad de estrés, su exceso de reflejo peligrosos por
la iluminacién de los paneles publicitarios de gran tamafio demostrando que
el marquetin no tiene un control para prevenir los malestares de la poblacién
o los transeuntes dando asi que solo ven el sistema econémico de venta y

no en la salud de la poblacion.

Quispe, Tapahusco (2015) con el objetivo de estimar la ecuacion de
cotizacion hedonicos de las casas en zona historico del pueblo de Ayacucho
segun sus atributos y area de contaminacion visual resultados mediante este

trabajo proponemos evidenciar a nuestro favor que el impuesto predial varié
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por las ubicaciones poblacional por metros cuadrados de construcciones
tales cuales los individuos le dan valores mas alto.

Claros (2019) con el objetivo de una comunicacionales bien claras al
finalizar no influye en la sostenibilidad en las dunas, mediante la
comunicacion no da a conocer la informacion relacionada correctamente
mediante su proceso de aplicacion y su resultado por una mala comunicacion
asi como las distintas empresas ubicadas en el Peru social consiente que no
emite las buenas acciones de forma correcta hay que difundir la informacion
en torno de los proyectos que nos permiten que las personas afectadas
tengan una mayor recesion del conocimiento de sus beneficio pudiendo

generar asi un cambio significativo en nuestra sociedad.

Ttito (2019) con el objetivo determinar las ordenanzas con las leyes
gue influyen en la muni que se vincula con la contaminacion visual tomando
en cuenta a 1000 personas de las cuales escogimos de forma aleatoria 278
que de forma andnima y voluntarios brindaron informacién de esta forma se
puede indicar mediante el instrumento se obtuvo informacién de primera
fuente atreves de las personas participantes que todas las personas no
tenian conocimiento de las leyes que avalaban las normas contra la
contaminacion visual de esta manera los pobladores presentacion una orden
juridica en la municipalidad con el proyecto para poder mitigar en corto plazo

todo los contaminantes en las avenidas de Puno.

Champe, Quincho (2019) con el objetivo identificar la contaminacion
visual en el sector 4 de Ate vitarte dando lugar que lo paneles publicitarios
de gran tamafio con una cantidad de 62 letreros y 56 banderolas, de este
modo intoxican las avenidas dando lugar a un incremento bruto de publicidad

contaminando las callas y dando aumento con los residuos sélidos urbanos.

Bardales (2019) con el objetivo de si tiene relacion con la
contaminacion visual con la salud de la poblacion mediante el instrumento
de encuesta se tom0 pruebas desde la cuadra 10 a 12, de la cuadra 16 a 18,

de la cuadra 01 a 03, estos resultados nos dieron un 0.05 demostrando que
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si existe una contaminacion visual demostrando asi que los malestares que
tenian a la poblacion de Huanuco son productor a la gran iluminacion de

paneles publicitarios.

Jeri, Reque (2019) con el objetivo de dar un analisis de limitaciones
de la presente investigacion de esta manera en la realizacién de encuesta
en la av. S4denz Pefa, Sarmiento y Grau botaron un resultado en los
peatones de un 79% y el 21% desconoce el tema de la contaminacion visual
de manera que no conoces sus derechos como ciudadanos para poder
presentar una queja formal en la municipalidad para poder retirar los
anuncios publicitarios de forma que esos paneles a medida que trascurre el
tiempo sigue causando contaminacion visual por su falta de criterio en las

normas y leyes de la poblacion.

Blanco (2017) con el objetico dar a conocer la percepcion peatonal en
la contaminacion visual se pudo demostrar que la gran cantidad de carga
visual establecida en la ciudad de puno causando en los transeuntes o
peatones malestares, dolores de cabezas, fatiga de manera de afecta la
calidad de vida por ello es fundamental que las municipalidades y pobladores
tomen conciencia para que juntos puedan mitigar esta gran contaminacion

visual.

Gutarra (2015) con el objetivo de determinar los principales valores
del paisaje visual, los datos recolectados se interpretaron de un instrumentos
registrado en encuesta de las cuales no indica que su contaminacién es baja
ya que cuenta con arboles grandes que permites dar una buena calidad de
vida y de esta manera puede mitigar las contaminacion visual que representa
la zona que mediante los arboles y las zonas de recreacién hacen una

mitigacion muy favorable para la zona de Mantaro Pilcomayo.

Apaza (2018) con el objetivo de interpretar los impactos que ocasiona
la contaminacion visual en Arequipa al encontrar en los resultados que la

mitigacion de los paneles publicitarios causaba gases téxicos por el
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calentano y el abuso de uso de tiempo de manera que recurrimos a las
normas legales para poder mitigar usando nuestro proyecto de forma formal
para SIT, el sistema de arborizacion y cultura ambienta que deben aplicarse
de manera gradual y sistematica en la municipalidades para que tengan un

buena reduccion de contaminacion visual.

Lopez (2018) con el objetivo de plantear prevenciones contra la
contaminacion visual de manera que la encuesta tomada en Iquitos en 2018
que el 10 de 66.67% en las personas encontramos que indican que lo ven
de forma positiva, 2 de 13.33% en las personas que encontramos que ven el
lado negativo de los paneles publicitarios, a = 0.05% de manera que nos
permite dar con el conocimiento que Iquitos no se da cuenta que los paneles
publicitarios contamina sus zonas forestales ya que Iquitos es una de las
partes principales de la selva dando asi que abundancia de forestacion a
medida que es un camuflaje para toda la contaminacién visual que no

percibe la poblacion.

Cuadros (2014) con el objetivo de investigar en la percepcion
educativa en el medio ambiente de manera que el dia 22 de diciembre del
2014 se realiz6 el dia 14 y 18 de diciembre la encuesta de manera que el
94% del sector A-B al igual que el 58% de todo los participantes deducen
que la COP 20 traera proyectos de manera beneficiosa a nuestro medio
ambiente, como una buenas calidad de aire, buena calidad de areas verde,
sin contaminacion visual por el abuso de los distintas formas de

contaminacion.

Loayza (2015) con el objetivo de demostrar una influencia de
programa de educacion ambiental de manera que la encuesta se realiz6 a
60 estudiantes de las cuales 30 fueron del A, 30 fueron del B de las cuales
se realiz a la técnica de prueba de varianzas 14,7 £+ 1 ,442; de manera que
los puntos de control de 13,07 £+ 0,980. Al finalizar dio como resultado que
los estudiantes mientras mas reciban concientizacion ambienta hay mejores

resultados al mitigar de los contaminantes desde la contaminacion residual
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hasta la contaminacibn sonora, contaminacion visual, contaminacion
ecologia (Fe= 26,325 > Ft = 4,01; p < 0,001).

Flores, S.S., (2020) con el titulo “La publicidad y la contaminacion por
uso de bolsas plasticas en la ciudad de Ambato 2020”, nos ensefia que la
publicidad es una caracteristica que permita demostrar persuasivo enfoque
en diferente tema sociales de esta forma plasmada en una imagen atractiva

de esa manera busca satisfacer al consumidor.

Munoz. (2019) con el titulo “Presentacion de las actas del xiv
congreso de la asociacion de historia contemporanea: «del siglo XIX al XXI.
Tendencias y debates”, nos da a conocer una forma comunicativa que
intentamos incrementar el consumo de a los productores o algun servicio
publico, de esta forma busca promover algun producto o marca que esta
ingresando al mercado de los consumidores, de esta manera fomentamos

llama la atencién de la poblacién a consumir el producto.

Vicente (2018) con el titulo “La publicidad como herramienta
estratégica para el crecimiento y desarrollo empresarial de las MYPE de la
provincia de Pasco - 2018” nos indica que no solo hay un medio y métodos
distintos empleados en la publicidad comercial, la publicidad comercial
misma se da en modo distintos y otros, publicidad comercial de mercados y
productos; publicidad de servicios publicos de distintos enfoques de venta o
marketing es un fenémeno que hoy en dia se busca para dar a conocer el

producto de un comerciante.

Quispe. (2015) con el titulo “Publicidad y Posicionamiento de la
Financiera CREDINKA S.A agencia Andahuaylas, afio 2015”, los anuncios
generados como expresion, enfocados al consumidores o llamados
también receptores, su contenido muy creativo que de manera logra captar
al del publico, de manera que atribuyen de factores en muchos casos

agresivos con obligacion o insinuacion a ello para la compra de producto.
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Chicoma. (2018) con el titulo “La publicidad online y su relacién con
la intencién de compra de los cursos virtuales de la universidad sean en las
plataformas de Facebook y google 2017”, los anuncios pasan por tamafios,
distintas marcas o negocios, distintos tamafios que nos permiten de su
realidad expresada en distintos contenidos de su realidad, de su valor, con

una finalidad de comunicacional.

Véliz. (2015) con el titulo “Analisis de anuncios televisivos de Pepsi vs
Coca-Cola, en temporada navidefia 2015”, nos da a conocer que son un
conjunto de elementos y mensajes empleados con el fin de llegar a un

receptor, basicamente a través de una campana.

Ferrer. (2016) con el titulo “Calidad televisiva y “MALA” Television.
Los Programas contenedores en los canales de television espafioles, nos
da a conocer la minima diferencia entre el disefio y el arte. Cada vez la
minima diferencia es mas fina, ya que ambos métodos tienen un estudio de
estética y ademas hay una desarrollada. Por ello, cada vez es més dificil
saber distinguir entre arte y disefio; saber como inicia o como termina cada

disciplina.

Vera. (2016) con el titulo “Estrategias publicitarias para una empresa
de eventos sociales en los esteros de la ciudad de Guayaquil. 2016”, nos
da a conocer que el arte es un ambito abierto, subjetivamente y discutible.
No tiene alguna definicion a nivel global o en modo unéanime entre los
historiadores, fildsofos y artistas. Pero de cierta manera el arte siempre ha
sido de alguna manera un medio de expresion de las formas de animos de
las personas, mediante el cual damos a conocer los sentimientos o ideas y

hasta dar a conocer un modo de comunicacion con el reto del mundo.

Medina (2015). con el titulo “Descubre el Disefio” el disefio incluye
variadas extensiones gue van mas alla de la realidad, la estructura y el tono
de color, abarcando también a un objetivo junto a una interaccién al usuario

destinados.
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Falen, Rodriguez. (2016) con el titulo “La Fotografia como
herramienta didactica para complementar el conocimiento en estudiantes de
I.E.P. Jesus de Nazareth, Pimentel 2016”, nos indica que toda operacion
fotografica suplanta a lo medio impresos, es la forma mas comdn que

tenemos para establecer, distribuir y contemplar imagenes estaticas.

Bisbal. (2016) con el titulo “El estudio del paisaje por medio de la
fotografia” nos da a conocer que las fotografias son imagenes que nos
permiten por medio de percepcion, estudio, definicion de un objeto atras de
una representacion fotografica de este que muestra una representacion

mediante una imagen congelada.

Solano. (2018) con el titulo “Caracteristicas de las portadas
periodisticas del diario “La Republica” en la construccion de la realidad —
Elecciones Presidenciales Il Vuelta Electoral — 2016 la fotografia tiene
caracteristicas muy fundamentales que es el arte y la técnica de determinar
distintas calidades de esquema durante el efecto de la luz o no luz, una de
las caracteristicas importante es la reconstruccién de los hechos de un

impacto.

Cérdova. (2019) con el titulo “Fotomontaje y Matte painting y su
aplicacion como herramienta de apoyo en el marketing publicitario de medios
impresos en Guayaquil”, no da a conocer la comunicacién visual no da a
entender como un grupo de mensajes realizados con retratos o enunciados
gue en muchas ocasiones nos permite transmite al publico como receptor.
Por ende, la utilizacion de materiales debe ser los correctos para captar la

atencion del publico.
Cruz. (2018) con el titulo “Implementacion Web Site, Full Responsive

Design con HTML5. Para Hoteles En La Ciudad De Huaraz; 2015”, nos

permite reconocer una forma creativa e innovador de percepcion amplia a
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todos los fenomenos culturales, colocan al publico receptor en una situacion

participacion activa.

Clemente. (2017) con el titulo “Impacto Ambiental de la imagen
urbana por la contaminacion visual Provincia de, no informa que se
denomina contaminacién visual a los problemas de la imagen urbana, es
menos evidente, llamativo o dafiino quizas que otro no menos importante de
esta manera el fotomontaje nos permite reconocer y deducir los tipos de

contaminacion que podemos observar.

Méndez. (2019) con el titulo “Disefio de un sistema de gestion de
Ancho de Banda por IP utilizando la Compresién en H.264 de video y audio
embebido en Producciones Audiovisuales”, nos da a conocer que se percibe
la realidad virtual con los cinco sentidos, pero resaltado dos sentidos la vista

y el oido por el protagonista de da la comunicacion en algin medio.

Carpio. (2015) con el titulo “La ensefanza de la comunicacion
audiovisual en la universidad peruana”, el audiovisual nos da percepcion
simultanea nos permite obtener una realidad viendo imagenes con sus

respectivos sonidos.

Gutiérrez. (2018) con el titulo “Material audiovisual para el aprendizaje
en Ciencia Tecnologia y Ambiente del cuarto grado Bellavista de Celendin”,
nos resalta que la tecnologia avanza y avanza, pero no solamente hace
referencia a las computadoras si no da el uso de otros medios audiovisuales

como la televisién, DVD, con ello también da el uso de las grabadoras.

Torre. (2015) con el titulo “Tratamiento de la Informacién Ambiental
En Programa Radial De La Emisora “Radio Ucamara” de la Ciudad de
Nauta”, nos indica que el medio de tradicional de dar una comunicacién a
nuestra sociedad en nuestro pais (prensa, radio y television) son los medios
gue errbneamente, esta aumenta, esto desarrollada desde los distinto medio
locales, sin preocuparte los distintos impactos que contrae a los distintos
caos en el ambiente.
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Pérez. (2016) con el titulo “Estudio de la contaminacién ambiental
debido a elementos radiactivos, que presenta el Bachiller de la Universidad
Catolica, nos dice que la radio juega un papel fundamental en nuestra
sociedad su objetivo es transmitir tipo de mensajes a la poblacion con el fin
de informar el estado actual de nuestro pais o situacién en la que se

encuentre.

Rodriguez. (2016) con el titulo “La Evolucion de la radio y la Influencia
de las nuevas Tecnologias en la Comunicacién entre Locutor y Oyente”, nos
indica que la radio es un medio que genera todo tipo de informacion lo cual
el receptor recibe la informacion del locutor lo cual se puede interactuar
mediante su recepcidn atreves de un mensaje de texto, llamada, internet. De

esta manera nos permite tener una mejor audiencia.

Pauta. (2015) con el titulo “Los nifios, la influencia de la televisién y el
rendimiento escolar’, nos ensefia que la televisibn es un medio de
comunicaciéon hoy en dia, no brinda entretenimiento, nos da esas
sensaciones de encontrarnos en lugares alejados no brinda imagenes con
personas relacionadas a la historia lo cual no brinda tener temas de
conversacion diariamente en pocas palabras nos ayuda a brindar las

necesidades mas basicas para el ser humano.

Tortola. (2017) con el titulo “La television en la era de las nuevas
tecnologias, Facultada de Filosofia y Letra”, de esta manera nos indican que
tal television cumple un rol muy en la sociedad dando asi tiempo explicitos
en los hogares de la poblacion global, siempre generando una enorme
audiencia permitiéndoles tener una distraccion sana y saludable con los

canales adecuados.

Ortiz. (2015) con el titulo “Origenes y desarrollo de la Televisién

Digital por Satélite en Espafia a través de los mensajes periodisticos: El

20



Pais y El Mundo (1996-2003)”, nos indica que es un método de transmision
audiovisual donde puede simular tipos de movimientos, su transmision es

mediante ondas de radio, cable, satélite lo cuales sirven de modo abierta y

pago.

Lago, Coma. (2013) con el tema “Apuntes Sobre El Estudio Del
Comportamiento Electoral En Espafa” nos permite reconocer que los
mitines son una manera de marqguetin los cuales los candidatos utilizan de
alguna forma alguna para hacerse conocidos, los cuales tiene unos recursos
limitados en la campafia electorales. Los mitines mas relevantes requieren
la presencia de un lider del partido que lo represente lo cual es una estrategia

politica.

Quispe. (2016) con el titulo “El nivel de uso de los materiales
educativos en el area de comunicacion en los estudiantes de la Institucion
Educativa Secundaria Nacional Puno 2014”, nos informa que es usado para
designar variedades de procesos para poder plasmar alguna palabra,
diferencia de otros tipos de medios por sus actividades como publicitarias
gue nos permiten expandir materiales que damos a conocer 0 promocionar,

imagen o dibujo en una hoja de papel, tejido, metal.

Barrezueta, Ibrovo. (2015) con el titulo “Disefio de una campafa
publicitaria para posicionar e incrementar las ventas de los productos “El
Saman” en el Cantén Naranjal, Provincia de Guayas” con indica la
distribucion se encarga de expandir informacion como la produccién de algun
material que proporciona el comerciante, de esta manera nos brinda el
suministro del mismo en los diversos establecimientos de venta y poder

obtencion.

Barrio. (2017) con el titulo “La influencia de los medios sociales
digitales en el consumo. La funcién prescriptiva de los medios sociales en la
decision de compra de bebidas refrescantes en Espana”, nos ensefna que

de alguna manera la distribucion ve las estrategias y la creatividad de las
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compariias con las cuales logra captar la atencion mediante publicidades,

campanas en las cuales influye mucho la creatividad antes de su distribucion.

Sotomayor y Vilcahuaman (2015) con el tema “Disefio de un Sistema
de Costos por Procesos a Través del Método ABC Aplicado a La
Industria Procesadora De Frutas En La Provincia de Chanchamayo” de esta
manera nos indica que su costo en la elaboracion de algun producto puede
barias en el tamafio, disefio, calidad de esta manera podemos establecer
ofertar de esta manera damos una satisfaccion de cliente de esta manera
logrando dar el consumo de producto al cliente con mas frecuencia y

recomendacion.

Ruiz. (2015) con el titulo “Incidencias de las estrategias de marketing
y publicidad electronica en el comportamiento ventas e imagen corporativa
de Jensoft Enterprise, municipio de Matagalpa, afio 2014”, nos permite
obtener una aproximacion del valor de ingreso, de tomas manera se realiza
un analisis situacional para poder reconocer la debilidad y de esta manera
poder, de manera que se llegb a determinar que la conclusion son
positivamente rentables y nos dan una proporcion muy favorable en el

comercio.

Bustamante y Feijéo (2015) con el titulo “Formulacién de estrategias
de crecimiento empresarial para imprenta graficas, nos permite dar a
conocer los distintos productos impresos varian de distintas formas y
modelos, como los paneles publicitarios, los distintos anuncios
promocionales como en murales, pancartas pintados de distintos colores

extravagantes.

Vazquez. (2015) con el titulo “El arte en la publicidad: Analisis
experimental de uso de obras de arte en los anuncios”, nos ensefa que la
calidad de producto es muy importante no tiene que variar ain que sea
pequefia y mediana empresa, definiendo su productor con caracteristicas de

produccion, procedimiento y su servicio de esta manera buscamos buscar la
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satisfaccion del cliente con la que nos brinda su informacidén de pancarta,
paneles, impresiones en las cuales nosotros tenemos que brindar calidad de

producto.

Raffino. (2019) indico que las contaminaciones visuales pueden
formase en un entorno social como en un entorno natural, dad la observacion
de los elementos como zonas de arquitectura formando carteles, antenas,
cables, postes, anuncios, incluso los enrejados causando un posible factor
generando una sobre provocacion visual de la naturaleza agresiva, invasiva

y por lo comdn simultanea.

Garcia. (2016) con el titulo “Procesamiento sensorial y percepcion visual
en estudiantes del segundo grado de primaria de educacion basica regular
de la Institucion Educativa 1150 Abraham Zea Carre6n en el afio escolar
2015, la percepcion nos accede lograr una visualizacion y el proceso
sensorial como la posicion del cuerpo o movilidad de esta manera que se
relaciona el la forma visual multisensorial junto a la modalidad de movimiento
del transelnte que nos permiten captar las imagenes mas resaltantes en las

distintas zonas: avenidas, calles, paredes, paneles, pancartas, etc.

Silva. (2017) con el titulo “Percepcioén visual y habilidades matematicas en
estudiantes de inicial -5afios- instituciones educativas Red

03, Huaral 2017”, nos indica que se analizas la percepcion visual es una
interpretacion de la realidad en nuestro entorno, es un estimulo que nos
permite relacion con el conocimiento previo o el estado emocional de la

persona de esta manera es capaz de reconocer informacion visible a luz.

Arteaga. (2018) con el titulo “Desarrollo de la percepcion visual y el
aprendizaje del lector escritura en nifios de 5 afos, I.E.P. Mario Vargas

Llosa, UGEL 04 del distrito de comas, 2017”, mediante la captacion de la
percepcion visual es posible procesar y aprender tanto letras como palabras

escritas de distintas maneras, formas, disefos, colores.
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Santamaria. (2018) con el titulo “diseno de campafa publicitaria grafica en
Facebook para mejorar el posicionamiento del instituto peruano de comercio
y negocios internacionales”, nos permite reconocer que la estética trabaja a
la par con la publicidad de marquetin, nos importa mucho la calidad de
imagen, es decir de la imagen y contenido textual, es ahi donde el receptor
ve nuestro objetivo publicitario permitiendo ver el dénde podemos encontrar

el producto y su calidad.

Castillo. (2015) con el titulo “Analisis de los modelos masculino y femenino
y sus estereotipos a través de la imagen y del texto en la publicidad grafica.
Estudio de la interpretacion por estudiantes de ESO”, no indica que las
estéticas en los distintos carteles, afiches, carteles, impresiones ya no se
limitaban como antes al publicar objetivamente con grandes caracteres de
tipografia, si no que buscaba captar la atencion visual del transeunte

mediante una configuracion artistica muy rigido.

Pérez. (2017) con el titulo “Pensar Publicidad: Una Reflexién
Filoséfica” Tesis Doctoral de la universidad de vasco, nos ensefa que la
perturbacién comienza en la observacién de algun elemento que altera el
mecanismo del cerebro que no dan manifestaciones emocionales que nos

predispone a dar una respuesta inmediata con incomodidad.

Massiel. (2017) con el titulo “Contaminacion visual y su relacion con
la salud de los pobladores del Paradero Ceres Medio, Distrito de Ate — 20177,
también nos hacen énfasis perturbacion visual que provocan en el transeunte

incluye también en la contaminacion ambiental e inestabilidad de la ecologia.

Raffino. (2019) conceptualiza a la contaminacién auditiva como la
captaciéon mediante las zonas auditivas captando las distintas sinfonias del
ruido causando alguna molestia o molestando produciendo sordera
momentanea en un entorno pasivo o un exceso de sonido en areas

determinadas.
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Parra, Castellanos y Pardo. (2017) con el titulo “Ambientes
Interactivos Mediados por las Tic: Innovacion del desarrollo auditivo y
comunicativo de la poblacién con deficiencia auditiva” con informa mediante
los medios de transmision televisiva o algin medio de comunicacion esta
sometida en concurrida imitacion publicitaria a manera de brindar
informacion captando la atencion del publico observador, pero una manera

innovadora es la fonomatica, acustica o electroacustica.

Vera. (2016) con el titulo “Analisis de variaciones geograficas
vocalizaciones del rorcual tropical (Balaenoptera edeni) en el golfo de
california”, de esta manera nos permite ensenar a captar las variaciones de
cambio de sonidos bruscamente el odio externo, medio e interno, de esta
manera tenemos el oyente al identificar el principio del sonido o la distancia

junto a su direccion.

Amable. (2017) “Contaminacion ambiental por ruido, Revista Médica
Electronica” no da a conocer que las vibraciones mecanicas son
establecidas por un sonido inestable que viaja por ondas expansivas por
zona aérea de manera que da a identificar las vibraciones en los oidos, este
sonido es considerado decibeles cambiando bruscamente las acciones de
variacion bruscas que nos permite causar malestares al oyente que pueden
ser causado por sonido de carros (claxon, motor), el ruido de las radios,
ambulantes, de esta manera causa una contaminacion acustica que altear

condiciones normales en el ambiente.

Licla. (2016) con el titulo “Evaluacion y Percepcion Social del Ruido
Ambiental Generado por el Transito Vehicular en la zona Comercial del
Distrito de Lurin”, de esta manera nos ensefia que esta energia liberada va
a producir vibraciones producidas por el medio de transporte de esta manera
transmite las ondas expiracion, transmitiendo al finalizar la resonancia puede
llegar al receptor humano o animal alterando su medio natural, su receptor
puede varias por varias vias: aire, medio liquido, medio solidos como las

paredes de casa o edificios hasta en el suelo.
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3.1.

Janeth. (2012) indico que la contaminacion perturbadora que
interpreta la utilizacion excesiva en los transportes vehiculares en las zonas
urbanas, al generar grandes cantidades de sonidos alterando nuestro

sistema inmunoldgico de tranquilidad y paz.

Metodologia

Tipo y Disefio de Investigaciéon

La indagacion se realizard de enfoque cuantitativo, de acuerdo a
Sampieri, Fernandez, y Baptista. (2014), esta se utiliza para la recoleccién
de datos para probar hipétesis con base en la medicién numéricay el analisis

estadistico, con el fin establecer pautas de comportamiento y probar teorias.
(p-4)

En el disefio de esta exploracion es no positivo por cuanto no se
manipula variables. Segun Hernandez, Fernandez, y Baptista. (2010). En el
estudio que se ejecuto sin dirigir voluntariamente variables. Es expresar, que
educaciones nos forman para alterar en forma voluntario las variables
independientes para observar su consecuencia entre de variables. Mediante
lo que creamos en el estudio no positivo es notar anomalias tal como se dan
en su demostracion racional, para acabar en una examinacion (p. 149).

Asi mismo Hernandez, R., Fernandez, C. y Baptista, P. (2010) Indico
en la “Exploracion correlacional asocia variables mediante un esquema
previsible para un conjunto o localidad” (p. 81). Es correlacional debido a
tiene como finalidad determinar el grado de relacién o congregacion real

entre las dos variables.
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De acuerdo Sanchez y Reyes (2002) el grafico de disefio es:
M = Simboliza la Muestra de la poblacién de estudio.
X = Informacién de la variable habilidades gerenciales Y

Informacién de la variable Desarrollo organizacional r

Factor de Correlacion.

Figura 1. Formulacion.
3.2. Variables, Operacionalizacion

En el presente Proyecto de investigacion se planted dos variables

* Variable 1: Publicidad Comercial
« Variable 2: Contaminacién Visual

La matriz de Operacionalizacion de las variables se muestran en el Anexo 3

3.3. Poblacién y muestra

Poblacion
En la localidad es constituido por los conjuntos en los vecinos mayores
en la edad de 18 afios de la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del Triunfo. Siendo 96 vecinos. Segun
Carrasco (2006) definid “los habitantes, conjunto delos participantes
(Unidad de andlisis) que se constituyen parte del ambiente pacifico donde

se realizo el respectivo trabajo de investigacion” (p. 237).

» Criterios de inclusion: personas de ambos sexos, edad mayor de
18 afios, con viviendas en la avenida Lima paradero 5y 6 de José

Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo.

» Criterio de exclusion: personas menores de edad con vivienda en
la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria

del Triunfo.
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3.4.

Muestra

De manera que la disponibilidad o habilidad y emplear la herramienta no
existe la obligacion de disefiar un modelo para la adaptacion de las
herramientas de evaporacion del actual trabajo, se esta considerando el
general de la localidad como elemento del reciente de la actual

publicacién.

Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos.

Técnicas

Se emplea la aplicacién de la técnica modo encuesta, mediante la cual
se ejecutara en un margen de 30 minutos hacia las variables publicidad
comercial y contaminacioén, sobre esto Falcon y Herrera (2005),
declararon en: “la técnica es aquel modo caracteristico de abreviar
documentos, la cual debe ser obligaciones en que sea protegida

mediante la herramienta de recojo de datos” (p. 12).

Instrumento

La herramienta trabajada en la indagacién con las preguntas, tipo Likert
de esta manera encaminado todos los vecinos mayores de 18 afios de
la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria
del Triunfo, con propdsito de lograr los antecedentes precisos para el
mostrar median el trabajo. Segun Sanchez y Reyes (2015) mantener
gue los enseres determinar que son aquellos equipos que se emplean
en la elaboracién de la busqueda; con relacion a las preguntas,
sustentaron que son herramientas de forma de texto con interrogantes

ligadas a la motivacion del estudio. (p.164)
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Validez

La jurisdiccion del instrumento de evaluacion es utilizada, segun el juicio de
experto al cual estuvo sujeto, con el propésito de otorgarle la aprobacion al
argumento de cada instrumento correspondiente a las dos variables
Publicidad comercial y Contaminacion Visual. A continuacion, se observa el

resultado:

Tabla 1. Resultado de validez de instrumentos.

Experto: Opinién

Dr. Benites Alfaro, Elmer Aplicable

Dr. Guere Salazar, Fiorella Aplicable

Dr. Castafieda Olivera, Carlos Aplicable
Confiabilidad

Es muy importante precisar que para realizar la prueba de confiabilidad para
el trabajo de investigacion se aplico el alfa de cronbach.

Soto, R. (2015), expuso sobre la confiabilidad que es una herramienta
de céalculo que muestra la veracidad de los instrumentos de evaluacion,

corroborando si al ejecutarlo en forma repetitiva se obtiene resultado similar
(p-72).
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Valores de alfa de cronbach niveles

o>=0.9 Es excelente
0.9=0>=0.8 Es bueno
0.8=0=0.7 Es Aceptable
0.7=>0.=0.6 Es Cuestionable
0.6=0=0.5 Es pobre
0.5>a Es inaceptable

Figura 2. Tabla de interpretacion de valores de Alfa de Cronbach.

Tabla 2. Confiabilidad de Instrumento de Publicidad Comercial.

Alfa de Cronbach N de elementos

,781 20

Explicacion
De la tabla 2: siendo el resultado de Alfa de Cronbach superior a 0,7
alcanzando una valoracién de 0,781 se puede expresar que es de un nivel

aceptable la confiabilidad.

Tabla 3. Confiabilidad de Instrumento de Contaminacion visual

Alfa de Cronbach N de elementos

,908 18
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3.5.

Explicacion
De la tabla 3: siendo el resultado de Alfa de Cronbach superior a 0,9
alcanzando una valoracion de 0,908 se puede expresar que es de un nivel

excelente la confiabilidad.

Procedimiento

En primer procedimiento a tomar en cuenta es eleccion de casa de José
Gélvez Barnechea paradero 5y 6, Villa Maria del Triunfo en la presente tesis
se muestra; de manera que luego se procesa el nivel de entendimiento sobre
la publicidad comercial y la contaminacién visual, posterior mente de aplicar
una charla de sensibilizacion y capacitacién sobre sus derechos sobre su

medio ambiente.

Etapal: Se identificé la zona donde se aplicard el proyecto de
investigacion ejecutandolo en José Galvez Barnechea paradero 5y 6 con
formado por 3 paraderos y con una poblacion de 96 vecinos. Se identificd

la zona con Software Google Maps.

Figura 3. Tamafio de muestra.
Etapa 2: Desarrollar el formato de cuestionario para reconocer los niveles

de publicidad comercial y contaminacion visual sobre la poblacion del

paradero 5y 6 José Galvez Barnechea. “participacion de forma anénima”
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Etapa 3: Se aplicara el cuestionario a los 96 vecinos de la avenida lima
desde el paradero 5 y 6 de José Galvez para su procesamiento en el
SPSS Software 25.

Etapa 4: Se disefiara algunos materiales didacticos como papelografos,

tripticos, entre otros.

Etapa 5: Se aplicara una charla de sensibilizacion para que la poblacion
tenga conocimiento de los dafios que se esta ocasionando en su avenida
con el abuso de la publicidad comercial y la contaminacion visual que

causa el abuso de marquetin.

3.6. Métodos de andlisis de datos

Las exploraciones expresivas se procesaron por medio de tabla y graficos
gue representan los efectos finales de las variables y dimensiones. Hacia
experimentar las hipétesis (exploracion inferencial) se trajo el examen de
correlacion de Rho Spearman, en panorama que las variables estudiadas
son de naturaleza cualitativa y se desea medir el grado de analogia de la

variable publicidad comercial y contaminacion.

Método hipotético deductivo

El procedimiento utilizado en el desarrollo del actual compromiso de
investigacion serd el hipotético-deductivo, a cauda que los planes tedricos
mostrados en esta mision fueron las bases para efectuar la prospeccion
prestando, investigacion sobre la dificultad de aprender, la relacion existente
entre la publicidad comercial y la contaminacion visual en la avenida Lima
paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del

Triunfo, Lima ,2020. Como lo mostraron Sanchez y Reyes (2015) “Parte de
una hipotesis plausible como resultado de sus deducciones del conjunto de
datos empiricos o de elementos y normas mas frecuentes” (p.59). También
sera transversal debido a que la recoleccion de informacion se ejecutara en
un solo instante de tiempo.

32



Valores

Interpretacion

De-091a-1

De-0.71a-0.90
De-0.41a-0.70
De-0.21a-0.40

Correlacion muyv alta
Correlacion alta
Correlacion moderada

Correlacion baja

De0a-020 Correlacion practicamente nula
De0a0.20 Correlacion practicamente nula
De 0212040 Correlacion baja
De0.41a0.70 Correlacion moderada

De 0.71a0.90 Correlacion alta

De00lal Correlacion muy alta

Figura 4. Interpretacion del coeficiente de correlacién de Spearman segun

Bisquerra.

Enfoque de investigacion Cuantitativa

En la orientacion actual del enfoque de investigacion sera cuantitativo porque
se realizar4 la conformidad de datos, el desarrollo e deduccion de la
averiguacion rescatada, a fin establecer el grado de relacion directa y
significativa entre la publicidad comercial y la contaminacién visual en la
avenida Lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima ,2020. Nos indica Salkind (1998 citado por Bernal, 2010) nos
indic6 mediante su investigacion correlacionales tiene como objetivo final

demostrar la correlacion entre las variables. (p.114)

Alcances de la Investigacion

El alcance de la investigacion es correlacional transversal dado que se

ejecuta y detalla las variables en un instante proporcionado.

33



3.7. Aspectos éticos

Tomar en consideracion sucesivos aspectos éticos: Es una exploracién original
gue conto con el permiso de los vecinos mayores de 18 afios de la avenida
Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo; se tomo
en cuenta el anonimato de las personas; no se discriminaron las respuestas
brindadas por dichos vecinos; se hace mencion en las referencias a todos los
autores que se citaron para aportar con la formalidad tedrica y cientifica en el
presente estudio.

No obstante, también tomamos en cuenta los aspectos éticos de la universidad
con la confiabilidad de la plataforma de software Turnitin quien nos indica la
similitud del porcentaje de copia, que por normativa de la universitaria debe ser

menor de 25%.

RESULTADOS
4.1. Resultados descriptivos

4.1.1. Descripcion del resultado de la variable Publicidad Comercial

De la tabla 4 y figura 5: Se observa que el mayor numero de usuarios 87.50%
estiman que la variable Publicidad Comercial tiene como resultado un nivel
moderado y el 12.50% estiman que la variable publicidad comercial tiene como

resultado un nivel alto.

De los productos alcanzados se concluyd que la variable Publicidad

Comercial, obtiene un nivel moderado.

Tabla 4. Distribucion de niveles, porcentaje y frecuencia de la percepcion de los

vecinos sobre la publicidad comercial.
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rcentaje Porcentaje

) . valido acumulado
Frecuencia Porcentaje

Moderado 84 875 87.5 875
Valido

Alto 12 12.5 12.5 100.0

Total 96 100.0 100.0

Porcentaje

moderado alto

Figura 5. Distribucion porcentual de la percepcién de los vecinos sobre la publicidad

comercial.

4.1.2. Descripcion del resultado de la variable Contaminacion Visual

De la tabla 5 y figura 6: Se observa que el mayor nimero de vecinos es de 69.79%
estiman que la variable Contaminaciéon Visual tiene como resultado un nivel
moderado, entre tanto el 25% estiman que es un nivel alto y el 5.21% estiman que

es un nivel bajo.

De los productos obtenidos se concluyé que la Contaminacién Visual,
obtiene un nivel moderado.
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Tabla 5. Distribucion de niveles, porcentaje y frecuencia de la percepcion de los

vecinos sobre la contaminacion visual.

Frecuencia Porcentaje

rcentaje Porcentaje
valido  acumulado

bajo 5 5.2 5.2 5.2
B moderado 67 69.8 69.8 75 0
Valido
alto 24 25.0 25.0
100.0
Total 96 100.0 100.0
g 401
5
o

bajo

moderado

ako

Figura 6. Distribucion porcentual de la percepcion de los vecinos sobre la

contaminacion visual.
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4.1.3. Descripcion de los productos de la dimension estética

De la tabla 6 y figura 7: Se observa que el mayor niumero de usuarios 54.17%

estiman que la dimension Estética tiene como resultado un nivel moderado,

entretanto el 42.71% estiman que la dimension Estética tiene como resultado un

nivel alto y el 3.13% estiman que la dimension Estética tiene como resultado un

nivel bajo.

De los productos obtenidos se concluy6 que la dimension Estética es

moderado.

Tabla 6. Distribucion de niveles, porcentaje y frecuencia de la percepcion de los

vecinos sobre la estética.

Valido

Frecuencia Porcentaje

Bajo 3 3.1
Moderado 52 4.2
Alto 41 42.7
Total 96 100.0

rcentaje Porcentaje

valido acumulado
3.1 3.1
54.2 57.3
42.7 100.0
100.0
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Porcentaje

20/

bego moderado

alto

Figura 7. Distribucion porcentual de la percepcién de los vecinos sobre la estética.

4.1.4. Descripcion de los productos de la dimension Perceptiva

De la tabla 7 y figura 8: Se observa que el mayor nimero de usuarios 51.04%

estiman que la dimension Perceptiva tiene como resultado un nivel moderado,

entretanto el 44.79% estiman que la dimensién Perceptiva tiene como resultado un

nivel alto y el 4.17% estiman que la dimension Perceptiva de respuesta tiene como

resultado nivel bajo.

De los productos obtenidos se concluyé que la Perceptiva, obtiene un nivel

moderado.
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Tabla 7. Distribucién de niveles, porcentaje y frecuencia de la percepcion de los

vecinos sobre la perceptiva

rcentaje Porcentaje

) ) valido acumulado
Frecuencia Porcentaje
Bajo 4 4.2 4.2 4.2
valido Moderado 49 1.0 1.0 55.2
Alto 43 448 448 100.0
Total 96 100.0 100.0
g il
o :{;::'-
g |
- |
o Hit
,3 =
|
10 [l
. [4.17%) =4
bajo moderado aito

Figura 8. Distribucion porcentual de la percepcion de los vecinos sobre la

perceptiva.
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4.1.5. Descripcion de los productos de la dimension Perturbacion

De la tabla 8 y figura 9: Se observa que el mayor nimero de usuarios 77.08%

estiman que la dimension Perturbacién tiene como resultado un nivel moderado y

el 5.21% estiman que la dimension Perturbacion tiene como resultado un nivel alto

y el 17.71% estiman que la dimensién Perturbacion tiene como resultado nivel bajo.

De los productos obtenidos se concluyé que la dimension Perturbacion,

obtiene un nivel moderado.

Tabla 8. Distribuciéon de niveles, porcentaje y frecuencia de la percepcion de los

vecinos sobre la Perturbacion.

Frecuencia Porcentaje

rcentaje Porcentaje
valido  acumulado

Bajo 17

Valido Moderado 4
Alto 5

96

Total

17.7
77.1

5.2

100.0

17.7 17.7

77.1 94.8

5.2 100.0
100.0

Porcentaje

bajo

moderado

HHHHHERI reer

alto

Figura 9. Distribucion porcentual de la percepcién de los vecinos sobre la

Perturbacion.
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4.1.6. Descripcion de los productos de la relacion de la Publicidad
Comercial y la Contaminacién Visual.

De la tabla 9 y figura 10: Se contempla que hay un grupo caracteristico del 87.5%%
de los usuarios que representan un nivel moderado y bajo en las variables
Publicidad Comercial y la Contaminacion Visual, asimismo el 12.5% presenta un

nivel alto y bajo en ambas variables.

De los productos descriptivos representados en la tabla 9 figura 10 se traduce que

la vinculacion entre las dos variables es positivamente.

Tabla 9. Distribucion de niveles, porcentaje y frecuencia de la Publicidad Comercial

y la Contaminacion Visual.

Contaminacién Visual

bajo moderado alto

Total
moderado Recuento % 5 59 20 84
62%
Publicidad Comercial del total 25% 4%  87.5%
Recuento % 0 8 4 12
alto del total
0% 8% 1% 12.5%
Total Recuento % 5 67 24 96
del total
25% 70% 5% 100%
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Contaminacion Visual

80% T
60% |
40% '

20% n-

0% T —

A # Alto
. "/ Moderado
Bajo 1

Moderado Alto

Publicidad Comercial

Figura 10. Distribucion porcentual de los vecinos segun la Publicidad Comercial y

la Contaminacion Visual.

4.1.7. Descripcion de los productos de larelacion de la Publicidad
Comercial y la Estética

De la tabla 10 y figura 11: Se contempla que hay un grupo caracteristico del 88%
de los usuarios que representan un nivel moderado en la variable Publicidad
Comercial y en la dimension Estética, asimismo el 12% presenta un nivel alto y bajo

en la variable y dimension.

De los productos descriptivos representados en la tabla 10 figura 11 se

traduce que la vinculacion entre la variable y dimension es positivamente.

Tabla 10. Distribucién de niveles, porcentaje y frecuencia de la Publicidad

Comercial y la Estética.
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Estética

bajo moderado
J alto Total
moderado Recuento % 3 46 35 84
0, 0, 0,
N _ del 3% 48% 35% 88%
Publicidad Comercial total
Recuento 0 6 6 12
alto % del
° 0% 6% 6% 12%
total
Total Recuento 3 52 41 96
% del
0,
total 3% 54% 439%  100%
Estética
‘T_B . T — ——
g 60% T — -
S > i
= 40% |
o .
e) —
S 20% T )
e} i _A’.)ﬁ
& 0% f‘f-—-gv / Alto
. - ——+——__/ Moderado
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Figura 11. Distribucién porcentual de los vecinos segun de la Publicidad

Comercial y la Estética.
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4.1.8. Descripcion de los productos de larelacion de la Publicidad
Comercial y la Estética

De latabla 11y figura 12: Se contempla que hay un grupo caracteristico del 88.00%
de los usuarios que representan un nivel moderado en la variable Publicidad
Comercial y la dimension Estética, asimismo el 12.00% presenta un nivel alto y bajo

en la variable y dimension.

De los productos descriptivos representados en la tabla 11 figura 12 se

traduce que la vinculacion entre la variable y la dimension es positivamente.

Tabla 11. Distribucion de niveles, porcentaje y frecuencia de la Publicidad
Comercial y la Estética.

Perceptiva
bajo moderado
alto Total
moderado Recuento 3 43 38 84
. ) 0 45% 40%
Publicidad Comercial % del 3% 0 0 88.0%
total
alto Recuento 1 6 5 12
% del
1% 6% 5% 12.0%
total
Total Recuento 4 49 43 96
% del
0,
total 4% 51% 459, ~ 100%
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Perceptiva
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Moderado
Alto

Figura 12. Distribucion porcentual de los vecinos segun de la Publicidad Comercial
y la Estética.

4.1.9. Descripcion de los productos de la relacion de la Publicidad
Comercial y la Perturbacién

De la tabla 12 y figura 13: Se contempla que hay un grupo caracteristico del 88%
de los usuarios que representan un nivel moderado en la variable Publicidad
Comercial y la dimension Perturbacién, asimismo el 12% presenta un nivel alto y

bajo en la variable y dimensién.

De los productos descriptivos representados en la tabla 9 figura 11 se traduce

que la vinculacion entre la variable y dimension es positivamente.

Tabla 12. Distribucién de niveles, porcentaje y frecuencia de la Publicidad

Comercial y la Perturbacion.
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Perturbacion

bajo moderado
J alto Total
moderado Recuento 17 66 1 84
.. 0 18% % %
Publicidad % del 8% 69% 1% 88%
) total
Comercial
alto Recuento 0 8 4 12
% del
0% 8% 4% 12%
total
Total Recuento 17 74 5 96
% del
0, 0,
total 18% 77% 5% 100%
Perturbacion
© 80% T P -
Q —
£ | — -
S 60% .
S a0% | ' .
5 20% ' ‘ b
& “ ' - “A'"('HAIto
0% /

Bajo
Moderado

Alto

N / Moderado
—f

Figura 13. Distribucion porcentual de los vecinos segun de la Publicidad Comercial

y la Perturbacion.
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4.2. Pruebade normalidad de la Publicidad Comercial y la Contaminacion

Visual

De la tabla 13: Se visualiza en prueba de normalidad referente a los componentes
de las variables Publicidad Comercial y Contaminacion Visual, siendo la muestra
de 96 vecinos. En ese sentido, la decision que considero sobre los datos de
Kolmogorov - Simimov, obteniendo que la sig. Bilateral (Sig.) es ,000 menor a 0,05,
motivo por el cual se realiza la Ho. El producto de la prueba es no paramétrica. Los
datos no cuentan con normalidad, en ese sentido la prueba estadistica fue Rho

Spearman.

Tabla 13. Prueba de normalidad.

Pruebas de normalidad
Kolmogorov-Smirnov@

Estadistico gl Sig.
Publicidad Comercial 523 96 .000
Contaminacioén Visual .503 96 .000

a. Correccion de significacion de Lilliefors

4.3. Contrastacion de las hipoétesis

Ho La Publicidad Comercial no tienen una relacion directa y significativa con la
Contaminaciéon Visual en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Galvez

Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima, 2020.
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Ha La Publicidad Comercial tienen una relacion directa y significativa con la
Contaminaciéon Visual en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Galvez

Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima, 2020.

De la tabla 14: Se visualiza que el valor de p = 0,000 es inferior que 0,05 por tanto
se desecha la hipotesis nula y se aprueba la hip6tesis alterna, es decir, existe
vinculacion entre las variables Publicidad Comercial y la Contaminacién Visual en;
y obtenido el resultado del coeficiente de correlacién rho de Spearman = 0,351 de

conformidad de la escala de Bisquerra el resultado obtenido sera correlacion Baja.

Tabla 14. Significancia y correlacion entre de la Publicidad Comercial y la
Contaminacion Visual

Publicidad Contaminacién

Comercial Visual
Coeficiente de
correlacion 0.351**
Publicidad 1.000
Comercial  Sig. (bilateral) .096
96
Rho de N 96
Spearman Coeficiente de
o 0.351%* 1.000
. 5 correlacion 096
Contaminacion
Visual Sig. (bilateral)
N 96 96

Hipotesis especifico 1:

Ho La Publicidad Comercial no tiene una relacion directa y significativa con la con
la Estética en la avenida lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020.

Ha La Publicidad Comercial tiene una relacion directa y significativa con la Estética
en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima, 2020.
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De la tabla 15: Se visualiza que el valor de p = 0,000 es inferior que 0,05 por tanto
se desecha la hipdtesis nula y se aprueba la hipotesis alterna, es decir, existe
vinculacion entre la variable la Publicidad Comercial y la dimension Estética; y
obtenido el resultado del coeficiente de correlacién rho de Spearman = 0,521 de

conformidad de la escala de Bisquerra el resultado obtenido sera correlacion

moderada.

Tabla 15. Significancia y correlacién entre la Publicidad Comercial y la Estética

Publicidad
Comercial Estética
Coef|C|eln,te de 1.000 521"
correlacion
Publicidad Comercial Sig. (bilateral) .066
N 96 96
Coef|C|eln’te de 521" 1.000
correlacion
Rho de Spearman  Estética Sig. (bilateral) .066
N 96 96

Hipotesis especifico 2:

Ho La Publicidad Comercial no tiene una relacion directa y significativa con la
Perceptiva en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Géalvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020.

Ha La Publicidad Comercial tiene una relacion directa y significativa con la
Perceptiva en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Géalvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020.

De la tabla 16: Se visualiza que el valor de p = 0,000 es inferior que 0,05 por tanto

se desecha la hipdtesis nula y se aprueba la hipotesis alterna, es decir, existe
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vinculacion entre la variable la Publicidad Comercial y la dimension Perceptiva; y
obtenido el resultado del coeficiente de correlacion rho de Spearman = 0,704 de
conformidad de la escala de Bisquerra el resultado obtenido sera correlacion alta

Tabla 16. Significancia y correlacion entre la Publicidad Comercial y la Perceptiva

Publicidad
Comercial Perceptiva
Coeﬁmente_ ] 1.000 , 704
de correlacion
Publicidad Comercial Sig. (bilateral) -039
N 96 96
Coeficiente 704™ 1.000
Rho de de correlacion ’
Spearman Perceptiva Sig. (bilateral) -.039
N 96 96

Hipotesis especifico 3:

Ho La Publicidad Comercial no tiene una relacion directa y significativa con la
Perturbacién en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020.

Ha La Publicidad Comercial tiene una relacion directa y significativa con la
Perturbacién en la avenida lima paradero 5 y 6 de José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020.

De la tabla 17: Se visualiza que el valor de p = 0,000 es inferior que 0,05 por tanto
se desecha la hipdtesis nula y se aprueba la hipotesis alterna, es decir, existe
vinculacion entre la variable la Publicidad Comercial y la dimension Perturbacion; y
obtenido el resultado del coeficiente de correlacién rho de Spearman = 0,357 de

conformidad de la escala de Bisquerra el resultado obtenido sera correlacion baja.
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Tabla 17. Significancia y correlacion entre la Publicidad Comercial y la Perturbacion.

Publicidad
Comercial Perturbacién
Coeficiente
357"
de 1.000
correlacion
Publicidad Sig. 004
. (bilateral) '
Comercial
N 96
. 96
Coeficiente
de 357** 1.000
correlacion '
Sig.
Rho de Spearman Perturbacién (bilateral) .004
N 96 96
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V. DISCUSION

Se encontré que existe una correlacion de nivel BAJA entre la publicidad
comercial y contaminacion visual de los pobladores de la jurisdiccion de José
Galvez, Villa Maria del Triunfo, conforme al resultado del estadistico rho de
Spearman con un valor de 0.351 para un p valor =0.000 <0.005, a un nivel de
significancia 0.05. Resultados similares encontré Ayala (2017) quien indica que
existe una relacion entre la publicidad comercial y la contaminacién visual de los
cuales los transelntes cuando se le ofrece productos por las distintas entidades
comerciales, Teodoro (2017) da cuenta que la publicidad comercial es tan
descontrolada que causa malestares a la poblacién y son tan frecuentes que los

organismos fiscalizadores de los gobiernos locales no buscan una solucion.

También en la investigacion nos da como un resultado en la publicidad
comercial y la contaminacion estética mediante los resultados obtenidos con un p
valor =0.000 a un nivel de significancia de 0.05 y de correlacién de 0.521 siendo asi
una correlacién de nivel MODERADO de esta manera hay una coincidencia con
Teodoro (2017) en su proyecto de tesis nos da a reconocer sobre la publicidad
comercial es un gran factor de la destruccion estética visual en san juan de
Lurigancho, de esta manera que la poblacion es uno de los mayores perjudicados

por sus malestares en dolores de cabezas.

De igual manera en los resultados se puede demostrar que hay una relacion
entre la publicidad comercial y la perceptiva mediante los resultados obtenidos con
un valor de p=0.000 a un nivel de significancia de 0.05 y con una correlacion de
0.704 siendo asi una correlacion ALTA, Estrella (2017), en su trabajo de tesis nos
da a reconocer que la percepcion en la publicidad comercial es uno de los
contaminantes de forma camuflada que dafia y da malestares al transeunte, Sirena
(2019) en su investigacion nos indica que la percepcion que tiene la poblacion en
la publicidad comercial en Juliaca es un factor frecuente del dia a dia ya que los
distintos factores que lleva a la venta de unos productos puede llegar a causar
accidentes en las avenidas por las distraccion de los conductores al tener una
distraccion al manejar.

En los resultados de la investigacion se puede demostrar que hay una

relacion entre la publicidad comercial y la perturbacion mediante los resultados
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obtenido con un valor de p=0.000 a un nivel de significancia de 0.05 y con una
correlacion de 0.357 siendo asi una correlacion BAJA, estos resultados son
parecidos con Bardales (2019) no interpreta en su proyecto que la perturbacion es
un factor de malestar frecuente que puede percibir la poblacion al encontrar la

publicidad en una distribucién y la poblacion lo interpreta como perturbacion.

Mera (2016) no da a reconocer mediante tus resultados de su instrumento
gue son muy parecidos en los resultados de 84% y un 87% de los alumnos tienen
malestares por la contaminacion visual de igual manera en mis resultados que
obtuve fueron 87.5% en la relacion de publicidad comercial y la contaminacién
visual, de tal manera nos indica la similitud de resultados con Fuentes, Aquello
(2015).

En los resultados de tesis por el spss con igual al de Alvarez, Galo, Ruiz
(2019) nos da un resultado en las preguntas con un parecido de porcentaje, pero
con Montalvam (2015) tiene unos resultados muy distintos ya que en sus resultados

tiene un porcentaje muy elevado en malestares de 91.2%, con mal animo 100%.

Quispe (2017) tiene un resultado de 57.55% en una contaminacion
audiovisual no son parecidos a mis resultados de tesis en rho Spearman tengo un
resultado de =0.704 por la confiabilidad de Bisquerra es mucho mas alto. No
obstante, en Benavides (2019) el 36.3% de la poblacion indica que hay una
contaminacion por agente publicitarios de igual manera sus resultados no bajos
demostrando asi que mis resultados logren obtener una contaminacion visual muy

elevados.

En los resultados de tesis pude obtener un 69.79% moderado, un 25% en un
nivel alto y un 5.21% indicando nivel bajo, en los resultados de Lopez (2018) son

muy parecido en porcentajes demostrando asi una contaminacion visual en la zona.
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VI. CONCLUSIONES

1; Se logré identificar que existe la Contaminacion Estética en la avenida lima
mientras haya el uso inadecuado de la publicidad comercial, por lo tanto, el uso
inadecuado demuestra que un 48% de las personas indican una contaminacion
moderada, el cual nos demuestra que las formas y disefios de la publicidad tiene
una captacién en la poblacién (observar en la tabla 10). Por lo tanto, segun Rho
Spearman es el valor p=000 a un nivel de significancia de 0.05 de manera que
existe una correlacion de 0,521 de manera que si existe una relacion directa y

significativa.

2; Se logro identificar que existe la Contaminacion Perceptiva mientras se
haya el uso inadecuado en la forma de la publicidad o en su forma visual, por lo
tanto, el uso inadecuado demuestra que un 45% de las personas de forma anénima
afirma que existe una contaminacion moderada, el cual nos demuestra que la
Percepcion de las personas es causada por la publicidad comercial de forma
inadecuada al buscar la manera de captar sus 4 sentidos para lograr llamar la
atencion de los transeuntes (observa en la tabla 11). Por lo tanto, segun Rho
Spearman es el valor p=000 a un nivel de significancia de 0.05 de manera que
existe una correlaciéon de 0,704 de manera que si existe una relacion directa y

significativa.

3; Se logro identificar que la Publicidad comercial si tiene una relacion directa
y significativa con la Perturbacion en la avenida lima paradero 5 y 6. De manera que
existe una afirmacion de la Contaminacion Perturbadora mientras se haya el uso
inadecuado demuestra que un 69% de las personas de forma anénima afirma que
existe una contaminacion moderada, el cual nos demuestra que la mala distribucién
de los elementos publicitarios ocasionan malestares en el transeunte (observa en
la tabla 12) Por lo tanto, segin Rho Spearman es el valor p=000 a un nivel de
significancia de 0.05 de manera que existe una correlacion de

0.357 de manera que si existe una relacion directa y significativa.
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VIl. RECOMENDACION

En el transcurso de la investigacion se pudo visualizar la existencia de
residuos sélidos en las vias los mismo que también causan contaminacion visual
con el problema de la disposicion, por lo que se recomienda tomar en cuenta en un
proximo evento en el futuro de contaminacion visual en el paradero 5y 6 de José

Galvez, Villa Maria del Triunfo, Lima.
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Anexo 1. Declaratoria de autenticidad (autor)

DECLARATORIA DE AUTENTICIDAD DEL AUTOR

Yo, Rios Cabezas Jaime Luis Enrique, alumno de la Facultad de Ingenieria y
Arquitectura, Escuela Profesional de Ingenieria Ambiental de la Universidad Cesar
Vallejo sede Lima Norte, declaro bajo juramento que todos los datos e informacion
que acompanan al Proyecto de Investigacién titulado: “Publicidad comercial y la
contaminacion visual en la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez

Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020”, son:
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1. No ha sido plagiado ni total, ni parcialmente.

2. He mencionado todas las fuentes empleadas, identificando correctamente
toda cita textual o de paréafrasis proveniente de otras fuentes.

3. No ha sido publicado ni presentado anteriormente para la obtencion de otro
grado académico o titulo profesional.

4. Los datos presentados en los resultados no han sido falseados, ni duplicados,

ni copiados.

En tal sentido asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion aportada, por
lo cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la

Universidad César Vallejo.

Lima, 02 de Noviembre del 2020

Rios Cabezas Jaime Luis Enrique
DNI: 70889253
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18% verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido

realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyd que cada una de las coincidencias
detectadas no constituyen plagio. En tal sentido asumo la responsabilidad que
corresponda ante cualquier falsedad, ocultamiento u omision tanto de los
documentos como de informacién aportada, por lo cual me someto a lo dispuesto
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ocultamiento y omisién tanto de los documentos como informacion aportada, por
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Universidad Cesar Vallejo.

Lima, 02 de Noviembre del 2020
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Anexo 3. Matriz de Operacionalizacion de variables

Variables de estudios Definicion Dimension Indicadores i{tems Nivel y Rango | Nivel o rango
conceptual Dimensional
Gomez (2018) en Arte y Disefio Bajo
la publicidad es la [6 a 13]
recapitulacion de _ Fotografia Moderado _
mercadeo de los | Anuncios 1,2,3,4 [14 a 22] Alto Bajo
vendedores que Fotomontaje 5,6 [23 a 30] [20 a 46]
influyen en sus
comercios. La
comercializacion,
el costo y los tipos
de los mercados, : :
Variable Publicidad etc. Son otros Radio [68211)3]
1 Comercial factores que Moderado
incendien Audiovisuales . |
contiguo con el Television [14 a 22] Alto
atractivo en las [23 2 30]
ventas.  apreciar 7,8,9,10, Moderado
atribuir el _ 11,12 [47 a 73]
acrecentamiento Mitines
de las ventas nada S
mas al Distribucion
incentivo. (p.88) Bajo
Costes 8 a 18] Alto
Materiales Productos 13,14,15 Moderado [74 2 100]
! Impresos 1=, [19 a 29] Alto
impresos 16,17,18, [30 a 40]
19,20
Calidad
Ruffino. (2019) Social Bajo
Icnodr:(t::ming(lsjign ® Unitario A/Egdirlsjo [15 ?21]
\éisual : t|Duede [14 a 22] Alto
arse tanto en Ati . e
entornos  rurales Estetica Sistematica 15’ g 3.4 [23230]
como  urbanos, . — .
dada la presencia Visual [6B:J;)3]
: ., de elementos no Moderado
- Cont\?ir;ljr;?cmn arquitecténicos Perceptiva Equilibrio Moderado [42 a 66]
Variable como carteles, [14 a 22] Alto
2 antenas, cables, Forma 7,8,9,10, [23 a 30]
postes, anuncios, 11,12
enrejados  entre
otros posibles
factores que
generan una Ruido Bajo
\s/ic;kl)J';iel eSt('j':“'ac'O” 13,14,15, M[gdae rlsgo Alto
naturaleza Atenc|0n 16,17,18 [14 a 22] A|t0 [67 a 90]
agresiva, invasiva | perturbacion [23 a 30]

y por lo general
simultanea. (p.1)

Distribucién







Anexo 4. Matriz de consistencia

MATRIZ DE CONSISTENCIA
TITULO: Publicidad comercial y la contaminacion visual en la avenida Lima paradero 5y 6 de José Galvez Barnechea, Villa Maria del Triunfo, Lima ,2020
AUTOR: Jaime Luis Enrique Rios Cabezas

PROBLEMATICA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES E INDICADORES

Problema General:

¢Qué relacion existe entre la
publicidad  comercial y la
contaminacion visual en la avenida
Lima paradero 5 y 6 de José
Galvez Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima, 20207

Problemas Especificos.

Problema especifico 1:

¢, Qué relacion existe entre la
publicidad comercial y la
contaminaciéon estética en la
avenida Lima paradero 5y 6 de
José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020?

Problema especifico 2:

¢, Qué relacion existe entre la
publicidad comercial y la
contaminacion perceptiva en la
avenida Lima paradero 5y 6 de
José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 20207

Problema especifico 3:

¢, Qué relacion existe entre la
publicidad comercial y la
contaminacion perturbadora en
la avenida Lima paradero 5y 6

Objetivo General:

Determinar la relacién entre la
publicidad comercial y la
contaminaciéon visual en la
avenida Lima paradero 5y 6 de
José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima ,2020.

Objetivos Especificos.

Objetivo especifico 1:
Determinar la relacién entre la
publicidad comercial y la
contaminacién estética en la
avenida Lima paradero 5y 6 de
José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima ,2020.

Objetivo especifico 2:
Determinar la relacion entre la
publicidad comercial y la
contaminacion perceptiva en la
avenida Lima paradero 5y 6 de
José Gaélvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima ,2020.

Objetivo especifico 3:

Determinar la relacién entre la
publicidad comercial y la
contaminacion perturbadora en
la avenida Lima paradero 5y 6

Hipotesis General:

Existe una relaciéon directa y
significativa entre la publicidad
comercial y la contaminacion
visual en la avenida Lima
paradero 5 y 6 de José Gélvez
Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima ,2020.

Hipétesis Especificas.

H1: Existe una relacion directa
y significativa entre la publicidad
comercial y la contaminacion
estética en la avenida Lima
paradero 5y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima ,2020.

H2: Existe una relacién directa y
significativa entre la publicidad
comercial y la contaminacion
perceptiva en la avenida Lima
paradero 5 y 6 de José Galvez
Barnechea, Villa Maria del
Triunfo, Lima ,2020.

H3: Existe una relacion directa
y significativa entre la publicidad
comercial y la contaminaciéon
perturbadora en la avenida

Variable 1: Publicidad comercial

Dimensiones Indicadores items Niveles
1-6
Anuncios - 1. Nunca
Arte y Disefio
2. Casi nunca
Fotografia
3. A veces
Fotomontaje .
4. Casi
siempre
Audiovisuales Radio
7-12 5. siempre
Television
Mitines
13-20
Distribucion
Materiales Impresos
Costes

Productos Impresos




de José Galvez Barnechea, Villa
Maria del Triunfo, Lima, 2020?

de José Galvez Barnechea,
Villa Maria del Triunfo, Lima
,2020.

Lima paradero 5y 6 de José
Galvez Barnechea, Villa Maria
del Triunfo, Lima ,2020.

Calidad

Variable 2: Contaminacién visual

Dimensiones Indicadores items Niveles
Social
Estética Unitario . Nunca
Sistematica 1-6
Visual
Equilibrio . Casi
nunca
Perceptiva Forma 7-12
Ruido
. A veces
Perturbacion 4
Atenuacion 13-18
Distorsi6 . Casi
istorsion siempre

. siempre




Anexo 5. Instrumento de recoleccion de datos.

1. Validacion de instrumentos por la profesora Guere Salazar Fiorella Vanessa
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Instrumento 1
Cuestionario sobre la Publicidad Comercial

Este cuestionario tiene como objetivo determinar la relacion entre la Publicidad Comercial v la
Contaminacion visual en la avemida Lima de José Galvez del paradero 5 y 6, Villa Maria de Triunfo.

Instrucciones: Variable 1
La informacion es completamente andnima.

En la siguiente encuesta se presentan una serie de preguntas, las cuales deberd responder segin la

escala con los sigwentes criterios:

1 2 3 - 5
Nunca Muy pocas veces  Algunas veces Cas1 siempre Siempre
Publicidad Comercial
N°® Anuncios Escala
1 Considera usted que los anuncios visuales cuentan con una estructura segura. 1 |2131(14]5
2 Cada vez que usted cbserva un anuncio publicitario persuade su intencion de compra. 1 /21314158
3 Considera atractivo todos los anuncios publicitarios ubicados en la Avenida Lima de losé Galvez. 1 2131415
4 Considera que toda publicidad usada esta disefada estratégicamente para atraer clientes. 1121311415
5 La variedad de anuncios publicitarios que observa son claros y precisos. 1 ]12(13]|4]58
6 Los anuncios publicitarios comao los banners, vallas, carteles, entre otras; en ocasiones son dificiles de 1 |12|3|4]|5
entender.
Audiovisual Escala
7 La publicidad radial que escucha le parece interesante y genera su atencion. 1 12131als
(Cada vez que escucha iz publicidad radial persuade su intencion de compra. 1 121311415
9 Suele ver los comerciales que se proyectan en los paneles digitales. 112134158
10 | Considera usted que la publicidad televisiva gue se muestra en los paneles digitales, genera distraccion en 1 2131415
los transeuntes y transporte
11 | Enépoca electoral que tan frecuente eran los mitines en la Avenida Lima de José Galvez 1 1213|415
12 | Considera que afecta su rutina el cierre de calles por mitines realizados en la Avenida Lima de Jose Gaivez. 213
Materiales impresos Escala
13 | Considera que la distribucion de los materiales impresos tales comao volantes, folletos, libros, entre otras, 1 1213|1415
es excesiva en la Avenida Uma de José Galvez
14 | Qué tan seguido suele leer los volantes, folletos, libros, entre otros materiales, que se le entregan. 1 4
15 | Considera usted que la mayor inversion esta en los materiales impresos como volantes, empaques, 1 4
catalogos, libros, entre otras.
16 | Considera usted que en cualquier momento del ano se hace una gran inversion de publicidad comercialen |1 |2 (3 |4 |5
la Avenida Lima de José Galvez.
17 | De acuerdo a su criterio, el contenido de los volantes, empaques, catalogos, entre otras, que obtiene, 1 (2|3|4]5
genera su interes.
18 | Suele llevar volantes, catalogos, libros, carteles, entre otras, a su domicilio para ser leido mas adelante. 1 1213|4158
19 | Considera que la informacion brindada a cerca del producto o servicio, suele ser publicidad enganosa. 1
20 | Considera que el usuario queda satisfecho con las caracteristicas mostradas en los volantes, catdlogos, 1
libros, carteles, entre otras, y el producto o servicio obtenido
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Instrumento 2

Cuestionario sobre la Publicidad Comercial

Este cuestionario tiene como objetivo determinar la relacion entre la Publicidad Comercial y la
Contaminacion visual en la avenida Lima de José Galvez del paradero 5 y paradero 6, Villa Maria de

Trnunfo.
Instrucciones: Variable 2
La informacidon es completamente anbnima.

En la siguiente encuesta se presentan una serie de preguntas, las cuales deberd responder segin la

escala con los sigmentes criterios:

1 2 3 B 5
Nunca Muy pocas veces  Algunas veces Casi siempre Siempre
Contaminacién Visual
N*® Estética Escala
Considera usted que Ia Avenida Lima de losé Galvez cuenta una cantidad masiva de publicidad comercial.
Considera que la publicidad que se observa en la Avenida Lima de José Galvez , crea un nuevo entorno
artistico.
Considera que la cantidad de publicidad comercial afecta |a estéticade |a Avenida Lima de losé Galvez
Le molesta la saturacion de material publicitario enla Avenida Lima de José Galvez.
Que tan seguido se siente perturbado por 2 gran cantidad de publicidad en la Avenida Lima de José
Galvez.
6 Considera usted que existe contaminacion visual en la Avenida Lima de José Galvez 3
Percepcion Escala
7 Qué tan seguido se usan estos medios publicitarios tales como los megafonos, musicas, spots, entre 3
otras.
8 Considera usted que las expresiones auditivas que s e usan causan molestias en los vecinos de la Avenida 3
Lima de José Galvez.
9 Suele reconocer los sonidos publicitarios de diferentes empresas que se ubican en !a Avenida Lima de 3
José Galvez.
10 | Segun s u criterio, la intensidad de los sonidos s e considera perjudicial para las personas que viven en la 3
Avenida Lima de José Galvez .
11 | Considera usted que Ia Avenida Lima de José Galvez es el lugar con mayor contaminacion sonora. 3
12 | Segun su criterio considera que los sonidos que se encuentra al entorno causan danos auditivos. 3
Perturbacién Escala
13 | Considera usted que Ia publicidad comercial gasta en recursos materiales innecesariamente.
14 | Considera que el material impreso desechado tales como volantes, carteles, vallas, entre otras, puede ser
reutilizable.
15 | Segun s u criterio s e respetan las leyes reguladoras de |a publicidad comercial en la Avenida Lima de José 3
Galvez.
16 | Considera usted que el entorno de Ia urbanizacion esta siendo transformado con el desarrollo comercial.
17 | Considera usted que las empresas generan sostenibilidad economica, ambiental y social, en Ia Avenida 3
Lima de Jose Galvez.

i
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2. Validacién de instrumentos por el profesor Castafieda Olivera Carlos Alberto.
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Instrumento 1

Cuestionario sobre 1a Publicidad Comercial

Este cuestionario tiene como objetivo determinar la relacion entre la Publicidad Comercial y la
Contanmuinacion visual en la avenida Lima de José Galvez del paradero 5 y 6, Villa Maria de Triunfo.

Instrucciones: Variable 1
La informacion es completamente anénima.

En la siguiente encuesta se presentan una seri¢ de preguntas, las cuales deberd responder segin la

escala con los siguientes criterios:

l 2 3 - 5
Nunca Muy pocas veces  Algunas veces Casi siempre Siempre
Publicidad Comercial
N°® Anundios Escala
1 Considera usted que los anuncios visualés cuentan con una estructura segura. 1 1213 (|4]5
2 Cada vez que usted observa un anuncio publicitario persuade su intencion de compra. 1 |23 |4]|5
3 Considera atractivo todos los anuncios publicitarios ubicados en la Avenida Uima de José Galvez. 1 |23 1]|]4]5
4 Considera que toda publicidad usada esta disefiada estratégicamente para atraer clientes. 1 123|415
5 La variedad de anuncios publicitarios que observa son daros y precisos. 1 |23 1|45
b Los anuncios publicitarios como los banners, vallas, carteles, entre otras; en ocasiones son dificiles de 1 |23 ]|4]5
entender.
Audiovisual Escala
La publicidad radial que escucha le parece interesante y genera su atencion. 1 |2]13(|4]5
Cada vez que escucha la publicidad radial persuade su intencion de compra. 1 (12|13 ]|4]5
4 Suele ver los comercizles que se proyectan en los paneles digitales. 1 |23 14|58
10 | Considera usted que Ia publicidad televisiva que se muestra en los paneles digitales, genera distraccionenlos [1 |2 |3 |4 | S
transeuntes y transporte
11 | En época electoral que tan frecuente eran los mitines en la Avenida Lima de José Galvez. 1 4
12 | Considera que afecta su rutina el cierre de calles por mitines realizados en Ia Avenida Lima de José Galvez. 314
Materiales impresos Escala
13 | Considera que la distribucion de los materiales impresos tales como volantes, folietos, libros, entreotras,es |1 [2 [3 [4 | S
excesiva en [a Avenida Lima de José Galvez.
14 | Qué tan seguido suele leer los volantes, folletos, libros, entre otros materiales, que se le entregan. 3
15 | Considera usted que la mayor inversion esta en los materiales impresos como volantes, empaques, 1 1213 5
catalogos, libros, entre otras.
16 | Considera usted que en cualquier momento del afio se hace una gran inversion de publicidad comercialenla |1 |2 |3 |4 |5
Avenida Lima de José Galvez.
17 | De acuerdo a su criterio, el contenido de los volantes, empaques, catalogos, entre otras, que obtiene,genera |1 |2 |3 |4 | S
suinteres.
18 | Suele llevar volantes, catalogos, libros, carteles, entre otras, a su domicilio para ser leido mas adelante. 1 2 415
149 | Considera que la informacion brindada a cerca del producto o servicio, suele ser publicidad engafosa. 1
20 | Considera que el usuario queda satisfecho con las caracteristicas mostradas en los volantes, catalogos, libros, 3
carteles, entre otras, y el producto o servicio obtenido




Instrumento 2
Cuestionario sobre la Publicidad Comercial

Este cuestionario tiene como objetivo determinar la relacion entre la Publicadad Comercial y la
Contaminacion visual en la avenida Lima de José Galvez del paradero 5 y paradero 6. Villa Maria de
Triunfo.

Instrucciones: Variable 2

La informacidn es completamente andnima.

En la siguiente encuesla se presentan una sene de preguntas, las cuales deberd responder segin la
escala con los sigutentes cnterios:

1 2 3 - 5
Nunca Muy pocas veces  Algunas veces Casi siempre Siempre
Contaminacion Visual
N°® Estética Escala
1 Considera usted que la Avenida Lima de José Galvez cuenta una cantidad masiva de publicidad comercial. 1 122 |3 5
2 Considera que I3 publicidad que se observa en la Avenida Lima de José Galvez, crea un nuevo entorno 112131415
artistico.
3 Considera que la cantidad de publicidad comercial afecta Ia estética de |a Avenida Lima de José Galvez. 1 |12131]|4]58
4 Le molesta la saturacion de material publicitario en |a Avenida Lima de Jose Galvez. 1 |12131/|4]58
5 Que tan seguido se siente perturbado por Ia gran cantidad de publicidad en |3 Avenida Limade José Galvez. [ 1 |2 |3 |4 | §
6 Considera usted que existe contaminacion visual en la Avenida Lima de José Galvez. 11213 1(|4]5
Percepcién Escala
7 Qué tan seguido se usan estos medios publicitarios tales como los megafonos, musicas, spots, entre 112131415
otras.
8 Considera usted que las expresiones auditivas que s e usan causan molestias en los vecinos de ia Avenida 1 2131415
Lima de losé Galvez.
4 Suele reconocer los sonidos publicitarios de diferentes empresas que se ubican en la Avenida Lima de José 11213114158
Galvez.
10 | Segun s u cnteno, la intensidad de los sonidos s e considera perjudicial para las personas que viven en la 1 ]2 13|45
Avenida Lima de José Galvez.
11 | Considera usted que la Avenida Lima de José Galvez es el lugar con mayor contaminacion sonora. 112131415
12 | Segun su criterio considera que los sonidos que se encuentra al entorno causan danos auditivos. 11213 5
Perturbacién Escala
13 | Considera usted que la publicidad comercial gasta en recursos materiales innecesariamente. 11213 1|4
14 | Considera que el material impreso desechado tales como volantes, carteles, vallas, entre otras, puede ser 1 1213|415
reutilizable.
15 | Segun s ucriterio s e respetan las leyes reguladoras de 1a publicidad comercial en I3 Avenida Lima de Jasé 1 ]12131]14]5
Galvez.
16 | Considera usted que el entorno de la urbanizacion esta siendo transformado con el desarrolio comercial. 1 2 S
17 | Considera usted que las empresas generan sostenibilidad economica, ambiental y social, en la Avenida 1 (121314158
Lima de José Galvez.
18 | Segun s ucriterio los comercios del entorno ayudan con el crecimiento sostenible ecolégico de Ia Avenida 1121314158

Lima de José Galvez.
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3. Validacion de instrumento por el profesor Benites Alfaro Elmer
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Instrumento 1

Este cuestionario tiene como objetivo determinar la relacion entre la Publicidad Comercial y la Contaminacion visual en la avenida Lima

Cuestionario sobre la Publicidad Comercial

de José Galvez del paradero 5 y 6, Villa Maria de Triunfo.

Instrucciones: Variable 1

La informacion es completamente andnima.
En la siguiente encuesta se presentan una serie de preguntas, las cuales debera responder segun la escala con los siguientes criterios:

1 2 3 4 5
Nunca Muy pocas veces Algunas veces Casi siempre Siempre
Publicidad Comercial
N* Anuncios Escala
1 Considera usted que los anuncios visuales cuentan con una estructura segura. 1 2|3 |4a]|5
2 Cada vez que usted cbserva un anuncio pubficitario persuade su intencion de compra. 1 2|3 |4]|5
3 Considera atractivo todos los anuncios publicitarios ubicados en Ia Avenida Lima de José Galvez. 1 2|13 |45
4 Considera que toda publicidad usada esta disefiada estratégicamente para atraer clientes. 1 |23 [|4]5
5 La variedad de anuncios publicitarios que observa son claros y precisos. 1 2|13 (45
6 Los anuncios publicitarios como fos banners, valias, carteles, entre otras; en ocasiones son dificiles de 2|13 |4]|5
entender.
Audiovisual Escala
La publicidad radial que escucha le parece interesante y genera su atencion. 1 2|13 |45
Cada vez que escucha la publicidad radial persuade su intencién de compra. 1 2|13 (45
Suele ver los comerciales que se proyectan en los paneles digitales. 1 2|13 |45
10 | Considera usted que la publicdad televisiva que se muestra en los paneles digitales, genera distraccion en los 1 2|3 |4a]|5S
transeuntes y transporte
11 | En época electoral que tan frecuente eran los mitines en la Avenida Lima de José Galvez, 1 2|13 (45
12 | Considera que afecta su rutina el cierre de calles por mitines realizados en la Avenida Lima de José Galvez. 1
Materiales impresos Escala
13 | Considera que la distribucion de los materiales impresos tales como volantes, folletos, libros, entre otras, es 1 2|13 |4a]|5
excesiva en la Avenida Lima de José Galvez.
14 | Qué tan seguido suele leer los volantes, folletos, libros, entre otros materiales, que se le entregan. q
15 | Considera usted que la mayor inversion esta en los materiales impresos como volantes, empaques, catalogos,
libros, entre otras.
16 | Considera usted que en cualquier momento del afio se hace una gran inversion de publicidad comerdal en la 1 2|13 |45
Avenida Lima de José Galvez.
17 | Deacuerdo a su criterio, el contenido de los volantes, empaques, catalogos, entre otras, que obtiene, genera 1 2|13 (45
su interés.
18 | Suele llevar volantes, catdlogos, libros, carteles, entre otras, a su domidilio para ser leido mas adelante. 1 2
19 | Considera que la informacion brindada a cerca del producto o servicio, suele ser publicidad engafiosa. 1
20 | Considera que el usuario queda satisfecho con las caracteristicas mostradas en los volantes, catalogos, libros, | 1 2|3
carteles, entre otras, y el producto o servicio obtenido
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Instrumento 2
Cuestionario sobre la Publicidad Comercial

Este cuestionarnio tiene como objetivo determinar ka relacion entre la Publicidad Comercial y la Contaminacion visual en la avenida Lima de Jose
Galvez del paradero S y paradero 6, Villa Maria de Triunfo
Instrucciones: Variable 2
La informacién es compietaments anénima.
En la siguiente encuesta se presentan una serie de preguntas, las cuales deberd responder segun la escala con los siguientes criterios:

1 2 3 4 S
Nunca Muy pocas veces Algunas veces Casi siempre Siempre
Contaminacion Visual
N* Estética Escala
1 Considera usted que la Avenida Lima de José Galver cuenta una cantidad masiva de publicidad comercial. 1 2|3 |a
2 Considera que la publicidad que se observa en la Avenida Lima de José Galvez, crea un nuevo entorno artistico. 1 2 |3 |4
Considera que 1a cantidad de publicidad comercial afecta la estética de la Avenida Lima de losé Galver. 1
Le molesta Ia saturacidn de material publicitario en la Avenida Lima de José Galvez 1 2 |3 |a
5 Que tan seguido se siente perturbado por 1a gran cantidad de publicdad en 1a Avenida Lima de José Galvez. 1 2 |3 |4
6 Considera usted que existe contaminacion visual en la Avenida Lima de José Galvez. 1 213 |4
Percepcion Escala
7 Qué tan seguido se usan estos medios publicitarios tales como los megdfonos, masicas, spots, entre 1 2 |3 |4
otras.
8 Considera usted que las expresiones auditivas que s e usan causan molestias en los vecinos de la 1 2|3 |a
Avenida Lima de josé Galvez.
9 Suele reconocer los sonidos publicitarios de diferentes empresas que se ubican en la Avenida Lima de 1 2|3 |4
José Galvez
10 Segun s u criterio, la intensidad de los sonidos s e considera perjudicial para las personas que viven en la 1 2 |3 |4
Avenida Uima de José Galvez.
11 Considera usted que la Avenida Lima de José Galvez es el lugar con mayor contaminacion sonora. 1 2 |3 |4
12 Segun su criterio considera que los sonidos que se encuentra al entorno causan dafos auditivos. 1 2 |3 |4
Perturbacién Escala
13 Considera usted que la publicidad comercial gasta en recursos materiales innecesarlamente. 1
14 Considera que el material impreso desechado tales como volantes, carteles, vallas, entre otras, puede 1 2 |3 |4
ser reutilizable.
15 Segun s u criterio s e respetan las leyes reguladoras de |a publicidad comercial en la Avenida Lima de José Galvez 1 2 |3 |4
16 Considera usted que el entorno de la urbanizacion esta siendo transformado con el desarrolio comercial. 1 2 |3 |4
17 Considera usted que las empresas generan sostenibilidad econdmica, ambiental y social, en Iz Avenida 1 2 |3 |4
Lima de José Galver
18 Segun s u criterio los comercios del entorno ayudan con el crecimiento sostenible ecoldgico de 1a 1 2|3 |4
Avenida Lima de José Galvez.
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