|
‘I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

La utilidad bruta en la empresa Laive S.A, periodo 2016-2020

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE:

Contador Publico

AUTORAS:
Gutierrez Huanca, Maria Lizbet (orcid.org/000-0003-3734-6710)

Osorio Cordova, Isabella Viviana (orcid.org/0000-0003-2033-2654)

ASESOR:

Dr. Espinoza Cruz, Manuel Alberto (orcid.org/0000-0001-8694-8844)

LINEA DE INVESTIGACION:

Finanzas

CALLAO - PERU

2021



DEDICATORIA

Dedico esta tesis a mis padres, a mis
hermanos, por el apoyo constante en toda mi

carrera universitaria.

Maria Gutierrez Huanca

Dedico esta tesis a mis padres y hermanas, por
la persistente motivacién para alcanzar mis

anhelos.

Isabella Osorio Cordova



AGRADECIMIENTO

Agradezco a Dios, a mis padres y hermanos
por el apoyo brindado, por la motivacién

constante para alcanzar mis anhelos.

Maria Gutierrez Huanca

Agradezco a Dios y mi familia por todo el apoyo

brindado durante mi carrera profesional.

Isabella Osorio Cordova



INDICE DE CONTENIDOS

IR 10016001 [\ A
1. MARCO TEORICO .....oviieiceeeeee ettt ettt ete et eaeatesreaneeeaeeteareeneenes 3
HI. METODOLOGIA ...ttt ettt te et eae st ve e aeeteareeneens 9
3.1. Tipo y disefio de INVESHIQACION ...........cuuiuiiiii i e et a e e e eaaees 9
3.2. Variables y operacionaliZaCion...............ceiiieiiiiiiiiiiiiiee e 10
3.3. Poblacion, MUESHIa Yy MUESEIEO..........ceeeiiiiie e eeee e e et e e e e e et e e 10
3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datoS............cevvvvvveviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee, 11
G TR T o (oo =T |10 1= (0 RS 11
3.6. Método de andliSis de AatOS .........cevvviiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeee et 12
T A NS o =T (0 T3 =] (o]0 1= PSS 12
[V. RESULTADOS .....ouuuuuitiittiuuituuuuunnnesaensaassasssaassaesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssssnssnnnnns 13
4.1. Andlisis de la Utilidad Bruta............coevvieiiiiiiiiiiiiiiiiecieeeee e 13
4.2. Andlisis de la situacion de la dimension ingresos de actividades ordinarias............. 14
4.3. Andlisis de la situacion de la dimension cOStos de VEeNtas.............ceuvvvveeeveeeieeieeennnnn. 15
V2 ] 15T U 1] [0 ] T 16
V1. CONCLUSIONES......uuuuuuiiiittitiiiuetuetenteseaesnnaresesaaeeeaereee—araaaaaarsssasaassasssssssssnrnssssnsnnnnns 19
VII. RECOMENDACIONES. ... ..ttt a e e et a e e e e e s st eaeaeeaaaannnseeneeeaeens 20
REFERENCLAS. ... . 21
ANEXOS ..o 30



INDICE DE TABLAS



Resumen

Para la presente tesis, el objetivo de estudio fue analizar la situacién de la utilidad
bruta en la empresa Laive S.A., periodo 2016-2020. La metodologia utilizada
pertenecio a la de un trabajo de investigacion aplicada, con disefio no experimental,
descriptivo (simple), longitudinal. La poblacién fueron los estados financieros de la
empresa Laive S.A; la muestra fueron los reportes correspondientes a 05 periodos
(2016 — 2020); y, el muestreo fue intencional o también llamado por conveniencia.
El método de analisis fue el analitico. Los datos pertenecen a fuentes secundarias
validadas. Los resultados indicaron que la situacién de la utilidad bruta en la
empresa Laive S.A., se describié por un constante crecimiento durante los cinco
periodos evaluados. Las conclusiones sefalaron que en la empresa Laive S.A., la
utilidad bruta pasé de S/115, 818 (2016) a S/133, 252 (2020), producido
fundamentalmente por los ingresos o ventas de los productos lacteos, seguidos por
los cérnicos y de frutas, asi como los costos generados.

Palabras clave: Utilidad bruta, ingreso de actividades ordinarias, costo de ventas.
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Abstract

For this thesis, the objective of the study was to analyze the situation of gross profit
in the company Laive S.A., period 2016-2020. The methodology used belonged to
that of an applied research work, with a non-experimental, descriptive (simple),
longitudinal design. The population was the financial statements of the company
Laive S.A; the sample was the reports corresponding to 05 periods (2016 - 2020);
and, the sampling was intentional or also called by convenience. The method of
analysis was analytical. The data belonged to validated secondary sources. The
results indicated that the situation of gross profit in the company Laive S.A., was
described by a constant increase during the five periods evaluated. The findings
indicated that in the company Laive SA, the gross profit increased from S/ 115, 818
(2016) to S/ 133, 252 (2020), produced fundamentally by income or sales of dairy

products, followed by meat fruit products, as well as the costs generated.

Keywords: Gross profit, income from ordinary activities , cost of sales.
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I. INTRODUCCION

Realidad problematica: La empresa Laive es una sociedad anonima, ubicada en
el distrito de Ate-Vitarte, Lima. Se dedica a la produccion, industrializacion,
procesamiento, importacion y exportacion de varios productos para el consumo
humano como el queso, la mantequilla, el yogurt, la leche. Debido a la pandemia
del Covid-19, la entidad tomo las medidas necesarias para el cuidado de la salud
de sus colaboradores del area administrativa y el area operativa, tales como el
trabajo en linea, limpieza minuciosa en las areas de trabajo, entregar equipos de
proteccion personal, realizar las pruebas en los casos sospechosos y medir la
temperatura corporal. Esta pandemia generé gastos por ello, la utilidad bruta refleja
la rentabilidad central ante dichos gastos generados por la entidad. Las empresas
multinacionales generan utilidades que se ve reflejado en los estados financieros,
al vender cada producto genera utilidades o pérdidas ya que se considera los
costos que pueda tener cada producto que es influenciado por la competencia
(Silva, 2020).

Por tal motivo, la formulacion del problema fue:

® Problema general: ¢ Cual es la situacion de la utilidad bruta en la empresa
Laive S.A., periodo 2016-20207?

®  Problema especifico 1: ¢ Cual es la situacion de los ingresos de actividades

ordinarias en la empresa Laive S.A., periodo 2016-20207?

® Problema especifico 2: ¢Cudl es la situacion del costo de venta en la
empresa Laive S.A., periodo 2016-20207?

La justificacion de la investigacion fue:

® Tedrica: Porque el conocimiento de la utilidad bruta en una entidad o
empresa dedicada a la produccion o elaboracion de los productos lacteos se
localiza directamente en la contabilidad financiera tomando como datos

histoéricos los Ultimos cinco afios.

® Practica: Porque la operacién realizada tanto de los ingresos como de los

costos de ventas permite obtener el resultado que se entendera con mayor



claridad la situacion de la unidad de analisis. La cual después de su revision

y comprobacion se comparara a los afios comprendidos.

® Metodoldgica: Porque permiti6 emplear indicadores de otras fuentes,
publicadas por la Superintendencia del Mercado de Valores. Por tanto, el
tipo de investigacion fue aplicado, el enfoque cuantitativo, el disefio es el no
experimental, longitudinal y de nivel descriptivo. Esta metodologia abarcé
como poblacion a los estados financieros auditados de la unidad de andlisis
y como muestra tales reportes contables. De esta manera, el muestreo fue
intencional, no probabilistico. Ademas, la técnica es el andlisis documental y
el instrumento de la guia de andlisis documental, que no necesita validacion
pues los indicadores fueron validados por una de las cuatro firmas
de auditoria mas grande, y en consecuencia no requiere prueba de

confiabilidad.

Los objetivos fueron:

®  Objetivo general: Analizar la situacion de la utilidad bruta en la empresa
Laive S.A., periodo 2016-2020.

®  Objetivo especifico 1: Analizar la situacion de los ingresos de actividades

ordinarias en la empresa Laive S.A., periodo 2016-2020.

®  Objetivo especifico 2: Analizar la situacién del costo de venta en la empresa
Laive S.A., periodo 2016-2020.



Il. MARCO TEORICO

Antecedentes nacionales: Barturen (2016) manifesté que, la utilidad bruta
consiste en la deduccion de los ingresos con los costos que se genera al elaborar
el producto para luego ser comercializado por ello, el margen bruto del producto
cubre los costos variables, pero también deben de absorber los costos fijos totales

del periodo y ademas deben de apoyar a la obtencién de beneficios netos.

Ramos (2018) indicé que, el margen bruto se obtiene restando las ventas y los
costos de la mercaderia o producto vendido, para ello no se tiene en cuenta los

gastos indirectos o los impuestos, sino en todo gasto de la operacion.

Soncco (2018) manifesté que, la utilidad bruta es la disminucién de las ventas con
los costos de ventas, también indica que las ganancias brutas son relacionadas con
las ventas, después de concluir el costo de produccion de las mercaderias o
productos vendidos, nos informa sobre la eficiencia operativa y la forma en que se
asignan los precios de las mercancias ya que, cuanto mayor sea el margen bruto
es mejor porque significa que el costo de los bienes que se produce o vende es

menor.

Sandoval (2017) comentd que, la utilidad bruta es el margen resultante por la
disminucién entre el precio de venta del servicio o producto y el costo que se
obtiene por la produccion de dicho producto, también es el beneficio que genera la

actividad de la organizacién o entidad.

Mamani y Lopez (2020) indicaron que, la utilidad bruta sefiala las ventas en relacion
con las ganancias, deduciendo el costo de produccién de los bienes a vender,
también muestra la eficiencia en forma de manipular y distribuir los precios de las
mercancias o productos, por otro lado el margen bruto no se refiere a los ingresos
netos, pero ayuda a determinar si esta administra adecuadamente el costo de
venta, cuando el resultado obtenido es mayor significa que la entidad controla muy
bien sus costos de produccion o que la organizacion obtiene mayor rentabilidad o

utilidad de las ventas.



Antecedentes internacionales: Lasinguisa y Pacha (2018) indicaron que, el
margen bruto consiste en que las ventas menos los costos de ventas de la
produccion de una mercancia genera ganancia o pérdida antes de los impuestos o
deducciones. Por ello si los gastos son mayores que las ventas la entidad estaria

en pérdida, pero si fuera lo contrario entonces generaria utilidad.

Asimismo, Centeno (2018) manifestaron que, si hay una mayor produccidon o
elaboracion de productos diarios ya sea de leche u otra mercancia, generaria
gastos directos haciendo que el margen bruto fuera reduciéndose al igual que el
resultado operativo, al estar disminuyendo la utilidad bruta la entidad puede estar

en pérdida o generaria poca ganancia.

Montenegro (2016) sefiald que, la resta entre las ventas totales de una actividad y
sus gastos directos se denominan margen de utilidad, restando los gastos de
estructura a la utilidad bruta se puede obtener resultado operativo, la cual

representa el resultado financiero de la entidad durante el ejercicio que se analiza.

Diaz et al., (2017) manifestaron que, el margen bruto es la resta del ingreso (valor
total) y el costo a elaborar las actividades de valor o el producto, considerando su
proceso productivo desde el inicio para elaborar la mercancia, es decir, todos los

costos que genera al producir un articulo para la venta.



Teorias y enfoques conceptuales:
Utilidad bruta

La utilidad bruta nos muestra la parte lucrativa de las ventas, que tanto soportara
la empresa si se da alguna disminucién de ventas o tal vez ocurra un crecimiento
de ésta para demostrar como reaccionara a ello y que se aplicaria si afectara en
algo, ademéas indica que la ganancia bruta es el resultado de la operacion de las
ventas y el costo de ventas (Horna y Romero, 2017).

La utilidad bruta puede ser positiva o negativa dependiendo si es ganancia o
pérdida, todo va de la mano con lo que genera la empresa en un periodo
determinado, con ello se sabe cdmo va el proceso o desarrollo de la organizacion,
si es beneficioso o simplemente no se obtendra utilidades positivas, dependiendo
de ello se evalla la empresa (Ayala, 2019).

La utilidad bruta consiste en obtener la diferencia de las ventas de una empresa,
ya sea de productos o servicios con los costos de ventas, generando un resultado
positivo 0 negativo dependiendo lo que muestra el resultado del estado financiero

de la empresa (sihuacuyo y Arisaca, 2017).
Ingreso de actividades ordinarias

Los ingresos de actividades ordinarias, es el ingreso bruto de ganancias
econdémicas obtenido durante un curso de tiempo determinado, originados en el
transcurso de las actividades ordinarias de una organizacién. De dicho ingreso se
debe obtener como efecto el incremento del patrimonio neto asi mismo, no debe
ser relacionado con elevados montos de capital producto de aportes de accionistas

0 socios (Sandoval, 2017).

Entrada bruta de las ganancias econdmicas, durante el periodo establecido,
ocurridos durante el curso de las actividades ordinarias de una entidad, siempre y
cuando dé lugar a un crecimiento en el patrimonio que no esté enlazado con los

aportes de quienes patrticipan en el mismo (Apolo y Reyes, 2014).

Toda entidad debe conocer sus ingresos ordinarios de manera que la transferencia

de servicios o0 bienes comprometidos con los compradores se registre por un monto



gue muestre la contraprestacion que al ente le corresponda a cambio de los tantos

bienes o servicios (Bravo, 2020).

® Lacteos

Son productos elaborados a partir de la leche o también que originan de la
misma, como el yogurt, queso, manteca, crema de leche, etc. Se sabe que
la escasez de la oferta lechera nacional es debido a factores diferentes como
los altos costos de la ganaderia, los medicamentos y alimentos importados
incrementan el costo de produccion de la leche (Oddone y Padilla, 2017).
Los productos lacteos se consideran una de las mejores fuentes para la
dieta, por la biodisponibilidad y el contenido del calcio, y da la ventaja
adicional de aportar otros nutrientes, colaborando asi a con el progreso de
la calidad nutritiva de la dieta (Farre, 2015).

Los productos lacteos conforman una parte principal de los alimentos que
integran la dieta de la poblacion de nuestro pais y de los de su entorno. La
leche es un alimento antiguo usado por el hombre, la rutina del consumo de
leche y productos lacteos en la alimentacién de la persona se pierde en los

origenes de la evolucion (Del castillo y Menestres, 2020).

® Carnicos

Los productos carnicos se definen como los productos nutritivos preparados,
ya sea parcialmente o total, con carnes, grasas, despojos y subproductos
comestibles, que surgen de los animales de abasto, y que pueden ser
completados con aditivos, condimentos y especerias (Arroyo, 2021).

Los productos carnicos son una fuente primordial de grasa en la dieta,
principalmente de acidos grasos saturados, que han sido implicados en
enfermedades asociadas con la moderna vida, principalmente en los paises
desarrollados (Ospina, et al, 2014).

Los productos carnicos son usualmente alimentos nutritivos, que aportan
una gran cantidad de proteinas, entre ellos aminoacidos, acidos grasos,
vitaminas (vitamina B12), minerales (hierro y zinc) y otros tipos de
compuestos biolégicamente activos que son beneficiosos para la salud

humana (Begofia y Jiménez, 2014)



® De Frutas
Los productos de frutas son fuente importante para el consumo humano que
contiene vitaminas, minerales y sobre todo fibra, que les confieren
propiedades nutricionales y la apariencia, textura y color uUnicos de este
grupo de alimentos (Rodriguez, 2019).
Es vital gracias a sus propiedades nutritivas y proteicas, muy aparte de su
funcién por la precaucion de enfermedades, ademas se sabe que han sido
consumidas desde el inicio de los tiempos por el ser humano (Restrepo, et
al, 2014).
Las frutas constituyen un conjunto nuevo en la comercializaciéon mundial de
productos basicos ya que siguen cultivandose a nivel de subsistencia, pero
ya no con un fin comercial, y cooperan de manera primordial a la seguridad
alimentaria (Altendorf, 2017).

Costo de ventas

El costo de ventas es en términos practicos y simples, el gasto que hace la empresa
de lo que vende o produce. Es decir, todo lo que la empresa compra y necesita
para vender o producir en un periodo establecido (Balza y Giraldo, 2018).

El costo de venta es aquel costo que se incurren para mercantilizar un producto, o
para brindar un servicio. También es aquel importe que se incurre para elaborar o

comprar un producto que se vende (Zegarra, 2016).

Los costos de venta es el gasto realizado por la empresa para obtener o elaborar
los productos vendidos de la organizacion, es decir, pertenece al costo utilizado de

las mercaderias o productos que se han vendido (Rios, 2017).

® Mercaderias
La mercaderia son productos, materiales o articulos que la empresa
adquiere para que se comercialice en un plazo establecido. Entonces,
aguellos productos a vender se determinara el costo que sera asignado para

después proceder con la venta de producto (Mayorga et al, 2020).

Las mercaderias son productos o articulos que han sido comprados por la

empresa. Los bienes son conseguidos para después ser vendidos en el



mismo lugar o estado en el que han sido comprados, sin someterlos a ningan
tipo de proceso, o también pasarlo por un proceso para después convertirlo

y venderlo (Albdjar y Huaman, 2014).

Las mercaderias son bienes econdmicos por el hecho de que son
comercializadas, a veces pueden ser un total o solo una parte de un
movimiento economico la cual se desarrolla e intercambia. Por ello los
vendedores y compradores establecen sus vinculos comerciales segun la

naturaleza o el interés que exista (Casals, 2019).

Productos terminados

El costo de produccién es un gasto obligatorio para elaborar un bien o para
generar un servicio. De esta forma, el costo de produccion esta enlazado
con aquellos gastos obligatorios, quedando fuera otros como los financieros.
Suele formar parte la materia prima, la mano de obra directa e indirecta y
otros costos de gestién como alquileres (Rus, 2020).

Permiten evaluar el tratamiento y los elementos para establecerlos,
asignarlos y controlar al producto. Entre los elementos que forman el costo
del producto, se tienen la materia prima, mano de obra, costos generales de

fabricacion (Gémez, 2015).


https://economipedia.com/definiciones/gasto.html

lIl. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacién

® Tipo de investigacion: aplicada, debido al uso de los trabajos previos del
exterior y del pais, ademas de los enfoques y fundamentos tedricos
sefialados en el capitulo de metodologia, para una empresa que
representard la unidad de analisis, de tiempo es por un periodo
principalmente de caracter institucional para brindar asesoramiento o
recomendaciones. La investigacion aplicada, encamina a solucionar
problemas concretos y practicos de la entidad, por lo tanto, dicha
investigacion permite resolver problemas existentes ya que se apoya en la
investigacion basica para lograrlo. Esto proporciona los conocimientos
tedricos necesarios para resolver problemas o perfeccionar la calidad de
vida. En otras palabras, se analizan e investigan el problema para dar
soluciones, una vez que se encuentra la respuesta, se podra aplicar a
situaciones similares, por lo tanto, puede ser asimilado por otros
investigadores. Su finalidad es generar nuevos conocimientos para optimizar

la vida de las personas, el desarrollo o proceso de la entidad (Rus, 2020).

® Disefio de investigacion: No experimental, ya que no existe manipulacion
de alguna variable por parte del que investiga a pesar de que se indago y
estudié la descripcion del comportamiento de la data (Alvarez, 2020).
Ademas, se traté de un disefio analitico documental al comprender mas de
un ejercicio anual, de nivel descriptivo, al utilizar definiciones y detectar
hallazgos, resultado del estudio cuantitativo de la informacion de fuente

secundaria.



3.2. Variables y operacionalizacion

La variable cuantitativa del presente estudio se muestra en el Anexo N° 01
Matriz de operacionalizacion de variables. En esta parte se sefald las
dimensiones e indicadores de variables con caracteristicas cuantitativas.

La operacionalizacion se sustenta en la variable establecida, ésta fue
definida por media de cita que examina su auditoria; y, esta conceptualizada
en funcion a las dimensiones. Igualmente, éstas se implantaron en base al
marco tedrico por su concepto operacional sefialado en el citado documento.
Por lo tanto, el concepto operacional fundamenta a sus indicadores
reconocidos. Los datos de estos fueron hallados en los reportes contables

publicados, como fuente secundaria, en los rubros contables especificos.

3.3. Poblacion, muestra y muestreo

Poblacién: Es un grupo de casos, limitado, definido y viable, que armara el
referente para la decisién de la muestra, y que cumple con un conjunto de
criterios establecidos (Arias y Miranda, 2016). En este caso es un grupo de
reportes de la empresa Laive S.A., que contienen los indicadores. Estos se
ubicaron en los estados contables de la unidad de analisis, en base a
caracteristicas necesarias que contenian dimensiones pertenecientes a la
variable estudiada. Tales informes financieros fueron reportados en la
pagina web oficial del Estado; es decir, de uso a disposicion global. Esta
situacion permitio agilizar el proceso de investigacion, porgue la informacién
asimilada es de fuente secundaria y verificada por auditores contables

independientes.

Muestra: Cuando no es posible o adecuado hacer un censo, se trabaja con
una muestra, es decir, una parte adecuada y representativa de la poblacion.
Se escoge de la poblacion de estudio (Espinoza E., 2016). En este caso el
conjunto de informes financieros de la empresa Laive S.A., que tienen los
indicadores correspondientes a las dimensiones contenidas en los
mencionados estados contables. Esta determinacion fue elegida por el

escaso tiempo para la obtencion del producto de investigacion, pues se

10



elaboraron un articulo de revision de literatura, ademas del proyecto
correspondiente de esta tesis.

Muestreo: Tiene por finalidad estudiar los vinculos existentes entre la
colocacion de una variable en la poblacion y la colocacion de esta variable
en la muestra a estudio (Otzen y Manterola, 2017). El procedimiento fue por
conveniencia, es decir intencional, con informacion cuantitativa, procedentes
de los mas recientes reportes contables publicos, pertenecientes a la unidad
de analisis, validados por contadores externos. Por tanto, el muestreo no fue
probabilistico, debido a que los informes contables no fueron elegidos al

azar.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

Técnicas de recoleccion de datos: Es el procedimiento de obtencion de
informacion empirica que accede la medicion de las variables en las
unidades de analisis, con la finalidad de conseguir los datos para el estudio
del problema (Chavez, 2016). El analisis documental. Esta técnica se
empled para conseguir la data. La informacién fue especifica, elegida segun
el estado del arte y proporcionada publicamente en pagina web estatal para
su estudio, observacion y narracion de hallazgos.

Instrumentos de recoleccion de datos: Estd determinado a crear las
situaciones para la medicion (Chavez, 2016). La guia de andlisis documental
0 secuencia de instrucciones o aspectos basicos a alcanzar para escoger,
hacer célculos y analisis de la data. Este instrumento favorece el poder elegir
la informacién, que permite conseguir los posibles hallazgos de la tesis.

3.5. Procedimientos

La recoleccion de informacion se desarrollo a través de pautas de analisis
documental, sobre los informes contables de la unidad de analisis. Tales
como los estados financieros fueron publicados en un sitio web para uso
publico. Conforme con la variable, los datos deben obtenerse de una
segunda fuente y ser verificados por la propia entidad y la correspondiente
entidad publica de inspeccion o control. Se establecid las dimensiones de

acuerdo con el marco tedrico y obtener informacién de las cuentas

11



relevantes de los indicadores. Luego, se desarroll6 en el programa Excel
para procesar el analisis como soporte para la descripcion de los resultados.
Finalmente, en base a los resultados y en funcién a los objetivos, se dieron

a conocer las discusiones, conclusiones y recomendaciones necesarias.

3.6. Método de analisis de datos

El analitico; pero, a nivel descriptivo simple, con una sola variable, usando
el marco tedrico en el contexto de la investigacion. En otras palabras, se
abarco de lo global a lo particular para obtener su explicacion (Calduch,
2018).

3.7. Aspectos éticos

Cubre la propiedad intelectual, es decir, identific6 citas con referencias
auténticas. Para ello toda cita sera referenciada, se aplicara el estilo APA en
su ultima version. Del mismo modo, la tesis se proces6 mediante el software
Turnitin para reconocer indices de coincidencias. Para ello se respeto el
porcentaje de similitud establecido por la Universidad Cesar Vallejo, es decir,

no se superara el porcentaje maximo permitido.
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IV. RESULTADOS

La presente tesis referida a la utilidad bruta en la empresa Laive SA, periodo 2016-

2020 se efectud teniendo en cuenta los siguientes objetivos:

®  Objetivo general:
Analizar la situacion de la utilidad bruta en la empresa Laive S.A., periodo
2016-2020.

®  Objetivo especifico 1:
Analizar la situacion de los ingresos de actividades ordinarias en la empresa
Laive S.A., periodo 2016-2020.

®  Objetivo especifico 2:
Analizar la situacién del costo de venta en la empresa Laive S.A., periodo
2016-2020.

En funcidén a estos objetivos, se presentan los resultados que a continuacion se

detallan.

4.1. Andlisis de la Utilidad bruta
Tabla 1

Resultados descriptivos de la variable utilidad bruta en Laive S.A., 2016-2020

. . 2016 2017 2018 2019 2020 B . . Desviacion
Composicion de la Variable v r v r r Media Maximo Minimo X
s/(o00) s/ (000) s/ (000} 5/ (000) 5/ (000) estandar
Los ingresos de actividades ordinarias 526,124 591,173 612,275 598,671 615,132 588,675 615,132 526,124 36,317
Los costos de venta 410,306 447,454 478,466 477,885 481,880 459,206 481,880 410,306 30,669
La utilidad bruta 115,818 143,679 133,809 120,786 133,252 1,047,881 1,097,012 936,430 60,980

Se aprecia los resultados descriptivos de los valores para las dimensiones ingresos
de actividades ordinarias y costos de ventas, de la variable utilidad bruta, de la
entidad Laive S.A., periodo 2016-2020.

Los valores de la dimension ingresos de actividades ordinarias, tiene como
promedio 588,675.00 soles, logrando obtener el maximo 615,132.00 soles en el
afno 2020 y como minimo 526,124.00 soles en el afio 2016; con una desviacion
estandar de 36,317.00 soles.
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Los valores de la dimension costo de venta, tiene como promedio 459,206.00 soles,
logrando obtener el maximo 481,880.00 soles en el afio 2020 y el minimo

410,306.00 soles en el afio 2016; con una desviacion estandar de 30,669.00 soles.

4.2. Analisis de la situacion de la dimension ingresos de actividades
ordinarias

Tabla 2

Analisis descriptivo de la dimension ingresos de actividades ordinarias en Laive S.A., 2016-

2020
. . . 2016 2017 2018 2019 2020
Indicadores de la Dimension 1 r r r r r
5/ {000) % 5/ {000) % 5/ (000) % 5/ {000) % 5/ {000) %

Lacteos 410,863 78.09% 439,084 74.27% 482,531 7B.8% 499,854 83.5% 521,953 84.9%
Carnicos 55,059 10.47% 56,202 9.51% 63,913 10.4% 63,780 10.7% 77,843 12.7%
De frutas 60,202 11.44% 95,887 16.22% 65,831 10.8% 35,037 5.9% 15,336 2.5%
Los ingresos de actividades ordinarias 526,124 '100.00% 591,173 '100.00% 612,275 '100.0% 598,671 '100.0% 615,132 100.0%

La tabla muestra el monto de los ingresos de actividades ordinarias, se muestran
tres indicadores, los cuales fueron analizados; el total de productos lacteos en
relacion con los ingresos de actividades ordinarias, de los ejercicios 2016 - 2020 en
porcentajes que representan el 78.09%, 74.27%, 78.8%, 83.5% y 84.9%, siendo el

producto que genera mas ingresos en la entidad.

El total de productos cérnicos en relacion con los ingresos de actividades ordinarias,
de los ejercicios 2016 - 2020 en porcentajes que representan el 10.47%, 9.51%,
10.4%, 10.7%, 12.7%, siendo el segundo producto que genera mas ingresos en la
entidad.

El total de productos frutas en relacién con los ingresos de actividades ordinarias,
de los ejercicios 2016 — 2020 en porcentajes que representan el 11.44%, 16.22%,

10.8%, 5.90%, 2.50%, siendo el producto que genera poco ingreso en la entidad.
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4.3. Analisis de la situacion de la dimensidon costos de ventas

Tabla 3

Analisis descriptivo de la dimensidn costo de venta en Laive S.A., 2016-2020

. . .. 2016 2017 2018 2019 2020
Indicadores de la Dimensidn 2 r r r r r
s/{oo0) % S/{oo0) % S/(000) % S/(000) % S/(000) %
Total costo de ventas de mercaderia 13690  3.34% 15157 3.39% 16,500 3.5% 16,627 3.6% 26,540 5.5%
Total costo de ventas de productos terminados 396616 96.66% 432337 96.61% 448,646 96.5% 448,020 96.4% 455,340 94.5%
Los costos de ventas 410,306 'IDD.DD% 447,454 r1E|'D.D'E|"3’é| 465,146 'IDD.D% 464,647 'IDD.D% 431,880 100.0%

La tabla ensefia el monto de los costos de ventas, se muestran dos indicadores,
los cuales fueron analizados; el total costo de ventas de mercaderias en relacion
con los costos de ventas de los ejercicios 2016 - 2020 en porcentajes que
representan el 3.34%, 3.39%, 3.50%, 3.60% y 5.50%, observando que generan
pOCOS COStos.

El total de costo de ventas de productos terminados en relacién con los costos de
ventas, de los ejercicios 2016 - 2020 en porcentajes que representan el 96.66%,
96.61%, 96.50%, 96.40%, 94.50%, observando que generan mas costos.
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V. DISCUSION

1. La situacion de la utilidad bruta en Laive S.A., periodo 2016-2020, se
caracteriz6 por una evolucion poco equilibrada pero no deteriorada. Tal es
asi que paso6 de S/115,818.00 (2016) a S/133.252.00 (2020), teniendo una
ganancia bruta elevada de S/143,679.00 (2017) pero una caida repentina de
S/120,786.00 (2019) originado primordialmente por el aumento del costo de
ventas en ese afio, pero para el afio siguiente la utilidad se elevo a
S/133,252.00 (2020), trayendo como consecuencia un aumento de beneficio
bruto comparado con los otros afios en la empresa. Esta situacion es
concordante con lo mencionado por Mamani y Lopez (2020), que indicaron
que la utilidad bruta sefiala las ventas en relacion con los beneficios,
descontando el costo de los bienes a vender, también ensefia la eficacia en
forma de distribuir los valores de los productos; aparte que el margen bruto
no se refiere a los ingresos netos, pero favorece a la empresa al momento
de administrar adecuadamente el costo de venta, cuando el producto
obtenido es elevado quiere decir que el ente domina bien sus costos o que
la entidad recibe mayor utilidad. Adicionalmente, se puede agregar que la
utilidad es uno de los componentes que hacen que se eleve el valor de
mercado de la propiedad de un socio. La capacidad que tiene una compafiia
para generar utilidad, tal y como sefiala Mamani y Lopez, tiene que ver con
la eficiencia en sus movimientos. La utilidad bruta es el beneficio que se
puede sacar de un producto en venta, ya que crea referencia a la capacidad
gue obtiene un servicio o un bien de originar placer a la necesidad de un
sujeto, de manera colectiva o individual. La utilidad bruta es el ingreso que
se adquiere luego de que se descuentan los costos antes de echarlos al
mercado Yy el costo de su adquisicion antes de echarlos a la venta. (Alban et
al, 2020).

Finalmente, la utilidad bruta en la empresa Laive S. A. ha generado una
ganancia muy conveniente en los periodos estudiados obteniendo en el afio
2020 el monto de 133 252, siendo el afio con mas ganancia bruta comparado
con los cinco periodos, esto quiere decir que, la entidad va muy bien porque

no estan generando perdidas al elaborar cada producto.
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2. La situacion de los ingresos de actividades ordinarias en Laive S.A., periodo
2016-2020, se caracterizd por incrementar o aumentar sus saldos. Tal es asi
gue pas6 de S/410,863 (2016) a S/521,953 (2020), debido a la elevada
demanda de productos lacteos durante esos periodos, pero también se
vendieron los productos carnicos que paso de S/. 55,059 (2016) a S/.77,843
(2020) seguidamente de frutas que paso de S/.60,202 (2016) a S/.15,336,
generando pocas ganancias pero que favorecen a la entidad, trayendo como
consecuencia el aumento de los ingresos y a su vez mas productividad en la
empresa. Esta situacion es concordante con lo mencionado por Sandoval
(2017), quien indicé que es el ingreso bruto de las ganancias econémicas
conseguidas durante un periodo establecido, producidos en el curso de las
actividades ordinarias de una empresa. Tal y como se menciono, el ingreso
debe dar como consecuencia el crecimiento del patrimonio neto asi mismo,
no debe estar enlazado con incrementos de capital producto de aportes de
socios 0 accionistas. Adicionalmente, se puede agregar que los ingresos se
obtienen de las actividades relacionadas con el rubro de la entidad, esto
quiere decir que los ingresos son formados por la venta de productos lacteos,
carnicos y de frutas, también se le conoce como ingresos por ventas
generadas en la empresa de productos lacteos (Mendoza y Ortiz, 2018).
Adicionalmente, bravo (2020) sintetiza con Mendoza y ortiz, ya que toda
entidad debe conocer sus ingresos ordinarios durante un periodo contable,
dichos ingresos son conseguidos por la venta de los productos elaborados
por la entidad, como los productos lacteos, carnicos y de frutas. Finalmente,
los ingresos de las actividades ordinarias en la empresa Laive S.A., fueron
muy favorecidas para la entidad ya que se obtuvieron grandes ventas por
los productos lacteos como la leche, el queso, la mantequilla, entre otros,
seguidamente por los productos carnicos como el hot dog, el chorizo, entre

otros y de frutas como los frugos, entre otros; por ello la entidad puede
cubrir sus gastos o costos generados por la elaboracién de cada producto a

vender y satisfacer al consumidor final.
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3. La situacion del costo de ventas en la empresa Laive S.A, periédo 2016 —
2020, se caracterizo por un constante crecimiento. Tal es asi que paso de
S/. 410,306 (2016) a S/. 481,880 (2020), producido fundamentalmente por
el costo de ventas de mercaderia que tuvo un aumento constante pero mas
notorio en el periodo 2019 con S/. 16,627 al 2020 con el monto de S/. 26,540
observando un incremento de S/. 9,913 obteniendo como consecuencia una
pequefia disminucién en la utilidad bruta. Respecto al costo de productos
terminados, también existe un ligero incremento en el afio 2016 con S/.
396,616y 2017 con S/. 432,337, obteniendo un alza de S/. 35,721.

Esta situacion es concordante con lo mencionado por Balza y Guiraldo
(2018), quien sefialé que es el gasto que realiza la organizacion de lo que
se vende. Es decir, todo lo que la entidad compra y a la vez necesita para
vender en un tiempo designado, solamente aquello que se despache es
parte del costo de ventas, originando el descuento a los ingresos
economicos al mismo tiempo. Adicionalmente, se puede agregar que los
costos de venta son aquellos costos de las unidades compradas que se han
vendido, siempre se reconoce al vender los productos o realizar un servicio,
como lo que menciona Aguilar y Cruz, son esos costos que realiza la
empresa para elaborar los productos a vender (Herz, 2018).
Adicionalmente, Rios (2017) sintoniza con Herz, ya que nos comenta que
dichos costos de ventas son los gastos efectuados por la empresa con el
objetivo de fabricar los productos a vender del ente, en conclusién, son
costos que se originan al momento de producir o elaborar la mercaderia.
Finalmente, concordando con los autores en mencion, se resume en que el
costo de ventas es el monto que le cuesta a la entidad al momento de
producir lo que vendera, en este caso a la empresa Laive S.A. le costara la
compra de mercaderias, el pago de salarios al personal de produccion ya
gue es un costo que va a intervenir para poder obtener el producto

terminado.
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VI. CONCLUSIONES

1. Analizar la situacion de la utilidad bruta en la empresa Laive S.A., periodo
2016-2020, ha permitido mostrar un aumento de la utilidad bruta en los 5
afos, la entidad va por buen camino por que esta generando ganancias, sin
embargo, dos afios hubo una reducciéon de la utilidad bruta pero eso no
afectd a la entidad ya que no genero pérdidas para empresa.

2. Analizar la situacion de los ingresos de actividades ordinarias en la empresa
Laive S.A., periodo 2016-2020, ha posibilitado mostrar el crecimiento de los
ingresos y que se venden mas productos lacteos en los periodos analizados
como el queso, leche, mantequilla, entre otros, sin embargo, los productos
carnicos y de frutas se venden en pocas cantidades y eso genera poca
ganancia.

3. Analizar la situacion del costo de venta en la empresa Laive S.A., periodo
2016-2020, ha permitido demostrar que hay un crecimiento o lo que méas
costo de venta genera los productos terminados en los afios analizados, ya
que para producir los productos se generan mas costos ya sea fabricar
leche, mantequilla, crema de leche, entre otros, sin embargo, los costos de
venta de las mercaderias sea de jamoén, chorizo, tocino, entre otros, es

menor que el costo de productos terminados.
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VIl. RECOMENDACIONES

A continuacion, se presentan las principales sugerencias de la tesis, ordenada

numéricamente:

1. Sobre la utilidad bruta, se recomienda a la Gerencia General proponer ante
el Directorio un plan a efecto de continuar con el crecimiento de la ganancia
en la empresa, incrementando el volumen de las ventas y disminuyendo

costos, ya que de esta manera incrementara la utilidad mucho mas.

2. Sobre los ingresos de actividades ordinarias, se recomienda a la Gerencia
General plantear ante el Directorio estrategias para aplicar mas ofertas con
los productos carnicos y frutas, ya que son los dos menos vendidos
comparado con los lacteos. Mientras exista mas ofertas, mas gente se vera

atraida. A su vez acompafiarlo con muchas mas campafias de marketing.

3. Sobre el costo de ventas se recomienda a la Gerencia General proponer
ante el Directorio un plan a efecto de optimizar el aumento de la
productividad y asi poder ofrecer mas productos, pero manteniendo los
gastos dominados, a su vez gestionar adecuadamente la productividad para
evadir gastos extras y sostener los gastos de ventas equilibrado, sin
perjudicar ampliamente la utilidad bruta.

4. Para efectos de posteriores investigaciones, se plantea ampliar esta tesis a
mayor numero de periodos de tiempo a los dedicados para este estudio.
Asimismo, se propone que se incluyan otras dimensiones o variables con
sus respectivos indicadores, acordes con los nuevos enfoques a darse
circunstancialmente, segun sea requerido para la contribucion del
conocimiento en estas materias, especialmente, en épocas de alto riesgo
como la actual crisis sanitaria mundial e inclusive en tiempos de

postpandemia.
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ANEXOS

Anexo N° 01

Matriz de operacionalizacion de la variable de estudio

Escala
Variable Definicion Definicion : - : de
: . Dimensién Indicador s
de estudio | conceptual operacional medicio
n
La utilidad | Es el margen Eslaesla Los ingresos | Lacteos De
bruta resultante por | diferencia que de razon
la resta entre hay entre los actividades | Carnicos
el precio de ingresos y el ordinarias
venta con el costo de ventas
costo de venta | de una empresa
(Sandoval, en un periodo De frutas
2017) determinado Costo de | Costo de venta | De
(Herrera, 2019). venta de mercaderias | razén

Costo de venta
de productos
terminados

Nota: Los indicadores corresponden a los Estados Financieros de la empresa Laive

SA, publicados por la Superintendencia del Mercado de Valores.




Anexo N° 02

Informacion de la Superintendencia del Mercado de Valores

ESTADO DE RESULTADO - AL 31.DIC. 2016

s

ESTADD & FINANCIEROS | INDIVIDUAL | ANUAL AL 31 DE DICIEME RE DEL 20r1€ | EN MILE § DE NUEVO S SOLES )

LANE 3.0

CUENTA NHOTA 2016 2015

Coste de Ventas 16{410, 306 {385 508)

Gastes de Venltas y Distribucdn 18 (72,771} (71,488)

Gastes de Administracidn 17 (22,831} {19,253)
Otros Tngresos Operativos M 4464 2,411
Otros Gastos Operativos 0 (1,B22)  [48E)

Otras Ganancias [Pérdidas)

Ganancia (Pérdida) de la Baja en Actives Financieres medidos &l Coste Amortizado

Ingresis Financierns 21 1,419 1,166
]'I'IQ'HEB |pr Interesas caloulades usandas al Malodo de Inbaras ETectivo
Gastes Financieres 21 (B, 746) [6,682)

Gananda (Pérdida) por Deterioro de Valor {Pérdidas Crediticias Esperadas o Reversiones)

Otros Ingreses (Gastos) de las Subgidiarias, Asociadas v Negacios Conjuntos

Diferendias de Cambio Nelo 24 88 (3,175
Ganancias (Pérdidas) por Reclasificacién de Adivoes Finanderes a Valor Razonable con camibics en Resultados antes medidos al Costo Amartizado

Gananda (Pdérdida) Acumulada en Otre Resultado Integral por Actives Finanderos medidos a Valor Razonable redasiicades como cambios en

Resultadas

Ganancias (Pérdidas) por Coberfura de un Grupe de Partidas con posiciones de Riesgo Compensadoras

Diferendia entre el Importe en Libros de kos Activos Distribuidos v f Importe en Libros del Dividendo & pagar

14 |

ck
Ganancia (Pdrdida) Meta de Operacienss Continuadas 9,676 5,055
Ganancia (Pérdida) procedente de Operaciones Discontinuadas, neta de Impuasto

Ingresn [Gasts) por Impestn (5941} (2,061}

Bdsica por Aocdn Ordinaria en Operacionas Continuadas 26 0.133

Bsica por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganandcias [Pérdida) Basica por Accidn Ordinaria 0,133 0.125

Basica por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas 25 0133 0425

Bisica por Accidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Basica por Accidn Inversién 0.133 0.125
Ganancias (Pérdida) Diluida por Accidn:

Diluida por Accidn Ordinaria en Operaciones Continuadas 26 0.133 D125

Diluida por Accidn Drdinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganandias [Pdrdida) Diluida por Accidn Ordinaria 0.133 0.125

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas 2& 0133 0425

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Disoontinuadas



Anexo N° 03
Informacion de la Superintendencia del Mercado de Valores

ESTADO DE RESULTADO - AL 31.DIC. 2017

LAINVE 5.A.

EITADDE FINANCIERO S | INDMIDUAL | AMLAL AL 3 DE DICIEMERE DEL 20M7 | EN MILE S DE NUEVO ® S0LES )

Z(n) y 16{447,484){410,306)

Gastos de Ventas y Distribuciin Z(n) y 18 (85,023) (72,771)

Gastos de Administracidn 2(n) ¥ 17 (25,791) (22,831)
Otros Ingresss Operatives Zn)y 20 4,317 4,464
Otros Gastos Operativos Zn)y 20 (1,460} (1,822)

Otras Ganancias [Pérdidas)

Ganancia (Pérdida) de la Baja en Actives Financieres medidos &l Costo Amartizado

Ingresps Financierng M)y 21 1,443 1,419
II'UQ'EEB [ Interesas calculados usands el Matoda de Interas Efactivo
Gastos Financieres Zn)y 21 (8,762} (B,746)

Ganancia (Pérdida) por Deterioro de Valor {Pérdidas Crediticias Esperadas o Reversiones)

Otros Ingreses {Gastos) de las Subsidiarias, Asociadas v Negocios Conjuntos

Diferencias de Cambio Meto 2(b)y 24 ad1i B
Ganarncias | Pérdidas) por Reclasificacidn de Adives Finanderss a Valor Razonable con cambios en Resullados antes medidos al Casto

Amartizado

Ganancia (Pérdida) Acumulada en Otro Resultado Integral por Actives Finanderss medides a Valor Razonable redasificados como cambios en

Resultados

Ganancias (Pérdidas) por Cobertura de un Grupge de Paridas con posiciones de Riesgo Compensadoras

Diferenda entre el Importe en Libros de ks Activos Distribuidas y & Impaerte en Libros del Dividendo a pagar

Ingreso [Gasts) por Impuesto 2':“:'"1"'[‘; (5,054) (5,941}

Ganancia (Pérdida) Meta de Operadionss Continuadas 10,050 0,676
Ganarcia (Pérdida) pracedente de Operaciones Discontinuadas, neta de Impuasts

Basica por Accddn Ordinaria en Operaciones Continuadas
Badsica por Acddn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

2plyi& 0275

Total de Ganancias [Pdrdida) Basica por Accidn Ordinaria 0.275  0.133
Basica por Aotdn de Inversidn en Operaciones Continuadas 2{pwds  0.275 0.133
Basica por Aodn de Inversidn en Operaciones Disoontinuadas

Total de Ganancizs [Pérdida) Basica por Accidn Inversidn 0.275 0.133
Diuida por Accidn Ordinaria en Operaciones Continuadas 2{ply2& 0.275  0.133
Diluida por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Dilvida por Accidn Ordinaria 0.275 0.133
Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas 2{pw2s  0.275 0.133

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas
Total de Ganancias [Pdrdida) Diluida por Accidn Inversidn 0.275 0.133



Anexo N° 04
Informacion de la Superintendencia del Mercado de Valores

ESTADO DE RESULTADO - AL 31.DIC. 2018

LANVE 3.4

ESTADDE FINANCIERO ¥ | INDVIDUAL | ANUAL AL 31 DE DICIEMERE DEL 2018 | EN MILES DE NUEVO $ S0OLES )

2017
Costo de Ventas 201 ¥ 78, 466){461,435)
16{a) ’
Ganancia (Pérdida) Bruta . 133,809 125338
Gastos de Ventas y Distribucitn I(n) y 18 (66,847) (64,413)
Gastos de Administracidn 2(n) v 17 (2B,825) (25,731)
Otros Ingresss Dperativos Zniy20 1,431 2,048
Otros Gastos Operativos I(n)y 20 (B9} [1,460)

Otras Ganancizs [Pordidas)

Gananda (Pérdida) de la Baja en Actives Financieres medidos al Coste Amartizado

Ingresos Financieros Zn)y 2l 1,200 1,443
Ingrescs por Intereses caleulades usands el Matado de Interes Efectivo
Gastos Financieres I(n)y 21 (6,821} (8,763

Gananca (Pérdida) por Deterdoro de Valor {Pérdidas Crediticias Esperadas o Reversiones)

Otros Ingreses {Gastos) de las Subsidiarias, Asocadas y Negocios Conjuntos

Diferendas de Cambio Neto 2n)y 24000 (1,256} 601

Ganancias (Pérdidas) por Reclasificacidn de Adives Financerss a Valor Razenable con cambios en Resultados antes medidos &l Casts

Amartizado

Gananca (Pérdida) Acurmulada en Otre Resultado Integral por Actives Finanderos medidos a Valor Razonable redasificados como cambios en

Resultadoes

Ganancias | Pérdidas) por Cobertura de un Grupe de Partides con posiciones de Riesgo Compensaderas

Diferenda entre el Importe en Libros de ks Activos Distribuidos v ef Importe en Libros del Dividendo a pagar
Ganancia (Pérdida) antes de Impuestes 3,762 29004

Zin) ¥

Ingreso [Gaste) por Impuesto 14(d) (10,384} [9,054)
Gananca (Pérdida) Meta de Operacenss Continuadas 21,378 19,950
Ganancia (Pérdida) procedente de Operaciones Discontinuadas, neta de Impuests

Badsica por Acddn Ordinaria en Operacionss Continuadas Zip) ¥ 26 0.294 0.275

Bdsica por Acdidn Ordinaria en Operacionses Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Basica por Accidn Ordinaria 0.294 0.275

Bsica por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas Z(p) ¥ 26 0.294 0.275

Bdsica por Acddn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Basica por Accidn Inversidn 0.294 0.275
Ganancias (Pérdida) Diluida por Accién:

Diluida por Accidn Ordinaria en Operacionses Cantinuadas 2(p) y 26 0.294 0.275

Diluida por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Diluida por Accidn Ordinaria 0.294 0.275

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas Zipl ¥ 26 0.294 0.275

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas
Total de Ganancias (Pérdida) Dilvida por Accidn Inversidn 0.294 0.275



Anexo N° 05
Informacion de la Superintendencia del Mercado de Valores

ESTADO DE RESULTADO - AL 31.DIC. 2019

LAINE 5.4
ESTADDS FINANCIEROS | INDIVIDUAL | ANLMAL AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015 | EN MILES DE NUEVDS SOLES )

CUENTA NHOTA 2013 2013

2(n),17{a}{477 BES {478, 465)

Gastos de Ventas y Distribuson 2(n},19 (67,377} [66,347)

Gastos de Administracidn 2{n},1% (30,308} [28,825)
Otros Ingreses Operatives 2(n},21 1,375 2,105
Otros Gastos Operativos 2(n}21 (3,575} (1,554)

Otras Ganancias [Pérdidas)

Gananda (Pérdida) de la Baja en Activos Financieres medidos al Costo Amartizado

Ingresos Financieros 2(rl22 1,240 1,200
Ingresos por Intereses caloulados vsando el Metodo de Inkeres Efectiva
Gastos Financderes 2(n}22 (B20D} ({6.821)

Gananda (Pdrdida) por Deteriero de Valor {Pérdidas Crediticias Esperadas o Reversiones)
Dtros Ingreses {Gastos) de las Subsidiarias, Asocadas y Negocios Conjuntos
Diferencias de Cambic Neto 2(n), 25000 1,030 {1,256)
Ganancias | Pérdidas) por Reclasificacidn de Adives Financieres a Valor Razonable con cambios en Resultades antes medidos al Costo
Amartizado
Gananda (Pdrdida) Acumulada en Otre Resultado Integral por Adtives Finanderos meadidos a Valor Razonable reclasilicados como camibios en
Result ados
Ganancias | Pérdidas) por Cobertura de un Grupe de Partidas con posiciones de Riesgo Cormpensadoras
Diferencdia entre el Importe en Libros de los Activos Distribuidos v ef Importe en Libros del Dividendo a pagar

Ganancia (Pérdida) antes de Impuestes 14571 5762
Ingress [Gaste) por Impuests 2in),15{d} (4,513} [10,384)
Gananda (Pérdida) Meta de Operadoenss Continuadas 10458 21,378
Ganancia (Pérdida) procedente de Operaciones Discontinuadas, neta de Impuasto

Basica por Accidn Ordinaria en Operacionses Continuadas 2(q1,27 0.144 0.290

Bésica por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganandias {Pérdida) Basica por Accidn Ordinaria 0.144 0.zo0

Bésica por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas 2(gh27 0144 0.zg0

Bésica por Aocidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancizs {Pérdida) Basica por Accidn Inversidn 0.144 0.280
Ganancias (Pérdida) Diluida por Accidn:

Diluida por Accidn Ordinaria en Operaciones Continuadeas 2(qyL27  0.144  0.290

Diuida por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganandizs {Pérdida) Diluida por Accidn Ordinaria 0.144 0.290

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas 2(g)27 0144 0.zo0

Diluida por Accidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas
Total de Ganancies [Pérdida) Diluida por Accidn Inversidn 0.144 0.290



Anexo N° 06
Informacion de la Superintendencia del Mercado de Valores

ESTADO DE RESULTADO - AL 31.DIC. 2020

LANE 5.4,

ESTADD S FINANCIEROS | INDMIDUAL | ANLMAL AL 31 DE DICIEMERE DEL 2020 | EN MILE 5 DE MUEVO S S0LES )

Costo de Ventas .30 151 BROY 454,547)
17(a)

Ganancia (Pérdida) Brota . 133,252 134,024
Gastos de Ventas y Distribugitn 2.3(n) y 19 (70,609) (80,615)
Gastos de Administracidn 2.3(ny18 (31,560) (30,308)
Otros Ingresos Operativos 23n)y21 2,543 1,375
Otros Gastns Operativos 23n)y21 (7,627} (3,575)

Otras Ganandias [Pdrdidas)

Ganancia (Pérdida) de la Baja en Actives Financieres medidos &l Costo Amartizado

Ingresss Financierog 23njy 22 1,199 1,240
IIE?BIE [ Interesas calculados usande el Maloda de [nteres Electivo
Gastos Financieros 2.3n)y 22 (B.9ET) (8,200)

Ganancia (Pérdida) por Deteriorn de Valor (Pérdidas Crediticias Esperadas o Reversiones)

Otros Ingrescs (Gastos) de las Subsidiarias, Asociadas v Negecios Conjuntos

Diferancias de Cambio Neto 2(m)y 25(i} (504} 1,030
Ganancias (Pérdidas) por Reclasificacidn de Activos Finanderss a Valor Razonable con cambios en Resultados antes medidos al Costo

Amaortizado

Ganancia (Pérdida) Acumulada en Otre Resultado Integral por Actives Finanderss madidos a Valor Razonable redasificados como cambios

en Resultadas

Ganancias (Pérdidas) por Cobertura de un Grupo de Parlides con posiciones de Riesgo Cormpensadoras

Diferencia entre el Importe en Libeos de los Activos Distribuides y el Tmparte en Libros del Dividends a pagar

Tngreso {Gasto) por Impuests 1':";“{‘;‘; (4,686] {4,513

Ganancia (Pérdida) Neta de Operadiones Continuadas 8,237 10,458
Ganancia (Pérdida) procedente de Operaciones Discontinuadas, neta de Imguests

Basica por Accidn Ordinaria en Operacienas Continuadas Aply 27 0110 D.144

Bdsica por Aocdn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganandies |[Pérdida) Basica por Accidn Ordinaria 0.110  D.144

Basica por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas ply 27 0110 D.144

Bdsica por Aocdn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Basica por Accidn Inversida 0110 D144
Ganancias (Pérdida) Diluida por Accién:

Diuida por Accidn Ordinaria en Operacionas Continuadas ply 27 0,110 0144

Diluida por Accidn Ordinaria en Operaciones Discontinuadas

Total de Ganancias [Pérdida) Diluida por Accidn Ordinaria 0110 0.944

Diuida por Accidn de Inversidn en Operaciones Continuadas Aply 27 0110 0.144

Diuida por Accidn de Inversidn en Operaciones Discontinuadas
Total de Ganancigs [Pérdida) Diluida por Accidn Inversidn 0110 0144



Anexo N° 07

Informacién de la Superintendencia del Mercado de Valores

LAIVE S.A.
viernes, 30 de abril de 2021
Sres.

Superintendencia del Mercado de Valores
Presente.-

HECHO DE IMPORTANCIA : Comunicacion de Presentacion de EEFF

De conformidad con lo establecido en el Reglamento de Hechos de Importancia e Informacién Reservada, aprobado
mediante Resolucion SMV N° 005-2014-SMV/01, comunicamos la siguiente informacion:

Envio de Informacién Financiera

Tipo de Informacion : Trimestral Individual

Periodo : 2021 - 1

Organo que aprueba : Gerencia General

Fecha de Aprobacion : 30/04/2021

Comentarios adicionales : Presentacién de Informacién Financiera Individual correspondiente al 1er trimestre 2021

Declaracion Jurada de Cumplimiento de NIIF : Presentacion de Informacién Financiera Individual correspondiente al 1er
trimestre 2021

La informacion financiera ha sido preparada y presentada de conformidad con las Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF) emitidas por el Intemational Accounting Standards Board (IASB), vigentes internacionalmente.
Declaraciéon Jurada de Hipétesis de negocio en marcha . Presentacion de Informacion Financiera Individual
correspondiente al 1er trimestre 2021

La informacién financiera ha sido elaborada bajo la hipétesis de negocio en marcha, de conformidad con las Normas
Intemacionales de Informacion Financiera (NIIF) emitidas por el International Accounting Standards Board (IASB) vigentes
intermacionalmente.

Archivos aprobados

- Andlisis y discusién de Gerencia Tl :
Analisis y Discusion de la Gerencia 2021-1trim.pdf

- Notas a los Estados Financieros Intermedios Tl :
Notas EEFF Intermedio 1ro 2021 pdf

- Archivo Estructurado XBRL *
XBRLCI0011.xml

Declaracion Jurada de Presentacion de Informaciéon Consolidada:(Referida al Art. 7 de las Normas sobre Preparacion y
Presentacion de Estados Financieros y Memoria Anual por parte de las Entidades supervisadas por la SMV, aprobado
mediante Resolucion SMV N° 016-2015-SMV/01)

Que, LAIVE S.A. NO debe preparar y presentar informacion financiera consolidada a la SMV, conforme a las Normas
Internacionales de Informacién Financiera (NIIF) emitidas por el International Accounting Standards Board (IASB), vigentes
internacionalmente; o segln corresponda, conforme a las disposiciones bajo el ambito de supervision de la
Superintendencia de Banca, Seguros y Administradoras Privadas de Fondos de Pensiones — SBS.

Firmado Digitalmente por:
JORGE GUILLERMO CONROY

GANOZA
Fecha: 30/04/2021 12:42:35 p.m.



Declaracion Jurada de Presentacion de Informacion Consolidada de la Matriz Ultima:

Que, LAIVE S.A. NO debe presentar informacion financiera consolidada de la matriz ultima a la SMV, conforme a lo
establecido en el articulo 9 de las Normas sobre Preparacion y Presentacion de Estados Financieros y Memoria Anual por
parte de las Entidades supervisadas por la Superintendencia del Mercado de Valores, aprobadas mediante Resolucion
SMV N° 016-2015-SMV/01.

Declaracién Jurada de Posicion en Instrumentos Financieros Derivados: (Referida a la Resolucion SMV N° 005-2014-
SMV/01)

Que, LAIVE S.A. al 31/03/2021 NO cuenta con posiciones en instrumentos financieros derivados.

Cordialmente,

JORGE GUILLERMO CONROY GANOZA
REPRESENTANTE BURSATIL
TAIVE SA.



ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, ESPINOZA CRUZ MANUEL ALBERTO, docente de la FACULTAD DE CIENCIAS
EMPRESARIALES de la escuela profesional de CONTABILIDAD de la UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO SAC - CALLAO, asesor de Tesis titulada: "LA UTILIDAD BRUTA EN LA
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ISABELLA VIVIANA, GUTIERREZ HUANCA MARIA LIZBET, constato que la
investigacion cumple con el indice de similitud de 25.00%, verificable en el reporte de
originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no
constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para

el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,
ocultamiento u omisién tanto de los documentos como de informacién aportada, por lo
cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad
César Vallejo.
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