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RESUMEN 

La presente investigación, titulada: “La experiencia de importación y comercialización de 

suplementos nutricionales por la empresa NHT Global, en los años 2017 al 2018”, tuvo 

como objetivo principal: Analizar la experiencia en la importación y comercialización de 

suplementos nutricionales, utilizando el network marketing por la empresa NHT Global, en 

el Perú, en los años 2017 al 2018. El trabajo de investigación, tuvo un enfoque cualitativo 

descriptivo-explicativo basada en la teoría fundamentada, esto debido a que se quiere 

conocer cómo ha sido la experiencia de importación y comercialización de suplementos 

nutricionales por la empresa NHT Global, utilizando el network marketing, en el Perú, en 

los años 2017 al 2018, de manera que se utiliza el segmento como una muestra 

representativa para analizar los puntos de vista y experiencias de representantes y 

encargados de los distintos segmentos en la importación y comercialización de 

suplementos nutricionales. La fuente primaria que se utilizará para este proyecto son las 

entrevistas a profundidad que realizaremos representantes de compañías multinivel sobre la 

importación y comercialización de suplementos nutricionales. Por otro lado, las fuentes 

secundarias es el análisis de datos documentales y fuentes digitales disponibles en páginas 

web como: Sunat, DIGEMID, Veritrade, Trade map, entre otros. Finalmente, al culminar 

las entrevistas a distintos representantes de la compañía NHT Global, entre otras 

compañías multinivel, se concluye que la experiencia de importación y comercialización 

de suplementos nutricionales, por la empresa NHT Global, utilizando el network 

marketing, en el Perú, en los años 2017 al 2018, fue favorable. Esto debido a que se 

evidencia una variación porcentual a favor de la empresa del año 2018 respecto al 2017 de 

un 3.98%, que refleja un ascenso mínimo de sus importaciones, considerando que ingreso 

al Perú en el año 2017. Esto último, teniendo en cuenta que toda compañía que 

normalmente se encuentren dentro de los primeros 5 años de haber iniciado sus 

actividades, están en una etapa de formación y liderazgo. 

 

 

Palabras claves: Importación, Suplementos Nutricionales, Network Marketing. 
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ABSTRACT 

The present research, entitled: "The experience of import and distribution of nutritional 

supplements by the company NHT Global, in the years 2017 to 2018", had as main 

objective: To analyze the experience in the import and loading of nutritional supplements, 

using the network Marketing by the company NHT Global, in Peru, in the years 2017 to 

2018. The research work, had a descriptive-explanatory qualitative approach based on the 

grounded theory, this because it wants to know how the import experience has been and 

analysis of nutritional supplements by the NHT Global company, using the network 

marketing, in Peru, in the years 2017 to 2018, so that the segment is used as a 

representative sample to analyze the views and experiences of representatives and 

managers the different segments in the import and packaging of nutritional supplements. 

The primary source that will be used for this project is the in-depth interviews that we will 

carry out representatives of multilevel companies on the import and labels of nutritional 

supplements. On the other hand, the secondary sources are the analysis of documentary 

data and digital sources available on websites such as: Sunat, DIGEMID, Veritrade, Trade 

map, among others. Finally, at the end of the interviews with different representatives of 

the NHT Global company, among other multilevel companies, the experience of 

importation and labels of nutritional supplements is concluded, by the NHT Global 

company, using the network marketing, in Peru, in the years 2017 to 2018, it was 

favorable. This is due to the fact that there is a percentage variation in favor of the 

company of 2018 with respect to 2017 of 3.98%, which reflects a minimum rise in its 

imports, which is considered income to Peru in 2017. The latter, having Keep in mind that 

every company that is normally within the first 5 years of starting its activities is in a 

training and leadership stage. 

 

Keywords: Import, Nutritional Supplements, Network Marketing. 

 


