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RESUMEN

La presente tesis tuvo como objetivo general: Determinar el incremento del
comercio y la importacion de edulcorantes naturales en Lima metropolitana, afio
2016-2020, teniendo como base las teorias de Huesca (2012), De la Hoz (2014),
Caballero, Paladin y Contreras (2013) para la variable comercio, mientras que para
la variable importacién tenemos Huesca (2012), De la Hoz (2014) y Parkin (2018);
aplicando una metodologia de enfoque cuantitativo de alcance exploratorio-
descriptivo de tipo basica no experimental de corte longitudinal, utilizando la ficha
de recoleccion de datos la cual esta validada por expertos con informacion de
fuentes confiables y veridicas, obteniendo como resultado : Se analizo la apertura
de los establecimientos comercializadores de productos naturales u organicos en
Lima metropolitana entre los afios 2016-2020. Resaltando el afio 2020 por ser un
afo de mayor apertura de establecimientos comercializadores, debido a la
demanda de tendencia de consumo saludable, con un 24%, ademas se observo
incremento en las importaciones de los edulcorantes naturales bajo la partida
arancelaria 21069090.Concluyendo que existe una demanda de edulcorantes
naturales en el Pera sobre todo en Lima metropolitana, resultando viable el ingreso

y comercio de nuevas opciones de edulcorantes al territorio nacional.

Palabras clave: Comercio, importacion, edulcorantes naturales, Monk fruit
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ABSTRACT

The present tesis had as general objective: Determine the increment of the trade
and import of natural sweeteners in metropolitan Lima, year 2016-2020 having the
theoretical bases Huesca (2012), De la Hoz (2014), Caballero, Paladin and
Contreras (2013). For the trade variable, while for the import variable. We have
Huesca (2012), De la Hoz (2014) and Parkin (2018); applying a methodology
guantitative approach of exploratory-descriptive, basic type, non-experimental
longitudinal cut, using the data collection, which is validated by experts with
information from reliable and truthful sources, getting as a result: The opening of
commercial establishments of natural or organic products in metropolitan Lima,
between the years 2016-2020. Highlighting the year 2020 for being a year of greater
opening of commercial establishments. Due to the demand for a healthy
consumption trend, with 24%. Also, there was an increase in imports of natural
sweeteners under tariff heading 21069090 a demand for natural sweeteners in Peru,
especially in metropolitan Lima, making it viable to the entry and trade of new
sweetener options to the national territory.

Keywords: Trade, import, natural sweeteners, Monk fruit
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I. INTRODUCCION

En la sociedad actual la tendencia por consumo de alimentos o productos
saludables se ha incrementado, esto se debe a que el consumidor a nivel mundial
ha tomado conciencia por el cuidado de su salud y por un estilo de vida mas sano
que ayude a disminuir posibles enfermedades de obesidad y sobrepeso, en la
busqueda de la reduccién del consumo de azucar, se ha incrementado igualmente
la demanda de productos con menor aporte cal6rico pudiéndose observar la
necesidad del consumo y una proyeccion viable al comercio de los mismos, siendo
los edulcorantes naturales no cal6ricos los que tienen un impacto significativo en la
industria alimenticia, ya que en la Ultima década la ingesta de azucar regular
descendi6 un 7.5% mientras que el consumo de edulcorantes aumento un 9.4%
paralelamente, por otro lado, los endulzantes no caldricos registran un alza del 13

% al 23 % en el mercado. Balmori (2020)

Una gran parte del incremento del uso de los edulcorantes se debe a que la
OMS publicé una serie de recomendaciones sobre la reduccion de los azucares
libres en adultos y nifios a lo largo de toda su vida, sugiriendo que la ingesta de
azucar se de en un 10 % del consumo calérico diario, basandose en una dieta de

2 mil calorias, el cual seria un aproximado de 50 gramos por dia. FMD (2015)

En el Pert el fomento del consumo de los edulcorantes naturales para el
cuidado de la salud esta incrementando y esto se ha visto reflejado con el aumento
del consumo de la Stevia a nivel nacional gracias a sus beneficios como endulzante
y como medicina natural, la ingesta como endulzante natural se da desde el 2004
como sustituto del azucar. Este tipo de productos se puede consumir inclusive sin

necesidad de prescripcion meédica. Andina (2016).

Esta creciente demanda de endulzantes naturales permite la posibilidad de
incrementar el comercio mediante la importacion de variedades de edulcorantes
gue aportan al consumidor nuevas opciones de estos aditivos alimenticios naturales
no caldricos ; En este sentido la industria peruana no es ajena a este fenémeno por
lo que muchas empresas han apostado por la comercializacién de edulcorantes
naturales en su catalogo de productos, tal es el caso de la Stevia que ademas es



un producto que crece en suelo peruano, siendo de facil comercializacion y

distribucion al consumidor peruano. lllanes (2018)

Pese a la importancia del tema, existe un gran desconocimiento de la poblacién
peruana con respecto a los habitos saludables de alimentacién y su préctica, ya
gue en una encuesta realizada por Datum Internacional y red Win indica que en el
2019 el 54 % de peruanos considera que tenia un buen peso, mientras que un 72
% se auto percibia como saludable, aunque esto difiere con nuestra realidad

respecto al sobrepeso, obesidad, anemia y desnutricion. ComexPeru (2020)

En los dltimos 4 afios se ha ido aumentando el nivel de obesidad en 4 puntos
porcentuales, durante el afio 2019 las personas de 15 afios a mas de las zonas
urbanas tenian un 37.8 % de sobrepeso. Asi mismo un grupo de 30 a 39 afios de
Lima Metropolitana tiene un 46% de sobrepeso, conllevando un riesgo
cardiovascular. INEI (2020)

Lima metropolitana actualmente tiene una comunidad saludable que se
encarga de impulsar y recibir alimentos o productos saludables de origen extranjero
gue los consumidores peruanos estan dispuestos a pagar por los beneficios que
tendria en su salud, incrementando la oferta del mercado en alimentacion saludable
en el Perd. Gestién (2017)

El problema particular que hemos contextualizado por diferentes referencias se
centra en el uso excesivo de azucares en diversas modalidades por sectores de la
poblacién de Lima metropolitana que es un desencadenante de las enfermedades
cardiovasculares y de obesidad que afecta tanto al individuo como a la sociedad
peruana, pues en un largo plazo generaria un impacto negativo en varios sectores
del pais afectando su desarrollo y equilibrio, por otro lado el desconocimiento de
alternativas en el consumo del azucar, la poca variedad en el mercado y la falta de
conciencia por el consumo excesivo de productos procesados provocan una falta
de cultura de autocuidado en el ciudadano, es por ello que en los ultimos afios el
uso de edulcorantes va aumentando considerablemente no solo para el sector
diabético sino para la poblacion en general. En este sentido, es importante la
accesibilidad de productos alternativos de edulcorantes naturales no cal6ricos

permitiendo mayor diversidad de productos en el mercado aprovechando el
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dinamismo del comercio internacional enlazando mercados extranjeros con nuestra

demanda local.

Por esta razon planteamos la siguiente estructura de problemas: Siendo
nuestro problema general: ¢Como ha sido el comercio y la importacion de
edulcorantes naturales en Lima metropolitana en los afios 2016-2020? generando
los siguientes problemas especificos:¢,Cual ha sido el comportamiento del
consumidor de bienes comprados ante el comercio e importacion de edulcorantes
naturales en Lima metropolitana en los afios 2016-20207?,¢,Qué grado de apertura
y cuota de importacion tiene el edulcorante natural; en Lima metropolitana en los
afos 2016-20207?

Asimismo, en la industria de los edulcorantes se abre las puertas al ingreso de
un nuevo producto en el mercado como es el fruto del monje (monk fruit) o conocido
en China como (Luo han guo). Segun Gayle & Brinckmann (2014) mencionan que
Siraitia grosvenorii es una planta enredadera perteneciente a las familias del melon,
calabaza, crece en altura en las provincia de china Guangxi, , cultivada desde la
antigiiedad; es utilizado en la medicina tradicional China, en este fruto los
mogrosidos son entre 200 a 563 veces mas dulces que la sacarosa (azucar),
permitido su uso alimenticio desde el afio 2010 en EEUU debido a un
estudio realizado por BioVittoria Ltd el cual determiné que se podia utilizar como
endulzante o aditivo alimenticio que potencie el sabor en los alimentos. Ademas,
ha sido autorizado por la Direccion General de Salud y Consumidores de la
Comision Europea, el consumo de este fruto en sus cuatro presentaciones: en
polvo, disolvente, jugo y extracto, logrando un impacto favorable en el mercado de

los edulcorantes naturales.

Esta investigacion se llevé a cabo con el propésito de extender el mercado de
comercio e importaciones de edulcorantes naturales no caléricos considerando las
nuevas alternativas y tendencias de consumo comprendidos en este rubro, como
lo es el fruto del monje o monk fruit el cual es una fruta de origen chino,
antiguamente era empleado para las curaciones y el dulzor que el extracto de este
fruto proporciona es potente y no aporta calorias, significando un producto con alto

potencial para el mercado nacional. Mediante la investigacién presentada, nos
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permite conocer el incremento de la demanda de los edulcorantes naturales, asi
como el ingreso del fruto del monje o monk fruit como alternativa de edulcorante
natural generando una oferta dentro del mercado peruano. La informacion
recopilada se basa en informacién veridica y confiable de base de datos,
repositorios y libros, que permite ofrecer una informacion puntual en base al
comercio e importacion de edulcorantes naturales al mercado peruano en Lima

metropolitana, afios 2016-2020.

Por lo expuesto anteriormente el objetivo planteado es Determinar el
incremento del comercio y la importaciéon de edulcorantes naturales en Lima
metropolitana, afio 2016-2020, siendo los objetivos especificos : Determinar el
mercado operativo y el comportamiento del consumidor de bienes comprados ante
el comercio e importacion de edulcorantes naturales en Lima metropolitana, afios
2016-2020; Determinar el grado de apertura y cuota de importacion que tiene los

edulcorantes naturales en Lima metropolitana, afios 2016-2020.
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ll. MARCO TEORICO

En la presente investigacion se consideran los siguientes antecedentes del

contexto Nacional

GOmez & Neira (2014) en su investigacion por tema “Viabilidad comercial para
la exportacion de rebaudiésido a Stevia al mercado de EE. UU. por parte de la
empresa Stevia One Peru S.A.C. de la region de San Martin”. Tuvo como objetivo
determinar la viabilidad comercial para la exportacion de “Rebaudidésido A” de
Stevia al mercado de Estados Unidos por parte de la empresa “Stevia One Peru
S.A.C” de la Region San Martin. Como metodologia de la investigacion se aplico el
disefio no experimental transversal descriptivo, de enfoque cuantitativo, la
poblacion fueron todas personas que viven en EE. UU, como muestra fueron 267
personas. Los resultados indicaron que en el mercado estadounidense debido a la
demanda actual (84%) de la poblacion esta dispuesta a cambiar los edulcorantes
sintéticos por los naturales, debido a su agradable sabor y beneficios a la salud.
Ademas, las industrias alimenticias estan optando por la realizacion de campafas

para anadir al “Reb A” en sus productos.

Huaringa (2017) en su tesis por su tema “Produccion y comercializacion de
Stevia en polvo en frasco de 60 gr.”. El objetivo de estudio es de Industrializar y
comercializar la Stevia en polvo, dandole el valor agregado para el consumidor final,
cumpliendo con estandares de calidad y distribuirlos en los diferentes puntos de
ventas en Lima. La metodologia de la investigacion fue de tipo aplicada, de enfoque
cuantitativo y cualitativo (mixto), de disefio experimental, la poblacién de estudio
fueron las personas con intereses relacionados al uso de la Stevia. Los resultados
de la investigacion ofrecieron que el coeficiente Beneficio/Costo resulté ser mayor
a 1, ya que se obtuvo un resultado de 3. Se deduce que es factible el proyecto, de
tal manera se concluye que es una buena oportunidad en el uso y difusion de la

Stevia en el Peru.

Delgado (2007) En su investigacién que tiene por titulo: “Estudio de la
prefactibilidad de la industrializacién y comercializacién de la Stevia”. El objeto de
la investigacion fue analizar la comercializacion y abastecimiento en el mercado

interno nacional de Peru especificamente en las regiones de Cajamarca, Piura, La
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Libertad y Lima del edulcorante extraido de la Stevia Rebaudiana. La metodologia
de la investigacion fue de tipo aplicada y de disefio cuasi experimental, enfoque
cuantitativo de datos y su andlisis de informacion acerca de la importancia o grado
de atraccién de los consumidores. Concluyendo con la investigacion se identificaron
gue, debido al gran consumo de azucar, los mercados mas atractivos para la venta
de este producto son las regiones de La Libertad, Piura, Cajamarca y Lima hacen
un 49.21%

Del ambito internacional tenemos a los siguientes autores:

Paredes Guzman (2016) En su investigacion “Disefio de un sistema de
exportacion de un edulcorante natural a base de Stevia a paises europeos, del pais
de Ecuador’. La investigacion tuvo como objetivo describir los diversos sistemas
utilizados con valor agregado en la exportacién de Stevia industrializada a Europa.
Se aplic6 como metodologia de tipo aplicada, enfoque mixto (cuantitativo y
cualitativo), el disefio de la investigacion fue no experimental, transversal
descriptivo, se recolectaron datos numeéricos, estadisticos y datos interpretativos.
Como resultado de la investigacion se detalla que la Stevia como edulcorante, es
de gran beneficio para la salud por ser natural e ideal para pacientes diabéticos
influyendo en mejorar los habitos alimenticios. Se realizO encuesta a 200
agricultores evidenciando la falta de conocimiento en la produccién vy
comercializacion del producto ya que el 60% de la poblacién ignora las propiedades
de la Stevia como edulcorante y esto limita su proceso productivo.

Rodriguez (2010) En su estudio por tema “Factibilidad de Exportacion a Peru
del Edulcorante Everlight producido por la Empresa Ecuatoriana Agroreprain S.A”.
El objeto de la investigacion fue determinar la factibilidad en la exportacion al
mercado peruano de Edulcorante Everlight producido por la Empresa Ecuatoriana
Agroreprain S.A. La metodologia fue de tipo aplicada, en disefio no experimental,
transversal descriptivo, de enfoque cuantitativo ya que se analizaron datos
numéricos y estadisticos de personas peruanas encuestadas como poblacion.
Como resultados de la investigacion resulta que el mercado peruano es una gran
oportunidad de tipo empresarial para lograr implementar el ingreso de los

edulcorantes y en especificos a personas diabéticas que estan condicionadas a
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consumirlas, estas vienen a ser de edades de 25 a 64 afios. Ademas, se determiné
gue el 73% de los consumidores del mercado es diabético y el 27% del mercado
dietético consumen edulcorantes esencialmente por su salud y ademés estan
dispuestos a cambiar de marca. Concluyendo que es un indicador de gran

expectativa de ventas para el proyecto.

Lobelo & Alvarado (2015) En su estudio por tema “Analisis de competitividad y
de mercado en la sustitucion parcial o total de azUcar por otros edulcorantes en las
empresas del sector de bebidas no alcohdlicas en Colombia de 2009 a 2014”. Tuvo
como objetivo de investigacion analizar el grado de competitividad en el cambio de
alternativa de azucar convencional por el uso de edulcorantes en empresas del
rubro de bebidas en Colombia. La metodologia aplicada fue de enfoque mixto es
decir cuantitativa y cualitativa, se analizaron datos numéricos como coyunturales
del sector de azUcares para las empresas dedicadas a la produccién de bebidas no
alcohdlicas, de disefio no experimental y descriptivo. Los resultados finales dieron
como mejor opcidon emplear de manera parcial (50% fructuosa/Stevia y 50%
sacarosa) para no perder buenos margenes de utilidad y sin alterar el sector
azucarero en Colombia, ya que la demanda de importaciones de edulcorantes sigue

en aumento para el consumo doméstico e industrial.

Juma & Franco (2017) En su tesis “Andlisis de los productos edulcorantes
organicos alternativos y su impacto en la industrializacion de la tisana con Stevia
en la parroquia Atuntaqui del canton Antonio Ante, provincia de Imbabura-Ecuador”.
Tuvo como objetivo analizar la factibilidad de produccién de un edulcorante
organico alternativo, evaluando su impacto en la industrializacién de la tisana con
Stevia en la parroquia Atuntaqui del cantéon Antonio Ante, provincia de Imbabura.
La metodologia fue de enfoque cuantitativo, de disefio no experimental descriptivo
correlacional. Dando como resultados, el 89,12% de la poblacibn consume
endulzantes naturales, un 58,33% lo hace por prescripcién médica, de los cuales el
31,25% consume Splenda. Siendo utilizados en bebidas en un 46,06%.
Concluyendo que estos productos se adquieren en supermercados segun el
65,97% de la poblacion y con preferencia por la marca Stevia en un 46,53%. Con
respecto al precio, el 63,19% esta dispuesto a pagar un precio estimado a $2,50 o

menos, precio que lo hace accesible a la poblacion.
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Lara (2021) En su estudio “Incidencia del consumo de edulcorantes no
caloricos (Aspartame y Acesulfame Potasico) en la poblacién de la ciudad de
Ambato”. Tuvo como objetivo determinar la incidencia del consumo de edulcorantes
no caldricos (aspartame y acesulfame potéasico) en la poblacién de la ciudad de
Ambato, mediante la aplicacion de encuestas, que se hicieron via on-line, a través
del Software Google Forms. La metodologia fue de disefio no experimental
descriptivo causal. En los resultados estadisticos obtenidos se observé la falta de
conocimiento de gran parte de la poblacion por alternativas al consumo del azucar,
asi como edulcorantes no caldricos (aspartame y acesulfame potasico). El
instrumento empleado fue validado por 15 expertos en el area, de los cuales se
obtuvo un coeficiente de Alfa de Cronbach de 0,86; que se encuentra dentro del
rango sefialado. Se preciso el tamafio de muestra, de 203 encuestas. Las cifras
obtenidas, Dando como resultado que el 53%, es decir la mayoria, considera que
si existe un aumento del consumo de productos que tienen en su composiciéon ENC

durante el tiempo de confinamiento.

Pesantes (2020) En su articulo académico que tiene por titulo “Marketing en
redes sociales y su incidencia en el consumo de endulzantes naturales en la ciudad
de Guayaquil”. El objetivo fue determinar el impacto del marketing en redes sociales
sobre el consumo de endulzantes naturales en la ciudad de Guayaquil. La
investigacion fue de enfoque cuantitativo, descriptivo, de disefio no experimental.
Se desarroll6 una técnica de encuesta a 600 personas de distintos grupos
socioecondmicos de las cuales se rechazaron 21 por no utilizar redes sociales y
179 por no consumir endulzantes naturales, quedando un total de 400. Los
resultados muestran alta presencia de uso de redes sociales, lo que conlleva a
aplicar estrategias de marketing digital, evidenciando una preocupacion de los
consumidores por su salud y la reduccién de aditivos endulzantes artificiales en los
alimentos. Concluyendo que uno de los medios mas importantes que utilizan los

consumidores son las redes sociales para obtener informacion.

Akrami, (2016) En su investigacion “Edulcorantes alimentarios y su importancia
en la alimentacion”, tuvo como objetivo recopilar, mediante revision bibliografica,
aguellos aspectos mas relevantes de los edulcorantes en la alimentacion haciendo

hincapié en el conocimiento y consumo de los aditivos edulcorantes alimentarios.
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La metodologia que utilizé el autor fue bibliogréafica y utilizé una encuesta, tomando
una muestra poblacional de 73 individuos hombre y mujeres entre 20 y 45 afos.
Tuvo como resultado que la poblacién europea casi la mitad de los consumidores
de la poblacién indica que no lee la etiqueta de ingredientes antes de adquirirlo
tiene mucha inclinacién sobre el consumo de la sacarosa pese a ser un edulcorante
sintético que es utilizado en la industria alimentaria, Asi mismo la Stevia cobra una
mayor importancia dentro de los edulcorantes naturales pese a representar solo el
2.7% en la industria alimentaria. La poblacién europea desconoce su procedencia

natural a pesar de ser comercializada hace varios afios en esta zona europea.

Silva (2019) En su “Estudio exploratorio-descriptivo de mercado para
determinar la viabilidad comercial de Stevia en Medellin-Antioquia”, tuvo como
objetivo determinar la viabilidad comercial Stevia para las presentaciones de hoja
entera, extracto, sélido, liquido y edulcorante, mediante la realizacién de un estudio
exploratorio-descriptivo de mercado en Medellin- Antioquia, En su metodologia
aplicé dos tipos de investigacion cuantitativa y cualitativa realizando un estudio
transversal. Para lo cual se realiz6 un muestreo de 165 almacenes de cadena y
tiendas naturistas del municipio de Medellin, Antioquia que comercialicen Stevia
mediante el programa estadistico R- Project 3.5.1. Concluyendo que el 48% de los
establecimientos que venden Stevia lo hacen en presentacion de hoja, el 35% como
edulcorante y el 15% en extracto liquido y un 2% en otros productos a base de
Stevia ya que existe una gran demanda por la poblacion entre los 18 y 40 afios que

han adoptado una cultura de prevencién en su salud.

Carvajal (2019) En su investigacion “Oportunidades de mercados
internacionales y la comercializacion de infusiones con Stevia de la empresa
PROYSERMESA Cia. Ltda. De la provincia de Imbabura”, tuvo como obijetivo
determinar las oportunidades de mercados internacionales para la comercializacion
de infusiones con Stevia de la empresa PROYSERMESA Cia. Ltda. de la provincia
de Imbabura, Utiliz6 una metodologia descriptiva con enfoque mixto, Utilizando la
matriz POAM. Los resultados de los andlisis realizados, entrevistas y cuestionarios,
se obtuvo como resultado que Alemania es el mercado mas atractivo para la
comercializacién de infusiones con Stevia y establece 3 canales principales para su

distribucion. Finalmente se concluyo que la empresa deberia seguir invirtiendo y
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valerse de las oportunidades que se ofrecen en el ambito internacional, como las

ferias comerciales.

Para la presente investigacion se tiene la siguiente teorizacién: variable
Comercio explicado por Huesca (2012) sostuvo que, el comercio en el mundo de
los negocios se puede referir a estrategias de crecimiento econémico, por lo que
nos vemos ante dos conceptos relacionados entre si. Sin embargo existe una
diferente conceptualizacidén entre el comercio exterior y comercio internacional; Por
un lado el comercio exterior, menciona que es la entrada y salida de productos de
un pais a otro, buscando un beneficio mutuo; mientras que el comercio
internacional, se define como las interacciones en conjunto de las transacciones
comerciales de los operadores involucrados situados en diferentes espacios
econémicos, monetarios y juridicos, permitiendo la inclusion comercial en paises
en vias de desarrollo; Radicando su importancia en el aporte de ingresos de
riquezas en los paises; permitiendo el desarrollo econémico a nivel local, regional
y mundial, contribuyendo al bienestar de la nacion, ademas, generando la

competencia y dando alternativas al consumidor para satisfacer sus necesidades.

El comercio internacional es dependiente del contexto global, pues estan
relacionados entre si y por ende generan intercambios en el desenvolvimiento de
las transacciones. El concepto de la globalizacién hoy en dia es objeto de estudio
de nuestra realidad que se toma como una referencia obligada en tanto se pretende
alcanzar una sincronizacién sobre la realidad actual en base a tendencias,
preferencias y procesos del intercambio de bienes y/o servicios por lo que hoy en
dia estos procesos técnicos econdmicos en la que los paises se han centrado se
ha modificado y enfocado en el estudio al consumidor frente al contexto de
globalizacion, ya que permite mostrar la parte mas intima de este con aspectos

sociales, culturales y hasta morales para explicar las transacciones econémicas.

Por su parte, De la Hoz (2014) menciond que estos procesos econdémicos
estan representados por un indicador determinante de la riqueza de un pais en el
gue prevalece la afluencia de intercambios comerciales de las importaciones y
exportaciones, hablamos del PBI, puesto que repercute en el nivel y aumento

exponencial del flujo de comercio de un pais, debido a que el area geografica es
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determinante para satisfacer la demanda de la poblacién; siendo el comercio una
actividad economica del intercambio de bienes, servicios, valores y conocimientos
entre dos o mas individuos; Ademas de ser la principal transaccion econémica la
compraventa de mercancias producidas para el consumo; donde los niveles de
apertura del comercio de un pais, se puede definir en dos frentes extremos en el
gue podemos encontrar el nivel autocratico que no permite las importaciones y se
resiste a realizar intercambios comerciales, por el otro lado tenemos a un nivel
liberal que prevalece la libertad de comercio para satisfacer la demanda de la

poblacion.

Por otro lado Caballero, Paladin y Contreras (2013) indicaron que el comercio
es una actividad economica del intercambio de bienes, valores, servicios o
conocimientos entre dos 0 mas personas en una sociedad para la satisfaccion del
consumidor y la obtencion de utilidades, por lo que se ha generado la existencia de
diversos grados de apertura en los paises logrando que la importacion de bienes y
servicios se vea ventajoso en algunos productos debido que el costo de fabricacion
puede ser muy elevado dentro del pais; por consiguiente la necesidad de satisfacer
la demanda de las empresas ha llevado a su expansion comercial e
internacionalizacion teniendo un gran impacto en el desarrollo de la globalizacion
de mercados, en este sentido la existencia de diversos mercados operativos, la
mejora de los transportes y comunicaciones asi como la busqueda de una
normativa homogénea en el comercio internacional generan un dinamismo

comercial beneficioso para todas las partes involucradas.

Dimension 1 Consumidor. — Berenguer, Gomez, Malla y Quintanilla (2014)
Quienes complementan la teoria de la variable indicando que los consumidores son
los que determinan las ventas y beneficios con sus decisiones de compras
obtenidas por las empresas, es donde radica la importancia de conocer las
preferencias y motivos que conducen a la eleccion de un producto u otros, pues de

esto dependera una parte de la viabilidad de la empresa.

Dimension 2 Mercados Operativos.- segin Opazo (2006) Complementa la
teoria de la variable refiriendo que es conocer la relacién e interaccion de todos los

participantes del mercado, como lo son los exportadores, importadores,
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International Freight, Forwarder Agent y Porteadores encargados de prestar los
servicios de transporte internacional, ya sea Compafias Navieras, Aerolineas o
empresas de Transporte Carretero con la finalidad de realizar una evaluacién
considerando la estructura organizacional y de regulaciones nacionales e

internacionales que afectan.

Dimension 3 Grados de Apertura. - Para Lopez (2014) la teoria de la variable
refiere que mediante este indicador se suele medir la proyeccion internacional de
las economias, por el cual se sefiala las diferentes limitaciones que tiene cercania

a los fendmenos de globalizacion e integracién econémica.

Tendiendo como conceptualizacion de la variable que el comercio es la
actividad econdmica de intercambio de servicios, bienes, valores y conocimientos
entre dos o mas individuos u organizaciones en donde su principal finalidad es
generar utilidad econémica a raiz de la satisfaccion del consumidor frente a la
demanda del mercado nacional e internacional, lo que conlleva a la
internacionalizacion de las empresas, dando una vision global siendo importante
para el desarrollo local, regional y nacional de un pais. Huesca (2012), De la Hoz
(2014), Caballero et al. (2013).

Respecto a la Variable de Importacion se tiene la sustentacion teorica de
Huesca (2012) quien menciond que la importacion es el ingreso de mercancias
fordneas a suelo nacional, mediante un régimen aduanero, que pueden ser
destinadas para el consumo o también pueden ser ingresadas de manera temporal,
de acuerdo al fin por el que se haya realizado la importacion ; siendo denominada
una estrategia comercial internacional que busca desarrollar una dinamica
comercial en un pais frente al mundo, en el que siempre un pais que no es productor
como por ejemplo de productos con avances tecnoldgicos y productos novedosos
puede comprarle a un proveedor de otra nacion y asi a medida de las necesidades
gue se requiera cubrir, hablamos también de materia prima, alimentos, medicina,

etc.

Pero no podemos dejar de tomar en cuenta las malas practicas de importacion
que afectan directamente a la produccion nacional como es el contrabando y para

ello cada pais implementa medidas arancelarias que restringen estos malos habitos
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de importacion que genera una competencia desleal. Para generar una importacion
existen leyes aduaneras nacionales en cada pais en las cuales se definen los
procedimientos que debe seguir, sin cometer ninguna infraccion que perjudigue a
las leyes gubernamentales y por el contrario, contribuya con el pais tomando las

disposiciones sobre la deuda tributaria aduanera.

De la Hoz (2014) Sostuvo que las importaciones son bienes comprados y
adquiridos de diversos paises que sirven para cubrir requerimientos de la poblacion
e incrementar la posibilidad de la produccion, tecnologia, etc. de una nacion; En
tanto permite determinar cudles son los sectores que reciben competencia
extranjera, teniendo en cuenta que los bienes de capital constituyen un importante
componente de las importaciones. Dentro de las importaciones una variable que
destaca es la balanza de pagos; que es la diferencia entre el valor total de las
exportaciones y el valor total de las importaciones de un pais y se compone por tres
cuentas importantes (La cuenta corriente, cuenta de capital y las reservas
nacionales); Asimismo cabe indicar que de la balanza de pagos se obtiene el
excedente comercial, que refiere a que existe la mayor cantidad de exportaciones
gue importaciones. También se obtiene el déficit comercial, que se refiere a tener

mayores importaciones que exportaciones.

Segun Parkin (2018) Las importaciones pueden ser beneficiosas vy
perjudiciales a partir de un enfoque analitico, pues miden el efecto acorde a los
excedente tanto en el consumidor, productor y el excedente de ambos, por ello los
gobiernos implementan diversas formas de proteccion a sus industrias, con el fin
de evitar que las importaciones afecten a la produccion nacional; dentro de las
medidas restrictivas al comercio internacional en una nacion se pueden determinar
cuatro muy importantes; los aranceles, cuotas de importacién, subsidios a la
exportacion y otras barreras a la importacion; teniendo presente que al imponer un
arancel sobre el bien importado generara consecuencias al consumidor nacional
por el incremento del precio, y ello conlleva a que los que adquieren el bien resulten
perjudicados; los productores del bien salen beneficiados y finalmente la sociedad

resulta perjudicada.
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Dimension 1 Régimen aduanero. - Coll (2012) Complementando a la teoria de
la variable sostiene que son procedimientos normados de manera general y amplia
gue utilizan las legislaciones de distintos paises para su aplicacién a las empresas,
teniendo en cuenta que algunas normas legislativas son similares, pero cada pais

adapta los regimenes aduaneros a sus necesidades y legislacion.

Dimension 2 Bienes Comprados. - Ares (2008) Complementa la teoria de la
variable agregando que es el medio que utilizan los seres humanos para adquirir
cosas que segun nuestras capacidades de elecciones necesitamos y valoramos,
siendo esto una caracteristica de la existencia humana y también se ve enfrentado
en las diferentes capacidades de escoger, asimismo el ser humano debe hacerse
responsable del consumo que realiza ya que es un medio que ayuda para obtener

aquello que mas valora.

Dimension 3 Cuota de importacion.- Querol (1977) Complementa a la teoria
de la variable sosteniendo que son determinantes en un proceso de comercio
exterior, ya sea en importacion o exportacion sin generar perjuicio de los intereses,
tratdndose de la cantidad, volumen o un monto fisico de bienes sobre una
estimacion econdmica que un pais por decisién propia o convenio los que sirven
para concretar cifras econdmicas de dichas cuotas permite ingresar a su territorio

pues fija una cantidad determinada basada en volumen y no en valor.

Teniendo como conceptualizacién de la variable que las importaciones son
bienes adquiridos en un pais provenientes de cualquier otro en el mundo, que cubre
el requerimiento de la poblacion y es por ello que se considera una estrategia
comercial internacional que cumple con la finalidad de generar dinamismo
comercial teniendo en cuenta que cada pais aplica barreras arancelarias, cuotas
de importacién y otras barreras para proteger su produccion nacional, siguiendo el
contexto legal que cada nacién implementa. Huesca (2012), De la Hoz (2014),
Parkin (2018).
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lI.LMETODOLOGIA
3.1. Tipo y disefio investigacion

La tesis se desarroll6 con el enfoque cuantitativo de alcance exploratorio-
descriptivo porque los datos numéricos obtenidos de las fuentes pueden ser
medidos y analizados estadisticamente. En ese sentido Nifio (2011), mencioné
gue el enfoque cuantitativo mide la cantidad y calcula las magnitudes de las
variables predominando la confiabilidad y validez de la medicion. Asi mismo
Hernandez (2014), indica que el estudio de alcance exploratorio se realizan
cuando el objetivo es examinar un tema poco estudiado; por otro lado el mismo
autor indica que consiste en medir o recoger informaciéon independiente de las

variables.

Siendo de tipo basica, porque se describe el crecimiento de la
comercializacion e importacion de edulcorantes naturales al mercado peruano, en
un periodo de tiempo determinado con datos e informacion procesada de fuentes
oficiales. Al respecto Hernandez (2014), sostuvo que una investigacion basica

cumple el proposito fundamental de producir conocimiento y teorias.

Asimismo, es de disefio no experimental pues no se modificara ni se alterara
ninguno de los datos tomados de los indicadores de las dos variables. Al respecto
Nieto & Rodriguez (2010), Indicaron que el disefio no experimental se considera
como una busqueda de manera sistematica, empirica en donde el cientifico no
tiene un control directo sobre las variables autbnomas no manipulables,
haciéndose deducciones sobre las relaciones, sin una intervencion inmediata
desde la variacion comun de las variables independientes y las dependientes. De
corte longitudinal, dado que los datos de las variables son recopilados en un
determinado momento en dos 0 mas oportunidades. Para la presente investigacion
se considera desde el afio 2016 hasta el 2020. Por ello Supo (2012), menciond
gue se puede realizar comparaciones, ya que la variable es estudiada en 2 o mas

ocasiones.

Siendo la ilustracion grafica de este disefio:
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tiempo Unico: el interés es cada variable tomada individual

—

v
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O+E
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©10

Dénde:

M: Muestra del estudio
T1al T2: Momentos en que se hacen las observaciones.
01 al Os: Observacion o mediciones de las variables de estudio.

3.2. Variables y operacionalizacion
Variable Comercio

El comercio es la actividad economica de intercambio de servicios, bienes,
valores y conocimientos entre dos o més individuos u organizaciones en donde su

principal finalidad es generar utilidad econdmica. Caballero et &l. (2013).
Definicion Operacional

Consta de tres dimensiones las cuales son: consumidor, mercados operativos
y grados de apertura, sefialando tres indicadores los cuales son: Tendencia de
consumo saludable, Distribuidoras de edulcorantes naturales e Incremento de

comercio de edulcorantes naturales, siendo la escala de medicién la razén.

Dimension 1 Consumidor. - Berenguer et al. (2014) definen que Los
consumidores son los que determinan las ventas por lo que radica la importancia
de descubrir sus motivos y preferencias de compra de un producto, esto determina

la viabilidad de las empresas.

Dimension 2 Mercado Operativos. - Opazo (2006) Es conocer la relacién e

interaccion de todos los participantes del mercado, con la finalidad de realizar una
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evaluacion considerando la estructura organizacional y de regulaciones nacionales

e internacionales que afectan.

Dimension 3 Grados de Apertura. - Lépez (2014) Mediante este indicador se
suele medir la proyeccion internacional de las economias, por el cual se sefala las
diferentes limitaciones que tiene cercania a los fendmenos de globalizacién e

integracion econémica.
Variable Importacion

Las importaciones son bienes adquiridos en un pais provenientes de cualquier
otro pais en el mundo, que cubre el requerimiento de la poblacién y es por ello que

se considera una estrategia comercial internacional. Huesca (2012)
Definicion Operacional

Consta de tres dimensiones las cuales son: Régimen aduanero, Bienes
comprados y Cuota de importacién, teniendo tres indicadores los cuales son:
Volumen de ingreso de edulcorantes naturales (21069090) por Importacién para el
consumo (10), Valor FOB de mercaderia (21069090), Deuda tributaria aduanera por

ingreso de mercaderia (21069090), siendo la escala de medicion la razén.

Dimension 1 Régimen aduanero. - Coll (2012) Son procedimientos normados
de manera general y amplia que utilizan las legislaciones de distintos paises, para
su aplicacion, cada pais adapta los regimenes aduaneros a sus necesidades y

legislacion.

Dimension 2 Bienes Comprados. - Ares (2008) EI consumo es el medio que
utilizan los seres humanos para adquirir cosas que segun nuestras capacidades de
elecciones necesitamos y valoramos, siendo esto una caracteristica de la existencia

humana.

Dimension 3 Cuota de importacion. - Querol (1977) Son determinantes en un
proceso de comercio exterior, ya sea en importacion o exportacion, tratandose de
la cantidad, volumen o un monto fisico de bienes sobre una estimacion econémica

gue cada pais permite ingresar a su territorio por decision propia o convenio.
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La matriz de la operacionalizacion de las variables. Se muestra en el anexo 01

3.3. Poblacion, muestra, muestreo unidad de analisis

Poblacion: Se acopiara datos estadisticos de las tablas de péaginas web
oficiales y confiables como: Trade maps, Sunat, Datos Peru encuestadora Nielsen,
Datum international, encuestadora Ipsos, consultora Opinaia. Al respecto Arias
(2006, p.81) refiere que la poblacion es un conjunto de individuos, objetos o

documentos que sirve como proposito de estudio en la investigacion.

Muestra: Seran los datos estadisticos seleccionados de las tablas de paginas
web oficiales y confiables como: Trade maps, Sunat, DatosPerl encuestadora
Nielsen, Datum international, encuestadora Ipsos, consultora Opinaia, los cuales
comprenden informacion de la demanda y oferta de edulcorantes naturales en el
mercado peruano, En ese sentido Hernandez precis6 que en una investigacion
cuantitativa, la muestra es un subgrupo de la poblacion y sobre ello se recolectan
datos definidos y delimitados de antemano que represente a la poblacion (2014,
p.173).

Muestreo: En el caso de la investigacion sera no probabilistico, pues no se
aplicdé ninguna técnica de muestreo, debido a que se seleccioné una serie de
informacion veridica basados en la recoleccion de datos estandarizados. Al
respecto Niflo sostiene que “el muestreo es una técnica por medio de la cual se
determina o calcula la muestra de poblacién, dentro del criterio de asegurar su

confiabilidad necesaria para adelantar una investigacion” (2011, p.56).

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos

En la presente investigacion se utilizo la técnica documental a través de fichas
de recoleccion de datos. Para Arias (2006, p.53) la técnica de recoleccidn de datos
es obtenida de la informacion directamente de: encuestas, entrevistas, analisis
documental, entre otros. Para ello se utiliza el instrumento, que para el autor son
los medios que se emplean para almacenar la informacién: como son los

cuestionarios, guias de entrevista.

La ficha de recoleccion de datos se muestra en el anexo 02
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Validez de experto: Al respecto Escobar y Cuervo (2008) indican que “una
opinion informada de personas con trayectoria en el tema, que son reconocidas por
otros como expertos cualificados en éste y que pueden dar informacion, evidencia,

juicios y valoraciones” (p.29).
El instrumento se validara por 03 expertos

Tabla 1 : Validacion de expertos

Nombres de expertos

Documento
Nacional de A. yN. Institucion Calificacién
Identidad
DNI: 09075930 Marquez Caro Universidad César Aplicable
Orlando Juan Vallejo
DNI: 41478652 Michca Maguifia Mary  Universidad César Aplicable
Hellen Mariela Vallejo
DNI: 07903350 Marquez Caro Universidad César Aplicable
Fernando Luis Vallejo

Elaboracion propia.

Confiabilidad: En la presente investigacion no aplicaremos la confiabilidad
debido a que los datos utilizados son de fuentes oficiales ya validadas y estudiadas,
Al respecto Hernandez (2014) coincide con diversos autores en que” La
confiabilidad de un instrumento de medicion se determina mediante diversas
técnicas, las cuales se comentaran brevemente después de revisar los conceptos
de validez y objetividad” (p.200).

3.5. Procedimiento

Para el desarrollo de la presente tesis se recopilé informacion de libros,
articulos cientificos, revistas de mayor relevancia y confiabilidad, redactando la
introduccion para posterior a ello elaborar la matriz de operacionalizacion para las
variables, los datos analizados de paginas estadisticas oficiales de Trade maps,
Inei, Sunat, DatosPeru, encuestadora Nielsen, Datum international, encuestadora
Ipsos, consultora Opinaia que se ordend y clasifico para lograr una base de datos

gue posteriormente generaran tablas y figuras correspondientes.
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3.6. Método de analisis de datos

En la presente investigacion se realizard un analisis descriptivo con la ayuda
del programa SPSS version 25 con la informacion obtenida de los datos extraidos,
las cuales nos permitird observar el comportamiento de entidades e individuos que

seran plasmados en tablas y figuras.

Estadistica descriptiva: Se identifica como los principales valores obtenidos en
cada variable, para poder describir la distribucion de cada variable. Hernandez
(2014, p.282)

Estadistica Inferencial: Mediante este analisis se pretende probar las hipotesis
y estimar parametros de informacion obtenidos en la muestra o poblacion. Estos

datos son denominados estadigrafos. Hernandez (2014, p.299)

3.7. Aspectos éticos

En la presente investigacion, toda la informacion obtenida esta dirigida por
valores de honestidad y veracidad, basandose en fuentes y referencias confiables
respetando el derecho intelectual de los autores conforme detalla el formato de las

Normas Apa.
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IV. RESULTADOS

4.1. Andlisis estadistico descriptivo

4.1.1 Variable Comercio - Consumidor

Indicador de tendencia de consumo saludable

Tabla 2 : Preferencia de los consumidores 2016-2020

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020

Consumidores que buscan
] 35% 51.50% 68% 88% 73%
comprar alimentos saludables

Consumidores que buscan
) 68% 64% 59% 85% 89%
comprar alimentos naturales

Consumidor considera que
estos productos son de precios 65%  70% 75% 66% 56%
muy elevados

Fuente: Nielsen (2016), Villanueva & Yrala (2018), Ipsos (2019), Opinaia (2019)
Elaboracion propia

CONSUMIDORES
2016 2017 2018 2019 2020

Media
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Figura 1 : Preferencia de los consumidores 2016-2020
Fuente: Nielsen (2016), Villanueva & Yrala (2018), Ipsos (2019), Opinaia (2019)
Elaboracién propia
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Interpretacion:

En la tabla 2 y figura 1 se observa el incremento de la preferencia de los
consumidores peruanos por afadir a sus habitos alimenticios productos
saludables y/o naturales entre los afios 2016-2020, resaltando el afio 2019, los
consumidores que buscan comprar productos saludables fueron de 88% y los que
buscan comprar productos naturales fueron un 85%, mientras que para el 2020
los consumidores que buscan comprar productos saludables fueron de 73% vy los
gue buscan comprar productos naturales fueron un 89%. Asi mismo podemos
observar que los consumidores coinciden que la principal causa del NO consumo
de productos saludables y/o naturales es el elevado costo de estos. Sin embargo,

para los afios 2019 y 2020 esta opinidn tiene una tendencia decreciente.
4.1.2 Variable Comercio - Mercados Operativos

Indicador de Distribuidoras de Edulcorantes naturales

Tabla 3 : Incremento de apertura de establecimientos en Lima metropolitana entre
los afios 2016-2020.

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020

Incremento porcentual de apertura de
establecimientos de comercializacion 2% 4% 2% 4% 24%

de productos naturales u organicos

Fuente: Datos Pera (2021).
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INCREMENTO PORCENTUAL DE APERTURA DE ESTABELECIMIENTOS DE
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS NATURALES U ORGANICOS

2016 2017 2018 2019 2020

25— 243

20—

Valor

Figura 2 : Incremento de apertura de establecimientos en Lima Metropolitana entre los afios
2016-2020

Fuente: Datos Peru (2021)

Elaboracion propia.

Interpretacion:

En la tabla 3 y figura 2 se observa la apertura de los establecimientos
comercializadores de productos naturales u organicos en Lima metropolitana
entre los afios 2016-2020. Resaltando el afio 2020 como el de mayor apertura, a
consecuencia de la demanda que produce la tendencia de consumo saludable,

con un 24%.

4.1.3 Variable Comercio - Grados de Apertura

Indicador de incremento de comercio de edulcorantes naturales

Tabla 4 : Porcentaje de nichos de mercado de establecimientos comercializadores
de productos naturales en Lima metropolitana entre los afios 2016-2020

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020

Mediana presencia de
comercializadoras 0% 5% 0% 2% 12%

de productos naturales

0% 0% 0% 0% 9%
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Baja presencia de

comercializadoras
de productos naturales

Nula presencia de

comercializadoras 28% 28% 28% 28% 28%
de productos naturales

Fuente: Datos Peru (2021)
Elaboracion propia.
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Figura 3: Porcentaje de nichos de mercado de establecimientos comercializadores de
productos naturales en Lima Metropolitana entre los afios 2016-2020.

Fuente: Datos Pera (2021)

Elaboracion propia.

Interpretacion:

En la tabla 4 y figura 3 se observa los nichos de mercado que no tienen
presencia de apertura de establecimientos comercializadores de productos
naturales en Lima metropolitana entre los afios 2016-2020. Se evidencia que el
28% del total del mercado de Lima metropolitana no cuenta con la presencia de
ningun establecimiento de productos naturales desde el afio 2016 al 2020.

Mostrando una posibilidad de apertura de mercado para este sector.
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4.2.1 Variable Importacion - Régimen Aduanero
Indicador volumen ingreso de edulcorantes naturales (21069090) por
importacion para el consumo (10)

Tabla 5 : Volumen de edulcorantes naturales ingresados al Peru, por importacion
para el consumo entre los afios 2016-2020.

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020

Cantidad en Kg.
Ingresados al Pert en el
régimen aduanero
"IMPORTACION PARA 0 28,597,630 29,762,009 32,040,624 32,065,713
EL CONSUMO (10)",
bajo la partida
arancelaria (21069090).

Fuente: Trademap (2021)
Elaboracién Propia.

CANTIDAD EN (KG) INGRESADOS AL PERU EN EL REGIMEN
ADUANERO "IMPORTACION PARA EL CONSUMO (10)", BAJO LA
PARTIDA ARANCELARIA (21069090)

2016 2017 2018 2019 2020
40,000,000
32,040, 624 32,085,71
29,762, 003
28,557, 630
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Figura 4 : Volumen de edulcorantes naturales ingresados al Perud, por importacion para el
consumo entre los afios 2016-2020.

Fuente: Trademap (2021)

Elaboracion propia.
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Interpretacion:

En la tabla 5 y figura 4, se observa el incremento de las importaciones de los
edulcorantes naturales bajo la partida arancelaria 21069090, fue en aumento a
partir del afio 2017 con 28,597,630 kg. ya que en el afio 2016 no se reporta ningun
dato. Fue aumentando progresivamente evidenciandose que en el 2020 se import6
un total de 32,065,713 kg.

4.2.1 Variable Importacion - Bienes Comprados

Indicador valor FOB de mercaderia importada (21069090)

Tabla 6 : Valor FOB de edulcorantes naturales ingresados al Peru, por
importacion para el consumo entre los afios 2016-2020

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020

Valor FOB importado en
Perl de la mercaderia $ -
(21069090)

$ $

168.972 176.273 $175,708 $207,752

Fuente: Trademap (2021)
Elaboracion propia

VALOR FOB IMPORTADO EN PERU DE LA MERCADERIA (21069090)
2016 2017 2018 2019 2020
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Figura 5 : Valor FOB de edulcorantes naturales ingresados al Peru, por importacion para
el consumo entre los afos 2016-2020.

Fuente: Sunat (2021)

Elaboracion propia.
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Interpretacion:

En la tabla 6 y figura 5, se observa el incremento de valor FOB importado a

partir del afio 2017 en adelante, ya que en el afio 2016 no se reporta ningun dato.

Ademads, en el aflo 2019 se importdé un valor FOB ($175,708 millones) con un

volumen 32,040,624 y en el afio 2020 el valor FOB de la mercaderia ingresada fue
de ($ 207,752 millones de ddlares) con un total de 32,065,713 kg. Siendo muy poca

la diferencia entre un afio y otro. Sin embargo, se refleja un incremento de valor

FOB en el aiio 2020 que se dio por diferentes factores coyunturales.

4.2.3 Variable Importacion - Cuota de Importacion

Indicador Deuda tributaria por ingreso (21069090)

Tabla 7 : Impuestos aduaneros recaudados por la importacion de edulcorantes
naturales entre los afios 2016-2020

DESCRIPCION 2016 2017 2018 2019 2020
Impuestos aduaneros
recaudados por SUNAT,
correspondientes a la
deuda tributaria aduanera
$- $40,279.31 $42,804.06 $42,901.92 $30,705.62

recaudada por ingreso de
mercaderia importada
bajo la partida arancelaria
(21069090)

Fuente: Sunat (2021)
Elaboracion propia.

35



IMPUESTOS ADUANEROS RECAUDADOS POR SUNAT,
CORRESPONDIENTES A LA DEUDA TRIBUTARIA ADUANERA
RECAUDADA POR INGRESO DE MERCADERIA IMPORTADA BAJO LA

PARTIDA ARANCELARIA (21069090)

2016 2017 2018 2019 2020
50000
$42,804.06 $42,5301.92
$42,275.31

40000
[a] $30,705.62
w
= 30000+
14
2
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0000

10000

$0
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Figura 6 : Impuestos aduaneros recaudados por la importacion de edulcorantes naturales

entre los afios 2016-2020.
Fuente: Sunat (2021)
Elaboracion propia.

Interpretacion:

En la tabla 7 y figura 6, se observa los montos recaudados por la SUNAT de

las importaciones de edulcorantes naturales bajo la partida arancelaria 21069090

entre los afios 2016-2020. En el que se puede evidenciar los montos recaudados

entre los afos 2017 y 2019, fueron mayores al del afio 2020, que se dio por

diferentes factores.
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V. DISCUSION

Acorde a los objetivos establecidos en la presente investigacion y teniendo en

cuenta que no existe hipotesis alguna, expresamos lo siguiente:

Respecto al objetivo general planteado: se determind el incremento del
comercio y la importacion de edulcorantes naturales en Lima metropolitana, afio
2016-2020", de nuestras tablas obtenidas se analiz6 la apertura de los
establecimientos comercializadores de productos naturales u organicos en Lima
metropolitana entre los afios 2016-2020. Resaltando el afio 2020 por ser el afio de
mayor apertura de establecimientos, debido a la demanda de tendencia de
consumo saludable, con un 24%, ademas se observd incremento en las
importaciones de los edulcorantes naturales bajo la partida arancelaria 21069090,
iniciando la actividad comercial del producto en el afio 2017 con 28,597,630 Kkg.
incrementando progresivamente en el 2020 se importé un total de 32,065,713 kg.
Coincidiendo con Huaringa (2017) con su tesis por tema “Produccion y
comercializacién de Stevia en polvo en frasco de 60 gr.”, en su resultado de
investigacion obtuvo su beneficio/costo >1, ya que fue 3. Se concluye que es
factible el proyecto, demostrando una oportunidad en el uso y difusion de la Stevia

en el Perd.

Asi mismo Delgado (2007) en su investigacion “Estudio de la prefactibilidad
de la industrializacién y comercializacién de la Stevia”, concluyé que, debido al
gran consumo de azlcar, los mercados mas atractivos para la venta de este
producto en Peru son las regiones de Piura, La Libertad, Cajamarca y Lima que
hacen un 49%. Del mismo modo Rodriguez (2010) En su estudio “Factibilidad de
Exportacion a Per( del Edulcorante Everlight producido por la Empresa
Ecuatoriana Agroreprain S.A”, dio como resultado que el mercado peruano es una
gran oportunidad de tipo empresarial para lograr implementar el ingreso de los
edulcorantes, sobre todo personas diabéticas que estan condicionadas a
consumirlas. Concluyendo que es un indicador de gran expectativa de ventas para

el proyecto.
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Por ello, Huesca (2012) sostuvo que, el comercio en el mundo de los negocios
se puede referir a estrategias de crecimiento econémico, por lo que nos vemos ante
dos conceptos relacionados entre si. Por un lado, el comercio exterior, menciona
gue es la entrada y salida de productos de un pais a otro, buscando un beneficio
mutuo; mientras que el comercio internacional, se define como las interacciones en
conjunto de las transacciones comerciales de los operadores involucrados situados
en diferentes espacios econdémicos, monetarios y juridicos, generando la

competencia y dando alternativas al consumidor para satisfacer sus necesidades.

Respecto al primer objetivo especifico planteado: Se determind el mercado
operativo y el comportamiento del consumidor de bienes comprados ante el
comercio e importacion de edulcorantes naturales en Lima metropolitana, afios
2016-2020". analizando nuestros tablas obtenidas pudimos interpretar que el
incremento de la preferencia de los consumidores peruanos por afadir a sus
habitos alimenticios productos saludables y/o naturales entre los afios 2016-2020,
resalta el afio 2019,pues los consumidores que buscan comprar productos
saludables fueron de 88% y los que buscan comprar productos naturales fueron un
85%, mientras que para el afio 2020 se observa un 73% y 89% respectivamente;
Asimismo se pudo advertir que los consumidores coinciden que la principal causa
del NO consumo de productos saludables y/o naturales es el elevado costo de
estos. Sin embargo, para los afios 2019 y 2020 esta opinion tiene una tendencia
decreciente.

Igualmente se observé el incremento de valor FOB importado a partir del afio
2017 en adelante, por otro lado, en el afio 2019 se importd un valor FOB ($175,708
millones) con un volumen 32,040,624 y en el aflo 2020 el valor FOB de la
mercaderia ingresada fue de ($ 207,752 millones de dolares) con un total de
32,065,713 kg. Siendo muy poca la diferencia entre un afio y otro. Sin embargo, se
refleja un incremento de valor FOB en el afio 2020 que se dio por diferentes factores

coyunturales.

Concordando con Lobelo & Alvarado (2015) En su estudio por tema “Analisis de
competitividad y de mercado en la sustitucion parcial o total de azlUcar por otros
edulcorantes en las empresas del sector de bebidas no alcohdlicas en Colombia de

38



2009 a 2014, Los resultados finales dieron como mejor opcién emplear de manera
parcial (50% fructuosa/Stevia y 50% sacarosa) para no perder buenos margenes
de utilidad y sin alterar el sector azucarero en Colombia, ya que la demanda de
importaciones de edulcorantes sigue en aumento para el consumo doméstico e
industrial, Igualmente Silva (2019) En su “Estudio exploratorio-descriptivo de
mercado para determinar la viabilidad comercial de Stevia en Medellin-Antioquia”,
Concluyo que el 48% de los establecimientos que venden Stevia lo hacen en
presentacion de hoja, el 35% como edulcorante, el 15% en extracto liquido y un 2%
en otros productos a base de Stevia ya que existe una gran demanda por la
poblacion entre los 18 y 40 afios que han adoptado una cultura de prevencion en

su salud.

Por su parte Lara (2021) En su estudio “Incidencia del consumo de edulcorantes no
caléricos (Aspartame y Acesulfame Potasico) en la poblacion de la ciudad de
Ambato” En los resultados estadisticos obtenidos se observo la falta de
conocimiento de gran parte de la poblacién por alternativas al consumo del azucar,
asi como edulcorantes no caloricos, dando como resultado que el 53%, es decir la
mayoria, considera que si existe un aumento del consumo de productos que tienen

en su composicion ENC durante el tiempo de confinamiento.

En este sentido, Caballero et al. (2013) indicaron que el comercio es una actividad
econdmica del intercambio de bienes, valores, servicios o conocimientos entre dos
0 Mas personas en una sociedad para la satisfaccion del consumidor y la obtencion
de utilidades, por lo que se ha generado la existencia de diversos grados de
apertura en los paises logrando que la importacion de bienes y servicios se vea
ventajoso en algunos productos debido que el costo de fabricacién puede ser muy

elevado dentro del pais.

Respecto al segundo objetivo especifico planteado: Se determiné el grado de
apertura y cuota de importacion que tienen los edulcorantes naturales en Lima
metropolitana, afios 2016-2020”. En analisis estadistico descriptivo se observo los
nichos de mercado que no tienen presencia de apertura de establecimientos
comercializadores de productos naturales en Lima metropolitana entre los afios

2016-2020. Se evidencid que el 28% del total del mercado de Lima metropolitana
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no cuenta con la presencia establecimientos de productos naturales desde el afio
2016 al 2020. Mostrando una posibilidad de apertura de mercado para este sector.
Ademas, se observé que los montos recaudados por la SUNAT de las
importaciones de edulcorantes naturales bajo la partida arancelaria 21069090 entre
los afios 2016-2020, tuvieron mayores recaudaciones entre los afios 2017 y 2019,
a diferencia del afio 2020, a pesar de que la cantidad importada en el 2020 fue

mayor.

Coincidiendo con Gdémez & Neira (2014) en su investigacion por tema
“Viabilidad comercial para la exportacion de rebaudiésido a Stevia al mercado de
EE. UU. por parte de la empresa Stevia One Peru S.A.C. de la regién de San
Martin”. Los resultados indicaron que, debido a la demanda actual en el mercado
estadounidense, el (84%) de la poblacion esta dispuesta a cambiar los edulcorantes
sintéticos por los naturales, debido a su agradable sabor y beneficios a la salud.
Ademas, las industrias alimenticias estan optando por la realizacion de campafas
para anadir al “Reb A” en sus productos. Asi mismo, Juma & Franco (2017) En su
tesis “Analisis de los productos edulcorantes organicos alternativos y su impacto en
la industrializacion de la tisana con Stevia en la parroquia Atuntaqui del cantén
Antonio Ante, provincia de Imbabura-Ecuador”. Dando como resultados, el 89.12%
de la poblacion consume endulzantes naturales, un 58.33% lo hace por prescripcion
médica, de los cuales el 31.25% consume Splenda. Siendo utilizados en bebidas
en un 46,06%. Concluyendo que estos productos se adquieren en supermercados
el 65.97% y con preferencia por la marca Stevia en un 46.53% y con respecto al
precio, el 63.19% esta dispuesto a pagar un precio estimado a $2.50 y lo hace

accesible a la poblacion.

En este sentido Parkin (2018) mencion6 que las importaciones pueden ser
beneficiosas y perjudiciales a partir de un enfoque analitico, pues miden el efecto
acorde a los excedente tanto en el consumidor, productor y el excedente de ambos,
por ello los gobiernos implementan diversas formas de proteccion a sus industrias,
con el fin de evitar que las importaciones afecten a la produccion nacional; dentro
de las medidas restrictivas al comercio internacional en una nacién se pueden
determinar cuatro muy importantes; los aranceles, cuotas de importacion, subsidios

a la exportacién y otras barreras a la importacion; teniendo presente que al imponer
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un arancel sobre el bien importado generara consecuencias al consumidor nacional
por el incremento del precio, y ello conlleva a que los que adquieren el bien resulten
perjudicados; los productores del bien salen beneficiados y finalmente la sociedad

resulta perjudicada.
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VI. CONCLUSIONES

Contrastando los resultados de la presente tesis segun los objetivos, se

presenta las siguientes conclusiones:

1. De acuerdo con los resultados obtenidos; se determiné el incremento del
comercio y la importacion de edulcorantes naturales en Lima metropolitana,
evidenciando el incremento de la demanda en los Ultimos afos, resaltando
un notable incremento desde el ailo 2017 en adelante, destacando el afio
2019 y 2020. Concluyendo que existe una demanda de edulcorantes
naturales en el Perl sobre todo en Lima metropolitana, resultando viable el

ingreso y comercio de nuevas opciones de edulcorantes al territorio nacional.

2. De acuerdo con los resultados obtenidos; se determiné el mercado operativo
y el comportamiento del consumidor ante el comercio e importacion de
edulcorantes naturales en Lima metropolitana. Logrando demostrar que el
valor FOB de las importaciones en los ultimos afos, muestra una tendencia
creciente del consumo de productos alimenticios saludables y/o naturales
con bajo aporte caldrico y azucares afadidos. Resaltando los afios 2019-
2020, donde hubo un mayor ingreso de estos productos al territorio peruano,

a pesar del precio ligeramente elevado.

3. De acuerdo con los resultados obtenidos; se determiné el grado de apertura
y cuota de importacion que tiene los edulcorantes naturales en Lima
metropolitana. Resaltando un potencial nicho de mercado en diversos
distritos de Lima metropolitana que, de acuerdo con el analisis estadistico
realizado, el 28% de distritos carecen de establecimientos de
comercializacién de estos productos pese al incremento de la demanda que

se observa.
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VIl. RECOMENDACIONES

1. Se sugiere mayor impulso en la diversificacion comercial, ya que los
edulcorantes naturales pueden consolidarse en el mercado peruano debido
a su bajo aporte calérico en la industria alimenticia. Ademas de incentivar
una dindmica en las importaciones para el ingreso de nuevas alternativas al
consumo del azucar, debido a las tendencias del consumo de alimentos

saludables evidenciados en los ultimos afnos.

2. Se sugiere una mayor promocion y publicidad por parte de la empresa
privada y el estado peruano de estos aditivos alimenticios no caldricos, como
alternativa al consumo del azlcar, promoviendo conciencia de habitos
saludables respecto a la disminucion del consumo del azucar con la finalidad
de mejorar la salud de la poblacién peruana. Generando una dinamica

comercial mas atractiva para el sector.

3. Se sugiere la apertura de establecimientos de comercializacion de productos
naturales u organicos que tengan dentro de su catalogo de productos,
distintas variedades de edulcorantes naturales en los distritos de Lima

metropolitana, para satisfacer las necesidades del consumidor.
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ANEXOS

Anexo 1: Matriz de operacionalizacion de las variables

: o Definicion : . : Escala de
Variable Definicion conceptual : Dimensiones Indicadores o
operacional medicion
El comercio es la actividad : Tendencia de consumo .
economica de intercambio de Consumidor saludable Razon
) o Se realizara a
bienes, valores conocimientos .
" . traves de las
y servicios entre dos o méas dimensiones, sus | M q Distribuid q
Comercio individuos u organizaciones indicadores;} ercat_ 0S és I” Lr“ n(zrasn ? al Razdn
en donde su principal finalidad operativos eduicorantes haturales
i escala
es generar utilidad .
o . determinada. -
economica. (Caballero et al, Grados de Incremento de comercio .
Razon
2013) apertura de edulcorantes
Volumen Ingreso de
Régimen edulcorantes naturales RazéN
Las importaciones son bienes aduanero 21069090 por Importacion
adquiridos en un pais Se realizara a para el consumo (10)
provenientes de cualquier otro | través de las : _
ImBortacion en el mundo, que cubre el dimensiones, sus | Blenes Valor FOB de mercaderia | .
P requerimiento de la poblacién | indicadores y comprados 21069090
y es por ello que se considera | escala
una estrategia comercial determinada. Cuota de Deuda tributaria aduanera
internacional. (Huesca, 2012) . - por ingreso de mercaderia | Razon
importacion

21069090




Anexo 2: Matriz de consistencia

TITULO: Comercio e importacién de edulcorantes naturales al mercado peruano - Lima Metropolitana, afios 2016-2020
AUTORES: Rodriguez Loayza, Delia Deysi y Sanchez Baique, Sheyla Judith

PROBLEMAS

OBJETIVOS

METODOLOGIA

PROBLEMA PRINCIPAL

¢, Como ha sido el comercio y
la importacion de edulcorantes
naturales en Lima
metropolitana en los afios
2016-20207?

OBJETIVO GENERAL

Determinar el incremento del
comercio y la importacion de
edulcorantes naturales en
Lima metropolitana, afio 2016-
2020

ESPECIFICOS:

ESPECIFICOS:

PE1: ¢ Cudl ha sido el
comportamiento del
consumidor de bienes
comprados ante el comercio e
importacion de edulcorantes
naturales en Lima
metropolitana en los afios
2016-20207?

PE2: ¢ Qué grado de apertura
y cuota de importacion tiene el
edulcorante natural en Lima
metropolitana en los afios
2016-20207?

OE 1: Determinar el mercado
operativo y el comportamiento
del consumidor de bienes
comprados ante el comercio e
importacion de edulcorantes
naturales en Lima
metropolitana, afio 2016-2020

OE 2: Determinar el grado de
apertura y cuota de
importacion que tiene el
edulcorante natural en Lima
metropolitana, afio 2016-2020.

El tipo de investigacion:
Bésica

Niveles de la investigacidon: Exploratorio- Descriptivo

Disefio de la investigacion
No experimental y longitudinal

Enfoque de la investigacion:
Cuantitativo.

Poblacion:

Se acopiara datos estadisticos de las tablas de paginas web
oficiales y confiables como: Trade maps, Sunat, encuestadora
Nielsen, Datum international, encuestadora Ipsos, consultora
Opinaia

Muestra:

Seran los datos estadisticos seleccionados de las tablas de
paginas web oficiales y confiables como: Trade maps,
Sunat,DatosPeru, encuestadora Nielsen, Datum international,
encuestadora Ipsos, consultora Opinaia.

Instrumentos:

Se utilizard la técnica documental a través de fichas de recolecciéon

de datos.




Anexo 3: Instrumento Recoleccién de datos

DIMENSIONES INDICADORES 2016 2017 2018 2019 2020
CONSUMIDOR Tendencia de consumo saludable

o} MERCADO OPERATIVO Distribuidoras de edulcorantes naturales

O

&

s GRADOS DE APERTURA Incremento de comercio de edulcorantes

O

O
DIMENSIONES INDICADORES 2016 2017 2018 2019 2020

IMPORTACION

REGIMEN ADUANERO

Volumen de ingreso de edulcorantes naturales
21069090 por Importacion para el consumo(10)

BIENES COMPRADOS

Valor FOB de mercaderia 21069090

CUOTAS DE IMPORTACION

Deuda tributaria aduanera por ingreso de
mercaderia 21069090




Anexo 4: Validacién de expertos

ﬁi UnNivERSiDAD CisAR VALLEJD

INFORME DE OPIMION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

I. DATOS GENERALES:

11, Apellides y rambres del Validadar: Margues Cars, Juan Odanda

1.2, Espacialidad del Valdadar: Or. En Administrascion

1.3, Cango & Instituciin donde lahoral Desante Unrsersidad Cesar Yallsja

|4, Mamire ded Instrumenta motiea de lE evaluscian: Ficha de recoleccidn de datas

L& Autor ded instrumento: Redriguer Loayza, Dela Dey=s; Sannher Baimis aheik, Judith

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficierie | Regelar | SBusne | Wy busns | Excelents
INDICADORES CRITERID 0-30% M40 41.50% BB E1- 0l
CLARIDAD Exla ol ado con Erguas aerop o b4
OEJETIVIDAD Esl:: capresado de manera coherenis v X
(LT 5T
Fespomds a s meiesdedes nbernas
A2l sxlemas de o ireesiigacian X
CTUE Esla adeoseds para valorar aspociss g
= R eslrabegas de las vanabkes X
ORGANZACIOHN i:-:.'n:-'cndn: lxs aspicics &n ocaldad v ¥
clarkdad
Therme coharencla enine indcadores v las
AUFICIENCLA, i MEnsiones X
BTE Eslima las eshraiepes que responda al
D prophsio de la invesligackin X
Considera que os e ullzados on osie
COMIATENCIA Insirumanio son dodos ¢ cada uno propd oo b4
i camnpn Ui S esid imsestgando
Considera la esineclura  del  pesonie
COHEREHCIA Instrumaenio adecuado & 1ipo de usuano a b4
g onies e drige o neirumenia
oo Considera gue los Bems miden kb gue
= LOGIA predende madis X
PROMEDID DE VALORACION BE%

. OFINION DE APLICACION:

IV. PROMEDIC DE VALORACION:

Las Clives, 08 de actubee del 2021

8%

Lo

DRI 075930
Telefano: 9896 G656 224

Lo mspecias bendria gue modificar, incrementar o suprmic en los instrumentos de imvestigacian?

Se migiens revisar definicionss y Berabira la variable 3 trabajar. S0 cumple con la valorscon reguernida

Or. Marquer Cars baan Orlanda




V. PERTINENCIA DE ITEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: Comercio

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Indicador: Tendencia de X

consumo saludakble

Indicadar: Distribuidoras X
de edulcoranies

naturales

Indicador: Incrementa X

de comercio de

=dulcoranies naturales

Variable 2: Importacion

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Indicador: Volumen de X
Ingrazo de edulcorantes
naturales 21060090 por

importacion para el

consurno {10}

Indicador: Walkor FORB de X
mercadenia 21089080
Indicador: Dewda X

tributaria aduanera por
ingresa de mercaderia
21088080

Las Olivos, 08 de octubre d=| 2021

Lol

Dr. Marquez Caro Juan Orlando
DMl 09075030
Telefono: 9898 956 224



ﬁi UNMIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I. DATOS GEMERAIES:

11, Apelliidos v nambres del Validadar: [lighesa Maguifa, Mary Hellen Manesla
1.2. Especiaidad del Valdadaor:  Dra. SAdministracion de la educacian

1.3, Cango e Instituciken donde lahora: Docente Universidad César Valkejo

14, Memirre ded Instrumenta motiaa de s evaluacdn: Ficha de mooleccian oe datas

1.5 Autor ded instrumenio: Radigues Losyza, Dela Deysi; Sannhes Baigues Shela, Judith

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

INDICADORE 2

CRITERMD

Deficizmie
0-20%

Fegular
-4

Buznz
41-80%

Moy busna
Bl-El%s

Emziznte
E1-90M%

CLARIDAD

Estd lomradade con kenguae apnnplado

DBEJETIVEDAD

Esld expresado de maeera coharenmie y
gk

FERTINENCIA

Fespomds @ las necesidedes nbernas y
axtemas de la insesigacitn

Esia adoouedc para valorar aspecias y

A esirategas de las varahbes

Comprende ks aspbobos on cabdad
DR3ANIZACKON claridad
e Therax cohensncla enine indcadonss v las

ol mans ormes

MTENCHONALIDAD

Eslima las csiiolegias que responda al
propisio de la ivsestigacisn

COMATENCIA

Caonsidera que los ens il Eados en esie
instrumants son odas ¥ cada une propos
del camipo qQue & estd Imsestigand o

Considera @ esineclura del  presenis
Instrumanio adecuads al iz & usuans o

guicnes se drige ol nslrumenio

METODOLOGE]A

Considera guee los Bems meden kboque
prejendes madis

FROMEDID DE VALORACION

. OFINION DE APLICACION:

LU aspecias bendria gue modificar, incremeantar o suprmir en ks instrumentos de irvestigacion?

Se supgiers resisar definiciones y iberabura la variable a trabajar. S0 cumple oon la saloracon regquerida

IvV. PROMEDIC DE VALORACION:

HE %

Las Olives, 08 de actubre del 2021

D, Mary Hedlen Mariela Michga Maguifia
414 FEEE2
Telefano: 35801023

(eig ]




V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:
Variable 1: Comercio

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE

Indicador: Tendencia

de consumo saludakls

Indicador:
Distribuidoras de

edulcorantes naturales

Indicador: Incremenio

de comercio de

edulcorantes naturales

Variable 2: Importacion

MEDIANAMENTE
INSTRUMENTO SUFICIENTE SUFICIENTE INSUFICIENTE
Indicador: Volomen de
Imgreso de

edulcarantes naturales
21060090 por
importacion para 2l
consurno {10}
Indicador: Valor FOB
de mercaderna
210GE080

Indicador: Deuda

tributaria sduanera por
ingreso de mercadera
21DEB0B0

Los Ofwas, 08 de octubre d=| 2021

Dra. Mary Hellen Mariela Mighea Maguina
] 414TREG2
Teléfono: 995201023



ﬁi UNIVvERSIDAD ClSAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
I DATODS GEMERALES:

1. Apeliides v nambres del Validadar: Dr. Fernando Marguez Cana
1.2. Especialidad del Valdadar: Dr. En adminisiraciin

L3, Cargo @ Institucion donde labora: Docente Universidad César Valkejo

14, Mambire del Instrumenta mediea de ks evaluscin: Ficha de recoleccion de dabas

1.E. Autor ded instrumento: Rodrigues Loayza, Dela Deysl Sannhes Dol sbeis Judith

Il. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Defioiemie | Fegelar | Busne | Wy busne | Exelepde
INDICADORES CRITERID S 0-20% A% 41-80% Bi-El% E1-100%
CLARIDAD Estéi fomudado con knguaje spnnpkedo x
OEJETIVIDAD Esl? eipresade de manera coharcnie W
ki
Responade o s neoskedes internas
FERTINENGLA exlrmat de (2 irvestigacitn x
Esla adecssds para valorar aspecies
R cslrabegias de las vanabhes X
CRGANZACION i:-:u.'n:h'cndc ks asphoios on caldad v W
clarkdad
Tz coherendla emne indcadores v las
JUFICIENCLA i mansionas X
Esima las csiraifqles que responda al
LA E propfisin di la invesigaciin X
Considera quie los Mems ol Fados en esie
COM HITEMCIA Instrumanio son foedos ¢ cada une progios x
el camipn que S Esid invesigando
Considera o esineciura del oo
COHEREMCIA Instrumanic adecuads o liso de usuans & x
guienes se dnige ol Delraments
Consldera gue los Bems miden o gue
WETOOOLOSIA prelende madis X
FROMEDID DE VALIRACION bR

lll. OFINION DE APLICACION:

L0 aspecias bandria que modificar, incrementar o supnmic en les instrumentos e irvesligacian?

S sugiens revisar definicionas ¢ Berabua ks variable a trabajar. 5§ cumple con la valoracon requernida

V. PROMEDIO DE VALORACION:

85%

Liarss Olivees, 08 de actubies del 2021

Dr. Femanda Marmques Caro

Didl: 07203350

Taléfana: 985 9897 74




V. PERTINENCIA DE iTEM O REACTIVOS DEL INSTRUMENTO:

Variable 1: Comercio

INSTRUMENTO SUFICIENTE A EACHTE | INSUFICIENTE
Indicadeor: Tendencia de X
consumo saludabls
Indicadaor: Distribuidoras X
de edulcorantes
naturales
Indicador: Incremento X
de comercia de
sdulcorantes naturales
Variable 2: Importacion
INSTRUMENTO SUFICIENTE A EACHTE | INSUFICIENTE
Indicador: Ingreso de X

=dulcoranies naturales
21088080 por
imporiacion para el

consurmo {10}

Indicador: Walor FOB de X
mercadena 21083000
Indicador: Deuda X

tributaria aduanera por
ingress de mercaderia
210@8080

Las Dlivos, 08 de octubre del 2021

Dr. Fernando Marquez Caro
CMI: 07303350
Telefono: B85 047 74



Anexo 5: Base de datos

de productos naturales

Afo 2016 |Ano 2017  |Ano 2018 |Afo 2019  |Ano 2020
_ Consumidores que buscan 359 51 50% 62% 289, 73%
Q‘:% Indicador de comprar alimentos saludables
Tendenci i
ea":\ endencia Ennsumm-:u_res que buscan 8% B3 So3 353 9%
C’f& de consumo comprar alimentos naturales
o ludabl i i
saludable Consumidor considera que estos B5% 70% 755 555 S
productos son de precios muy
& Indicador de Incremento porcentual de apertura de
@ distribuidoras de establecimientos de
Q&? & TR 2% 4% 29 4% 24%
@4;& o edulcorantes comercializacion
Q{_{_}l & naturales de productos naturales u organicos
S
e
Mediana presencia de
comercializadoras 0% 3% 0% 2% 1%
\ndicador de de productos naturales
- incfremento de . . -
,:JQ- @Q?‘ comercio de Baja presencia de comercializadoras 0% o5 0% 0% g5
ﬁ i de productos naturales
& '?:?' edulcorantes
naturales
Mula presencia de comercializadoras 285 28% 28% 28% 285




Indicador
volumen ingreso
de edulcorantes

Cantidad en Kg. Ingresados al Perd en
el regimen aduanero "IMPORTACION

ingreso | 2106909(0)

ingreso de mercaderia importada bajo
la partida arancelaria (21069050)

tural 28,597,630 | 29,762,000 | 32,040,624 | 32,065,713
q&c&-@) 2:; HIRYES paRA EL CONSUMO(10)", bajo Ia partida
 (21065030) por arancelaria [21069090).
importacion para
el consumo( 1)
Indicador valor
P FOB de
G Valor FOB i rtad Perd de |
& QQJ?) mercaderia =iarTHR importace en Fern g 1e S 168972|$ 176273 |$ 175708 % 207,752
& {}1\ ) mercaderia (21069090)
I importada
[21065090)
Impuestos aduaneros recaudados por
% > Indicador Deuda SUMAT, correpondientes a la deuda
tributaria por tributaria aduanera recaudada por 5 40,27931 | 5 4280406 | 5 42,9301.92 | 5 30,705.62




Anexo 6: Ishikawa

COMERCIO

Desconocimiento de variedad de
edulcorantes como alternativas |—»

de azucar

Interrupcian en dinamismo en
comercio
exterior en el mercado peruano

Coyuntura politica y economica
del pais

IMPORTACION

CONSUMIDOR

Falta de conocimiento de
habitos saludables

SOCIEDAD

Falta de conciencia por llevar una
vida saludable

Desinterés por el
consumo de productos no
caldricos

Alto indice de obesidad en la
poblacidn peruana

Alto consumo de azucares ¥

comidad procesadas en la
poblacidn peruana

Poca o nula accesibilidad
a edulcorantes no
caloricos naturales

GADOS DE APERTURA

Falta de competencia en el
mercado peruano
de alternativas de educlorantes
naturales

Alto flujo de consumo
de |a Stevia peruana

MERCADO OPERATIVO

Alto indice de enfermedades
cardiovasculares y enfermedades
de obesidad generados al
organismo en la poblacién

peruana, por el uso excesivo de

aziucares sobre todo en lima

metropolitana.



Anexo 6: Fuentes de datos

TENDENCIA DE CONSUMO SALUDABLE
Muest: I Gn entre | iestas "
Muestra encuestada: 30,000 habitantes sntre fasencu Muestra: 757 encuestas— hombresy mujeres de 18 70 afios
precedente ysucesora

Fuente:La de Niel ¥ iento 2016 Fuenteslla hay datas Fuente: DATUM international
ITEM ARND 2016 ITEM Afi0 2017 ITEM Afi0 2018
Los peruanas buscan dietas bajas en grasas/ sin grasa 455 2 es que buscan comprar 5150% Consumidores que buscan comer sano. 585
Los peruanos buscan una alimentacién baja en aziicar /sin azucar 35% 2 &5 que buscan comprar naturales 545% Consumidores limefios asacian unz vida seludable con el deporte 58%)
Los perusnas buscan una alimentacidn en carbohidratos 23% Consumidor considera que estas productos son de precios mu{_ 70% Consumidores asocian una vida saludzble con |a salud sfectiva-emocional 56%)

Consumidores indican que implica mayor gasto de dinero 75%)
I tan d d idades di duct:
9 PETUANGE BEN CRACUSID BN QUE SUE NacesioRdas dF praductas 675 Consumidores indican que notien tizmpo necesaria 19%
dieteticos estan parcialmente cubiartas por el mercado
I tan d d dades d ducts . -
9 PErUaNGE BEaN CRACUBID QUE U Nesscidaces 0 producies 23% Consumidores indican que comida chatarra es mas accesible 12%
digteticos estan cubiertas totaimente
los peruznos indican quesus necesidadas de productos dietaticos no 10% T
estan siendo satisfachas en lo absolute
Tendencias de ingredientes C idores indic mejorar sus habitos alimenti 59%
los peruanas desean productas totalment naturales 8% C idores indican que estan 2 mejorar sus habitos zlimenti 6%
Los perusnos desean productas sin ingredientes artificizles 545%
El consumidor esté dispuestoa pagar mas par alimentos y bebidas &=
que no contengan ingredientes indeseabl
El consumider est3 dispuesto a sacrificar un poco el sabor sise trata 59%
de un producto sano

Muestra: 500 Hombres y muejres de Lima metropolinata

Fuente: |psos

ITEM Afio 2019

Consumidor hace actividad fisica con frecuencia 443

Consumidor e considera muy estresado 33%

Consumidor dejo de beber productos altos en calorias en el ultima afo 31%

Consumidor tema suplementos vitaminicos [en pastillas o polvos) 17%

Consumidor tevisa o5 octagonos en los productos qQue COMpra: que no sean E5%

1ALTOEN AZUCARY 2 ALTO EN GRASAS SATURADAS

Consumidor peruano tener un estilo de vida saludable ez una buena 8%
_|alimentacicn

Consumidor peruano tener un estilo de vida saludable es realizar 223

actividad fisica

Consumidor peruano tener una slimentacion saludable es consumir g%

verduras |/ vegetales

Consumidor peruano tener una alimentacion saludable es consumir 4z

frutas

Consumidor peruano tener una alimentacion saludable ez evitar 4
_|alimentos dafiinos para |3 salud : altos en azucary grasas saturadas

Conzumidor considera que estos productos son de precios muy elevados EE%

muestra : El informe permite conocer los habitos, preferencias y opiniones de
los consumidores de Argentina, Brasil, Chile y Perd en relacien a tematicas

como calidad de vida, alimentacion y sustentabilidad.

Fuente : Ingredion Incorporated- a consultora Opinaia

ITEM : afio 2020
peruanas se considera satisfecho con su salud 26%
peruanos se considera atisfecho con su alimentacion 89%
los peruanas a nivel regional, la satisfaccian 2%

CONSUMO Y ALIMENTACION
el consumidor peruanc al momento de comprar alimentos o -
4
bebidas, prefiere productos saludables

el consumidor peruano al memento de comprar alimentos o 475

7

bebidas, prefiere productos de calidad
el consumidor peruanc al momento de comprar alimentos o e
bebidas, les interesa que las marcas informen sobre el origen de
TENDENCIAS Y HABITOS DE ALIMENTACION
‘en consumidor peruano esta ineteresado en alimentos
naturales [Plant-Based)
el consumidor peruano no esta interesado en consumir este 11%
tipo de productos
@l principal motivo de compra de los Plant-Based
los peruanos prefiers comer mas sanoy cuidar de su zalud 73%
el principal motivo de no comprar Plant-Based
Precios muy elevados CE%
no encontrar con facilidad los puntos de ventas para este tipo de .
productos




COMERCIONALIZADDRAS DE PRODUCTO ALIMENTICIOS ORGANICOS, MATRUALES, SUPERALIMENTOS,
ADITIVOS ALIMENTICICE LIMA METROPOLITANA

o T T e [T e
EEEP&?AD;V;’;I’T’:EE LA UNIVERSIDAD 1990 20147837406 | ACTIVA |LAMOLINA
AVANARI 2005 20510663513 | ACTIVA [SANISIDRO
MADRE NATURA 2007 20516138484 | ACTIVA [SURCO
PUNTO ORGANICO 2011 20451662732 | ACTIVA |MIRAFLORES
LA CALANDRIA 2010 PERSNANATURAL| AcTiva [Barranco
SALVIA 2010 FEMSHTA ACTIVA [SURCO
BIODELIS.AC. 2011 20543008301 | ACTIVA |MIRAFLORES
EL PAN DE LA CHOLA 2010 20535832880 | ACTIVA |MIRAFLORES
LA BODEGA VERDE 5.A.C. 2011 20332850236 | ACTIVA |BARRANCO
CENCOSUD RETAIL PERU 5.A. 1932 20109072177 | ACTIVA |DISTINTOS DISTRITOS
GENERACION ABEJA 2012 FEMSHTA ACTIVA [LINCE

VACAS FELICES 2008 20518090764 | ACTIVA [SURCO

MARA PERU 5.A.C. 2008 20492868303 | ACTIVA [LAMOLINA
LA COLORADA-BODEGA DRGANICAS.A.C. 2014 20562894536 | ACTIVA |MIRAFLORES
LA SANAHORIA 2014 20555995993 | ACTIVA [sanisiDRo
FLORA Y FAUNA 2014 20563468646 | ACTIVA [SURCO
Marketa & DS.A.C. 2017 ACTIVA |MAGDALENA

20601796741

DATILERA BIOMARKET S.R.L. 2020 20606123516 | ACTIVA |LOSOLIVOS
LA FANELA BIGMARKET 5.A.C 2020 20606261374 | ACTIVA |LOSOLIVOS
BIOMARKETFERU E.LR.L. 2014 20566417422 | ACTIVA [SURCO
MUNAY BIOMARKET SAC 2020 20606370581 | ACTIVA |STABEATRIZ-LIMA
SNAR-TIENDA ORGANICAE.LR.L. 2020 20606177038 | ACTIVA |PUEBLOLIBRE
';f:‘l TIENDAECOLOGICA ¥ HATURAL 2020 20606635819 | ACTIVA |MAGDALENA
MANUFOODS 2020 20E0E535116 | ACTIVA [SANLUIS

ECO TIENDA ORGANICAS.A.C 2016 20601633541 | ACTIVA |MIRAFLORES
AYLLU BIOMARKET 2021 20507220431 | ACTIVA |SURCO
ECOSANA BICMARKET 2021 20608444521 | ACTIVA [SURCO
IOMARKET LIFE S.A.C. 2021 20602406153 | ACTIVA [IESUS MARIA
BIOMARKET DON NICOLAS 2020 20606671432 | ACTIVA [s.M.P

VITTA VERDE BICMARKET 2020 20606448776 | ACTIVA [LAMOLINA
LA FRAGOLA BIDMARKET 2020 20E0E530653 | ACTIVA [LINCE

MARIA PANELA - BIOMARKET 2015 20600580940 | ACTIVA [MIRAFLORES

KOLMENA NATURAL MARKET PERU 5.A.C. 2020 20606772301 | ACTIVA |SURCO
MATURA HERBAL ORGANICE.L.R.L. 2013 20553200041 ACTIVA | LOSOLIVCS
SUPERMERCADOS PERUANCS SCLIEDAD 1979 20100070970 | ACTIVA |5AN BORJA
ANOMIMA'D'S.P.5A
SACHA KUNTU 2021 2068074314680 | ACTIVA |ATE
ORGANIX PERU SAC 2011 20544812174 | ACTIVA |SAN ISIDRO
CORPORACION BIOMERCADDE.1.R.L. 2017 20602643612 (ACTIVIDAD|ATE
PREVENTIS BIOMARKET PERUE.LR.L. 2020 20606094257 |ACTIVIDAD| PUEBLO LIBRE
VIDASANAHORIAS.AC. 2018 20602754163 [ACTIVIDAD|SURCO
Alzarrobos Organicos del Perd S3AC 2007 20516378876 |ACTIVIDAD|BARRANCO

46 26 1 2 1 2 11
total Antiguos 2016 2017 2018 20149 2020
1043 57% 25 455 2% L) 24%



ADITIVOSE ALIMENTICIOS LIMA METROPOLITAMNA

COMERCIONALIZADDRAS DE PRODUCTO ALIMENTICIOS ORGANICOS, MATRUALES, SUPERALIMENTOS,

EMPRESA INICIO DE ACTIVIDADES RUC ESTADOD |UBICACION DE LATIENDA
MADRE NATURA 2007 20516138484 ACTIVA  |SURCO

PUNTO ORGANICO 2011 20451662792 ACTIVA | MIRAFLORES

LA CALANDRIA 2010 PERSNA NATURAL ACTIVA |BARRANCO

SALVIA 2010 PERSOMNA NATURAL ACTIVA  |SURCO

BIODELI 5.A.C. 2011 20543009301 ACTIVA | MIRAFLORES

EL PAN DELACHOLA 2010 20535832880 ACTIVA | MIRAFLORES
GENERACION ABEJA 2012 PERSOMNA NATURAL ACTIVA  |LINCE

MARA PERU 5.A.C. 2008 20492868303 ACTIVA | LAMOLINA

LA COLORADA-BODEGA ORGANICAS.ALC. 2014 20562894536 ACTIVA  |MIRAFLORES

DATILERA BIOMARKET 5.R.L. 2020 20606123516 ACTIVA | LOS OLIVOS
LA PAMELA BIOMARKET 5.A.C 2020 20606261374 ACTIVA | LOS OLIVOS
SMAR-TIENDA ORGAMICAE.LR.L. 2020 20606177039 ACTIVA  |PUEBLO LIBRE
MANUFDODS 2020 20606555116 ACTIVA | SAN LUIS
ECOTIENDA ORGANICAS.A.C 2016 20601633541 ACTIVA | MIRAFLORES
AYLLU BIOMARKET 2021 20607320431 ACTIVA  |SURCO
BIOMARKET DON NICOLAS 2020 20606671432 ACTIVA  |5.M.P
KOLMENA NATURAL MARKET PERU 5.A.C. 2020 20806772301 ACTIVA  |SURCO
NATURA HERBAL ORGAMICE.LR.L. 2013 20553200041 ACTIVA | LOS OLIVOS
i:ziﬁ:iﬁﬁﬁ:iRUMGGﬂxlEm 1979 20100070970 ACTIVA |SAN BORJA
SACHAKUNTU 2021 20807431460 ACTIVA |ATE
CORPORACION BIODMERCADOE.LR.L. 2017 20602643612 ACTIVIDAD| ATE
PREVENTIS BIOMARKET PERUE.L.R.L. 2020 20606004257 ACTIVIDAD| PUEBLO LIBRE
VIDASANAHORIAS.AC, 2018 20802754163 ACTIVIDAD|SURCO
| Algarrobos Organicos del Perd SAC 2007 20516378876 ACTIVIDAD| BARRANCO

Ate barrance  jesusmaria  lamoling lince

los olivos

mzgdalenz  miraflores

p. libre smp

5. borja

§. isidro

San luis

1 10 1

Cer. Lima surco

stintos distritos



Lista de los mercados proveedores para un producto importado por Perd

Producto: 2106909000 Preparaciones alimenticias, n.c.o.p. : Las demas

TOTALES EN KG. 28,597,630 32,040,624 32,065,713
2016 2017 2013 2019 2020
Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad
importada,

Mundo 14298898 14881028 16020554 16032863
Eztados Unidos de América 3187676 4057555 4458755 3672843
Meéxico 2855421 28859438 2592021 1801681
Ezpafia 259236 481168 1047217 1672415
Brasil 3139351 2242646 2322445 1558551
Belgica 477488 B0EE35 473211 1348185
Faizes Bajos 1330997 1097765 1082874 1250042
Italiz 587005 704599 793543 1013259
Singapur E74134 327811 693706 993503
Chile 539824 482209 451719 6581315
Colombia 216386 287761 676325 415404
Mzlaziz 229703 301226 484805 374510
Zona franca 24458 31448 301600
Dinamarca 229571 257020 227355 277875
Alemania 107531 95408 134568 136143
Suiza 16775 33311 36738 104863
China 38793 55483 47534 67475
Wiet Nam 99286 74212 103766 49956
Suecia 15454 104853 45688 48360
Canada 34157 79047 77181 47000




Lista de los mercados proveedores para un producto importado por Perd

Producto: 2106903000 Preparaciones alimenticias, n.c.o.p. : Las demas

TOTALES EM MILES DE DOLARES AMERICANOS| S - S 168,972 | S 176,273 | S 175,708 | 5 207,752

Valor importado en Valor importado en . Valor importade en . Valor importado en . Valor importado en
2016 2017 2013 2019 2020

fMundo L1} 24487 23138 87854 103876
Ezpafa L1 4276 2553 16103 25897
Faizes Bajos 0 15693 147338 12099 15217
Singapur L4 11017 10974 5151 12415
Mexico 0 13757 13539 14260 9855
Estados Unidos de Ameérica a 6253 7135 7343 8222
Zona franca o 466 599 o 5318
Malazia 1] 2926 3532 6310 5o24
Chile L1} 16034 13535 8151 4708
Brasil L1 65523 5376 4166 3405
Dinamarca 0 2275 3217 1994 2530
Italiz L4 912 1112 1524 2136
Belgica 0 242 1122 268 1967
Colombia 1] 1284 1313 2114 1701
Suiza L1] 211 381 474 971
China L1 =13 285 379 828
Argentinz o 193 261 472 788
Alemaniz 1] 607 522 704 726
India 0 78 22 16 312
Canada L4 1c4 306 335 302
Uruguay 0 34 441 439 294




SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA Fecha y Hora: 21/10/2021

17:17:31
REPORTE DE IMPORTACIONES POR PARTIDA
PARTIDA: Rango de Partidas
PERIODO: TODO EL ARO 2017
ADUANA: TODAS LAS ADUANAS
http: {fwerw. aduanet.gob.pelcl-ad-itconsultadwh/ielTS01Aliss
TOTAL IMPUESTOS ARANCELARIOS §  40,279.31
IMP.
ITEM| PARTIDA ADUANA PAIS MES FOB CIF ADV
$ $ $ | ARANCELS
1 | 2106908000 [TUMBES BRAZIL Julio 2017 22,879.26] 23,776.62 4,675.02
2 | 2106909000 |TUMBES MEXICO Junic 2017 79,221.23| 83,149.26 16,212.81
3 | 2106908000 |[TUMBES MEXICO Julio 2017 341,745.51| 358,560.00 69,951.06
4 | 2106908000 |[TUMBES TURKEY Junio 2017 10,592.14 11,117.33 2,167.71
5 | 2106909000 |TUMBES TURKEY Julio 2017 10,552.60 10,968.34 2,139.65
ZONAS FRANCAS
6 | 2106209000 |PAITA DEL PERU Enero 2017 159,374.00| 199,9584.04 35,9597.13
7 | 2106909000 |PAITA SEL'“?ERFJ‘ANCAS g;’f‘;mbre 265,832.00| 266,371.65 47,046.89
8 |2106909000 g’:ﬁggﬂh DEL| ARGENTINA Enerc 2017 2,642.50|  3,085.58 555.4
9 | 2106909000 gﬁi‘gg\m DEL| ArGENTINA Febrero 2017 6,134.12|  §,290.02 1,132.21
10 | 2106908000 gii‘ggm’t‘ DEL | ArGENTINA Marzo 2017 8,167.60|  8,731.00 1,571.58
11 | 21068905000 g’:ﬁggﬂh DEL| ARGENTINA Abril 2017 2,395.00| 2,837.84 510.81
SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA Fecha v Hora: 21/10/2021
17:18:35
REPORTE DE IMPORTACIONES POR PARTIDA
PARTIDA: 2106909000
PERIODO: ToDo EL AflO 2018
ADUANA: TODAS LAS ADUANAS
http:/fwww.aduanet.gob.pe/cl-ad-itconsultadwh/ielTS01Alias
TOTAL IMPUESTOS ARANCELARIOS § 42,804.06
IMP.
ITEM | PARTIDA ADUANA PAIS MES FOB § CIF ADVS$ | AoANCEL $
1 |2106909000|PAITA Eg{uﬁg;&mms Abril 2018 598,122.00| 599,262.36 107,867.22
2 |2106309000 gii{&gm DEL ARGENTINA Enero 2018 9,355.73 9,808.15 1,765.47
3 |2108908000 gii{&gm DEL ARGENTINA Marzo 2018 102.54 106 19.08
4 |2106908000 gﬁﬁgg’“"“ DEL ARGENTINA Abril 2018 3,430.75 3,577.77 a4
5 |2106908000 giEIEIIDMA DEL ARGENTINA Mayo 2018 4,057.86 4,073.03 733.14
6 |2106908000 gﬁf&gﬂﬁ‘ DEL ARGENTINA Julio 2018 40,432.70(  42,410.49 7,627.57
7 |2106909000 gi{&gm DEL ARGENTINA Agosto 2018 3,432.50 3,679.34 562.28
8 |?106308000 gﬁﬁ&g"‘“ DEL ARGENTINA g;i‘gmbre 4,657.13 5,175.57 931.61
5 |2108908000 g’;ﬁ&g"“ DEL ARGENTINA Octubre 2018 3,895.00 3,925.01 706.5
10 |2106909000]MARITIMA DEL ARGENTINA Noviembre 3,642.50 3,670.97 560.73




SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA

Fecha y Hora: 21/10/2021 17:18:53

REPORTE DE IMPORTACIONES POR PARTIDA

PARTIDA: 2106909000
PERIODO: TODO EL ARIO 2015
ADUANA: TODAS LAS ADUANAS
http:/fwww.sduanet.gob.pecl- consultadwh/ielTS01Alias
TOTAL IMPUESTOS ARANCELARIOS 5 42,501.92
ITEM| PARTIDA ADUANA PAIS MES FOB § CIF § apvs |MMP- ‘“‘:‘“NCE'—
MARITIMA DEL
1 |2108505000|MARTTH ARGENTINA Enero 2018 7,040.40 7,397.76 0 1,331.60
2 |2106909000 gﬁﬁlg“m DEL ARGENTINA Febrero 2019 28,064.30|  30,396.36 0 5,471.34
MARITIMA DEL
3 |210609000 [MARTTH ARGENTINA Marzo 2019 3,642.50 3,673.37 0 661.21
MARITIMA DEL
4 2108909000 AR ARGENTINA Mayo 2019 41,681.27|  42,874.05 0 8,716.98
MARITIMA DEL )
5 2108903000 |MARTTH ARGENTINA Junio 2019 1,086.45 1,171.49 0 210.87
MARITIMA DEL )
6 |2106309000 [MARTTH ARGENTINA Julio 2013 35,583.24|  36,300.69 0 6,534.13
7 |2106909000 E’QE&EMA DEL ARGENTINA Agosto 2019 85,596.43|  87,847.25 0 15,812.50
& |z106909000 gif&g‘m DEL ARGENTINA Setiembre 2019 23,064.52|  23,858.77 0 4,204.58
3 |2106900000 g’zﬁgg""“ DEL ARGENTINA Octubre 2019 25,236.20|  26,310.07 0 4,735.81
10 |2106909000 giﬁ&g”‘“ DEL ARGENTINA Noviembre 2019 s4,688.16|  58,698.26 0 10,565.67
11 |2106909000 |MARITIMA DEL ARGENTINA Diciembre 2019 4,092.50 4,280.01 0 770.4
SUPERINTENDENCIA NACIONAL DE ADMINISTRACION TRIBUTARIA Fecha y Hera: 21/10/2021
17:19:15
REPORTE DE IMPORTACIONES POR PARTIDA
PARTIDA: 2106909000
PERIODO: TODO EL ARO 2020
ADUANA: TODAS LAS ADUANAS
http:/fwww.aduanet.gob. pe/cl-ad-itconsultadwh/ielTS01Alias
TOTAL IMPUESTOS ARANCELARIOS § 30,705.62
ITEM| PARTIDA | ADUANA PAIS MES FOB § CIF & apvs |MMP- A';A“CE'-
ZONAS FRANCAS  |Febrero 1,029,456.1[ 1,033,037.6
1 |2106909000 |PAITA DEL PERL 2920 . 2 0 185,946.86
ZONAS FRANCAS 1,365,622.4[ 1,370,103.2
2 |2106909000 |PAITA SEL PERL Marzo 2020 - 3 0 246,618.56
3 |2106909000 |PAITA ZONAS FRANCAS 1,11 2020 22,737.60| 23,179.77 0 4,172.37
DEL PERU
4 |2106909000 |PAITA ZONAS FRANCAS 1y 0 2020 | 176,856.82| 177,642.03 0 31,975.56
DEL PERU
5 |2106909000 |PAITA ZONAS FRANCAS 3 0o 5020 | 300,502.32| 301,866.54 0 54,335.98
DEL PERU
& |2106909000 |PAITA ZONAS FRANCAS |y o o030 | 221,728.80| 222,483.45 0 40,047.02
DEL PERU
ZONAS FRANCAS  |Agosto
7 |z106909000 |PAITA DEL PERL 2590 541,863.26| 543,992.28 0 97,918.65
ZONAS FRANCAS  |Setiembre
8 |2106909000 |PAITA DEL PERL 2090 702,255.66| 704,891.64 0 126,880.51
g |21nRanennn lparTa ZONAS FRANCAS  |Octubre sn2.749.89] sna.234.27 n a0.762.18




