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RESUMEN

Villa El Salvador considerado como un distrito pujante tiene como una de sus
caracteristicas, el de haber sido una ciudad popular construida de forma
planificada. Sin embargo, el crecimiento poblacional se hace presente de manera
desmedida y desordenada generando asi una gran demanda de servicios
comerciales por lo que se incrementa el comercio informal por satisfacer las
necesidades de la poblacién, modificando asi la imagen urbana del lugar. Por lo
gue el tema de investigacion y proyecto arquitecténico, a presentar, es el nuevo
Mercado Minorista “Unién Progreso”, que presenta una nueva propuesta de
sostenibilidad y revitalizacién fisico - espacial a la actividad comercial y socio-
cultural, teniendo en cuenta las diversas variables que actlan en esta actividad y
gue actualmente no toma en consideraciones varios aspectos necesarios para el

buen desarrollo comercial econdmico y social de la zona.

Tiene como vision convertirse en un hito representativo en la zona y en el distrito
de Villa el Salvador. Ser un nuevo modelo de mercado minorista sostenible

contribuyendo no solo al distrito, sino también a toda lima metropolitana.

Palabras claves: Mercado Minorista, Revitalizacidn comercial y socio-cultural.
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ABSTRACT

Nowadays, Villa El Salvador is considered as a booming district and amid a vast

majority of popular cities, it was built in a planned manner.

However, the population growth is rising in a disproportionate and disorganised
way and this fact is generating a request of commercial services and the
satisfaction of residents’ necessities made by informal traders. This issue modifies
the urban landscape of the district.

Having said that, this research paper and architecture project has been so called
the New Commercial Market “Union Progreso”, which represents a new proposal
of sustainability and public space revitalisation of commercial, social and cultural
activities. This project takes account different variables that impact on trader
activities and currently it does not take action on different issues that are very

important to the commercial and social development of the district.

This project has the goal of becoming a milestone of the surrounding area and
Villa El Salvador district. To be a new model of sustainable commercial market
and providing a great urban impact, not only to the district but to metropolitan city

of Lima.

Keywords: RETAIL MARKET, COMMERCIAL, SOCIAL AND CULTURAL
REVITALISATION.
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INTRODUCCION

Esta investigacion nace de la motivacion de desarrollar un proyecto arquitectonico
que ofrezca un ordenamiento fisico y espacial del comercio formal e informal,
considerando las variables diversas que actian en esta actividad de intercambio
comercial. Una de las actividades que es de particular interés es el Mercado
minorista “Union Progreso”, que presenta una nueva propuesta que aporte una
sostenibilidad y revitalizacion fisico - espacial a la actividad comercial y socio-
cultural, considerando que su actividad principal es una necesidad béasica de la
sociedad por lo que la poblacion necesita de un buen lugar, seguridad vy
salubridad necesaria para adquirir estos productos basicos, asimismo el principal
desafio que afronta este tipo de infraestructura es la insercién de los nuevos
centros comerciales tales como los supermercados, promoviendo un nuevo tipo
de compra y venta, que repercuten en pérdidas econ6micas para los
comerciantes. Con el pasar del tiempo el mercado tradicional debera adaptarse a
los nuevos cambios de habitos de consumo para asi impulsar la imagen de los
mercados, integrandolos a una figura de mercado que impulsa el desarrollo local

reactivando la economia de la zona y reforzar las relaciones sociales del barrio.

Este mercado, creado el afio 1998, presenta varios contrastes con dinamicas
comerciales consolidadas en el distrito, surgiendo espontaneamente como un
precario campo ferial y de la unién entre negociantes de mercadillos: Villa del Mar,
Boulevard, Divino Jesus, Dunas de Villa 'y Unién Progreso, impulsando una serie
de transformaciones en el Sector 7 de Villa el Salvador, considerado como un
nodo importante en el lugar.

Por lo tanto, como proyecto arquitectonico orientado a la comercializacion de
bienes de consumo, es importante proporcionar una infraestructura arquitecténica
moderna, con un nuevo modelo de mercado, adecuada, normada y controlada
gue permita tanto al comerciante y cliente realizar las actividades necesarias para
el desarrollo comercial y socio-cultural del Sector, rehabilitando su entorno
inmediato y complementandolo con actividades que aporten mayor valor al lugar,

revitalizandolo.



I: Introduccion

1.1 Planteamiento del problema

El Mercado minorista Uniébn Progreso es una cooperativa de comerciantes
asociados que se formd gracias al esfuerzo y al trabajo compartido entre
negociantes de 5 paraditas (Villa del Mar, Boulevard, Divino Jesus, Dunas de Villa
y Unién Progreso), alla por el afio 1998. Este mercado “Unidén Progreso” es una
cooperativa de 120 comerciantes asociados ubicado entre la Avenida la Avenida
200 Millas con la Avenida Maria Elena Moyano, frente al Ovalo Oasis, dentro del
sector 7, consta con un area aproximada 9,998 metros cuadrados. Este mercado
es un punto de abasto importante, actualmente los intercambios comerciales se
dan bajo una légica minorista con diversificacion en su oferta, pero poco
desarrollada.

El desorden en su entorno inmediato y la inadecuada infraestructura del
espacio comercial, generada por un crecimiento desordenado del lugar, ocasiona
gue el expendio de estos productos de primera necesidad no se realice con la
mejor optimizacion ni de la mejor manera, desvalorizando la actividad comercial.

El mercado minorista Unidn Progreso y su entorno inmediato presenta
desorden tanto en el exterior como interior, falta de seguridad, inadecuadas
instalaciones, accesos vehiculares tugurizados, contaminacién ambiental y visual,
mala salubridad, precariedad de los puestos de ventas, estos aspectos dafian
actualmente la imagen del mercado y que, frente a cualquier tipo de desastre
natural, esto podria ocasionar muchas pérdidas.

El mercado minorista Unidén Progreso presentan una tugurizaciéon tanto de
comerciantes como de los clientes o transeuntes, la infraestructura actual no es la
adecuada, ya que el uso de materiales en mal estado y los espacios aglomerados
generan complicaciones en los accesos y en la circulacion por los pasillos,
teniendo como consecuencias el riesgo de una ineficiente evacuacion ante
cualquier catastrofe, convirtiéndose en una bomba de tiempo.

El entorno inmediato del mercado presenta una imagen decadente para la
actividad comercial que se desenvuelve dentro del mercado y alrededores, la

mala infraestructura de pistas, veredas, paraderos informales y el caos vehicular



gue se genera, pone en peligro al ciudadano y al desarrollo comercial a futuro del

sector 7 en el distrito de Villa el Salvador.
Figura 1

Foto Actual- Interior del Mercado

Nota: La imagen muestra los pasadizos del interior del mercado. Fuente Elaboracion Propia

Figura 2

Foto Actual- Exterior del Mercado

Nota: La imagen muestra el exterior del mercado de la av. Maria Elena Moyano. Fuente
Elaboracion Propia



Figura 3

— — — . B |
MERCADO UNION PROGRESO.

Nota: La imagen muestra el exterior del mercado desde el terreno aledafo, terreno propiedad

de la municipalidad de Villa El Salvador, futuro parque jardin. Fuente Elaboracién Propia

Figura 4

Foto Actual- Exterior del Mercado

Nota: La imagen muestra el exterior del mercado desde el terreno aledafo, terreno propiedad de la

municipalidad de Villa El Salvador, futuro parque jardin. Fuente Elaboracién Propia

Figura 5
Foto Actual- Exterior del Mercado, esquina Av. Maria Elena Moyano con Av. 200 Millas




1.2 Objetivos del Proyecto
Proyectar un nuevo mercado con énfasis en la revitalizacidon comercial y socio
cultural de la zona.

1.2.1 Objetivo general

Disefiar un nuevo modelo de mercado para la cooperativa de comerciantes
asociados, con adecuadas condiciones arquitectonicas para las actividades
comerciales y socio-culturales en el mercado minorista “Union Progreso” sector 7
del Distrito de Villa El Salvador, logrando asi la revitalizacién comercial y socio-
cultural, congregando a toda la familia con sus diversas actividades de aportes a
la comunidad.

1.2.2 Objetivos especificos

Disefiar nuevos puestos comerciales que generen el incremento de venta y mayor
orden dentro del mercado.

Disefiar adecuados espacios de almacenes para el acopio, mantenimiento y
conservacion de los productos para su venta y de los residuos soélidos y liquidos
para su reutilizacion y sostenibilidad que generen la mejora de la contaminacion
visual y odorifera.

Disefiar nuevos y adecuados espacios para servicios complementarios y
ambientes socio-culturales aumenta la interaccion social cultural que generen
mayor actividad del usuario con el mercado.

Disefiar espacios y accesos peatonales y vehiculares que generen un mayor
orden y seguridad a los usuarios del mercado.

Disefiar espacios publicos y de espacios verdes para la implementacion y
conservacion de las mismas que genere una mejora en el medio ambiente,

incrementando espacios verdes en la zona.



[I: Marco Analogo

1.1 Estudios de Casos Urbano-Arquitectdnicos

1.11 Cuadro sintesis de los casos estudiados
Ver Anexos
1.1.2 Matriz comparativa de aportes y casos
Matriz comparativa de aportes de casos
CASO 1 CASO 2 CASO 3 CASO 4
Andlisis Arquitectura que | Arquitectura Ubicado en una | Busca
Contextual |se une a su|Comercial zona mimetizarse
entorno, renovada con | importante del | con el lugar
formando parte | espacios distrito, y crear una
del entorno, | mixtos un | aportara con un | arquitectura
considerando los | nuevo nuevo moderna en
colores del lugar | concepto de | reordenamiento | el lugar.
y la arquitectura | mercado en la | de la zona y del
historica. zona historica | comercio
del lugar, con | informal del
un disefio | lugar.
vanguardista
Andlisis La fachada tipo | Arquitectura Arquitectura Uso de
bioclimatico | celosia pensada de|verde dando | celosias vy
proporciona  al | manera mayor vida a la | espacios
mercado  gran | sostenible. zona con areas | abiertos y
confort dentro verdes y | ventilados
del mismo espacio para mayor
publicos confort.




Analisis Arquitectura Edificio Arquitectura El sistema
Formal ordenada y pura | publico, que claray modular
gue permite invita a entrar, | ordenada, permite un
integrar dos gue por su cubierta de uso | crecimiento
barrios del tipologia no para ferias. de mayores
entorno requiere de niveles en la
ventanas al parte
exterior. superior.
Analisis Distribuido en Creacion de Ambientes Planta
. varios pisos para | nuevos o
funcional P P distribuidos ordenada
mayor espacios
. . - mediante el circulaciones
circulacion del publicos,
comprador y ambientes corredor central | que van
aprovechamiento | distribuidos
P de doble altura | conectando
de la terraza perfectamente
el espacio.
para un para los usos
restaurante. variados. Teatinas
para mayor

captacion de

luz natural.




[ll: Marco Normativo
3.1 Sintesis de Leyes, Normas Reglamento aplicados en el Proyecto Urbano
Arquitectonico

Reglamento Nacional de Edificaciones
Norma A.070: Comercio
Segun la norma, indica que se llama edificacion comercial a
todo reciento que es destinado a realizar actividades

comerciales de bienes o servicios.

Norma A.120: Accesibilidad universal en Edificaciones
Articulo 1.- La Norma decreta las condiciones vy
especificaciones técnicas minimas de disefio para las

edificaciones.

Municipalidad Provincial
Reglamento de mercados — ordenanza N° 072
Esta ordenanza tiene por objetivo establecer normas para la
autorizacion y regularizacion de puestos, estantes y otros
relacionados con la prestacion de servicios de productos y
alimentos y para el acopio en los comercios mayorista y

minorista de Lima y Lima Metropolitana.

Ley marco de promocion- desarrollo para los mercados de abastos — Ley N°
4652
El proposito de la presente norma es crear condiciones e incentivos
destinados a promover la formalizacion y la mejoria en los servicios y la
calidad del empleo que prestan los comerciantes de mercados de abastos,

los cuales constituyen un sector muy importante de las micro empresas y



con potencialidades de desarrollo, pero que sin embargo se encuentran
totalmente olvidados por las politicas publicas, debido a encontrarse
apenas sobreviviendo en un entorno de incertidumbre y de competencia
desigual con el comercio moderno, como se vera mas adelante.
Municipalidad Distrital
En los parametros normativos, en la zonificacion del Distrito de Villa
El Salvador, se puede encontrar 3 tipos de comercio:
Comercio Metropolitano, Comercio Zonal y Comercio Vecinal.
Para cada tipo de comercio se aplican los parametros del cuadro
siguiente:
Tabla 1

Resumen de zonificacién comercial en el distrito de Villa el Salvador

RESUMEN DE ZONIFICACION COMERCIAL

uso

ALTURA TAMANO
ZONA RESIDENCIAL AREALIBRE ESTAC.
DE EDIF. DELOTE
COMPATIBLE
CM | Comercio Metropolitano 1.5 (a+r) RDA Existente o | No  exigible
. 1 cada 50
CZ | Comercio Zonal 1.5 (a+r) RDA - RDM segun para uso m2 2)
P t ial.
CV | Comercio Vecinal 1.5 (a+r) RDM royecto comercia

Nota: La tabla indica los parametros de la zonificacién comercial del distrito de Villa El Salvador,
Fuente Municipalidad de Villa El Salvador.



IV: Factores de Disefio
4.1 Contexto

Figura 6

Localizacion a nivel macro- Mercado Unién Progreso

DISTRITO DE VILLA
EL SALVADOR

PERU

" PROVINCIA =
DE LIMA el ® LUMA

Nota: La imagen muestra localizacion del area de estudio. Fuente Elaboracion Propia

41.1 Lugar

El nuevo mercado esté situada ubicado en el distrito de Villa el Salvador, al
sur de Lima, en la regién Lima, Provincia de Lima, en el area sur de Lima
metropolitana. Ocupa un area de 35.460 km2, subdividido en territorios,
urbanizaciones, sectores, grupos y manzanas. Asentado sobre el desierto de

la Tablada de Lurin.

Esta comprendido entre las coordenadas geograficas:
Latitud ° 12" 34”

Longitud 76° 56" 08"

Altitud: Comprendida desde 0 a 180 msnm.
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Figura 7
Ubicacién Mercado Unidn Progreso

DISTRITO DE VILLA
EL SALVADOR

Tabla 2
Limites del Distrito de Villa El Salvador

El distrito limita con los siguientes distritos:

Norte: San Juan de Miraflores

Este: Villa Maria del Triunfo

Sur: Lurin

Oeste: Chorrillos y el Océano Pacifico

Fuente: Web. Municipalidad de Villa El Salvador

4.1.1.1 Historia de Villa El Salvador:
En el afio 1971, el 27 de abril, a 13 kilbmetros al sur de lima, en una zona del
distrito de San Juan de Miraflores ocurri6 un fenébmeno de migracion, cientos

de pobladores invadieron terrenos.
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Figura 8

Asentamiento Inicial de la poblacion de Villa el Salvador

Fuente: Estudios territoriales, Arq., Romero Sotelo, 1994

Se hallaron varios contratiempos en el lugar, uno de ellos fue el
socio geografico, debido a que en la zona invadida, se encontraba al pie de
una montafia que separaba a Pamplona, en primera instancia, hubo un
enfrentamiento policial contra los invasores ya que el lugar no era el
adecuado para vivir, sin embargo con el apoyo de la parroquia Nifio Jesus
de la Ciudad de Dios, se pudo colocar los servicios basicos y el nuevo
espacio paso a ser destinada al plan urbano y fue llamado como simbolo de
emprendimiento pujante como Villa El Salvador, propuesta por Monsefior
Bambaren. Después este nuevo distrito “Villa el Salvador” se transform6 en

el pueblo joven mejor organizado y el mas humano de todo Lima.
Figura 9

Plano Original de ubicacion de Villa el Salvador

Fuente: Disefio Urbano y organizacion popular de Villa El Salvador- Arg. Miguel Romero
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En 1971, se inicia el desarrollo del proyecto, habilitandose 7mil lotes
modulados, en 1973 se habilitan 20mil médulos y para el afio 1981 ya

habian méas de 24 mil lotes.
Figura 10
Plano Original urbano del distrito- Trama urbana

g El- \
BT, e 7 Uk

Fuente: Disefio Urbano y organizacion popular de Villa El Salvador- Arg. Miguel Romero

ZAQDULO URBANO

& 288 -—-—,
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Villa El Salvador fue originado el 1 de junio de 1983, mediante Ley
No. 23605 de, durante el 2do gobierno del presidente Fernando Belaunde
Terry. Se dio a conocer como un distrito de una comunidad urbana
autogestionaria y urbanizadora.

El disefio del distrito tuvo un planeamiento integral desde sus inicios,
haciendo que los AA.HH no sean ajenos a la ciudad, sino que formen parte
de ella, fue una parte fundamental la participacién de los pobladores para
asi fijar las metas y analizar las necesidades del distrito.

De este modo se realizé una zonificacion a implementarse en el
disefio, como la zona industrial considerado como eje dinamizador de la
economia en Lima sur, disefiado con el fin del desarrollo econémico y
tecnoldgico del lugar, posiciondndose de esta manera como el distrito con
mayor productividad.

La zona residencial, fue disefiada con una trama modular, con 16
manzanas y 24 lotes cada una, cuenta con el espacio céntrico de uso

publico en cada manzana.

Figura 11
Plan Integral de Villa El Salvador

VIsSTA  mANORAMICA,
OEC TEmeiTORO

VILLA EL SALVADOR

Fuente: Disefio Urbano y organizacion popular de Villa El Salvador- Arg. Miguel Romero
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Al principio se pensd que este distrito en crecimiento y tan joven
organizaria su territorio en 10 etapas y que acogeria una determinada
cantidad de pequefias viviendas, en cambio, el aumento de la poblacion
gue experimentaria este lugar durante los siguientes afios, desbordarian

las proyecciones dadas.

4.1.1.2 Aspectos Socio Ambientales
La época de mayor interrelacion del ambiente y la poblacion se da en la
temporada verano en las playas y en los parques, que son administrados

por la Municipalidad Metropolitana de Lima.

4.1.1.3 Zonificacion
Segun los “Planos estratificados de Lima Metropolitana a Nivel de
Manzanas segun Ingreso Per capita del Hogar” (1), en Villa El Salvador se

presentan cuatros estratos socioeconémicos.

Tabla 3

Cuadro estrato socioecomico Distrito Villa el Salvador

_ Ingreso per capita p/hogares o
Nivel Domicilio | Manzanas
(Soles)
Medio A. 1330,10-292,19 105 17
Medio 899,00 — 1330,09 24 194 802
Medio B. 575,70 — 898,99 49 231 1836
Bajo Menor de 575,69 9 305 558
Total 82 835 3213

Fuente: Planos estratificados de Lima Metropolitana a Nivel de Manzanas segun Ingreso
Per céapita del Hogar, INEI, 2019.

Se examino la divisién estratificada de Villa el Salvador en tres

zonas socioecondémicos, siendo estas: Medio, Medio bajo y Bajo.
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4.1.1.4 Poblacion

El distrito de Villa el Salvador tiene la particularidad de una dinamica
poblacional recibiendo a una gran cantidad de personas, demandando por
un lugar donde poder habitar. Este fenbmeno ha ido incrementando, debido
a una constante reubicacion de habitantes de otros distritos y al proceso de
migracion. Villa el Salvador tiene como caracteristica, desde su fundacion
en el afo 1971, la de haber sido una de los pocos lugares populares
emergidos de forma planificada, cuando se inicio se pensé que esta ciudad
organizaria su territorio en 10 sectores albergando asi a un gran nimero de
hogares. Sin embargo, durante las siguientes décadas el distrito
experimentaria un gran crecimiento poblacional, que desbordarian las
proyecciones. Segun fuentes del INEI, del Censo de 2017 Villa El Salvador
cuenta con 393,254 habitantes. Con un total del93, 833 hombres y
199,421 mujeres.

4.1.1.5 Aguay Alcantarillado

La zona estudiada cuenta con los servicios de agua potable y alcantarillado
gue son administrados por SEDAPAL siendo el rio Rimac la fuente
principal abastecimiento de agua potable.

Los servicios basicos tales como: agua, desaglie y electricidad,
alcanzan la mayor parte del distrito. El déficit del servicio de agua es lo mas
critico del lugar: la factibilidad para dotar del sistema de agua potable a los
nuevos asentamientos humanos es de 15 % de viviendas que aun lo hacen

fuera de la red publica como lo podemos ver en el siguiente cuadro.
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Tabla 4

Cuadro de servicio de agua del distrito Villa el Salvador

Dpto. Lima Prov. Lima Distrito de Villa el Salvador

Categorias Casos | % Acumulado %
Red piblica Dentro de |la vivienda. (Agua potable) | 57,338 |76 |76
Red Pablica Fuera de la vivienda 2279 |3 79
Pildn de uso pablico 2,308 3 82
Camidn-cisterna u otro similar 11,297 |15 |9
Pozo 825 1 a8
Rio, acequia. manantial o similar 15 0 a8
Vecino 1,557 2 100
Otro 263 0 100
Total 75,883 | 100 | 100

Fuente: INEI - CPV2007

En el distrito hay varias viviendas que no cuentan con el servicio de
agua potable y estas son abastecidas por camiones cisternas. La zona
urbana consolidada, cuenta con instalaciones domiciliarias, como agua,
gue disminuye el flujo y la intensidad por las noches y en los meses de
verano ocurre un mayor racionamiento de agua.

En Villa el salvador el servicio de energia eléctrica es de casi el 82%
y solo el 8% de las viviendas aun no cuentan con este servicio en sus

hogares.
Tabla 5

Cuadro de servicio de luz del distrito Villa el Salvador

Dpto. Lima Prov. Lima Distrito de Villa el Salvador

Viviendas con alumbrado eléctrico Viviendas %

Red pablica 59931 92.2

Fuente: INEI - CPV2007

4.1.2 Condiciones Biocliméaticas

El clima del distrito es subtropical, es arido, semi calido y nuboso en
distintas épocas del afio. La temperatura fluctia entre los 15 °C y 23°C, los
meses mas extremos son los meses de julio y febrero, la humedad relativa

media varia entre 80 y 100%, Los vientos soplan de norte a suroeste.
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Los vientos tienen una velocidad media de 2 a 4 m/s, los
contaminantes de la atmdsfera no se dispersen como deberia ser debido a
la baja intensidad en la velocidad de los vientos, lo que ocasiona un lento
transporte de los mismos.

En Villa El Salvador, existen varios pequefios ecosistemas naturales.
Médano es el nombre que se le designa en el Pera a los grandes cerros
cubiertos por las arenas, al norte del desierto de Conchan se levanta el
médano Lomo Corvina, estas areas constituyen una parte de la proteccion

natural y del paisaje turistico del distrito y la zona sur de todo lima.

Areas verdes:

El distrito cuenta con alrededor de 290 hectareas para equipamiento
recreativo planificadas en las zonas urbanas residenciales, pero
lamentablemente estos no se encuentran implementados adun y no se
alcanza los 8m2 por persona que indica la OMS como los metros

necesarios de areas verdes para tener un adecuado ambiente para vivir.
Tabla 6

Cuadro de parques y areas verdes del distrito

N2 de Parques y Hectédreas de Areas Verdes x
Territorio en Villa el Salvador

N® de
Sector pargues N®de Has |%
1 3 4,987]5.05
Il 30 42,837]143.41
il 27 16,173]|16.39
IV a0 13,345]13.52
W 5 988 1.00
Wi 21 9,080]9.20
Ll 16 10,462]10.60
VIl 10 714 0.72
I 3 B7 0.09
TOTAL 233 08,673|100.00

Fuente: Elaboracion del Plan de Gobierno de Villa el Salvador
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Residuos Solidos:

El problema ambiental que surge sobre el manejo de residuos
sélidos dafia al ser humano, a la salud publica, al entorno de diferentes
formas y en los factores econdmicos: como los recursos naturales.

En el proceso de descomposicion de residuos sélidos se generan
gases y malos olores, el dioxido de carbono y el metano ayudan a
incrementar el efecto invernadero, aumentan la temperatura y de esta

manera se genera el deshielo en los polos.

En el Distrito de Villa El Salvador la generacién per capita promedio
es de 0.48 Kg/hab-dia.

Tabla 7

Cuadro de generacién per capita promedio domiciliario
Villa El | N° de | G.P.C (Kg/hab- | G.P.C Promedio
Salvador Viviendas | dia) (Kg /hab-dia)
Zona media 25 .32
Zona media baja | 36 (.53 (148
Zona baja 35 (.54

Fuente: Estudio de caracterizacion fisica de los residuos sélidos domiciliarios en el distrito

de Villa el Salvador

La cantidad total generada diariamente por los hogares del distrito es
205.74 Toneladas, con una cantidad total anual de 74,066.40 toneladas.
Los residuos sélidos generados por las viviendas diario van en
crecimiento, pero no solo las viviendas generan residuos, asi también
tenemos los residuos solidos que puedan generar el mercado en un solo
dia, trayendo consigo también por lo que es importante una cultura de
reciclaje dentro del lugar.
Confort acustico:
El ruido vehicular causado por el trafico es un fenébmeno comun de
nuestro dia a dia dentro del entorno urbano que se encuentra colmado por

vehiculos motorizados como autos, motos, buses etc., que se han
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integrado dentro del paisaje urbano. La poblacion ha de estar expuesta a
altos niveles sonoros. El ruido nocturno es mas del 80% de la poblacion
menor de 55 dbA.

Este punto se deberd considerar parte importante para el nuevo
proyecto, creando con elementos vegetales barreras anti ruidos, espacios
abiertos que permitan liberar un ambiente publico aumentando el espacio

peatonal.

4.2. Programa Arquitectonico
4.2.1 Aspectos Cualitativos

Para determinar la cantidad y el tipo de usuario en el nuevo proyecto de
mercado se considerara lo siguiente:

Andlisis del lugar, entrevistas a los usuarios del proyecto en mencién los
cuales nos daran una mejor vision del funcionamiento del mismo.

El esquema siguiente explica el desarrollo de un mercado modelo, desde

gue inicia la compra y/o expendio hasta la venta final.
Figura 12

Cuadro de tipo de usuarios de un mercado
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mayorisas oristas,
supermercados

Vendedores Abastecer a los consumidores- venta de productos

Cliente Usuario consumidor- compra de productos

Personal o . . .
.. . Personal encargado de la logistica y el manejo y funcionamiente del lugar
Administrativo

B Hijos de vendedores Nifios que forman parte de sistema del mercado

Personal de

mantenimiento y Personal encargade de la limpieza y seguridad del lugar
seguridad

Mercado minorista

Fuente: Elaboracion propia
Dentro del proceso de produccion de los alimentos y articulos hasta

la venta de los mismos, han participado varios usuarios, en donde cada
uno de ellos forma parte importante para dicha actividad.

El fin de un mercado es el lugar donde se realizan actividades
socioeconémicas y culturales de interaccion con los deméas. Los
participantes esenciales son los vendedores y compradores. Los demas
usuarios participan en actividades complementarias que son también

importantes.

Figura 13

Cuadro de proceso del expendio de alimentos en un mercado
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Abastecimiento

Almacenamiento de
productos

Reparto en puestos

Comercializacion

Fuente: Elaboracion propia

El mercado es abastecido por proveedor gue
descargan productosa diario muy temprano

Los productos son recepcionados porun personal
de descarga o por los mismosvendedores, estos
seran almacenados para un mejor control y orden

Se distribuyen los productos en cada puesto de
venta, mediante carretillas o montacargas

La venta de los productos segin el rubro

4.2.2.1 Tipos de usuarios y necesidades.

CARACTERIZACION Y NECESIDADES DE USUARIOS

Necesidad Actividad Usuarios Espacios

Arquitecténicos
Abastecer el Descarga de Proveedor Zona de descarga de

mercado productos productos
almacenamiento
Venta de productos | Abastecer de | Comerciantes Stand de ventas
productos a vendedores Zona de comida

los
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consumidores
Compra de Compra Compradores Zona de carga de
productos Familia/ productos
Turistas Zona de comida
Mantener el Administrar Personal de Oficinas
mercado administracion Bafos
organizado y logistica Sala de reuniones
Zona de comida
Seguridad y Vigilar y Personal de Vestuario
limpieza cuidar del limpiezay Lockers
lugar mantenimiento Bafios- duchas
Mantener Zona de comida
limpio los Zona de vigilancia
ambientes
Cuidado de nifios Vigilar alos | Hijos de Zona de guarderia para
infantes comerciantes nifos y aulas para
ensefanza

El aforo de clientes de un mercado se calculara segun la poblaciéon y la
cantidad de puestos a proveer segun el nimero de mercados en la zona.

El nimero de consumidores se calculara segun al area aproximada de
la zona de venta de productos, calculandolo por medio de la cantidad de
puestos de venta y de lo indicado en el RNE. Segun el articulo 8 de la norma
a.070 se indica que el aforo para los Mercados Minoristas sera 2.0 m2 por

persona del area de exposiciéon de productos y/o acceso al publico.
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El Articulo 17, de la norma a.070 del RNE también nos sefiala que:

‘Las areas minimas de los puestos se basan segun las actividades

comerciales a desarrollar con promedio de 6 m2.

4.2.3 Aspectos Cuantitativos

Ver cuadro de areas

PROGRAMA ARQUITECTONICO
FONAS OB ZONA ACTIVIDAD AMBIENTES ARQUITECTONICOS CANTIDAD |  AFORO AREA AREA SUBFONA | AREA ZOMA
Camnes Blancas 15 2 6.5 9375
ZOMA HUMEDA Venta Cames Rojas 15 2 6.25 9375
Pescados y Mariscos 15 2 6.25 93.75
Frutas 20 2 B75 175.00
ZONASEMIHUMEDA | - Venta [ iras 0 2 875 175.00
Abarrotes 18 2 6.25 1125
JONA SECA venta Especias & 2 6.25 50,00
Productos organicas & 2 6.25 50.00 1887 50
COMERCIAL Varios ] H 6.25 50.00
Flores 25 2 6.25 156.25
Libreria bazar 10 2 6.5 6250
ZOMA Venta Piﬁale.na - Plasticos 10 2 6.25 6250
COMPLEMENTARIA Golosineria 10 2 6.5 6250
Reparacion de Electrodomesticas 20 2 8.75 175.00
Ropa- Zapatos-Merceneria 40 2 875 350.00
Modulo de ventas varios 30 1 4.00 120.00
SERVICIOS 240.00
HIGIENICOS 55.HH Hombres y Mujeres & 10 40.00 240.00
Panaderia - Pasteleria 4 4 40.00 160.00
Jugueria & 2 18.50 148.00
RESTAURANTE | "o CSDEVENTA L Venta 16 3 1850 296.00 1024.00
Area de mesas 100 4 3.00 30:0.00
ZONA DE JUEGOS |Venta Juegos nifios 1 20 120.00 120.00
Recepcion 1 4 25.00 25.00
Oficina administrativa 1 2 15.00 15.00
Oficinas 1 6 30.00 30.00
ADMINISTRACION | ADMINISTRACION | Atencion  [-oce reuniones : 3 40.00 4000 166.00
Kitchenet 1 6 6.00 .00
Deposito 1 1 25.00 25.00
55.HH Hombres y Mujeres 2 1 5.00 10.00
Almacén 1 1 15.00 15.00
Recepcion -5ala de espera 1 4 25.00 2500
Topico 1 2 15.00 15.00
. Aulas 2 a0 60.00 120.00
GUARDERLA GUARDERIA INFANTIL|  Servicios ro—— 1 1 0.00 .00 330.00
Zona de descanso 2 10 60.00 120
Servicios Higienicos 2 4 15.00 30
Sala de reuniones 2 50 75.00 150.00
5ala de capacitaciones a4 25 40.00 160.00
SERVICIOS A LA SERVICIOS Sarvicios Sala de recepciones 2 100 150,00 300.00 280,00
COMUNIDAD COMUNIDAD Tépico 1 2 30.00 30.00
Servicios Higienicos ] 10 40.00 80.00
Zona de bancos 4 5 40.00 160.00
&53:&[:‘25 Almace:am ient Almacenamients 1 1 120100 120.00 220.00
Camaras Frigorificas 1 1 100.00 100.00
. . 50 50 1250 625.00
Estacionamientos publico
Estacionamientos mototaxis 10 10 12.50 125.00
Estacionamigntos bicicletas 20 20 4.00 80.00
AREA DE SERVICIOS Zona de descarga de alimentos i 1 60.00 G000
20NA DE SERVICIOS Servicios y | Vestuarios y 55.HH 4 4 25.00 10:0.00 1365.00
AUKILIARES Limpieza Cuarto de limpieza 2 2 20.00 40,00
Acopio de residuos 1 1 150.00 150.00
Laboratorio de control de alimentos 1 1 40.00 4000
Zona de ingresos al mercado [] B 20.00 120.00
Zona de vigilancia - guardiania 1 1 10.00 10.00
Modulo de atencion al cliente 1 1 15.00 15.00
SUBTOTAL|  6107.50
MURDS + CIRCULACIONES 30% 1832.25
TOTAL M2 7939.75
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4.3 Analisis del Terreno
4.3.1 Ubicacion del terreno

El proyecto Mercado minorista Union Progreso se encuentra dentro del sector
7 del distrito de Villa El Salvador, en la provincia de Lima, entre la Avenida

200 Millas con la Avenida Maria Elena Moyano, frente al Ovalo Oasis.

Figura 14
Plano de Ubicacion del Mercado Minorista Union Progreso.

4.3.2 Topografia del terreno.
Sobre el desierto de la tablada de Lurin, esta asentado el distrito de VES., en

la zona intercuencal localizada entre el rio Lurin y el rio Rimac.
Se caracteriza por ser una zona desértica, el suelo es de tipo arenoso,

comprendiendo tres areas topograficamente diferentes:
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a). - La primera area es la pampa de topografia plana con casi un 0-
5%, inclinada levemente hacia el oeste hasta una colina cubierta de arena
denominada “Lomo Corvina”, la mayor parte del area urbana del distrito se
encuentra ahi. Aca encontramos fallas como depresiones, y colinas pétreas
aisladas (cerro Lagarto y cerro testigo).
b). - La segunda area es la llamada médano Lomo de Corvina, cubre todo el
litoral y la panamericana sur. Tiene un relieve ligeramente ondeado.
c). - La tercera area es la zona de topografia plana, que abarca toda la

extension de los pantanos de villa.

Figura 15
Plano Topografico Mercado Union Progreso
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Fuente: Elaboracion propia

4.3.3 Morfologia del terreno

El Mercado Union Progreso se ubicado en:

Por el frente: Con la avenida 200 millas

Por la izquierda: Con la avenida Maria Elena Moyano

Por la derecha: Con el terreno de terceros perteneciente a la municipalidad
del distrito. Futuro parque jardin

Por el fondo: con la calle s/n
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El area a trabajar cuenta con un area aproximada 9,998 metros cuadrados,
dentro de una manzana rectangular, con un lote en esquina de 187.00 de

largo x 54.00 de ancho.
Figura 16

Mercado Minorista Unién Progreso.
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Fuente: Google maps mayo 2017

4.3.4 Estructura Urbana

El distrito de Villa El Salvador es un distrito planificado con una trama en
cuadricula y ordenada, en proceso de crecimiento urbano, por lo que el
Mercado es un proyecto que repotenciaria el entorno mas cercano.

La zona donde se encuentra ubicado el nuevo proyecto Mercado Union

Progreso es una zona urbanizada, cuenta con luz agua y desagtie.
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Figura 17
Plano de zonificacién de Villa el Salvador

MUNICIPALIDAD METROPOLITANA DE LIMA
INSTITUTO METROPOLITANO DE FLANFICACION

008 LAIAMETROPCLIT

Fuente: Municipalidad de Villa el Salvador

El uso comercial de la zona, es variado en el lugar, encontramos pequefnos
comercios como bodegas y tiendas, asi como también el comercio informal que a
través de los afios ha ido en ascenso, provocando un desorden y mala imagen
para el lugar.

En el distrito de Villa el Salvador existen varios mercados zonales que

estan situados en diferentes sectores del distrito. El mercado Mayorista en el
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distrito es el mercado Unicachi ubicado en el sector 5 del distrito y que abastece a

los deméas mercados.

Figura 18

Plano Equipamiento Comercial-Villa El Salvador

Propia
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Fuente: Elaboraci
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4.3.5 Vialidad y accesibilidad

El proyecto Mercado Unidén Progreso se encuentra situado entre dos avenidas
principales del distrito, la Av. Maria Elena Moyano y la Av. 200 Millas, segun el

plano vial del Instituto Metropolitano de Lima, estas son vias colectoras.
Figura 19

Plano Sistema Vial Lima Metropolitana

Fuente: Municipalidad de Lima

La Av. Maria Elena Moyano conecta varios sectores del distrito de Villa el
Salvador, por lo que seria una via de mayor accesibilidad al lugar con diferentes
medios de transporte.

La Av. 200 millas otra via principal del distrito, se conecta con el distrito de
Villa Maria del triunfo, y ademas cruza con la av. Separadora Industrial, avenida
donde se encuentra ubicado la estacion del Tren Eléctrico y muy cerca se
encuentra el Parque Industrial de Villa El Salvador. EI mercado, ademas, esta
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ubicado a pocas cuadras del Parque Zonal Huascar y el Hospital de Emergencia
de Villa El Salvador, hitos importantes en el distrito.

Para acceder al nuevo Mercado Union Progreso los tipos de vehiculos a
usar no solo son buses o autos, en el distrito encontramos una gran cantidad de

mototaxis y motos.

Figura 20
Plano General Vial Urbano
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Otro punto importante dentro del distrito es el uso de la movilidad que
genera desorden y contamina el ambiente. Cabe mencionar que en el distrito de
Villa el Salvador el uso de vehiculos menores tales como motocicletas 0 moto
taxis se ha incrementado en los ultimos afios, incrementando el desorden en las

vias vehiculares y mayor cantidad de accidentes.

Segun la ordenanza municipal N°269 —MVES, aprueba el uso de este

vehiculo menor dentro del distrito como medio de transporte de pasajeros.
Figura 21

Zona de paradero de mototaxis

Fuente: Google maps

Las Av. 200 Millas tiene un ancho de 60.80 metros, con una berma central
de 32.00 metros de ancho (Proyecciéon de una alameda central con ciclovia -plan
concertado de Villa el Salvador) a sus lados pista de dos carriles de 7.00 metros,
luego una berma lateral de 5.00 metros que también funciona como
estacionamiento y la vereda de 2.40 de ancho. Mientras que la Av. Maria Elena
Moyano tiene una berma central de 7.20 metros, pista de 7.00 metros, la berma
lateral de 5.00 y la vereda de 2.40 metros, sumando un total de 36.00 metros.
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Figura 22

Corte de vias Av. 200 Millas y Av. Maria Elena Moyano
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Fuente: Elaboracion propia

Figura 23

Corte de terreno en el entorno mas inmediato

Fuente: Elaboracion propia

4.3.6 Relacion con el entorno

Segun el plano de zonificacion del distrito de Villa de Salvador, el area a trabajar

se encuentra con zonificacion CZ Comercio Zonal
Figura 24

Plano de Zonificacion

RET




En su entorno se puede encontrar diferentes tipos de equipamiento como:

Fuente: Municipalidad de Villa El Salvador
Parque zonales recreativos, colegios, hospitales, viviendas y futuras viviendas
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multifamiliares. El mercado se encuentra dentro de una zona residencial y en la

Plano de equipamiento urbano

zona de crecimiento.

Figura 25
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La zonificacion inmediata al entorno son Residencial de densidad Media,
Comercio Vecinal, respetando asi los parametros del lugar.
El entorno inmediato al Mercado, se puede encontrar un terreno designado a

futuro parque, que le pertenece a la municipalidad y viviendas hasta de 4 pisos.

Figura 26
Plano de uso de suelo y altura de edificacion LEYENDA
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Fuente: Elaboracion propia

Figura 27
Plano de Alturas de edificacion

Fuente: Google maps
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Figura 28
Imagen de Alturas de edificacion

Fuente: Elaboracion propia- foto tomada en situ

4.3.7 Parametros urbanisticos y edificatorios

Segun el certificado de parametros:

Zonificacion: Comercio Zonal

Altura maxima: 4 pisos

Estacionamiento: 1 cada 50 metros de area comercial

Retiro: 1.50 en todos sus frentes
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V: Propuesta del Proyecto Urbano Arguitectonico
5.1 Conceptualizacién del objeto urbano arquitecténico
5.1.1 Ideograma Conceptual

Crear una transformacion del lugar y una arquitectura considerando como
idea generadora una palabra clave UNION y ORDEN, ya que el mercado
nace con la fusion de varios mercadillos, dandole un sentido de vinculos
comerciales y lazos familiares (varias familias de diferentes partes de lima se
unieron para crear los pequefios mercadillos), sentido de proteccion ya que
entre ellos cuidan sus beneficios.

Pero que significa la palabra UNION: es la accién o efecto de unirse

Formar un todo - Ref. La Unién hace la fuerza.
| AR\ S

| Y
s'?,w’

5.1.2 Criterios de disefio
5.1.2.1 Aspectos funcionales:

Accesibilidad: La ubicacion en esquina es ideal ya que se

encuentran en la interseccién de dos avenidas principales dentro del
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distrito, siendo un eje principal para la toma de los puntos de

ingresos Yy salidas de abastecimiento y del usuario.

Figura 29
Imagen de acceso de ingresos al mercado
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Fuente: Elaboracion Propia

Con el nuevo proyecto se busca la integracion del edificio con el entorno,
considerando las visuales, proximidad de vias de acceso ya que es una
arquitectura comercial, accesos vehiculares y peatonales.

Las condiciones actuales permiten que el edificio genere un sentido de
pertenencia en el lugar. Dando ademas espacios publicos que actualmente hacen

falta al lugar.
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Figura 30

Imagen de radio de influencia del mercado Union Progreso

Fuente: Elaboracion Propia

Una de las potencialidades del terreno es su localizacion estratégica
ya gue en su entorno inmediato no se encuentran otros comercios
minoristas. En un radio de aproximado de mas de 1000 metros se
encuentra un pequefio mercado de abastos.

5.1.2.2 Aspectos formales:
Una de las potencialidades existentes del mercado es la ubicacién por lo
gue se tomo en cuenta para la toma de partido del proyecto. Asi se definio

los ingresos y salidas al mercado para las actividades propias del mercado
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y asi como para la participacion e interaccién con otras actividades como:
esparcimiento, culturales, educativos.

Un aporte en el lugar es el terreno colindante, que es un terreno
perteneciente a la municipalidad de Villa el Salvador y que tiene como uso
un futuro parque Jardin, considerando este aporte es que se dio mayor
visual para el lugar y espacios amplios de interaccion socio cultural para

gue se integre con el futuro parque.

La Forma: Volumenes que se juntan entre si formando uno. La
volumetria se concibe pensando en dos factores. De Forma vertical
en 3 pisos, considerando las alturas del entorno y haciendo que la
edificacion sea considerada como hito del lugar. De forma horizontal
para mantener al mercado tradicional, con un gran corredor para la
distribucion de los ambientes y una gran cobertura a loa largo del

mercado.

LELE

Fachada: Combinacion de materiales que formen uno solo

=~ T pe
\f“ S~ ._..-1 g
| MERCADO
\.\ UNION PROGRESO |-
|

Corte vial: Para ver las alturas del lugar y la referencia sobre las avenidas en su

entorno
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Emplazamiento: Mediante el recorrido, vinculando todos los sectores

del mercado con un solo eje.

P SR S0 s - T SR .
~ ~

\ Wislenes 2 N A =45 )
S SR S

T g S

El proyecto se emplaza mediante 4 bloques rectangulares que en su

interior distribuyen las ambientes y 1 bloque conector de forma transversal

logrando la conexién de los 4 bloques, generando espacios abiertos de

circulaciéon tanto vertical como horizontal. En su exterior se crean plazas de

espacio publico que puede usar para actividades de la comunidad.

5.1.2.2 Aspectos ambientales:

Una arquitectura sostenible es primordial para lograr un manejo adecuado

del lugar y disminuir los niveles de contaminacion de la zona, es por ello

gue el mercado fue pensado en el uso de elementos tecnologicos que

aporten al proyecto beneficios.

Aspectos Tecnoldgicos Ambientales:

* Uso de energia limpia renovable
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* Paneles metalicos con aislante térmico
* Muros verdes

* Reciclaje

* Ventilacion e iluminaciéon natural

* lluminacién eficiente

El uso de energia renovables en la iluminacion y climatizacion.

Reduccion de consumo energético, mediante energia fotovoltaica y el uso de

luminarias led.

Figura 31
Imagen de paneles solares en el exterior

Bateria
Controfador de Carga

Poste 3 metros

Figura 32
lluminacion led exterior e interior
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Reciclaje de residuos solidos: En los mercados la gestion de residuos es uno de
los mayores problemas, ya que cuenta con una concurrencia publica de las
actividades diarias realizadas dentro del mismo, por este motivo se debe
considerar medidas preventivas para la salud. Utilizar la politica de las 3R:
REUTILIZAR, REDUCIR Y RECICLAR.

Muros verdes: son jardines vegetales verticales que ofrecen a los ambientes tanto
cerrados como abiertos una imagen mas verde, creando un impacto positivo en el
medio ambiente gracias a las plantas. Aumentar la extensién de zonas verdes
aparte de una funcién estética aumenta el nivel de oxigeno en el ambiente,

ademas de ser un aislante sonoro ayudando a mitigar los ruidos del exterior.
Figura 33

Incremente de area verde, muro verde en el exterior del mercado
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Figura 34

lluminacioén y ventilacion cruzada- Uso de celosias que dan mayor ventilacion al lugar.
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5.1.3 Partido Arquitecténico

Figura 35
Toma de Partido arquitectonico

a de ¢ a
/ Sentido de los vientos
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Fuente: Elaboracién Propia

5.2 Esquema de Zonificacion
Para la nueva propuesta de zonificacion del mercado se consideré los usos

actuales y los nuevos usos propuestos como aporte para la nueva edificacion.

v ESTACIONAMIENTOS

ZONA DE CARGA Y
DESCARGA

ZONA ZONA

INGRESO HUMEDA SEMIHUMEDA INGRESO

ZONA ZONA SERVICIONS
ADMINISTRATIVA COMPLEMENTARIOS

ZONA DE BANCOS

El proyecto reside en el disefio de autofinanciacién, se crearon nuevos
usos dentro del mercado para la recuperacion del capital aportado por sus
asociados para la nueva construccion del mismo. Mediantes estos nuevos
ambientes generaran recursos econémicos que ayudara a que esta arquitectura
sea sostenible en el tiempo.

La zonificacion en el proyecto fue pensada con el fin de que todos los
ambientes den al interior del mercado, esto se propuso para que todos los
usuarios no solo vayan a comprar algo especifico al mercado, sino que puedan
disfrutar de todos los espacios y los nuevos aportes que brinda este nuevo disefio

arquitectonico.

Zonificacioén:

Zonificacion Horizontal: La arquitectura consta de 4 bloques, cada bloque
tiene un uso especifico, en la planta se organizan los puestos de forma

lineal y ordenada.
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Zonificacién vertical: Cada piso fue distribuido para un uso especifico.

El s6tano donde se encuentra los estacionamientos, zona de descarga y carga y

el paradero para la moto taxis, se propuso este paradero en el sGtano para poder

generar orden al exterior del mercado.

Primer piso para uso de comercio de productos humedos, semihimedos y secos.

Segundo piso zonas de Venta complementaria, el patio de comida

Tercer piso donde se encuentran ubicados los servicios complementarios y

ambientes de interaccion social.

LEYENDA

[ 7O MA HIMEDA

[ ZONA SEMIHOMEDA

] ZONA SECA

1 7ONA COMPLEMENTARIA
[ 70ONA DE EVENTOS

3 sum

1 ZONA ADMINSTRATIVA
1 ZONA BANCARIA

[ ZON# DE RESTAURANTES
[ GUARDERIA

[ ACOPIO

@O CAMARA FRIGORIFICA
] LABORATORIO

[ ALMACENES

[ VESTUARIC

E pafios

[ ZONA DE ESTACIOMAMIENTO
[ AREA VERDE

[ PARGQUE JARCIM

[ ZONA DE BICICLETAS
CIRCULACION VERTICAL
CIRCULACKON HORIZONTAL

TERCER NIVEL
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Para el uso diario del mercado se ha propuesto la programacion del uso de los

ambientes de la siguiente manera:
Ambientes del mercado: LUNES A DOMINGO: De 7am a 5pm
Actividades publicas en los exteriores (plazas de uso publico)- FINES DE
SEMANA: Hasta las 8pm
Eventos culturales: NOCHES
Salones de exposicion y reunién: TODOS LOS DIAS (24 HORAS)

Centro financiero: TODOS LOS DIAS HASTA LAS 5PM
Cajeros: 24 HORAS
Patio de comidas: TODOS LOS DIAS HASTA LAS 12PM

De esta manera el mercado estara disponible las 24 horas del dia, generando de

esta manera recursos econémicos para los asociados. El mercado no solo seré el

lugar de comercio, sino que revitalizara la zona comercial y socio cultural del

lugar.

5.3 Planos Arquitectonicos del Proyecto

5.3.1 Plano de Ubicacién

5.3.2 Plano Perimétrico-Topogréfico

5.3.3 Plano General

533.1

5.3.3.2

5.3.3.3

5.3.3.4

5.3.3.5

Plano Sétano

Plano Primer Piso
Plano Segundo Piso
Plano Tercer Piso

Plano de Techos

5.3.4 Plano de distribucidn por Sectores y Niveles

5341

5.34.2

5.3.4.3

Plano Sétano Sector A-A
Plano Sétano Sector B-B

Plano Primer piso Sector A-A

(Ver Lamina U-01)

(Ver LAmina T-01)

(Ver Lamina PG-01)
(Ver Lamina PG-02)
(Ver Lamina PG-03)
(Ver Lamina PG-04)

(Ver Lamina PG-05)

(Ver Lamina AR-01)
(Ver Lamina AR-02)

(Ver Lamina AR-03)
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5.34.4 Plano Primer piso Sector B-B
5.3.4.5 Plano Segundo piso Sector A-A
5.3.4.6 Plano Segundo piso Sector B-B
5.3.4.7 Plano Tercer piso Sector A-A
5.3.4.8 Plano Tercer piso Sector B-B

5.3.5 Plano de Cortes por Sectores
5.3.5.1 Cortes Sector A-A
5.3.5.2 Cortes Sector A-A
5.3.6 Plano de Elevaciones por Sectores
5.3.6.1 Elevaciones Sector A-A

5.3.7 Plano de detalles Constructivos

5.3.7.1 Detalle de Bafios

5.3.7.2 Detalle de Stand 1

5.3.7.3 Detalle de Stand 2

5.3.7.4 Detalle de Celosia Tipo Pallets

5.3.8 Plano de detalles Constructivos

5.38.1 Detalle de Escaleras
5.3.8.2 Detalle de Banca
5.3.8.3 Detalle de Poste y Bolardo

5.3.9 Planos de Seguridad

5.3.9.1 Planos de Seguridad y Sefalética

(Ver Lamina AR-04)
(Ver Lamina AR-05)
(Ver Lamina AR-06)
(Ver Lamina AR-07)

(Ver Lamina AR-08)

(Ver Lamina AR-09)

(Ver Lamina AR-10)

(Ver LAmina AR-11)

(Ver Lamina D-01)
(Ver Lamina D-02)
(Ver Lamina D-03)

(Ver Lamina D-04)

(Ver Laminas D-05, d-08)

(Ver Lamina D-06)

(Ver Lamina D-07)

(Ver Lamina SG-01)
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5.4 Memoria Descriptiva de Arquitectura

Proyecto : Mercado Minorista “Union Progreso” con énfasis en la revitalizacion
Comercial y Socio-Cultural para la cooperativa de comerciantes
asociados en el distrito de VES.

Ubicacion : Av. 200 Millas con Av. Maria Elena Moyano- Distrito de Villa El

Salvador

Propietario : Asociacion de Comerciantes del mercado Unién Progreso.

El nuevo mercado minorista Unidn Progreso es un proyecto arquitecténico que
respondera con las necesidades basicas de su poblacion y del entorno,
abastecimiento de productos de necesidad béasica y sobre todo para impulsar,
regularizar y ordenar el comercio informal que ha aumentado en los dltimos afios,
ademas de convertirse en un nuevo referente del impulso comercial y socio

cultural en el lugar.

1. Descripcion del inmueble
1.1 Forma del terreno:
Es de forma rectangular con topografia ligeramente plana.
1.2Linderos y medidas perimétricas:
Registro lo siguientes linderos y medidas perimétricas
- Frente: linda con la Avenida Maria Elena Moyano con 185.00 ml
- Lado derecho: linda con Calle sin nombre con 54.00 ml
- Lado izquierdo: con la Avenida 200 Millas con 54.00 ml
- Fondo: linda con el lote de uso parque jardin con 185.00 mi
Estas medidas encierran un Area de 9990.00 m2 y tiene un
perimetro de 478 ml

Uso de suelo: Segun el certificado de parametros Urbanisticos y Edificatorios N°

903-2019-MVES-GDU-SGOPCCU el predio se encuentra en un Area de

tratamiento Normativo | y el uso permitido es Comercio Zonal.
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Ubicacion:
Esta ubicado entre la Avenida 200 Millas y la Avenida Maria Elena Moyano, frente
al Ovalo Oasis, dentro del sector 7, Distrito de Villa el Salvador, Provincia de
Lima.

Es un terreno de 9,990 m2 de propiedad de la Cooperativa de
Comerciantes Asociados del mercado. Su entorno inmediato se caracteriza por
estar rodeado de viviendas y locales comerciales.

Funcién y espacialidad
Se considero como parte de los criterios de disefo, los flujos vehiculares
existentes, ello para definir los ingresos principales.

Asimismo, se considerod la orientacion de los vientos y el asoleamiento para
hacer factible los sistemas de ventilacion pasiva, como la ventilacion cruzada,
disminuyendo la temperatura al interior de la edificacion y renovando

constantemente el aire.

Descripcién del proyecto:

La planta del mercado es de base rectangular, con variadas alturas que permite y
facilita la entrada de luz y ventilacion natural y las vistas del interior hacia el
exterior permiten apreciar el entorno que rodea la edificacion.

El mercado cuenta con tres pisos y un so6tano, con seis (06) accesos tanto
de ingreso y salida, tres (03) accesos que dan hacia la av. Principal Maria Elena
Moyano y tres (03) accesos por la propiedad de terceros colindante. Dicha
propiedad es un terreno destinado a parque- jardin de propiedad de la
municipalidad, por lo que se considerd tres (03) ingresos y/o salidas para dar
conexién con el futuro parque jardin.

El mercado se organiza mediante 4 bloques definidos y unidos mediante un
gran corredor interno y 3 nucleos de comunicaciéon vertical que permiten un flujo
directo a los espacios. El perimetro del mercado se compone de corredores que

permite a los usuarios la circulaciéon exterior por sus 4 lados.

52



Una de las prioridades del proyecto es la satisfaccion de la demanda de los
usuarios y comerciantes en cuanto a servicios basicos y su infraestructura,
asimismo, contribuir con la sociedad dando espacios para el desarrollo socio
cultural.

El manejo de los desechos se realiza en el primer nivel y cuenta con su
propio acceso para el ingreso del camién de recojo de desechos.

El sétano cuenta con 129 estacionamientos para clientes y comerciantes,
25 estacionamientos para motos lineales y mototaxis. Como aporte para el nuevo
mercado se considero la inclusion de un paradero para mototaxis, siendo este uno
de los principales medios de movilizacion para los clientes del mercado.

El primer y segundo nivel se ubica los puestos comerciales y los servicios

complementarios, el tercer piso las areas administrativas y usos interaccién social.

Sotano. -

El acceso y salida vehicular al primer nivel es por medio de una rampa de
un solo sentido que tiene una pendiente de 12%. La circulacién vertical al
primer piso es por medio de una rampa y 3 escaleras (escalera 2, 3y 5).

En el sétano se plantean 129 estacionamientos para vehiculos y 25
de vehiculos menores, con un cuarto para ubicarla subestacion y los
tableros eléctricos, cisternas de agua de consumo comercial, dos depdsitos
y el cuarto de bombas.

Primer Nivel. -
Cuenta con 6 ingresos al mercado, 3 por la Av. Maria Elena Moyano y 3
por el terreno vecino, 1 acceso para la zona bancos y 1 acceso para el
servicio, un ingreso y salida vehicular al s6tano por la parte exterior, 3
escaleras de acceso para los pisos superiores, y una rampa peatonal al
interior de la edificacion. Los ingresos peatonales acceden directamente al
pasadizo unificador del mercado.

En un lado extremo de la edificacibn se encuentra el area de

servicios: ambiente de acopio de residuos, con salida directo al exterior,
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vestuarios, botadero, 02 ascensores de carga que vienen del soétano,
ambiente de camaras frigorificas y un depdsito de mercaderia.

Se desarrollan con 45 puestos de carnes y pescados, estos incluyen
una zona de lavadero y zona de refrigeracién; 20 puestos de frutas que
incluyen zona de lavadero, 30 de verduras con zona de lavadero, 37
puestos de abarrotes y 50 de productos varios y la zona de servicios.

El area de bancos con dos ambientes destinados a cualquier entidad
bancaria y la zona de cajeros y 2 baterias de bafios diferenciados por
género. Un ambiente de tdpico, cabina telefonica, zona de carritos, y 14

stands de venta menor.

Segundo Nivel. -

Cuenta con un area de servicios con ambientes: laboratorio de control de
alimentos, vestuarios, botadero, 02 ascensores de carga que vienen del
sé6tano, ambiente de camaras frigorificas y un depdsito de mercaderia, 3
halls, 25 puestos de flores que incluyen una zona de lavadero, 20 de
reparacion de electrodomeésticos y 40 puestos de venta de calzados y ropa;
también se encontrara el patio de comidas que contard con 16 puestos de
comida con zona de lavadero y refrigeracion, asi como una zona de
almacenamiento, 8 puestos de jugueria y 4 puestos de panaderia, una
zona de patio de comidas, y 2 baterias de servicios higiénicos
diferenciados por género, 16 stands de venta menor Yy pasadizos de

interconexion de todos los ambientes.

Tercer Nivel. -

En el tercer nivel y con menor dimensién, se encontrard el area
administrativa con un area de recepcion, oficinas para el personal, una sala
de reunion, un depdsito, y una kitchenette, la guarderia con recepcion, dos
aulas, 2 zonas de descanso, comedor infantil y 1 bateria de bafios para
nifos. 4 salones de capacitaciones, 2 sala de reuniones de uso mdltiple, 1
salon de recepcidn, 2 baterias de servicios higiénicos diferenciados por

género.
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CUADRO DE AREAS

PROGRAMA ARQUITECTONICO
ZOMNAS SUB ZO0NA ACTIVIDAD AMBIENTES ARQUITECTONICOS CANTIDAD AFORD AREA AREA SUBFONA AREA ZONA
Carmes Blancas 15 2 B.25 93.75
ZOMA HUMEDA Wenta Cames Rojas 13 2 £.25 93.75
Pescados y Marlscos 15 2 6.25 93.75
ZONA SEMIHUMEDA Venta Frutas 23 2 875 20125
Verduras 23 2 B.75 201.25
Abarrotes 18 2 B.25 112.5
ZOMA SECA venta Especias 8 2 6.25 50,00
Productos onganicos 8 2 B.25 50,00
warios 8 2 6.25 50,00 1968.50
COMERCIAL Flores 25 2 6.25 156.25
Libreria bazar 10 2 £.25 8250
Venta Piflateria - Plasticos 10 2 6.25 8250
ZOMNA Golosineria 10 2 £.25 82.50
COMPLEMENTARIA Reparacion de Electrodomesticos 20 2 B.75 175.00
Ropa- Zapatos-Merceneria 40 2 B.73 350.00
Modulo de ventas varkos 0 1 4.00 120.00
Cabina de internat y talefonia 1 2 33.50 33.50
SERVICICE: HIGIENICOS 55 HH Hombres y Mujeres & 10 a0.00 240 00 240.00
Panaderia - Pasteleria 4 4 40.00 160.00
Jugueria 8 2 1B8.30 148.00
PUESTDS DE VENTA Venta
Comida 16 3 18.30 296.00
RESTAIMANTE Area de masas 208 a3z 150 1244.00 19:2.00
ZONA DE JUEGDS Venta luegos nifios 1 20 120.00 120.00
Recepcion 1 4 25.00 25.00
Oficina administrativa 1 2 15.00 15.00
Oficinas 1 & 30.00 30.00
Sala de reuniones 1 5 40.00 40,00
ADMINISTRACION ADMIMISTRACION Atencion sitchenet 1 & o0 600 169.00
Depositn 1 1 ZB8.00 28.00
55.HH Hombres y Mujperes 2 1 3.00 10,00
Almacén 1 1 15.00 15.00
Recepcion -Sala de espera 1 4 25.00 25.00
Topico 1 2 15.00 15.00
GUARDERIA GUARDERIA INFANTIL sarvicios Aulas 2 40 50.00 120.00 330.00
Comedor 1 1 50.00 50,00
Zona de descanso 2 10 B0.00 120
Serviclos Higienloos 2 4 15.00 30
Sala de reuniones 2 50 220.00 440.00
Sala de capacitaciones 4 30 96.00 38400
SERVICIOS A LA Sala de recapcion 1 300 780.00 780.00
COMUNIDAD SERVICHOS COMUNIDAD samvicios Topico 1 2 30.00 30,00 1B7B.00
Seniclos Higienloos 2 10 42.00 24.00
Zona de bancos 4 5 40.00 160.00
ZOMA DE ALMACENES |Almacenamiento|Almacenamiento ! t 1200 120.00 22400
Camaras Frigorificas 2 1 52.00 10400
Estacionamiento de descarga 10 10 12,30 125.00 125.00
120 120 12,30 1500.00
Estacionamientos publico
Estacionambentos mototaxis y motos 15 25 12.50 312.50
Estaclonamibentos bicicletas 21 21 4.00 24.00
AREM DE SERVICIOS Zona de descarga de alimentos 1 1 B0.00 60.00
ZOMA DE SERVICIOS Serviclos ¢ Vestuarios y S5.HH 4 4 25.00 100.00
AUNILIARES Limplera Cuarto de limpieza 2 2 20.00 40.00 2463.50
Acopio de residuos 1 1 150,00 150.00
Laboratorio de control de alimentos 1 1 40.00 40.00
Zona de ingresos al mercado 6 6 20.00 120.00
Zona de vigilancia - guardiania 1 1 10.00 10,00
Deposito 1 sotano 1 & 32.00 32.00
Modulo de atencion al cliente 1 1 15 i 15 N
TOTAL AREA UTIL| 53£5.00
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Aforo:

La cantidad de ocupantes de una edificacibn comercial se calcula de
acuerdo al Art.8 de NT A.70 del RNE, en donde indica que cuando es el
caso de proyectos con varios tipos de establecimientos comerciales, el
namero de ocupantes se calculard de acuerdo al uso de cada é&rea.
-Mercado Minorista se calcula a razén de 2.0m2 por persona

-Comida réapida, (area de mesas, area de atencion) calculo a razén de
1.5m2 por persona.

-Locales para eventos se calcula a razon de 1.5m2 por persona

-El calculo de ocupantes de una edificacion de oficina se calcula a razon de
cada 9.5m2 por persona, de acuerdo al Art.6 de NT A.80 del RNE donde

indica:

CALCULO DE AFORO

CLASIFICACION UNID | TOTAL | M2 TOTAL

MERCADO MINORISTA M2 4150 2 2075
LOCALES DE COMIDA RAPIDA O AL PASO | M2 1800 | 1.5 1200
LOCALES PARA EI;/AE\IT'EI'OS, SALONES DE M2 1096 | 1.5 730.7
LOCALES BANCARIOS- OFICINAS M2 539 9.5 56.74
TOTAL 4062

Estacionamientos:

El proyecto se adecua a la normativa segun el Certificado de parametros
Urbanisticos y Edificatorios correspondiente. Segun dicho paradmetro se
calcula el requerimiento de estacionamientos a razon de 1 cada 50m2 de
area comercial.

-De acuerdo al Art.17 de NT A.70 del RNE, las edificaciones de comida
rapida, (area de mesas, area de atencion) se calcula a razon de 1 est. cada
20 personas.

-Locales para eventos se calcula a razon de 1 est. cada 20 personas.
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-Locales bancarios se calcula a razon de lest. cada 15 personas (personal)

y lest. cada 10 personas

CALCULOS DE ESTACIONAMIENTO
1
SEGUN CLASIFICACION UNID TOTAL | est. |TOTAL
Cada
CERTIF. M2 area de

PARAM. MERCADO MINORISTA comercial 4150 50 83
LOCALES DE COMIDA

RNE RAPIDA, O AL PASO PERSONAS 360 20 18

LOCALES PARA EVENTOS,

RNE SALONES DE BAILE PERSONAS 330 20 16.5
LOCALES BANCARIOS-

RNE OFICINAS PERSONAS 18 15 2

TOTAL 1195

El proyecto cuenta con un total de 124 estacionamientos.

Acopio:

De acuerdo al Art. 18 de NT A.70 del RNE: La minima area del ambiente
para el acopio y evacuacion de residuos, se calculara en base a la
superficie de venta, de acuerdo a:

- Mercado Minorista se calcula a razén 0.020m3 por m2 de espacio de
venta

- Comida Répida, o al paso se calcula a razén 0.030m3 por m2 de
superficie de venta

- Locales bancarios se calcula a razén: 0.003m3 por m2 superficie de venta

CALCULOS DE ACOPIO

CLASIFICACION UNID | TOTAL M3 TOTAL

MERCADO MINORISTA M2 4150 0.02 83

LOCALES DE COMIDA RAPIDA, O AL PASO | M2 1800 0.03 54
LOCALES PARA EVENTOS, SALONES DE

BAILE M2 1096 0.01 10.96

LOCALES BANCARIOS- OFICINAS M2 539| 0.003 1.617
TOTAL, M2 149.577
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Servicios higiénicos:

De acuerdo al Art. 16 de NT A.70 del RNE: Las edificaciones para mercado
de abastos mayorista y minorista y para las galerias feriales deberan estar
provistas de servicios higiénicos para empleados, con un total de 10m2 por

persona, segun lo siguiente:

. RNE PROYECTO
AMBIENTE | CLASIFICACION ég,\'i‘;“ AFORO HOMBRE MUJERES HOMBRE MUJERES

LAV | INOD | URI| LV | INOD | LAV | INOD | URI | LV | INOD
MERCADO | EMPLEADOS | 4150 | 415 | 6 6 |6 |6]| 6
MINORISTA|  PUBLICO 4150 | 2075 | 9 9 [91]9] 9

LOCALES

DE 21| 21 |18 (21| 21
COMIDA EMPLEADOS 604 60 3 3 313 3
RAPIDA O
AL PASO

Formal

El mercado Unién Progreso esta situado en el sector 7 de Villa el Salvador y se
encuentra adosado a una sola edificacion. Considerando que esta Unica
edificacién es un terreno destinado a un parque jardin, lo que permite que sus 4
fachadas sean expuestas en su totalidad al exterior. Posee seis ingresos a la
edificacion remarcados con grandes portones tipo reja.

El perimetro de la edificacién es de concreto combinado con mamparas de
vidrios, celosias con marcos metalicos e ingresos de rejas de fierro y una fachada
compuesta por médulos de pallets.

La estructura de tipo aporticada con muros divisorios que pueden ser
reubicados o adaptados de acuerdos a las exigencias y necesidades de los usos.

La cubierta es metalica a distintos niveles y sus caidas en diferentes
direcciones de una sola agua. Las instalaciones eléctricas y sanitarias estaran

suspendidas por los techos de cada piso y embebidas en las paredes.

Ambiental

Las caracteristicas ambientales para el proyecto fueron tomadas en cuenta para
proporcionar la sustentabilidad del mercado, aprovechando el uso de ventilacion e
iluminacién natural constante con un buen ingreso de luz natural. Creando asi el

confort al interior de la edificacion y el bajo consumo energético. Contara ademas
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con la instalacion de paneles solares en el exterior para el ahorro energético y
muros verdes para el aislamiento acustico y la absorcion de CO2.

La totalidad de los circuitos, todos conectados a un tablero general, seran
destinados entre tomacorrientes, luminarias led, reflectores led, postes de

alumbrado publico y espacios de servicios generales,

5.5 Planos de Especialidades del Proyecto (Sector Elegido)
5.5.1 Plano de cimentacion (Ver Lamina E-01)
5.5.2 Plano de estructura de losas y techos (Ver LAmina E-02)
5.6 Planos Bésicos de Instalaciones Sanitarias
5.6.1 Plano de distribucion de redes de agua potable  (Ver Lamina S-01)
5.6.2 Plano de distribucién de redes de desaglie (Ver Lamina S-02)
5.7 Planos Bésicos de Instalaciones Electromecanicas
5.7.1 Plano de distribucién de redes de instalacion eléctricas (alumbrado y

tomacorrientes) (Ver LAmina S-02)
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VI: Conclusiones
Resultados esperados

Situarse como uno de los primeros mercados sostenibles en la zona sur del Lima
o de todo Lima, ser un hito en el lugar y punto de referencia. Generar sus propios
recursos econdmicos para su sostenibilidad lo que le permitira reinvertir lo ganado

creando mejoras en el mercado.

Resultados obtenidos

El nuevo proyecto tiene como finalidad la plusvalia de la actividad comercial en el
mercado y su entorno inmediato, beneficiando asi a los pobladores de la zona y
de los distritos aledafios generando crecimiento en corto plazo, fortaleciendo la

parte socio cultural del lugar y mayor interaccion con el mercado.

Conclusiones
El entorno comercial en todo lugar que tenga demanda debera tener una vision a

largo plazo para asi dar mayor crecimiento economico al lugar.

1. Con el nuevo disefio de los puestos comerciales ayudara a
mejorar la venta de los productos con mayor rapidez, habra un
orden dentro de cada espacio, se usaran los materiales adecuados
para mayor seguridad en caso de siniestro. Seran disefiados

segun la norma con las dimensiones adecuadas.

2. Los nuevos almacenes para el acopio ayudaran que los productos
siempre se encuentren en buen estado y conservacion. Asi mismo
el espacio para los residuos solidos sera situado en un lugar de

mayor ventilacion evitando la contaminacion del medio ambiente.

3. Los nuevos servicios complementarios ayudaran a los
comerciantes mejorando su productividad y generaran ingresos lo
gue hara sostenible el mercado. Contando como los espacios

de guarderia, para el uso de los comerciantes habra un salén de
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usos multiples, areas de alquiler como sala de eventos. Las areas
administrativas que se encargaran de un mayor manejo logistico y

administrativo para el crecimiento del mercado.

4. Se disefiaran amplios accesos peatonales, con iluminacion
natural, con las dimensiones indicadas en la norma para mayor

seguridad de los visitantes y para los que trabajen en el mercado.

5. Los nuevos espacios de areas verdes incrementara la cantidad de
porcentaje que se requiere por individuo, segun lo declara la
organizacion de las naciones unidas, asi mismo dara una mejor

imagen al lugar, aumentando las visitas que actualmente tiene el

mercado.

VIl. Recomendaciones

Se recomienda para el futuro diseiio de mercados minorista se considere lo

siguiente:

Puestos comerciales- Espacios con las medidas normadas, ventilados, uso de
buenos materiales haciendo sentir al cliente mas a gusto dando mejor imagen y

seguridad.

Almacenaje - tanto de productos como los residuos solidos, que es lo que mas
genera un mercado, amplios espacios, buena distribucién, ventilacion e

iluminacién son las recomendaciones para almacenar.
Servicios complementarios — crear espacios de ocio y capacitaciébn para los

comerciantes, dandoles un lugar donde puedan tener a sus hijos mientras

trabajan.
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Accesos peatonales y vehiculares- sectorizar los accesos tanto de peatones como
de vehiculos, dandoles lugares destinados para cada uno de ellos para generar
orden y no obstaculizar los pasadizos y 0 accesos.

Areas verdes — Incrementar el porcentaje de area verde para

disminuir la contaminacién ambiental del lugar.
Esta propuesta sostenible de un nuevo mercado recomienda también el uso de
paneles solares, muros verdes, reutilizacibn del agua, recursos que no
contaminen el ambiente.

Considerar los lineamientos indicados en la tesis a fin de que sirva como

referencia para nuevos proyectos de mercados minoristas proporcionando una

mejor infraestructura acorde con las necesidades actuales del lugar.
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Certificado de Pardmetros: Mercado Minorista “Unién Progreso”

‘ANO DE LA LUCHA CONTRA LA CORRUPCION Y LA IMPUNIDAD"

TELEFONCA 510
TELEFAR 297.1071
b 4600 FICADO D COS
10S N° - ES-GDU

La Munkcipalcied De Vils E1 Salvador A Traves Do La Gerencia De Desarrclis Urbano - Subgerences De om.m Catastro ¥ Contrad
Lrbane De Confarmidad Con LanqN'Z‘!S?DSN'W-MMtDSN’OHmmB glar Dw Edificack .
Ls Ovdenarza N° 620 Reglamentana Dol Procese De Agrobacion Del Plan Mi De A = o T Y De
Lebans De Lims Y Al Plano Do Zonfioacon Azrotase Con Crdseanza N* 853-Mmi
CERTIFICA:

Que el predio identificado come:

MERCADO MINORISTA "UNION PROGRESO"
Distrito de Vitla E1 Selvador Provincia y Departamento de Lima.

TENE LOS SIGUSNTES PARAMETROS:

AREA DE TRATAMIENTO NORMATVD
TONFCACION

AREA MNBMA DE LOTE NORMATIVO
FRENTE MNMO OF LGTES

ALTURA MAXIMA PERIRSILE OF BOFICACION
AREA LBRE

INOICE DR ESTACIONAMIENTOS REQUERIDCS

RETIROS FRONTAL EXiitLe

ALDENRENTO DE FACHADA
USO8 PLIDBLELLS ¥ COMPATIRES

Para ect’ on abuaras

A i

Se extiende el presente documento en mérito al
def Se(a) WILLIAM ALCIDES LEON HUAYTA iden
paxtir de su recepdidn, de ncuerdo a lo establecido
Edficaciones.

“Villa E! Salvador, Ciudad Mensaje

S permvars utizar Fasts of 100% del dres de fos lotes para o

!lwmwmmhm”umwomwumm?u-ana
La municpalcad Distrital podrd proponer = ol ool
ratfcacon por la Municipsldad de Lma.

|}

C2 (COMERCIO 200AL)
EXISTENTE O SEGUN PAOYECTO
EXISTRNTE

4Msos

LOO PIE0S DESTINADOG A VIVIENDA DR IARAN Bl AREA LIBRE OLE S8
REQUIERA SEGUN EL LSO RESIDENCIAL COMPATERE

| CADA 5000 M2 DE AREA COMERCIAL © SE2GUN LOS U505
ESTABLECDOG ENEL ITEMB 5 DEL ANEXO 2 DF LA ORDENANZA N*
[Isyrry
150 ML EN TOOO SU FMRENTE, * 50 WL EN ANBOS LADOS PARA
TERFRENDS EN ESQUINA.
DE ACLERDC AL RETIRO MUNCPAL DE LA EDF CACION
SE ADMITE LAS ACTVDADES DF

ACION DE

CRDENMANZA LMWL COMO ANEXO N* 00 ¥ USO RESODENCIAL DM,
OEDUCACION MICIAL. PRIMARIA. SECUNDARIA, PRE-UNVERSIT ARIA

lamumnwmmumwmmwm

cuadro, pare su

N* 16614 - 2019 de focha 11,10 2019 a solcitud
DNI N* 76279254, teniendo una vigencia de 36 meses a
N® 290090, Loy do Regulacion de Habiltaciones Urbanas y

a de la Paz"

PROCLAMADA POR LAS NACIONES UNIDAS EL 15- 09 - 87
Premio Principe de Asturias de'la Concordia
|

64



Normatividad

o Normas de Infraestructura:

o

‘Reglamento Nacional de Edificaciones”, Ministerio de Vivienda
Construccidon y Saneamiento, Lima, Peru, 2009.Actualizado 2014.
A.010: Consideraciones Generales del RNE.
A.070: Comercio del RNE.
A.080: Oficinas del RNE.
A.120: Discapacidad del Reglamento Nacional de
Edificaciones.
Norma A.130: Seguridad del RNE.

Normas especificas:

Guia Para La Competitividad De Mercados De Abastos

Decreto Supremo N° 011-2020- PRODUCE (21.05.2020) que indica los
lineamientos del Funcionamiento De Mercados De Abasto Y Espacios
Temporales para el Comercio de alimentos- Acciones De Prevencion Y
Contencién Del COVID-19”

Resolucion  Ministerial N°  196-2016-PRODUCE  (23.05.2016)
Lineamientos generales de la politica nacional para la competitividad
de Mercados De Abastos.

Resolucion Ministerial N° 282-2003-SA/DM (Salud) 27.06.2003
Reglamento Sanitario De Funcionamiento De Mercados De Abasto:
Decreto Supremo N° 007-98-Sa (Salud) 25.09.1998- Reglamento de

Vigilancia Y Control sanitario de alimentos y bebidas.
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Ficha de Analisis de casos

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

Caso N°01 - Mercado de Abastos San Lucar de Barrameda

Ubicacion:
San Lucar de Barrameda

Proyectistas:
BEUVE ARQUITECTOS

Afno de
construccion:
2010

Resumen:

Arquitectura contemporanea, considerada como pieza emblematica enfocada a

liberar

los espacios publicos, el nuevo Mercado de Abastos se crea como un

nuevo distribuidor de flujos aprovechando el desnivel de la calle continua, elimina
esa barrera entre el interior y el exterior, generando el intercambio social.

Anélisis Contextual Conclusion
es
Emplazamiento Morfologia del terreno
El proyecto como un espacio El terreno donde se encuentra | Edificacion
abierto a la ciudad, ubicado es un terreno que
repotenciando su entorno relativamente plano, con un revitalizara
histdrico. Esta edificacion sirve ingreso pronunciado. A su el casco
como integracion de dos barrios. | alrededor se encuentran hitorico a
Situado en una zona de centro edificaciones historicas. travez de
histérico. i ‘ pequefias

i

es
el entorno.
de las
mas

propone el
urbanismo

neo.

intervencion
respetando
Siendo una
estrategias

exitosas que

contempora

Andlisis Vial

Relaciéon con el entorno

Aportes
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Alrededor del mercado solo se

Se encuentra

€en un entorno

Lenguaje

./
»

encuentran vias peatonales, ya historico respetuoso
que se se encuentra en una zona | Es una arquitectura que vincula | con su
historica. los dos barrios de su entorno entorno ya
5 e Barrio alto y barrio bajo. que
. 3 2 _r's:.m contribuye a
3 poner en
AT valor las
demas
(R0 Trado i st e s B o e o edificacione
-wreurar s histéricas.
Anélisis bioclimatico Conclusion
es
Clima Asoleamiento
Sanlucar tiene un clima de tipo El proyecto ha sido pensado Clima
mediterraneo subtropical. El para proporcionar confort moderado,
verano es seco y algo mas ambiental todos los dias del La fachada
hamedo en la franja litoral. El afo, gracias a su envolvimiento | tipo celosia
mes mas seco es julio tipo celosia. proporciona
e e al mercado
gran confort
dentro del
mismo
Vientos lluminacién Aportes
Lo vientos en la zona no son tan Ventilacion
predominantes. La iluminacién natural se filtra cruzada
En verano la gran cubierta deja por la celosia que permiten que | Inercia
fluir los vientos dentro del tanto el aire como la luz natural | Térmica
mercado. En invierno esta pueda de ingresar de manera lluminacion
cubierta lograr captar los frios indirecta. natural
vientos creando una masa de = //
aire que genere calor. Z;/
-+ X\ ’ é;é/
- W4
S
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https://es.wikipedia.org/wiki/Clima_mediterr%C3%A1neo
https://es.wikipedia.org/wiki/Clima_mediterr%C3%A1neo

Analisis Formal

Conclusion
es

Ideograma conceptual

Principios Formales

Concebido con el propdsito de
unir dos barrios e integrar la
arquitectura historica con la
contemporanea

Volumetria Lineal- como flujo
integrador de dos barrios

Arquitectura
ordenada 'y
pura que
permite
integrar dos
barrios del
entorno

Caracteristicas de la forma

Materialidad o

Aportes

Forma retangular con un eje
principal que une todos los
ambientes del mercado

Fachada Textura tipo celosia
de concreto, color blanco
manteniendo el color de su
entorno.

ALY

LA N

A AR\
\\

TR LTS

—
—

Forma pura — textura-colores
neutros

Arquitectura
contempora
nea pura
para mayor
relacién con
el entorno.

Arquitectura
ordenada en
el interior
del mercado

Analisis funcional

Conclusion
es

Zonificacion

Ambientes: 1°Puestos de pescado, servicios, camaras frigorificas
2° Puestos de frutas y carnes, plaza central
3° Oficina de administracién, atencion al cliente
4° Restaurantes y café, plaza mirador para uso publico

y boutiques

Distribuido
en varios
pisos para
mayor
circulacion
del
comprador y
aprovecham
iento de la
terraza para
un

restaurante
Flujogramas Proyecto Arquitectonico Aportes
1ra planta ZONA HUMEDA B s M e M g e
2da planta ZONA SEMIHUMEDA b W S

3ra planta ZONA SECA — Los
productos fueron repartidos en
los 3 niveles del mercado

4ta planta- AREA SOCIAL

™
\

N "\ y
2 4% VS W
AR AR
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Caso N°02 - Mercado de San Antdn

Ubicacion:

Calle Augusto
Figueroa- Barrio de
Chueca- Madrid

Proyectistas:
Carlos de La Torre y Costa
Arquitectura QVE Arquitectos

ARo
de
renov
acion:
2011

Resumen:

Arquitectura comercial remodelada, construccion moderna hecha de ladrillo
caravista y construccién mixta. U une la oferta de los productos alimenticios con
establecimientos de comida y una terraza. Es un nuevo mercado comodo,
vanguardista con iluminacion calida y climatizacién regulada con puestos
abiertos y disefio innovador.

Andlisis Contextual

Conclusion
es

Emplazamiento

Morfologia del terreno

Ubicado en  pleno
centro histérico de la
ciudad de Madrid, con
un ingreso principal en
esquina con un gran
acceso principal que

comunica visualmente
con la plaza interior.

plano, entre edificaciones histéricas.

El mercado se encuentra en un terreno

Arquitectura
Comercial
renovada
con
espacios
mixtos
nuevo
concepto de
mercado en
la zona
histérica del
lugar, con
un disefio
vanguardist
a.

un

Andlisis Vial Relacién con el entorno Aportes
Se
Situado en el barrio de | Situado dentro de una casco histoérico y | diferencia
Chueca, entre calles en una zona de \Vviviendas de |del conjunto
vehiculares y construcciones antiguas. de viviendas
peatonales, dentro de de sus
una zona de viviendas. alrededores,
manteniend
o la imagen
publica del
lugar.

Arquitectura
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manteniend
o] los
mismos
colores del
lugar que se
mimetiza
con la zona.

An

alisis bioclimatico

Conclusion
es

Clima

Asoleamiento

Madrid tiene un clima

El mercado ha sido renovado pensado

Arquitectura

seco sin demasiadas | de una manera sostenible ya que en la | pensada de
precipitaciones durante | parte central cuenta con un lucernario | manera
el afo. Con | que capta la energia fotovoltaica. sostenible.
aproximadamente 7 :
horas de sol al dia.
Vientos Aportes
Los vientos de la zona | El gran lucernario en la parte central de | Pensado en
son moderados,cuenta | la edificacion sirve como pase de |una
con una terraza en el | iluminacion natural durante todo el dia. | arquitectura
parte superior de la sostenible,
edificacion que sirve de con un patio
ingreso de ventilacion central
natural. dentro del
mercado.
Andlisis Formal Conclusion
es
Ideograma conceptual Principios Formales
Concebido como un | Volumetria cerrada de 3 pisos, con | Edificio
mercado sostenible y | juego de fachadas planas, cerrado en | publico de
para ser el corazon del | su totalidad. Con un gran patio central y | gran escala,
lugar, que se integra a | puerta principal de gran tamarno. invitando a
su entorno, ofreciendo entrar, que
nuevos usos al lugar. por su
Invita a entrar vy ) tipologia no
conocer su interior. - - requiere de
1° PLANTA 2* PLANTA 3* PLANTA ventqnas al
exterior.

70



Caracteristicas de la | Materialidad Aportes
forma

Forma cuadrada vy | Construido con un material terroso- | Uso del
robusta, sin ventanas al | ladrillo macizo de tejar con una trama | material del
exterior, con un gran | metalica y aparejo nada tradicional en | lugar para
patio central que sirve | su conjunto, con una base de fundicién | lograr

de plaza. de basalto. mimetizarse

Arquitectura
sostenible
uso
paneles
solares.

de

Andlisis funcional

Conclusion
es

Zonificacion

Cuenta con
3 pisos
superiores
sobre la
Calle
Barbieri y 3
sétanos que
sirven de
aparcamient
o Yy se
almacenes
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Flujogramas Proyecto Arquitectonico Aportes
: Creacion de
La 1lra planta se nuevos
localizan 14 puestos espacios
destinados a las publicos,
actividades ambientes
tradicionales del - distribuidos
mercado. m—p ngresos perfectamen
S te para los
En la 2da planta hay 10 m= Circulaciones verticales usos
locales comerciales y —iui variados.

un local de mayor
tamafio destinado a
una galeria de arte.

La ultima planta sera

destinada al ocio, con
una gran terraza con

vistas al lugar.
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Caso N°03 — Proyecto Mercado El Ermitafio

Ubicacion: Independencia

Proyectistas: Afo de
ARQUITECTURA VERDE construccion:
2017

Resumen:

El corazén del proyecto reside en un disefio sostenible de autofinanciacion para la
construccion del nuevo mercado el Ermitafio, mediante alquileres de las nuevas
zonas que se construirdn. Con un area de 8803 metros 2.

Andlisis Contextual

Conclusion
es

Emplazamiento

Morfologia del terreno

Se encuentra ubicado en una
zona urbana y actualmente es el
mercado mas antiguo y uno de
los mas importantes del distrito
que abastece a una gran parte
del mismo

El terreno donde se encuentra
ubicado es un terreno plano.

Ubicado en
una zona
importante
del distrito,
aportara con
un nuevo
reordenamie
nto de la
zona y el
comercio
informal
lugar.

del

Analisis Vial

Relaciéon con el entorno

Aportes

Situado entre 3 avenidas y 1 via
peatonal,

Un espacio urbano comercial
dentro de wuna zona de
viviendas y de varios
equipamientos importantes del
lugar.

Se relacion
son su
entorno
inmediato
mejorando
las calles,
tanto la
peatonal y el
uso de
vehiculos
menores
como
mototaxi Yy
motos.
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Analisis bioclimatico

Conclusion
es

Clima

Asoleamiento

Independencia situada en el
cono norte de Lima, es un distrito

El proyecto cuenta con un gran
techo que sirve como espacio

Arquitectura
verde dando

caluroso. ferial y con cubiertas para los | mayor vida
rayos solares. Fachada tipo|a la zona
vidriada y techos tipo | con  areas
lucernario, con jardines | verdes.
verticales protegiendo al
mercado del sol
Vientos lluminacién Aportes
Cuenta con espacios a | Cuenta con grandes lucernarios | Ventilacion
doble altura para mayor | que permite elingresodeluz |e
ventilacion  natural de los natural lluminacion
espacios. Cubrimiento en muros natural
tipo malla. permitiendo
< SR i una zona de
confort

m

durante todo
el dia.

Andlisis

Formal

Conclusion
es

Ideograma conceptual

Principios Formales

Se propone un disefio inclusivo

Se basa en una distribucion

Arquitectura

gue busca la interaccién de todos | ordenada, organizada mediante | ordenada
los usuarios y que permite la recorridos peatonales con eje a | con nuevos
sostenibilidad a lo largo de los doble altura. espacios,
afos, aprovechandose al con un
maximo la superficie creando sistema
nuevos espacios. inclusivo.
Caracteristicas de la forma Materialidad Aportes
Construccion con sistema de | Arquitectura
Planta rectangular, un solo muros porticados con doble clara y
volumen, distribuidos de manera | altura en la zona de pasadizos. | ordenada,
ordenada de acuerdo a las zonas Uso de concreto en mayor cubierta de
del mercado, muros tipo malla | parte de la nueva construccion. | uso para
para mayor ventilacion y ferias.

lucernarios para iluminacion,
corredor principal. Cubierta que
sirve como espacios feriales.
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Andlisis funcional

Conclusion

Zonificacion — Proyecto Arquitectonico

Ambientes:

Flujogramas- Sétano (estacionamientos)

ler piso — Puestos de venta

2do piso- Puestos de ventas complementarios
3er piso — Cubierta para uso publico.
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Caso N°02 - Proyecto Mercado Santa Rosa — Piura

Ubicacion:
Paita —Piura

Proyectistas:
Nicolas Mozer y Cesar Tarazona

Afo de
renovacion:
2011

Resumen:

Proyecto que se plantea con uso de diversas actividades comerciales, vinculacion
con la ciudad mediante areas publicas. Arquitectura con celosia y lucernarios para

mayor ventilacion e lluminacion.

Analisis Contextual

Conclusiones

Emplazamiento

Morfologia del terreno

Ubicado en una zona
actualmente en
desarrollo

= B

El mercado se encuentra en un
terreno Iano entre V|V|endas

Nueva
arquitectura
acorde a la

zona, con
ambientes de
uso
semipublico y
publico de gran
fluidez espacial

y visual.
Analisis Vial Relacion con el entorno Aportes
Busca
Situado entre viviendas | El nuevo mercado estara situado en | mimetizarse
y calles vehiculares una zona de desarrollo donde hay | con el lugar,

viviendas consolidadas, no

espacios publicos.

pero

Andlisis biocliméatico

Conclusiones

Clima

Asoleamiento

Paita tiene un clima
muy caluroso lo que

hace que la
arquitectura sea
pensada en poder
mantener confort

dentro del mercado

La disposicion de cubiertas
en diferentes niveles permiten
ventilacion caliente a traves
de las teatinas natural
circulacion del aire ¢& ™

Uso de celosias
y espacios
abiertos y
ventilados para
mayor confort.

76




Vientos

lluminacioén

Aportes

OS2

La iluminacion se capta de forma
natural, tanto la iluminacion como
ventilacion se resuelve mediante
teatinas ubicadas estrategicamente.

Crea espacios
ventilados e
iluminados
naturalmente.

Andlisis Formal

Conclusiones

Ideograma conceptual

Principios Formales

Arquitectura con

sistema modular
pensado para su
construccion, una
circulacion principal
que conecta los
espacios

Volumetria cuadrada de tres pisos,
dos bloques divididos por un eje
central, accesos al mercado mediante
galerias techadas y una calle central
pUblica.

< MERCADQ STA ROSA

o NOAVAVAVAVAVI.

El sistema
modular

permite un
crecimiento de
mayores

niveles en la
parte superior.

Caracteristicas de la Materialidad Aportes
forma

Forma cuadrada que | Uso de planchas metalicas como | Uso de
generar un  mayor | cerramiento y una celosia de palets. | materiales
orden interior, con |Losas colaborantes 'y  muros | livianos que
patios en su interior | vidriados. permiten menor
que permite la peso en la
ventilacion natural de edificacion,
los olores que se mayor
generan en el interior iluminacién en
del mercado. los ambientes.
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Andlisis funcional

Conclusiones

Zonificacién

Planta
ordenada,
circulaciones
que van
conectado el
espacio.
Teatinas para
mayor
captacion  de
luz natural.

78




Referencias

Saca. (2015). Arquitectura comercial. Mercado municipal sostenible gastronémico
de la culinaria de la region de Piura

Dominguez. (2016). Los mercados de abastos y las ciudades turisticas.

Mercado San Lucar de Barrameda. (2020)

http://www.sanlucardebarrameda.es/content/el-nuevo-mercado-de-abastos-

re%C3%BAne-todas-las-condiciones-para-el-traslado-de-los-detallistas

Mercado el Ermitafio -Independencia. (2021)

https://www.archdaily.pe/pe/805612/primer-lugar-concurso-mercado-el-ermitano-

independencia-lima-arquitectura-verde

Mercado San Anton (2011)

https://www.mercadosananton.com/
https://mail.google.com/mail/u/0/#search/anton/CligCJZfSNgmbjTNtrtpLBtINWhQM
NgnjQhjJsMrhQsnKRDKDFggSxbKqggwKjrZDrLPqgsgkZWzvqg?projector=1&messag
ePartld=0.1

Municipalidad de Villa El Salvador (2020)

https://www.munives.gob.pe/distrito.php#Zonificacion

Plano de zonificacion del distrito de Villa El Salvador.
https://eudora.vivienda.gob.pe/observatorio/ZONIFICACION/VillaElSalvador.pdf

INEI. (2020). Estimaciones y proyecciones de poblacion por departamento,
provincia y distrito 2018-2020. Recuperado en
https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/
Lib1715/libro.pdf

79


http://www.sanlucardebarrameda.es/content/el-nuevo-mercado-de-abastos-re%C3%BAne-todas-las-condiciones-para-el-traslado-de-los-detallistas
http://www.sanlucardebarrameda.es/content/el-nuevo-mercado-de-abastos-re%C3%BAne-todas-las-condiciones-para-el-traslado-de-los-detallistas
https://www.archdaily.pe/pe/805612/primer-lugar-concurso-mercado-el-ermitano-independencia-lima-arquitectura-verde
https://www.archdaily.pe/pe/805612/primer-lugar-concurso-mercado-el-ermitano-independencia-lima-arquitectura-verde
https://www.mercadosananton.com/
https://www.munives.gob.pe/distrito.php#Zonificacion
https://eudora.vivienda.gob.pe/observatorio/ZONIFICACION/VillaElSalvador.pdf

Plan de desarrollo concertado al 2021 Villa El Salvador.
http://www.munives.gob.pe/WebSite/municipalidad/PlandeDesarrolloLocalConcert
ado/PDLC2017-2021MVES.pdf

Plan integral desarrollo del distrito de Villa El Salvador. (2006)
http://imp.gob.pe/wp

content/uploads/2020/09/villa el salvador plan integral de desarrollo.pdf
http://bvs.minsa.gob.pe/local/MINSA/1336 GOB532.pdf

Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abastos. (2004)
http://bvs.minsa.gob.pe/local/MINSA/3336.pdf

Resolucién Ministerial n.° 282-2003-sa/dm (2003)
https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2016/03/RM-282-2003-

MINSA-Funcionamiento-mercados-de-abasto.pdf

Norma Técnica Para El Disefio De Mercados De Abastos Minoristas (2021)
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/1733743/NORMA%20TECNICA%2
0Dise%C3%B10%20de%20Mercados%20de%20Abastos%20Minoristas.pdf.pdf

Norma A-120 Accesibilidad Para Personas Con Discapacidad Y De Las Personas
Adultas Mayores (2021).

https://www.mimp.gob.pe/adultomayor/archivos/Norma A 120.pdf

Norma Técnica Peruana Indecopi 399.010, 399.012 y 399.009, Colores y sefiales
de Seguridad (2004)

Resolucion Ministerial N° 282-2003-SA/DM (Salud) 27.06.2003 Reglamento
Sanitario De Funcionamiento De Mercados De Abasto

Decreto supremo 005-2014 - VIVIENDA

https://www.peru.gob.pe/normas/pep normas.asp -

80


http://www.munives.gob.pe/WebSite/municipalidad/PlandeDesarrolloLocalConcertado/PDLC2017-2021MVES.pdf
http://www.munives.gob.pe/WebSite/municipalidad/PlandeDesarrolloLocalConcertado/PDLC2017-2021MVES.pdf
http://imp.gob.pe/wp%20content/uploads/2020/09/villa_el_salvador_plan_integral_de_desarrollo.pdf
http://imp.gob.pe/wp%20content/uploads/2020/09/villa_el_salvador_plan_integral_de_desarrollo.pdf
http://bvs.minsa.gob.pe/local/MINSA/1336_GOB532.pdf
http://bvs.minsa.gob.pe/local/MINSA/3336.pdf
https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2016/03/RM-282-2003-MINSA-Funcionamiento-mercados-de-abasto.pdf
https://www.senasa.gob.pe/senasa/descargasarchivos/2016/03/RM-282-2003-MINSA-Funcionamiento-mercados-de-abasto.pdf
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/1733743/NORMA%20TECNICA%20Dise%C3%B1o%20de%20Mercados%20de%20Abastos%20Minoristas.pdf.pdf
https://cdn.www.gob.pe/uploads/document/file/1733743/NORMA%20TECNICA%20Dise%C3%B1o%20de%20Mercados%20de%20Abastos%20Minoristas.pdf.pdf
https://www.mimp.gob.pe/adultomayor/archivos/Norma_A_120.pdf
https://www.peru.gob.pe/normas/pep_normas.asp

