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Presentación 

 

Señores miembros del jurado: 

 

En cumplimiento del reglamento de Grados y Títulos de la Escuela de Post Grado de 

la Universidad César Vallejo, para obtener el grado de Maestro en Educación con 

mención en Administración de la Educación presentamos la tesis titulada: “El 

marketing educativo y la demanda de los servicios educativos  en  la Institución 

educativa particular ¨Virgen del Rosario¨  del distrito de Végueta en el año  2012” con 

la finalidad de conocer la relación que existe entre  el marketing educativo y la 

demanda de los servicios educativos del distrito de Végueta. 

.  

 

El trabajo consta de cuatro capítulos: El primero, referido a la introducción; el 

segundo, al marco metodológico; el tercero, resultados y el cuarto  la discusión.  

 

La presente investigación significa para nosotros un valioso aporte teórico a partir del 

cual se podrá replicar el problema  en diversos contextos y permitirá  elaborar 

programas de intervención que reviertan la problemática  del marketing y la demanda 

de los servicios educativos  acorde a las necesidades de los usuarios 

 

 

Los Autores 
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Resumen 

 

La  tesis tuvo como objetivo conocer la relación que existe entre el marketing 

educativo y la demanda de los servicios educativos de la institución educativa Virgen 

del Rosario del distrito de Végueta – Huaura 2012.  

 

La investigación fue de tipo básica de diseño no experimental, siendo la 

población 350 y la muestra es de 175 padres de familia  de la  institución Educativa 

Virgen del Rosario del Distrito de Végueta seleccionadas de manera aleatoria; se 

utilizó la encuesta como técnica, con su instrumento el cuestionario para medir el 

nivel del marketing educativo, para ello se aplicó el cuestionario  dirigido a los padres 

de familia; para medir la demanda de los servicios educativos se empleó la ficha de 

registro de datos. Durante el proceso se pudo demostrar las hipótesis planteadas en 

este estudio y que existe una correlación significativa  entre sus niveles  de marketing 

y demanda educativa. 

 

Los resultados obtenidos mostraron una relación directa entre marketing y 

demanda de los servicios educativos; En conclusión se afirma que existe una 

relación significativa entre el marketing y la demanda de los servicios educativos  de 

la institución educativa  evaluados para este trabajo ya sea a nivel general  o por 

dimensiones.  

 

Palabras claves: marketing y demanda 
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                                                         Abstract 

 

 

This is aimed to understand the relation ship between marketing education and 

demand for educational services from the school district Virgin del Rosario of Vegueta 

–Huaura-2012. 

 

The research was the research was basic types of non-experimental design, 

population being 350 and the sample of 175 parents of School District ¨Virgin del 

Rosario¨ of Vegueta and only selected, the survey was used as a technique, with its 

questionnaire instrument to measure the level of educational marketing, We applied 

the question naire to parents, to measure the demand for educational services was 

used data logging tab. During the process could prove the hypo theses in this study 

and that there is a significant correlation between the levels of marketing and 

educational demand. 

 

The results show a direct relationship between marketing and demand for educational 

services; In conclusion we state that there is significant relationshebe tween 

marketing and the demand for educational services from the school evaluated for this 

worked the rin general or by dimensions. 
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