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RESUMEN

El tema de este proyecto de tesis es la propuesta de un Mercado modelo
sostenible para la integracion de la ciudad de Ica-Lima con el objetivo de
mejorar el comercio para los comerciantes y los consumidores, quienes
son las bases de nuestra ciudad con sus distintos, disefiando un mercado
gue englobe area de ventas una planta de tratamientos mejorando la
identidad de los comerciantes con el entorno social. contribuyente de una
manera directa al comercio integrando una recreacién y area verde
funcional. Dandole como punto de referencia el comercio, topografia, y
clima de la zona. Considerando el contexto actual de la ciudad, tomando
caracteristicas de disefio teniendo como resultado final la obtencion del
proyecto que integra areas optimas y funcionales enlazado con una mejor

dindmica de la mano al medio ambiente.

Palabra clave: Mercado modelo sostenible, integracion amigable,

comercializacion ordenada.
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ABSTRAC

The subject of this thesis project is the proposal of a sustainable model market for the
integration of the city of Ica-Lima with the aim of improving commerce for merchants and
consumers, who are the foundations of our city with its different, designing a market that
includes a sales area and a treatment plant, improving the identity of merchants with the
social environment. taxpayer in a direct way to the trade integrating a recreation and
functional green area. Giving as a point of reference the trade, topography and climate of
the area. Considering the current context of the city, taking design characteristics with the
final result obtaining the project that integrates optimal and functional areas linked with a

better dynamics hand in hand with the environment.

Key word: Sustainable model market, friendly integration, orderly marketing.
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. INTRODUCCION



1. Introduccion.

En la actualidad con esta globalizacion y con el problema mas reciente que hemos
tenido de la pandemia, estamos viendo que a nivel mundial mas que en Latinoamérica,
los mercados de abastos, estan teniendo un déficit grande en lo que es infraestructura,
abastecimiento y sostenibilidad. Lo cual se refleja en grandes partes de américa como
Asia y Europa. Dando como resultado generar nuevas estrategias de comercializacion y

planes para mejorar todo el concepto de un mercado modelo.

En el contexto de nuestro pais vemos a través de estos afios un gran déficit en los
espacios comerciales y de recreacion publica que tienen el papel de equipamiento urbano
en nuestras ciudades, las cuales se han convertido en espacios de primera necesidad
después de la pandemia que nos hace ver problemas y debilidades en dichos espacios.
Ya que en un comienzo no se intervinieron de manera programatica y proyectual dichos
equipamientos. Estos solo fueron evacuados y llevados a &reas publicas invadiendo
espacios de transitos, descanso y circulaciéon peatonal como vehicular ocasionando
desorden y trafico en vias principales. Sin respetar el protocolo adaptado en estos

tiempos de pandemia.

El planeamiento integral de areas comerciales sectorizadas en espacios proyectados
a nuevos usuarios tanto, el ambulante como el emprendedor formal, ya establecidos
buscan expandirse y emplazarse en nuevos modelos de mercados. Con una mejor

dinamica en su organizacion por espacios, por enlaces e integraciones al casco urbano.

Por estas razones se busca orientar tanto al usuario como el consumidor a obtener
sus locales comerciales en un mercado de abastos integrando su socio-economia de toda

la ciudad de Ica.

El proyecto arquitecténico se esta planteando en una zona ya conocida por el
consumidor y usuario. Ya que es un espacio comercial antiguo el cual sera demolido.
Para implantar con un tratamiento paisajistico este moderno mercado de abastos que
contara con una planta de tratamientos de residuos organicos como plasticos, de esta
manera orientamos un enfoque amigable con el medio ambiente y los desechos que tanto

problema ocasionan en ciudades.



1.1. Planteamiento de problema / realidad problematica

Surgimiento de los Mercados de Abastos. — Surgieron por la necesidad de acercar
todos los productos a las regiones de los paises, comenzando por Espafia. Dando el
concepto de que el producto por mas lejos que se encuentre de tu ciudad en estas plazas
de abastos como se le llamaba lo podias encontrar, por medio de un vendedor el cual lo

obtuvo en otra region distinta para luego venderlo en los mercados.

De esta forma el comercio de exportacion comenz6 a cobrar forma. Generalmente
estos mercados trabajaban en ciertos horarios dias especificos de las semanas, esta
cualidad es la misma que tiene por ejemplo los mercadillos (Que son una forma de

comercio muy similar, aunque no estan orientados a la alimentacion. (Bolsatea, 2021)

Hoy en dia los mercados de abastos siguen comercializando sus productos y muchos
de ellos se consideran una parada turistica de gran importancia por su historia en su
ciudad de origen. A continuacién, hemos recopilado una lista con los mas relevantes

mercados en el extranjero (Espafa)

v El mercado de San Miquel (Madrid)

v' El mercado de valencia (Valencia)

v" El mercado de Fonton de Oviedo (Asturias)

Atreves de los afios de una manera general en todo el mundo, en el ambito de los
mercados de abastos se ven diferentes variables y diferentes desarrollos comerciales,
los cuales se ponen en préactica, mejorando la calidad de servicio para el usuario
consumidor, Obteniendo como bases problematicas. “EL ABASTECIMIENTO
COMERCIAL”, tanto de insumos como de usuarios emprendedores y “EL DESARROLLO
SOSTENIBLE DE SU ENTORNO INMEDIATO”.

Se generd un analisis esquematico desde lo global hasta llegar al problema de la

localidad.



ANTECEDENTES DE PROBLEMAS SIMILARES - MERCADO DE ABASTOS
INTERNACIONALES.

Los mercados de las ciudades del mundo se enfrentan a un cambio importante en
el papel de los mercados en el flamante milenio, como eje central De los barrios y
poderosa representacion de la cohesién social, civica y cultural, a través de la mano
de atribucion de preciosos valores y distintivo: nuevos articulos y tratamientos

personalizados, utilidad reforzada por nuevas actividades (descanso y conocimiento).

Una de las ciudades que creo que conservara mercados muy dinamicos integrados
en el animo social de las ciudades es Barcelona. Ergo se pasivo al vasto simbolo que
tienen a lo desprendido de la sesion y ademas porque cuentecilla con diversos
institutos, como el Instituto de Mercados Territoriales de Barcelona (IMMB), con planes
cambiantes como la existente puesta al dia de los mercados en la plaza de Andalucia
y con la normativa de los municipios como es habitual en los mercados de la ciudad
de Madrid, tendiendo en definitiva a orientar el mercado adoptando estrategias de

mejora de edificios y equipamientos como sus servicios y su gestion.

Realidad problematica. - El consumidor por lo general esté insatisfecho por la falta
de abastecimiento de manera continua de productos de primera necesidad, este
problema se desarrolla por problemas especificos, Areas de patio de maniobras

invadidos por comerciantes informales.

Resaltando entre todos los problemas el déficit en el abastecimiento eficiente del

mercado y su relacién amigable con el medio ambiente inmediato que lo rodea.

Esto genera inseguridad en los usuarios visitantes como usuarios emprendedores,

alejandolos cada vez mas los mercados, optando por su sustituto, Supermercados.



Estos problemas inmediatos a solucionar se generan de manera permanente y
presente en mercados de abastos de Asia — (china — Pekin) Norte Ameérica- (México —

Guadalajara), Latinoamérica (Argentina — Buenos Aires).

Figura 2: Mercado de abastos Buenos Aires - Argentina



ANTECEDENTES DE PROBLEMAS SIMILARES - MERCADO DE ABASTOS
NACIONALES.

Respecto a los mercados de abastos nacionales, desde los afios 70 fueron edificios
potenciales de comercio centralizado y bien planeado. Estos mercados generaron
trabajos y emprendimiento en la mayoria del pueblo peruano el cual se dedicaba a dicho
rubro. al pasar las décadas tanto las zona norte y sur del pais, genero un repertorio de
cambios acelerados que han tenido mayos realce en zonas de diferentes zonificaciones,
los emprendedores iniciaron negocios en sus propias viviendas fomentando confusién
sin planes de ambientes especializados para dichos emprendedores. Estos negocios y
mercados que se encontraban mas que todo en la capital del pais, interfiri6 de manera
potencial en su desarrollo urbano ya que por el abastecimiento de usuarios

emprendedores excedia el espacio ya jerarquizado de los mercados modelos.

Realidad problematica. - Dichos mercados también fueron invadidos por vendedores
ambulantes, los cuales de manera informal toman espacios sin permisos ni licencias, los
cuales estan interfiriendo al usuario visitante consumidor como al poblador en general.

Esto desencadena los siguientes problemas:

e Abastecimiento limitado en mercados de abastos ya jerarquizados.

Déficit en infraestructura tanto exterior como interior.

Integracién amigable con el medio ambiente.

Planificacion vial en sus entornos inmediatos.

Soluciones sostenibles para el control de residuos sélidos.

Figura 3: Mercado de abastos centro de Lima — Peru



ANTECEDENTES DE PROBLEMAS SIMILARES - MERCADO DE ABASTOS
LOCALES (CIUDAD DE ICA).

Actualmente el abastecimiento en la ciudad de Ica viene generando tendencias
aceleradas de comercio, las cuales estan desbordando los limites proyectados ya de la
zonificacion comercial, en el cual se le esta dando asi un crecimiento econémico,
favoreciendo a los pequefios emprendedores los cuales buscan un area destinada y
orientada a el gasto y traspaso de sus productos o insumos. Ya que en Ica el campo

agricultor es amplio, y es un eje del comercio agronomo.

Realidad problematica. - Al tener este crecimiento no proyectado, el comercio y su
abastecimiento se esta emplazando en areas que son de otros usos, como en plazas,
parques, avenidas principales y la panamericana sur. Ocasionando todo tipo de desorden

e inseguridad por parte del mismo ambulante, vendedor formal y consumidor.

Figura 5: Mercado de abastos modelo Ica — Pera.



Por parte de su sostenibilidad con el medio ambiente, de igual manera, afecta los

siguientes espacios.

v' Parques vecinales

v' Alamedas aledafas a mercados desbordados.

v Espacios residuales entre areas del mercado

v Inseguridad y residuos no ordenados en sectores proyectados para su reciclaje.

v Areas verdes tomadas por los ambulantes como espacios para vender sus
productos.

v Deterioro de pisos verdes proyectados para una integracion inmediata con los

mercados los cuales son usados como &reas de carga y descarga de productos.

Esta variable de la sostenibilidad y el concepto de que sea amigable con el medio
ambiente es un problema nacional, por la falta de proyeccién a largo plazo tanto para,
estacionamientos — Patios de maniobras — Ingresos peatonales — Ingresos vehiculares —
Colchones verdes — Jardines de recreacion. Desarrollando un déficit el cual ramifica
problemas especificos muy criticos que desencadenan mas el desfase en infraestructura
de los mercados que estan funcionando.

N
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Figura 6: Mercado de abastos arenales Ica — Per(.



Figura 7: Mercado de abastos modelo Ica — Per(

Figura 8: Mercado de abastos modelo Ica — Per(



PREFERENCIAS DE COMPRAS EN LOS HOGARES DE LA CIUDAD DE ICA - USUARIO
NIVEL ECONOMICO BAJO SUPERIOR - MEDIO TIPICO

Tiendas
especializadas y
otros

. \

Figura 9: Preferencias de compras en hogares de la ciudad de ICA

Clasificacion de Mercados de Abastos en el Peru

Mercado de abastos Mayoristas. — Es la dependencia que matachin la agencia de
un estafermo operadora negocian agentes de fabrica mayorista y se concentra todo al
por mayor. de articulos alimenticios, ya sea de caracter agricolas perecederos (raices,
tubérculos, hortalizas, frutas y verduras), menestras y otras gramineas secas, 0 de
caracter hidrobioldgicos. Encima se desarrollan actividades comerciales y de excusado
complementarios y conexos que contribuyen a curar la eficacia de la energia presidente

y aprovechan las potencialidades econdmicas que se generan por la misma.

Mercado de abastos Minorista. - Es el establecimiento que bajo una gestion
centralizada desarrolla actividades de venta al por menor de productos de consumo
humano perecibles y no perecibles, asi como bienes y servicios complementarios y
conexos de uso cotidiano. Aprovecha las ventajas de la cercania, el trato derecho y
intimo, de igual modo la solucion de especializarse en productos frescos y sugerir el

potencial turistico y cultural segun la region adonde se ubiquen.
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CATEGORIAS DENOMINACION NIVEL DE | POBLACION A LA | NUMERO DE
COMERCIO QUE SIRVE PUESTOS
A MERCADO COMERCIO 300,000 — 1 000,000 | + de 500
CENTRAL METROPOLITANO
B MERCADO ZONAL | COMERCIO 30,000 — 500,000 150 — 499
ZONAL
C MERCADO COMERCIO 2,000 — 7,500 HASTA 149
VECINAL VECINAL

Tabla 1. Categoria de mercados

Los mercados ya construidos y constituidos de la ciudad de Ica estdn mostrando un

déficit en su infraestructura y vienen mostrando dificultades en base a su aforo.

Estos mercados no cumplen con los requisitos minimos que deberian de obtener.

Tabla de tipos de mercado y caracteristicas en la infraestructura de la ciudad de ICA.

MERCADOS POBLACION | AREA SIST.ACI | RUTAS DE | PASILLOS DE ESPACIOS AL AIRE
VECINALES A2VE | ToTaL EVAC. CIRCULACION LIBRE

Mercado 7,500 11.500 No cuenta | No cuenta | Pasillos 2.50 mt de|No Cumple
Modelo habitantes. | m2 ancho

Mercado de | 4,500 10.000 No cuenta | No cuenta | Pasillos 2.50 mt de | No cumple
abastos la | habitantes. | m2 ancho

palma

Mercado de | 300,000 31.000 No cuenta | No cuenta | Pasillos 3 mt de ancho | No Cumple
abastos habitantes | m2

Arenales

Mercado de | 300,000 19.000 No cuenta | No cuenta | Pasillos 3.5 mt de ancho | Tiene espacios, pero
abastos San | habitantes. | m2 son aridos
Antonio

Mercado santo | 300,000 26.000 No cuenta | No cuenta | Pasillos 3.5 mt de ancho | No Cumple
domingo habitantes. | m2

Tabla 2. Mercados de la ciudad de Ica.
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1.2. OBJETIVO DE PROYECTO

1.2.1 Objetivo General
Reubicar, proyectar e implementar “EL NUEVO MERCADO MODELO DE ABASTOS

SOSTENIBLE PARA LA CIUDAD DE ICA”

1.2.2 Objetivo Especificos

Proyectar una arquitectura sostenible en el nuevo Mercado modelo de la ciudad de Ica

generando asi que sea amigable con el medio ambiente.

Proyectar espacios publicos dindmicos y de integracion social inmediatos e interiores

en el nuevo Mercado modelo de la ciudad de Ica.

Buscar la descentralizacion generando un nuevo modelo de comercializacion

ordenada en el nuevo Mercado modelo de la ciudad de Ica.

12



1. MARCO ANALOGICO

2.1. Estudios de casos urbano-arquitectonicos similares
2.1.1 Cuadro de sintesis de los casos estudiados

13



CUADRO DE SINTESIS DE CASOS ESTUDIADOS

Caso N° 1

MERCADOS RESILENTES - PERU

DATOS GENERALES

Ubicacion: Perl — Lima — La victoria

Equipo: Julio Antonio Ramirez Rodas, Carlos Alonso Herrera

Afio de construccién: Por definir

Resumen: nace de la preocupacion del escaso desarrollo urbano, el caos comercial, y las bajas condiciones de ciudad que presenta el

suturas urbanas y relaciones directas entre mercados y su contexto, manifestandose como una supermanzana comercial.

sector. Se enfoco en la creacion de

tual

Conclusiones

Emplazamiento

Morfoloaia

La relacion de la calle a los
mercados y asi generar una
atmoésfera que integre a los
distintos actores que forman
parte del contexto urbano.

Son suelos con afloramiento
rocoso, estratos de grava que
de
deyeccion de los rios Rimac y

conforman los conos
chillén y los estratos de grava

coluvial-eluvial de los pies de las

El emplazamiento del proyecto se
muestra de una manera suave ante
el perfil urbano, integrandose a
tratamiento que se muestra en todo

el damero.

laderas.

Andélisis Vial Relacién con el Entorno Aportes
Descripcién de tipos de vias: Su trama que lo rodea es de Integra vias principales con ciclovias
Via ~ we—— Principal Sitl B forma cuadrada en damero, las cuales son de prioridad en caso
Via eo— Colectora ‘ ‘l | integrandose de manera haya restricciones de transito

. ’ e | ' . ) .

Ciclo via \ ol simétrica con el entorno. vehicular.

Anélisis Bioclimatico Conclusiones

Clima Asolamiento El sol de adecua al proyecto,

Combina una ausencia casi | Cronograma del cima | Se emplaza de una manera -
Cénti también se usa al 100% ya que sus
total de precipitaciones, con un | €entrico s, controlada con el sol tanto en la o
vanos altos y bajos juegan en base
altisimo nivel de humedad . mafiana como en la tarde, por )
De lima al horario que va pasando el sol por
atmosférica ersistente sus bloques altos y juego de . . . .
y p oeste q Y lueg areas interiores. El sol ingresa a todo
cobertura nubosa. techos.
el proyecto.
Vientos Orientacién Aportes.
Vienen desde el océano La orientacién es de norte a sur Aporta en todo el proyecto con

pacifico, con velocidades de 10
a 15 km/h. en una direccién sur
oeste.

Vientos sur oeste: === == P>

y el sol da indirectamente a los

locales formando una

irradiacion indirecta.

iluminacién natural mientras la halla,
como también los vientos realizan su
recorrido y renovacion de manera

continua.

Anélisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

De expresa de una manera integrada
con las formas del damero que lo
buscando

rodea, simetria y

concordancia en base a su trama para

no romper el casco urbano.

Pilares y estructura monumental
es un modelo a porticado y
simétrico que endosa todo el
mercado. Dandole jerarquia y
cubiertas con amplitud.

Su forma se integra formalmente con
el entorno inmediato, emplazando
en sus enlaces alamedas y ciclo
vias, utilizando al 100% todas las
areas inmediatas.

Caracteristicas de la forma

Rectangulos fragmentados que

tienen dos niveles, en el norte y

AT ="
oeste los rectangulos se : : : I:I:
amplian en diagonal jugando : : : D:
con espacios adaptandose al —:— - = :— == -Ir - -:- -

terreno.

Materialidad Aportes
La madera, para fachadas Se desarrolla una integracién
principales, formando sol y orgénica con el entorno natural del

sombra, Su estructura es
armada, el acero es un gran
exponente en cubiertas. se una

el color blanco y pasteles.

proyecto. Tanto por la manera como

el material principal que es la

madera enluce suave las cubiertas y

falsas fachadas, reflejando con el sol

Andélisis Funcional

Conclusién

Zonificacion

Organigramas

1.Parque inmediato. @

2.Areas deportivas. @

3. Zona de comercio fijo. @

4. Administracion.O

5. Zona de servicio a la comunicad. @

Tiene varios ingresos los cuales
vienen a ser principales pero se
conforman por las rutas que el

usuario desee ingresar

Tiene una sectorizacién muy bien
pensada ya que, en los tres bloques
de espacios, se emplazan sub zonas
las cuales poseen circulaciones
continuas y jerarquizadas dandole

valory p no a todo el entorno.

Flujograma

Programa Arquitecténico

Aportes

En el flujograma podemos
apreciar que los espacios tanto

comunes como de comercio se

integran  por  circulaciones

diversas mostrando asi enlaces

( PARQUES.

secuenciales en toda el area.

Su programacién nos muestra
la prioridad clara tanto a la
recreacion como a los espacios
de areas comerciales flexibles

como fijos, que se emplazan

1.Vestibulos previos a locales.
2.Areas con patios de comida
3. Parques de recreacion.
4.Area deportiva multifuncional.
5.Locales comerciales flexibles.

6.Locales comerciales fijos.
7.Servicios a la comunidad.
8.Alamedas de enlace.

Q Administracion

En cada area de este mercado se
enfoca mucho en tener amplitud en
su circulacion y conexion directa con
los locales comerciales como
también con areas de recreacion y

servicios a la comunidad

Caso N° 2

Mercado Ambulante ‘La Democracia’

DATOS GENERALES
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Ubicacion: Guatemala - Quetzaltenango

Proyectista: Arg. Jairo Ademar de Leén Gonzéalez

Realizado 2019

Resumen: Esta concentracion y posicién estratégica otorga el marco perfecto para un gran crecimiento comercial sostenible. El mercado ambulante surge de dicha combinacién:

del abandono institucional y del aumento de flujos econémicos en una posicién privilegiada pero descuidada de la ciudad.

Anélisi ntextual

Conclusiones

Emplazamiento

Morfoloafa

El proyecto plantea alianzas

Son suelos con afloramiento

publicas y privadas, pero sin @ rocoso, estratos de grava que Se emplaza de manera vertical
olvidar la cooperacién de los conforman los conos de como lineal dando un realce a sus
sindicatos del mercado, tanto en deyecci6n de los rios. volumenes para asi ser parte del
los procesos de gestion como perfil urbano y no estar por debajo
en los permisos y fondos. perdiendo jerarquia.
analisis Vial Relacién con el Entorno Aportes
Descripcién de tipos de | Se integra a una trama irregular, Contempla una integracién vial
Vias | e—\/ia Principal [ mostrando en sus vias amplitud, regular ya que sus vias principales
Via == Colectora y carriles accesibles con ciclo se van a respetar, en cuanto a las
Via Arterial vias . arteriales tendran un concepto mas
peatonal. Dandole prioridad al
Andlisis Bioclimatico Conclusiones
Clima _ Asolamiento Es un edificio que aprovecha una
Combina una ausencia casi | Cronograma del clima | Su asolamiento es importante ” I
o buena captacion de iluminacién
total de precipitaciones, con un | Céntiico para el buen confort del “
natural tanto por las mafianas como
altisimo nivel de humedad . mercado en si. Ya que es de
De lima las tardes. Sus bloques
atmosférica ersistente manera indirecta y no forzada, . .
y P noreste y fragmentados y vacios son ingresos
cobertura nubosa. para la visual del usuario. Se .
| del sol muy eficaces
Vientos Orientacién Aportes.
Vienen desde el océano Se orienta de manera Sur este Los aires y circulaciones interiores

pacifico, con velocidades de 5 a
8 km/h. en una direccién sur

oeste.

Vientos sur oeste: = mm— ml

respetando mas que todo las
vias que lo endosan, teniendo
una buena funcién en tanto a
iluminacién como temperaturas

dan una son de buen confort por su
ventilacion cruzada e iluminacién por
diferentes alturas en vanos y
cubiertas.

Anélisis Formal

Conclusiones

Ideograma Conceptual

Principios Formales

Su concepto se concede de la
trama y los barrios que lo
rodean formando rectangulos
diferentes

fragmentados por

tamafios y alturas.

Las circulaciones internas y éareas

libres del interior conforman un
entorno contintio pasando por todos
los locales de una manera secuencial
y por sub zonas. Predominando entre

ellos los volimenes independientes de

Isométrico.

Su principio de forma se contempla
como funcional, ya que no rompe
con su trama, jerarquiza en si todo el
proyecto por sus juegos de
volimenes y vacios entre si que

muestra en su volumen general.

Caracteristicas de la form

Materialidad

La modulacién que se usa en
este proyecto es de 15 x 15 de
los cuales unos se fragmentan
como otros se unen hasta 5

bloques formando una zona.

Aportes

Su materialidad se conforma
por paredes de estuco color
ladrillo andino, integrandolo al
entorno, con follajes verdes,
acompafiando en sus vanos por

vidrios templados y hormigén.

El proyecto es eficiente, y su
concepto respeta todo su entorno
de
manera un tratamiento paisajista

inmediato, generando esa
integrado a los volimenes que estan

por detras del proyecto.

disefio y circulacién para el usuario

Anélisis Funcional Conclusién
Zonificacion Organigramas Se conforma de manera
LLocales comercial@s. Se plasma de manera integral y descentralizada por todo el blogque
N )
2.Administracion. O 4 - P E ADAAMISTRACION . . .
por sub dreas, priorizando ﬂl— diferenciando los tipos de locales
3.Locales comerciales minoristas.C mucho ma o locale o H  [re—"——r——ry
u S S S . — I . . .
4.Locales financieros. @ — | | [T w | cOmerciales  como  financieros,
5.Locales comerciales a medida. © comerciales, ~ circulaciones y £ I- CESLAEREN) dando  una buena  dindmica en
ubicaciéon de areas para . e

recreacion en sus alturas

LOCALES ANANEIZR0S

Flujograma

Programa Arquitecténico

Aportes

Se relacionan de una forma de
telarafia, enlazandose espacios

al publico y para los

participantes, dandoles un

centro de socializacion que es el

patio interior.

La estrategia de distribucion
programatica responde a dos
condiciones (accesibilidad y

entorno).

1.Ingresos de visitantes.
2.Ingresos de comerciantes.
3.Locales comerciales
minorista. 4.Locales
comerciales.

5.Locales com. a medida.

6.Locales financieros.

Su programacién responde a la
necesidad del usuario tanto visitante
como comerciante los cuales, tienen
jerarquizadas

sus entradas y

recorridos satisfaciendo sus

necesidades de compra y venta.

Tabla 3. Casos arquitecténicos similares.
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2.1.2 Matriz Comparativa de casos

MATRIZ COMPARATIVA DE APORTES DE CASO

ANALISIS CONTEXTUAL

CASO 1 CASO 2
Busca wuna integracion ya | Se sobrepone ya en una
obtenida anteriormente, pero | trama urbana constituida,

con un enfoque diferente
frente a su entorno inmediato
y espacios publicos los cuales
los pone en valor.

fraccionando sus blogques en

distintas dimensiones
formando un tejido el cual
contempla  vacios muy
interesantes para

desarrollarse circulaciones.

ANALISIS BIOCLIMATICO

Aporta en todo el proyecto
con iluminaciéon natural
mientras la halla, como
también los vientos realizan
su recorrido y renovacion de
manera continua.

Es un edificio que aprovecha
una buena captacion de
iluminacion natural tanto por
las mafianas como las tardes.
Sus bloques fragmentados y
vacios son ingresos del sol
muy eficaces

ANALISIS FORMAL

Se desarrolla una integracion
organica con el entorno
natural del proyecto. Tanto
por la manera como el
material principal que es la
madera enluce suave las
cubiertas y falsas fachadas,
reflejando con el sol

El proyecto es eficiente, y su
concepto respeta todo su
entorno inmediato, generando
de esa manera un tratamiento
paisajista integrado a los
volimenes que estan por
detras del proyecto.

ANALISIS FUNCIONAL

En cada area de este
mercado se enfoca mucho en
tener amplitud en su
circulaciéon y conexion directa
con los locales comerciales
como también con areas de
recreacion y servicios a la
comunidad

Su programacién responde a
la necesidad del usuario tanto
visitante como comerciante
los cuales, tienen
jerarquizadas sus entradas y
recorridos satisfaciendo sus
necesidades de compra y
venta.

Tabla 4. Matriz comparativa
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3.1. Sintesis de leyes, normas y reglamentos aplicados en el proyecto urbano

arquitectonico

CUADRO DE SINTESIS DE LEYES, NORMAS Y REGLAMENTOS

RNE / LEY /

ARTICULADO

SINTESIS

SOL.

Norma a.040 educacion

(Ministerio de vivienda c.

Art. 1 al 3 Art. 4 al 9

Caracteristicas de los

Aspectos generales,

habitabilidad y condiciones

Implementando maneras

funcionales en todos los

discapacitados — Norma
A. 120 (Ministerio de
vivienda c. y., 2006).

Art. 17 al 20

las condiciones especiales
de varios edificios de paso

publico.

y., 2006) componentes Art. funcionales, caracteristicas | espacios.
de los componentes.
Condiciones generales | Art. 1 al 7, Puntos atractivos del disefio, | EI emplazamiento e
de disefio - Norma A.010 Art 8 al 15 la relacién entre edificios y |integracion con la via
(Ministerio de vivienda c. vias publicas. urbana, del terreno
y., 2006)
Norma A. 130 | Art. 2 al 4, Sistema de evacuacion, | Dimensiones minimas y
requisitos de seguridad Medios de evacuacion, de disefio para una
Art5al 11,
(Ministerio de vivienda c. circulacion de
y., 2006). Art 12 al 18, evacuacion y prevencion
ante sismos
Accesibilidad para | Art. 4 al 16. La situacion general. Segin |Nos ayudara de una

manera primordial,
puntualizar los ingresos
a personas con

discapacidad a todos los

Oficinas (Ministerio de

vivienda c. y., 2006).

Art. 9 al 13.

Art. 14 al 19

Caracteristicas de
componentes,

abastecimiento de servicios

ambientes
Norma A.080 Art. 3 al 8. Condiciones de habitabilidad | Aportara para el
y funcionalidad, | dimensionamiento  del

area administrativa del
liceo, dando espacios

funcionales.

Tabla 5. Cuadro de sintesis de leyes, normas y reglamento 1
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CUADRO DE SINTESIS DE LEYES, NORMAS Y REGLAMENTOS

RNE / LEY /

ARTICULADO

SINTESIS

SOL. /PROYECTO

Norma A.070 comercio
(Ministerio de vivienda c.
y., 2006).

Art.1al 8

Aspectos generales,
nos muestra los tipos

de comercios.

Identifica el comercio que
habréa en el liceo, el cual sera
un cafetin.

Norma A. 100 recreacion Art. 1 al 4, Aspecto general, Describimos y proyectamos,
y deporte (Ministerio de . los espacios de recreacion y
o Art5al 8 Condiciones de
vivienda c. y., 2006). o deporte que habra, como salén
habitabilidad. ]
de baile, canchas de futbol y
GYM.
“Normas técnicas para la Infraestructura vial — Integrar de una manera
infraestructura de los factores fisicos del|formal dicho proyecto,
establecimientos de terreno — criterios de | actualizandolo con la base
educacion superior” disefio. legal que corresponde,
(educacion, 2015) realizada por MINEDU.
Norma Técnica “Criterios Criterios de disefio. Aporta en el dimensionamiento
de Disefio para _ de las areas de uso
) Ambientes, acceso )
ambientes de los . tecnoldgico, dandole la
) ) publico ) ) o
Institutos  Tecnoldgicos funcionalidad, habitabilidad vy
de Excelencia” (Peru, seguridad. Nos  ayudara
2015) también a la distribucion del
mobiliario.
Norma A.090 Art. 1 al 2 Aspectos Generales, | Tenemos ambientes los cuales
o o estan dentro de servicios
Servicios Comunales | Art. 3 al 19 Condiciones de
. . o L comunales, los cuales, con
(Ministerio de vivienda c. habitabilidad y ] .
Art. 14 al 18 estas normas, seran mejor

y., 2006)

funcionalidad.

Dotacién de servicios.

aprovechadas y

dimensionadas.

Tabla 6. Cuadro de sintesis de leyes, normas y reglamentos 2.
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4.1. Contexto
4.1.1. Lugar

El proyecto arquitecténico esta ubicado en la ciudad de Ica — Dpto. — Provincia de Ica
— Cercado de Ica.

Figura 10: Mapa de Localizacion del
Perd

Figura 11: Mapa de Localizacién
del Pert

S Rl e
o Rl

= R Y

Figura 12: Mapa de Localizacién del Peru
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- La Region, se ubica al sur oeste del Peru, abarcando superficies de

aproximadamente 21 k.2 (en porcentaje nacional 1.7%). (INEI, 2018)
Limites:
Norte: region de Lima,
Sur: Arequipa
Este: Ayacucho - Huancavelica
Oeste: Océano Pacifico.

-Consta de 5 provincias. Las cinco provincias son Chincha, Pisco, Ica, Palpa y Nazca.

- Geograficamente, las coordenadas de la ciudad de Ica son:

Latitud — Longitud:

o 13°44°24” Lat. sur, 76°04’12” Long. oeste
o 13°44°24” Lat. sur, 75°12’36” Long. oeste
o 14°55°48” Lat. sur, 75°12’35” Long. oeste
e 14°55°48” Lat. sur 76°04’12” Long. oeste

Coordenadas:
e 384341X,8349461Y
o 384341X,8480729Y
o 477364 X,8480729Y
o 477364 X, 8349461Y
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Suelo:

El total es de 2'132,783 Hectareas y la ciudad tiene en uso 789,405 Hectareas

representando el 37% del area total de la region.

Superficies territoriales por distritos de Ica:

Hectareas

B Hectareas

Yauca del Rosario HE 28.91

La tinguifia B 9.834

Tate I /07

Subtanjalla B 19.397
Ocucaje NN 141,712
Santiago NN 278.373
San Juan Bautista | 2.639
San Jose de los Molinos M 36.32
Salas W 65.172
Pueblo Nuevo IS 263.077
Parcona | 1.739
Pachacutec | 3.447
Los Aquijes B 9.092
Ica N 388.751

0 100 200 300 400 500 600

Figura 14: Barra porcentual de hectareas en la ciudad de Ica

700

800
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Poblacion:

Ica abarca en el 2019 una poblacion de 817,700 mil habitantes en toda la region,

representando el 2.5% de la poblacion peruana (INEI, 2018).

Poblacion DEIEIRER
Departamento Litoral (Km2) estimada 2019 poblacional
Hab/Km2
Nacional 1,280,085.9 33,260,408 26
Region Iquefia 21,305.5 817,700.00 38
Figura 15: Poblacion iquefia
Poblacién en la region ICA:
Poblacién de nivel pobre, 2007 — 2017 (porcentaje)
Pobreza Ica Region
235 25
20
142 % a5 15
10.1
10
3.1 25 3.2 s T
0
2007 2008 2009 2010 2011 2013 2014 2015 2016 2017
-5
INFERIOR Lineal (INFERIOR)

Figura 16: Niveles de pobreza en la Region Ica
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Poblacion de nivel de extrema pobreza, 2007 — 2017 (porcentaje)

Extrema Pobreza Ica Region

0.4
0.2
0.1 0.1
0
2013 2014 2015 2016 2017
INFERIOR Lineal (INFERIOR)

Figura 17: Niveles de extrema pobreza en la Region Ica

0.45

0.4

0.35

0.3

0.25

0.2

0.15

0.1

0.05
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Poblacion Econémicamente Activa

En el afio del 2017, el 40.5% de la PEA ocupada se dedicé a la rama servicios, Seguido

el 23.4% en comercio y el 18.2% en la rama extractiva.

En la ciudad de Ica la Poblacibn econémicamente activa es de 80 mil pobladores los

cuales se dedican al comercio.

25

20

15

10

CRECIMIENTO DEL PEA EN EL COMERCIO

22.6
21.8 22 21.7 21.4
20.8 20.3 21 .

19.4 ’ 19.7

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

COMERCIO

Figura 18: Crecimiento del PEA en el comercio en la ciudad de Ica

233

2017

La region tiene una densidad poblacional del 39.9% al afio 2017, se aproxima para el

2027 que la densidad se descentralizara y llegara a crecer hasta 45 % la densidad, el

cual es causal por nuevos planes directores, nuevas zonificaciones que pasaran de

rurales a urbanas, dando mas espacios residenciales, comerciales y de otros usos a la

nueva poblacion.
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Antecedentes generales de la ciudad de ICA.
Origen de la palabra ICA:

Cronistas de Esparia dieron distintos sobrenombres a Ica. Ergo un compatriota el que
encontrd el misterioso nombre. El sabio iquefio, Doctor José Sebastian Barranca., extrajo
el alias “IK”, de muchos dialectos yungas conocidos, significando “rio, pozo, laguna”y asi
referenciando geograficamente al valle, inmenso entre dunas y montafias, por ahi corrian
los rios, acompafiados de lagunas, en terrenos semicopados. Se confirmé por los mas
veteranos historiadores de Ica, Dr. Teodorico Olaechea y Don José Toribio Polo. el mas
antiguo curacazgo llamado como Ica del imperio cultural Yunga, y con la llegada de los
conquistadores espafioles, formé tres ciudades coloniales: Santiago de Urin - Ika,

Concepcidén Purisima de Anan lka y San Juan Bautista de Urin - Ika. (ICA, s.f.)

Ubicacion Politica.

La Provincia de Ica, se encuentra ubicada politicamente en el departamento
de Ica, cuyos limites son: (Ver Mapa N.° 01)

1. En direccién al Norte: Con la provincia de Pisco.

2. En direccion al Este: Con la Provincia de Huaytara del departamento de
Huancavelica y la provincia de Palpa.

3. En direccion al Sur: Con la Provincia de Nazca.

4. En direccién al Oeste: Con el Océano Pacifico

Ubicacién Natural.

La provincia de Ica se encuentra ubicada jcomo no! en la divisibn Costa, en las
provincias fisiograficas de paramo costero, aunque posee igualmente noticias de la
division andina. La clarividencia de la costero pantufla el 92.75 de la esfera provincial y

los paisajes de la grueso el 7.25%, localizados en los distritos de San José de Los
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Molinos, Yauca del Rosario y Santiago. La altura provincial fluctia desde los 2 m.s.n.m.
hasta los 3500 m.s.n.m. Su region pantufla el valle del Rio Ica en la perspectiva occidental

y noticias de la interconecta Pisco — Ica.

4.1.2 Condiciones biocliméaticas

El clima:

Desértico y temperado. La humedad atmosférica en la costa es alta, mientras que en
el interior esta disminuyendo. Las lluvias solo son en verano, por lo general menos de

15 ms. Por afo.

Lluvias muy fuertes, pero duran poco.

Las temperaturas:
Nivel mas alto 32.3°C.
Nivel mas bajo 9.8°C.

La fuerza solar mayormente muy alta en desiertos de Pisco, Nazca e Ica.

35
30 ~. -

N v\ .,
W —— MAXIMA

20 —

—=— MINIMA
15
/.\./___/' MEDIA
10

Grafico 06. Curvas del cambio promedio del clima respecto a los Grados
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Nubosidad:

“En Ica, el cielo nublado a menudo cambia mucho durante el afio, y la parte soleada
del afio en Ica comienza alrededor de abril 14. dura de 6,2 meses y finaliza
aproximadamente el 22 de octubre” (Spark, 2021).

“Inicia la parte mas nublada el 22 de octubre, y dura 6 meses terminando casi el 14 de
abril” (Spark, 2021).

100 % mas nublado mas despejado mas nublado 0%
90 % 10 %
80 % nublado 20%
70 % 30 %
60 % 40 %
50 % 50 %
40 % 60 %
30 % = 70 %
20 % despejado  80%
10 % 90 %

0% Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic. 100%
[despeiado][ mayormente despeiado [p [mayormente nublado][nubiad]
0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %

Figura 19: Categorizacion de Cantidad de Nubes
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Precipitaciones:

Los dias humedos varia segun las estaciones. En invierno las lluvias son pocas, pero
cuando comienza el verano, va subiendo las posibilidades, comenzando con garuas entre
dias (Spark, 2021).

El segundo mes del afio es donde hay mas precipitaciones pluviales, generando
volumenes crecientes el rio Ica (Spark, 2021).

100 %
90 %
80 %
70 %
60 %
50 %
40 %
30 %
20 %

13 feb. .
10 % 14 iun. 7 oct.
3% 0% 1% |
Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.

Figura 20: Porcentajes de Probabilidades de Precipitaciones en Ica.

0 %
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Lluvias:

“La lluvia en un mes no cambia mucho, se mantiene maximo en 2 a 3 ms. En el mes

de febrero, luego no tiene alzas.

14 mm
12 mm
10 mm
8 mm

6 mm
5 feb.
4 mm 5 e 19 oct.

28 abr. ; 1
2mm 29 jun. mm

o L L e . e ——
mm Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nowv. Dic.

Figura 21: Precipitaciones Mensuales de Lluvia en Ica

Asolamiento:

El dia solar en Ica cambia constantemente como fue en el 2020, el 20 del séptimo mes
del afio es el dia mas corto, Teniendo once horas de iluminacién natural. El 21 del altimo
mes del afio viene a ser el mas lento, teniendo 13 horas de iluminacion solar (Spark,
2021).

Z4 N
20 h

16 h

12h in 112h
12hy 7 min AThy8lmin 12 hy 6 min 122{25:""“
8h 19 mar. 20 jun. 22 set. : 16 h
4h 20h
dia dia

0h 24 h

Ene. Feb. Mar. Abr. May. CJun. Jul Ago.  Set. Oct. Nov. Dic.

Figura 22: Horas de lluminacién Crepuscular
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“la salida del sol mas temprana fue 5:23 am del 11avo mes del afio, duro hasta el 10

de julio, el tiempo del amanecer fue de 1:04 minutos. “El amanecer del sol fue a las 5:40

p.m. del 1 de junio y la mas reciente fue 58 minutos mas tarde a las 6:38 p.m. del 22 de

enero” (Spark, 2021).

Salida del sol y puesta del sol con creptsculo

edianoche
lar

00
22
20

18
16 22 ene.

Atardecer

14
12
10

dia Mediodia
solar

08 21 nov.
06.

04
02
00

Amanecer

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nowv. Dic_solar

Figura 15. Hora en la que Sale el Sol y Momento Solar con Crepusculo.
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Sereno:

“Determinamos el sereno(humedad) en clase de la oportunidad de rocio, porque
orienta si determina la transpiracion se evaporara de la piel, enfriando asi el cuerpo.
Cuando la oportunidad de rocio disminuye, se percibe sequedad, cuando aumenta el
rocio, hay bochorno” (Spark, 2021).

‘A desacuerdo de la temperatura que suele evolucionar enormemente entre la
oscuridad y el dia, la extension de rocio tiende a evolucionar mas lentamente, por lo que
ademas si la temperatura desciende por la oscuridad, la oscuridad suele ser muy humeda
en un dia humedo” (Spark, 2021).

Debido al nivel de confort de la humedad, el porcentaje de tiempo que es opresivo 0
insoportable, el nivel de humedad que percibe Ica no cambia mucho a lo largo del afio y
se mantiene entre 4% y 4% (Spark, 2021).

100 %
90 %

80 % comodo
70 %
60 % seco
50 %
40 % himedo
30 %
20 % 22 feb.
9 8 % 19 ago.
13 ;: s (W 0.0/%

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.

seco | comodo | humedo | bochornoso | opresivo | insoportable
13°C 16 °C 18 °C 21°C 24°C

Figura 23: . La humedad y sus Niveles en la Ciudad.
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Viento:

Consta en que el vector de los aires en promedio en base a el tiempo (direccién y
velocidad) a diez metros por encima del suelo. Dandole direccion a los aires de la
topografia que rodea el entorno; variando su rapidez y orientacion en base a las horas
(Spark, 2021).

Varia poco la fuerza de los aires en Ica en todo el afio.

Del 22 de julio al 18 de febrero, la fecha con mas viento del afio duré 6,9 meses, con
fuerzas regulares del viento que excedieron los 13 km/h. En octubre suele ser la estacion
mas ventosa del afio, con una fuerza regular del viento por hora de 14,5 km/h (Spark,
2021).

Del febrero 18 a julio 22, el periodo mas calmado del afio duré 5,1 meses. El dia mas
calmado del afio es en mayo 30, con una fuerza del viento regular por hora de 7.8 millas
por 60min (Spark, 2021).

ventoso ventoso
22 km/h

20 km/h
18 km/h

6 oct.
16 km/h 18 feb. 22 jul. 14 .5 km/h

13.5 km/h 30may.  13.5km/h |
14 km/h 12.6 km/h

12 km/h
10 km/h
8 km/h
6 km/h
4 km/h
2 km/h
0 km/h

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.

Figura 24: Fuerza de los Vientos.
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La fuerza de los vientos viene orientada por el Sur Oeste, predominando en la parte mas
grande del afio (Spark, 2021).

Direccién del viento

100 % 0 %

80 % 20 %
60 % 40 %
40 % 60 %

20 % 80 %

0% 100 %

Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.

norte § este oeste

Figura 25: Orientacion de los Vientos

Los vientos en la Regién de Ica, son muy cambiantes, y por veces muy fuertes, esto
ocurre por su orientacion que tiene de manera diagonal, iniciando desde el Sur Oeste,
por momentos viene un viento combinado con arena, provenientes de las dunas
desertabas, esta fusidn entre aire y arena, llegan a alcanzar unas velocidades de hasta
40 Km/H, y en algunos casos, impidiendo la movilizacion peatonal como vehicular. Estos

casos mas se ven agosto — setiembre y octubre. (Spark, 2021).

Figura 26: Imagen de los Fuertes Viento Ciudad de Ica
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Energia solar:

“Teniendo en cuenta la longevidad del dia, el cambio estacional de la subida del sol sobre
el paisaje y la union de las nubes, esta es la cantidad mundial de fuerza enlosar de
escotadura reducida contratiempo cotidiano que alcanza el revestimiento de la tierra en
un ilustre cargo. principios atmosféricos. La radiacion de escotadura escasa incluye luz
claro y propagacion ultravioleta. El vigor solar de I6bulo limitada incidente frecuente del

average anual tiene ligeros cambios estacionales” (Spark, 2021).

Duro 2,8 meses el sol mas brillante en Ica, desde el 17 de setiembre hasta el 10 de
diciembre, siendo el dia mas iluminado y brillante el 12 de diciembre, mostrando 7,6 kWh
de potencia (Spark, 2021).

Mientras el dia mas humedo en los 12 meses, resistente 2,5 meses, siendo la fuerza
contratiempo de I6bulo reducida diaria normal 6,0 kwWh, concluyendo con el dia con mas
oscuridad el 18 de junio mostrando 5.5 kWh (Spark, 2021).

obscuro resplandeciente

9 kWh
12 nov.

8 kWh 17 set. 7.6 kWh
7.2 kWh ——

7 kWh - -
[ 18 jun.

6 kWh I ; 55 k\Wh !
5 kWh

4 kWh
3 kWh
2 kWh
1 kWh

0 kWh
Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.

Figura 27: Indecencia de Energia Solar de Onda Corta.
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4.2. Programa arquitectonico.

4.2.1 Aspectos Cualitativos.

v' Tipos de Usuarios y Necesidades

Caracteristicas para el usuario

Necesidades

Actividad

Usuarios

Espacios Arquitecténicos

Ingresos al Mercado modelo

Ingreso de consumidores

— visitantes — vendedores

Vendedores

consumidores

Ingreso — guardiania — estacionamiento —

pasillo de enlaces

salida peatonal y vehicular | visitantes
Ingreso peatonal Porche de ingreso | Vendedores — | Ingreso principal a edificacion
principal consumidores -

Area comercial

Compra y venta comercial

de productos

Vendedores

consumidores

Puestos —recepcion — ss.hh — ss.hh discp.

— pasillos centrales - controles

Zona Administrativa

Administracién del

Personal gerencial

Administration — ss. Hh — ss. Hh discp.

integrar cultura a la juventud

consumidores

mercado en general vendedores
Ensefiar, inculcar, practicar Desarrollar conocimientos | Visitantes — | Talleres culturales —ss.hh — ss.hh discp.
culturales vendedores -

Integracion cultural, identidad

con la tradicién de la ciudad

Socializaciéon entre

jévenes y exposiciones

Visitantes

vendedores

Plazoleta interna — explanada de eventos

—salon de usos miltiples — galeria cultural

poblacién y emprendedores.

artistitas — culturales — | consumidores - | — galeria artistica virtual
técnicas ivenes
» Espacio de ventas | Visitantes — | Sour venir de artesanias — Galerias de
Integracion cultual con la o ] .
artesanales tradicionales | vendedores - | arte y recorridos turisticos

almacenamientos de productos

abastecer, limpiar y seguir

los protocolos normados

respectivas areas

de la ciudad consumidores
Cuidado de nifios  del | Guarderia de nifios desde | Madres y padres con | Guarderia lGdica - ss.hh — ss.hh discp.
consumidor los 2 afios. nifios

Controlar, mantener, | Personal de las|Camaras frigorificas - area de
Mantenimiento y

mantenimiento — seguridad — cuarto de
maquinas — area de limpieza general -

patio de maniobras interno.

Tabla 7. Caracteristicas del usuario
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4.2.1 Aspectos Cuantitativos.

Cuadro de areas.

ZONA COMERCIAL
AREA AREA SIN
ZONA DE REPUESTOS | PISOS | CANT| M2 AREA | TECHADA | TECHAR
ZONA HUMEDA

PESACADOS Y MARISCOS | Uno | 20 | 1.36 148 148
CARNES Uno | 16 | 145 232 232
CERDOS Uno | 15 | 145 | 2175 217.5
AVES Uno | 32 7.2 230.4 230.4

SUB. TOTAL 827.9 827.9

ZONA SEMI HUMEDA
FRUTAS Uno | 19 8.3 158 158
FRUTOS SECOS Uno | 8 83 67 67
HORTALIZAS Uno | 10 83 84 84
TUBERCULOS Uno | 10 | 165 166 166
VERDURAS Uno | 11 | 165 182 182
EZPIES:QSELTO uno | 8 | 106 85 85
PUESTOS | FLORES Y PLANTAS yU;;’s 14 | 207 290 290

PATIO DE COMIDAS:
PUESTO + AREA DE Uno | 1 |1402.45|1402.45| 951.82 450.63
MESAS
KIOSKO DE JUGOS Uno | 7 | 1354 | 94.78 94.78
PUESTO DE COMIDAS Uno | 25 | 13.54 | 3385 338.5

SUB. TOTAL 2867.73 | 24171 450.63

ZONA SECA

ABARROTES Uno | 25 14 351 351
LEGUMBRES Uno | 16 8.9 125 125
GOLOSINAS Uno 12 15 181 181
enowooras | T e o
DESCARTABLES Uno | 12 | 7.25 88 88
MERCERIA Uno | 24 | 7.25 175 175
LIBRERIAS Uno | 11 | 145 160 160

SUB. TOTAL 1155 1155

Tabla 8. Zona comercial
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LOCALES

LOCALES COMERCIALES

TIPO A- 1 NIVEL (MEDIANO)

AREA DE EXHIBICION + Uno | 33.05 |9 298 298
COMERCIALES VESTUARIG
SUB. TOTAL 298 298
AGENCIAS BANCARIAS
VENTANILLA + ZONA DE
AGENCIAS CAJEROS ELECTRONICOs | Uno | 13.18 293 293
4
BANCARIAS SERVICIOS BANCARIOS +
ZONAS ADMINISTRATIVAS | DOS | 150.6 603 603
SUB. TOTAL 231 231
CAFETERIA
; Uno
AREA DE MESAS 44493 |1 445 445
y dos
CAFETERIA AREA DE COCINA Y DE
SERVICIO Dos 72 1 73 73
BANOS Uno 37.6 1 38 38
SUB. TOTAL 556 556
RESTAURANTES
AREA DE MESAS Uno 444,66 |2 890 890
y dos
AREA DE COCINAY
RESTAURANTES SERVICIOS Uno 187.75 |2 376 376
BANOS Uno 42.37 |2 85 85
AREA ADMINISTRATIVA Dos | 90.64 |2 182 182
SUB. TOTAL 1533 1533
SERVICIOS HIGIENICOS
- . $S. HH VARONES Y MUJERES
BANOS PUBLICOS + DISCAPACITADOS Uno 58.6 5 293 2413.3
SUB. TOTAL 293 293
OTROS
Uno | 1ase |1 4486 4486
T CIRCULACIONES y dos
SUB. TOTAL 4486 4486
TOTAL 12,247.63 12,247.63 450.63

Tabla 9. Locales comerciales
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2. ZONA DE GUARDERIA INFANTIL

GUARDERIA
INFANTIL

) AREA | AREASIN
DESCRIPCION .
PISO CANT M2 AREA TECHADA | TECHAR
GUARDERIA INFANTIL
RECEPCION +
ESTAR Dos 20.57 Uno 21 21
ZONA DE JUEGOS Dos 105.75 Uno 106 106
AREA DE
MANUALIDADES Dos 20.45 Uno 21 21
AREA DE
DESCANSO +
CUNAS + Dos 52.5 Uno 53 53
LACTARIOS
ZONA
ADMINISTRATIVA |~ DOS 52.5 Uno 53 53
SERVICIOS
HIGIENICOS + Dos 5.63 Uno 6 6
DISCAPACITADOS
SERVICIOS
HIGIENICOS Dos 33.63 Uno 34 34
PARA NINOS
CIRCULACIONES Dos 43.6 Uno 44 44
TOTAL 338 338

Tabla 10. Zona guarderia infantil
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3. ZONA DE ADMINISTRACION

. AREA AREASIN
DESCRIPCION PISO CANT. M2 AREA TECHADA TECHAR
ADMINISTRACION
RECEPCION Dos Uno 14 14 14
SALA DE
REUNIONES Dos Uno 13 13 13
OFICINA DEL
ADMINISTRADOR | DOS | Uno 12 12 12
DESPACHO DE
, TRABAJO Dos Uno 21 21 21
ADMINISTRACION
ARCHIVO Dos Uno 2 2 2
BANOS Dos Uno 4 4 4
KITCHENETTE Dos Uno 14 14 14
CLOSET DE
LIMPIEZA Dos Uno 0.40 0.40 0.40
CIRCULACIONES Dos Uno 12 12 12
SUB. TOTAL 92.4 92.4
4. ZONA DE SERVICIO A LA COMUNIDAD
. AREA AREASIN
DESCRIPCION PISO CANT. M2 AREA TECHADA TECHAR
TALLER DE CAPACITACION
AREA DE SILLAS Dos Uno 73 73 73
SUB. TOTAL 73 73
SERVICIO A LA TOPICO
COMUNIDAD RECEPCION Uno Uno 10 10 10
SALA DE REPOSO Uno Dos 5 5 5
ESTAR Uno Uno 8 8 8
REMEDIOS Uno Uno 0.77 0.77 0.77
SS. HH Uno Uno 2 2 2
CIRCULACIONES uno Uno 2 2 2
Tabla 11. Zona administracion y servicios a la comunidad
SUB TOTAL 27.77 27.77
ATENCION AL CLIENTE
MODULO DE ATENCION | Uno| 9.77 |Uno 10 10
GUARDIAN DE OBJETOS |uno| 7.52 |Uno 8 8
SUB TOTAL 18 18
TOTAL 211.17 211.17

Tabla 12. Sub total, atencién al cliente
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5. ZONA DE SERVICIOS

AREA DE
SERVICIO

B} AREA AREA SIN
DESCRIPCION PISO CANT. M2 AREA TECHADA TECHAR
ZONA DE ALMACENAMIENTO
AREA DE CAMARAS .
FRIGORIFICAS Uno |cinco 42 42 42
AREA DE ALMACEN | Uno Uno 513 513 513
AREA DE LAVADO
DE PRODUCTOS Uno Uno 98 98 98
SUB. TOTAL 653 653
ZONA DE SERVICIOS AUXILIARES
LABORATORIO Uno Uno 31.89 31.89 31.89
AREA DE
TRABAJADORES Uno Uno 239 23.9 23.9
AREA DE LIMPIEZA Uno Uno 26.76 26.76 26.76
BANOS VARONES Uno Uno 80.39 80.39 80.39
BANOS MUJERES Uno Uno 63.05 63.05 63.05
LIMPIEZA DE
ALIMENTOS Uno Uno 97.38 97.38 97.38
CUARTO DE
CARNES Uno Uno 29.6 29.6 29.6
CUARTO DE
DESECHOS Uno Uno 146 146 146
TALLER DE
MANTENIMIENTOS Uno Uno 49.82 49.82 49.82
ESTACIONAMIENTO
DE CAMIONES Uno | Cuatro 64.15 256.6 256.6
ESTACIONAMIENTO
DE AUTOS Uno Once 13.75 151.25 151.25
ANDEN DE
DESCARGAS Uno Uno 132.75 132.75 132.75
PATIO DE
MANIOBRA DE Uno Uno 1245.55 1245.55 1245.55
CAMIONES
CONTROL DE
PESOS Uno tres 2.75 8.25 8.25




ESTACIONAMIENTO
PUBLICO Uno 69 15 1035 1035
HALL INGRESO DEL
MERCADO Uno Dos 193.6 200
ACOPIO TEMPORAL
DE RESIDUOS Uno Uno 28.5 30
AREA DE CENTRAL DE
SERVICIO SEGURIDAD DE Uno Uno 9.75 10
CAMARAS
GUARDIANIA Uno Uno 5.5 6
CIRCULACIONES Uno Uno 523.06 525.00
SUB TOTAL 771.00 1035
TOTAL 5149.9 1035
Tabla 13. Zona de servicios
6. ZONA TECNICA
3 . AREA AREASIN
DENOMINACION PISO CANT M2 AREA TECHADA TECHAR
SISTEMA CONTRA
INCENDIO Uno dos 85.55 1711 1711
CUARTO DE
BOMBAS Uno Uno 44 .41 44 .41 44.41
GRUPO
AREA DE ELECTROGENO Uno Uno 44.41 44.41 44.41
TECNICA SUB. ESTACION
ELECTRICA Uno Uno 42.78 42.78 42.78
CUARTO DE
TABLEROS Uno Uno 42.78 42.78 42.78
DEPOSITOS Uno Uno 235.54 235.54 235.54
CIRCULACIONES Uno Uno 251.64 251.64 251.64
TOTAL 832.66 832.66

Tabla 14. Zona técnica
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7. ZONA SOSTENIBLE

. . AREA AREA SIN
DESCRIPCION PISO CANT M2 AREA TECHADA TECHAR
ADMINISTRACION
+SERVICIOS Uno Uno 300 300 200 100
DESCARGA DE
DESECHOS Uno Uno 80 80 80
AREA DE
PLANTA DE SELECION Uno Uno 50 50 50
TRATAMIENTO AREA DE
DE RESIDUOS SELLECION Uno Dos 50 100 50
ORGANICOS ORGANICA
BIOGESTOR DE
DESECHOS Uno Dos 70 140 140
ALAMCEN DE
BIOFERTILIZANTES Uno Tres 40 160 160
PATIO DE
MANIOBRAS Uno Uno 500 500 500
TOTAL 1330 680 600

Tabla 15. Zona sostenible
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Resumen de areas.

PROGRAMA ARQUITECTURA

ZONAS TOTAL
ZONA COMERCIAL 12,915.77
ZONA DE GUARDERIA INFANTIL 334.29
ZONA ADMINISTRATIVA 87.79

ZONA PARA LA COMUNIDAD 122.15
ZONA DE SERVICIOS 5149.9
ZONA TECNICA 832.66
ZONA DE PLANTA DE RESIDUOS ORGANICOS | 1330.00
CUADRO RESUMEN

Total de area construida 18,786.00
15% de muro 2,817.9 m2
15% de circulacion 2,817.9 m2
Total de area libre 50% 25.289.00m2
TOTAL 50.289.00 m2

Tabla 16. Resumen de areas del mercado
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4.3. Andlisis del terreno.
4.3.1 Ubicacion del terreno
DEPARTAMENTO DE ICA CIUDAD DE ICA

Figura 28: Mapa del Region Ica
ubicado en el Mapa de Perd Figura 29: Mapa del Refjion Ica ubicado en el Mapa de Per(

.....

annl La Toledo

Figura 30: Contrasto de la ciudad de ICA.

46



Figura 32: Fotografia del proyecto - AV.

LUIS GERONIMO DE CABRERA

Figura 31: Fotografia del proyecto -
ESQUINA — AV. LOS MAESTROS

Figura 33: Fotografia del proyecto -
ESQUINA — AV. LOS MAESTROS
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Datos Generales:

Pais: Peru
Departamento: Ica

Provincia: Ica

Distrito: Cercado de ICA

Limites de Distrito:

Norte: Tinguifa

sur: C. P. Los Angeles
Oeste: Ica Cercado
Este: Lomo Largo

RN
A 1 J.J =N\ Vista Alegre

Figura 34: Plano Catastral del Sector de Ica

Altitud: 414 m
Superficie: 21,328 km?

Formacion Ecologica: Desierto sub —Tropical

Coordenadas: Latitud: -14.0639, Longitud: -75.7292 14° 3' 50" Sur, 75° 43' 45" Oeste

48



SELECCION DEL TERRENO
Nuestro terreno seleccionado tiene las siguientes caracteristicas:

A. Tiene un area habiltada para servicios béasicos y localizada en la
Panamericana sur. Dando un potencial y alto en lo que es acogida del usuario
respecto a las vias rapidas que la constituyen.

B. Tiene un tamafio de 58,000.00 m2, casi 6 hectareas en las cuales se
emplazara.

C. La seleccién también se basa en el punto mas importante de puntual enfoque,
el usuario de dicho MERCADO, a través de un estudio basado por M.
PRODUCCION.

D. Punto importante para la eleccion fue su, via principal con direccion al Cercado

de ICA. Tiene un eje vial lineal y de muy facil acceso.

CARACTERISTICA A CARACTERISTICA B

gt

Figura 36: Ubicacién satelital

Figura 35: Imagen de Ubicacion

LEYENDA DE SIMBOLOS LEYENDA DE SIMBOLOS

ENERGIA ELECTRICA O PANAMERICANA —— —

AGUA POTABLE @ AV, LUIS GERONIMO s

DESAGUE ALCANTARILLADO @ AREA DEL TERRENO .
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CARACTERISTICA C

CATEGORIAS DESCRIPCION NIVEL DE | POBLACION A LA | NUMERO DE
COMERCIO QUE SIRVE PUESTOS
A MERCADO COMERCIO 300,000 — 1 000,000 | + de 500
CENTRAL METROPOLITANO
B MERCADO ZONAL COMERCIO 30,000 — 500,000 150 - 499
ZONAL
C MERCADO COMERCIO 2,000 - 7,500 HASTA 149
VECINAL VECINAL
Tabla 17. Categoria B mercado zonal
PREFERENCIAS DE COMPRAS EN LOS HOGARES DE LA CIUDAD DE ICA - USUARIO
NIVEL ECONOMICO BAJO SUPERIOR - MEDIO TIPICO
Tiendas
especializadas y
} otros
Mercado de
abastos ( al por
menor y mayor ),
ambulantes y
bodegas
Tabla 18. Usuario nivel econémico bajo superior
CRECIMIENTO DEL PEA EN EL COMERCIO
25 226 233
21.8 : 22 21.7 21.4
21 .
20.8 20.3 19.7

20
15
10

5

0

2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
COMERCIO

Tabla 19. Crecimiento del comercio
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El proyecto y terreno se ubica exactamente en la via principal a la ciudad de Ica, ya
sea de norte a sur, 0 se sur a norte, dandole mas soluciones viales, al usuario para su
mejor circulacién y transporte ya sea vehicular como peatonal. Descentralizando el

trdnsito y optando por vias alternas también al ingreso del mercado.

El proyecto tendra un radio de alcance de 2,000.00, ya que tiene la capacidad desde
30,000 a 500,000.00 pobladores de toda la zona centro, norte, este, oeste y sur de la

ciudad, indirectamente pudiendo abarcar a sus distritos aledafios al centro.

Figura 37: Ejes viales del Proyecto con collage de imagenes y Plano Catastral.
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En estas imagenes, los puntos de confluencia con los ejes viales del proyecto, nos
muestra una conexion, planificada con el eje vial de la ciudad, que esta en érbita con lo

propuesto.

4.3.2 Topografia del Terreno
Topografia de la ciudad Iquefa.

-Sus relieves no son muy fuertes, solo un pequefio trozo de sierra, que limita las playas
y rocas de la vasta pradera y desierto sudamericano.

-En el terreno se encuentran varios niveles de piso ya que en el perfil transversal D —
D vemos que es de 1mt de altitud, en el perfil transversal C — C es de 2mt, mientras que
en el perfil longitudinal B — B es de 4mt de desnivel y en el perfil longitudinal A — A cuenta
con 4mt también de desnivel, ejecutaremos una nivelacion de solo 2mt e iremos
disefiando niveles dindmicos escalonados.

:-‘Riﬁ-,.‘ e
V% T4

DATOS GENERALES

VERTICES DE TERRENO

VERTICE 1: X 422074.7714
Y 8442705.3221

VERTICE 2: X 422279.4603
Y 8442618.0078

VERTICE 1: X 422074.7714
Y 8442705.3221

VERTICE 1: X 422074.7714
Y 8442705.3221

Figura 38: Imagen satelital con Cortes de Perfil y vértices de
proyecto.
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PERFIL LONGITUDINAL A - A

PERFIL LONGITUDINAL B - B

PERFIL TRANSVERSALC -C

PERFIL TRANSVERSAL D - D

Tabla 20. Topografias del terreno A-B-C-D
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4.3.3 Morfologia del Terreno

Ica en toda su extensién fue se desarrolla con relevantes bordes geograficos en su
terreno la cual ha ido evolucionando. Pertenece Ica a la zona 3 en lo que corresponde a
la zonificacion de suelos. RNE. NORMA E 0.30

“El suelo arcilloso es aquel en el
gue predomina la arcilla sobre otras
particulas de otros” (MAR, 2014)

LR\ o \ [} 7
_:l N Vista Alegre /,gL
’ DN\ T
IS \oex

2
£
3
e
s
g
s
53
F

i

{§] senta Rosa
M ¢ cachicne

Es un suelo que se encuentra

de manera natural en el bioma

tierra rocosa.
Figura 39: Imagen satelital.

Figura 40: Plano Catastral
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ZONIFICACION DE SUELOS ZONA 3 SEGUN RNE E.030

COLOMBIA

ECUADOR

Figura 41: Mapa del Peru

Figura 42: Mapa satelital del terreno.

4.3.4 Estructura Urbana
En el entorno urbano que rodea al proyecto, apreciamos como la Panamericana Sur
es el eje jerarquizado de manera lineal, teniendo a sus lados sus tramas en forma de

damero de las manzanas inmediatas al proyecto.

e

—— e ——
B
.
"

AFEATEESDAL (U023

Figura 43: Collage de Sintesis Vial

55



Tabla 04. ZONIFICACION DE TERRENO
Cddigo Usos de suelo

R1 Residencial Agro urbano (70hab/ha)
(casas huerto, granjas, agroturismo)

E Educacion (primaria- secundaria-
superior)
S Salud (hospitales y Centros de salud)
ZRP Recreacion y partes sectoriales
ZREF Zonas de recuperacion ecolégica forestal
ZRPA zona de reserva paisajista y ambiental

SUB TOTAL RECREACION

CS Comercio Sectorial (Abastos)

13 Gran industria

12 Industria liviana

IR Pequefia industria d130, vivienda
productiva

SUB- TOTAL INDUSTRIA

Tabla 21.  Zonificacién de terreno

Has

793.5

179.1

20.2

206.9

1118.1

1163.5

2490.5

125.3

118.5

129.3

201.8

449.6

%

6.07

1.37

0.15

1.60

8.56

8.90

19.06

0.96

0.91

0.99

1.54

3.44
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ZONIFICACION DEL SECTOR ICA — PROYECTO
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Figura 44: Zonificacion de terreno

h/ Joya

Figura 46: Mapa Satelital de Proyecto

Figura 45: Catastro ICA
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4.3.5 Viabilidad y Accesibilidad
VIAS DE INTEGRACION CON EL PROYECTO

Se jerarquiza por una via principal y un conjunto de vias Arteriales.

Via principal: PANAMERICANA SUR = —= = = — — —

Via secundaria: AV. LUIS GERONIMO DE CABRERA

Chutod Unkvar sterie

\ Santa Rosa E'F\a:
| de Cachich@ gl ®

R/ % 43

Figura 47: Collage Proyectual de Vias.
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ACCESOS DESDE EL CENTRO DE LA CIUDAD

Figura 48: Fotografia vial
AV. Matias Manzanilla

Figura 49: Ovalo del
estado Picasso Peralta

Figura 50: via principal
PANAMERICANA SUR.

Figura 51: Cuarto ingreso

directo al proyecto

Desde el punto medio de la
ciudad por la AV. Matias Manzanilla

se puede dirigir esta 5Km.

Desde la Panamericana sur
dirigiéndose desde el norte de la ciudad por
el ovalo del estado Picasso Peralta, es una
manera mas rapida y continua para llegar

al mercado.

Desde el centro de la ciudad, por la AV.
San Martin de manera que es una via
arterial, se puede llegar de igual manera
continua a la via principal
PANAMERICANA SUR. Para llegar en

linea recta.

De manera transversal, se puede
generar también un cuarto ingreso mas
directo al proyecto desde el centro de la
ciudad.
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4.3.6 Relacion con el entorno

En lo que es la relacion con el perfil urbano de la zona, se puede identificar una
irregularidad entre pisos de viviendas y locales comerciales, también integrados con
grifos. Almacenes los cuales dan un perfil no regulado ni planificado, para un tratamiento
paisajistico. Es por esa razén que en las vias de la Panamericana sur, se bordea con
muros verdes aislandola de los perfiles dandole un poco mas de jerarquia a la via y perfil

ocultando los aires o espacios del perfil que no se disefiaron con integracion.

Materiales de la zona:

e
Y

Albafiileria Confinada Albafiileria Armada Estructuras metalicas

Figura 52: Collage de Perfil Urbano con Recorrido de Imagenes
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ENTORNO ECOLOGICO Y AMBIENTAL QUE RODEA TODO EL PROYECTO

SFEATEEN DAL {023

Figura 53: Collage de Entorno Ecoldgico del Entorno Inmediato

Todo el entorno del proyecto se encuentra arborizada de una manera lineal con sus
vias dando un buen tratamiento paisajistico teniendo un alto protagonismo los arboles de
huapango. No antes olvidar que estos arboles necesitan un buen mantenimiento y

cuidado.
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4.3.7 Parametros urbanos y edificatorios.
Pardmetros urbanos compatibles — ICA
Area territorial: Distrito de Ica cercado
Area de actuacion urbanistica: Area Urbana

Zonificacién: Comercio Sectorial.

Usos permisibles y compatibles: Residencial de alta densidad,

administrativos, limitando con parques o de manera frontal a un parque,

productiva (IR) solamente en el rubro de artesanias.

Coeficiente de edificacion: 2.4

Densidad neta: 1981 Habitantes / Hectareas
Espacios vacios libres: 30%

Alto Edificatorio: 3 Pisos frente a parques.
Retiros: 3 m

Alineacion de fachada: Cerco en Linea Municipal.

Estacionamiento: Maximo exigible en comercio 16m2/pers.

espacios

vivienda
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V. PROPUESTA DEL PROYECTO
URBANO ARQUITECTONICO
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5.1. Conceptualizacion del objeto urbano arquitecténico

5.1.1. Ideograma Conceptual

El proyecto se crea y disefia desde unos conceptos que deseamos generar en él, como
son la identidad de la ciudad de Ica, su entorno que son las dunas, sus potencialidades
viales que tiene el proyecto inmediato a él, las circulaciones formadas por la misma trama
del damero en el que se encuentra el centro y como punto final, el usuario protagonista,
tanto el visitante como el vendedor y trabajador que estara en el mismo proyecto.

Deseamos agrupar todos estos conjuntos de caracteristicas en una sola idea.

El proyecto se emplazaria de la misma manera como el organigrama tipico con el cual se
manejan los mercados. Ya que en ellos la distribucién de como se organiza y enlaza cada
area y sub area responde con la circulacion las cuales estamos apuntando como puntos

jerarquicos en la puesta de partida.
Los conceptos que tomamos son los siguientes.

LA ESTRELLA DE MAR: Fue el elemento principal para nosotros poder tener la idea
rectora en la conceptualizacidon ya que a través de la, estrella de mar se compone sus 5
lados los cuales inician de un punto de sus esquinas y logran entrelazarse por medio de
un nucleo, el cual en todo momento es el elemento regente 0 mas importante. De esa
manera se idealizo que sus esquinas sean parte de la circulacion, como ejes principales
y su centro jerarquizado y donde en si esta el corazon de la estrella, sea el elemento mas

importante.

USUARIO: El usuario ya desde mucho antes se esta enfocando en espacios que rednan
y sirvan en primer lugar a ellos, pero en el area de ocio, cultura e integracion. Se busca
tener &reas pensadas para que no solo ingresen y consuman, sino también para

identificarse con los espacios funcionales tanto en los interiores como exteriores

CIRCULACION: Optamos de manera general jerarquizar a través del concepto de las
dunas, las circulaciones otorgando al usuario un desplazamiento mas dinamico en el

interior sin bruscos cerramientos ni limites.

64



IDEA RECTORA VOLUMENES DE VACIOS

Pie ambulacral
Canal ambulacral

central

Glandulas digestivas

CONCEPTUALIZADA TOMANDO COMO BASE, ENLACES ENTRE SI,
Y UN PUNTO DE INTEGRACION CENTRAL, GENERANDO ASI QUE
EL PROYECTO SE DESARROLLE FUNCIONALMENTE A SU FORMA
EN VOLUMENES Y VACIOS

CIRCULACIONES PERIMETRO CIRCULACIONES
VINCULADAS DEL TERRENO VINCULADAS

ESPACIOS

FRAGMENTADOS\
USUARIO

CIRCULACION

ES VINCULADAS \\

S ESPACIOS
FRAGMENTADOS -
USUARIO

A
\

N

ESPACIOS
Generando los espacios vacios a través de la conceptualizacion en sus areas ERAGMENTADOS -
aledafias se van levantando volimenes que conforman parte de cada vacio o USUARIO

circulacién principal. Dando asi un entorno de volimenes fragmentados por medio
de circulaciones que se integran llegando todas al elemento regente.

Figura 54: Conceptualizacion a mano, elaboracién propia.
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5.1.2. Criterios de disefio
PARTIDO ARQUITECT()NICO

Este periodo se considerd6 como la como el primer drama a realizar, ya orientado a
conjuntar la noticia con el area del proyecto, colocando como colchoneta lo investigado,
lo comparado, lo analizado con la ubicacién, caracteristicas y los aspectos fisicos.
Obteniendo toda esta novedad del software arquitectonico (zonas, areas, espacios
arquitectonicos) de modo estratégica lograremos un area integrada a los vientos
predominantes, el asolamiento y el enclave del proyecto. La proselitismo de esta
logistica de zonificacion es demorar un PLAN MAESTRO, generando una distribucion
mas organizada y funciona en base a las ideas en cada sitio, se ira organizando espacios
de tal manera que también se va dando importancia a los espacios arquitectonicos, de
igual manera se va generando con mayor enfoque un EJE JERARQUIZADOR O
RECTOR, mejor dicho el orden y disefio secuencial de los espacios arquitectonicos mas
importantes al interior del proyecto, entre este EJE, se encuentra un espacio con mayor
peso arquitectonico, predominando por completo todo el proyecto la cual llamamos
ELEMENTO REGENTE. Para visualizar de una mejor manera este plan maestro nos
basamos en nuestra misma conceptualizacion ya que tiene la primera idea de
emplazamiento. obteniendo de color morado todas las zonas comprendidas por, zonas

himedas, semi himedas, de servicios, de tratamiento, de exteriores y areas verdes,

66



PANAMERICANA SUR
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Figura 57: Conceptualizacion a mano PLAN MAESTRO

Figura 56: Bosquejos de volumenes y elevaciones del
proyecto.
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ANALISIS DEL ESPACIO — FUNCION POR COMPONENTE

El proyecto tendra una organizacion de la siguiente manera.

INGRESO VEHICULAR “@’ -

(AUTOS Y CAMIONES
Ii ESTACIONAMIENTO =———
AREA DE
INGRESO PEATONAL —————  AREA COMERCIAL AOMNIrtcion —— AEREADE GUARDERIA
.....
"..‘ ALMACENES
PUESTOS DE MERCADO CAMARAS DE FRIO
ZONAHUMEDA — TALLERES CULTURALES
ZONA SEMI HUMEDA
SS.HH
ZONA SECA
PUESTOS GOURMET
PATIO DE COMIDAS
SALON DE USOS MULTIPLES ———
RESTAURANTE
INGRESO PEATONAL === | oAl ES COMERCIALS

Figura 58: Funcion de areas.
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PORCENTAIJE DE TIPOS DE GIRO

5%

v

Figura 59: Tipo de giros dentro de un mercado de abastos — elaboracién propia.

uAbarrotes

= Productos varios

uFrutas, verduras, hortalizas

1)Cocinerias

m Carnes Rojas

uCarnes Blancas

" \Pescados y mariscos

Los que son pertenecientes a productos varios incluye la zona de frutos secos,

confiteria, granos y cereales, bazares, ropa y calzado, artefactos eléctricos, menaje de

cocina, etc., por otro lado, también estan los servicios como ferreterias, peluquerias,

sastre, etc.

En cocineria esta referido a los médulos de venta de comida, bebida y médulos de

jugueria. Los puestos de flores y plantas estan incluidos dentro de la cantidad de puestos

de frutas, verduras y hortalizas.
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FLUJOS Y CIRCULACIONES.

COMERCIANTES

COMPRADORES USUARIOS

ALUMNOS PERSONAL
GASTRONOMIA USUARIOS ADMI.

PERSONAL DE
TURISTAS LIMPIEZA Y
MANTE.

Figura 60: Funcionamiento del flujo de circulacién.

FLUJO PEATONAL DEL CONSUMIDOR EN EL MERCADO MODELO

iR iR 00

RECORRE LOS
PUESTOS Y
COMPRA LOS
SE VA DEL POBLACION EN PRODUCTOS

MERCADO GENERAL

USA LOS PUESTOS
DE COMIDA O

RECORRE LOS USA LA RESTAURANTE

U RECREACION Y
COMPRA LOS (s ABEAS DR
SERVICIO A LA

RGORLICTOS, COMUNIDAD

Figura 61: Funcionamiento del flujo de circulacién peatonal.
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FLUJO PEATONAL DEL PERSONAL ADMINISTRATIVO EN EL MERCADO

MODELO

LLEGA AL
...0. ..... MERCADO
l'.“ ".“ SN maRca su
CONTROL
SE VA DEL
NBREADD INGRESA A SU
DESPACHO DE
J TRABAJO
PERSONAL
MARCA SU ADMINISTRATIVO U
SALIDA
pre= RECORRE EL
MERCADO PARA
VERIFICAR SU
OPTIMO
ANTIENDE A LOS ALMUERZA HACE FUNC'ONPM'ENTO
sm COMERCIANTES Y USO DE LAS . J
COMPRADORES & AREAS
RECREATIVAS

Figura 62: Funcionamiento del flujo de circulaciéon personal administrativo

FLUJO PEATONAL DEL COMERCIANTE EN EL MERCADO MODELO

LLEGA AL
MERCADO
\—\ b

Ll
‘ TS MARCA SU

7 N D
CONTROL
MARCA SU
SALIDA Y SE
VA DEL
MERCADO USA LOS
VESTIDORAS Y
SS.HH
USA LOS COMERCIANTES ‘
VESTIDORAS
Y 55.HH
TRABAJA EN SUS
PUESTOS
ATENDIENDO
TRABAJA EN SUS ALMUERZA HACE GLIBhGT&S,
oL PUESTOS USO DE LAS B
b
ATENDIENDO s AREAS  —
CLIENTES RECREATIVAS Y
SS.HH
Figura 63: Funcionamiento del flujo de circulacién de comerciantes.
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FLUJO PEATONAL DEL PERSONAL DE LIMPIEZA Y MANTENIMIENTO EN EL

MERCADO MOD

ELO
LLEGA AL
.0.0. ..... MERCADO -
l'..] [l.‘] TR MARCA sU '
CONTROL

SE VA DEL
MERCADO

PERSONAL DE
LIMPIEZA Y

USA LOS VESTIDORAS
Y SS.HH Y MARCA SU MANTENIMIENTO
SALIDA
;_l‘

USA LOS
VESTIDORAS Y
SS.HH

!

SE ENCARGA DE
LIMPIAR LAS
DIFERENTES ZONAS DEL
MERCADO Y REPARA
DANOS EN LA

RECOGE Y

ALMUERZA HACE
USO DE LAS

INFRAESTRUCTURA

ACOPIA LOS

%
W RESIDUOS DE LOS

PUESTOS

AREAS

RECREATIVAS Y

SS.HH

< J

Figura 64: Funcionamiento del flujo de circulacién para personal de limpieza.

FLUJO VEHICULAR PRIVADO Y PUBLICO EN EL MERCADO MODELO

I
LLEGA AL MERCADO WECATAD
—
VEHICULAR s HACIENDO USO DEL My VEHICULAR | ocADO ™
ESTACIONAMIENTO
SE VA DEL
MERCADO
- J PUBLICO RECORRIDO
SE VA DEL PRIVADO ALMUERZAN EN ENEL
MERCADO R,ESE:_:}S;SS RESTAURANTE DEL INTERICR DEL
4 MERCADO MERCADO
COMPRA LOS K e
PRODUCTOS
ASISTEN A UN TALLER PARA ﬂ
| \ | | APRENDER Y PREPARAR {‘—;j/
| ALMUERZA HACE USO DE LAS /" w - PLATOS TIPICOS PERUANOS Y
S \REAS RECREATIVAS Y SS.HH | . DEGUSTAN
Figura 65: Funcionamiento del flujo vehicular privado y publico en el mercado.
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Aspectos Espaciales.

El proyecto se estard emplazando de una manera integral con su entorno si romper la

sintonia de la trama urbana.

El proyecto generara continuamente areas del espacio urbano como enlaces que
entrelacen el exterior inmediato con el interior, implementando mobiliarios urbanos para
los espacios publicos, como también un tratamiento paisajista a las areas verdes las

cuales seran un protagonista mas.
Aspectos Ambientales.

Se reutilizara la arborizacion ya emplazada en nuestro entorno como modelo a seguir
en nuestros espacios de areas verdes que rodean el proyecto, y también en las areas
interiores, de esta forma estariamos respetando y reforestando areas perdidas de jardin

y vegetacion.

La vegetacion alrededor del proyecto serd mas comoda con un tratamiento adecuado
para multiples funciones de aislamiento acustico, visibilidad, cortavientos y proteccion

contra impactos ambientales.

Se orientard el proyecto de manera predominante como el viento y el asolamiento se

pueda aprovechar al 100%.

Este proyecto tiene como objetivo minimizar el consumo de energia evitando la luz
solar directa. Por eso, tenga siempre en cuenta el confort interior y utilice elementos

moviles o fijos para bloquear los rayos del sol.
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Aspectos Formales.

En las areas de comercio se integraran factores internos y externos que logren higiene,
confort, y seguridad logrando un buen desarrollo de los protocolos de bioseguridad ante
la actual pandemia.

Puertas y ventanas se abren a zonas que aportan luz y ventilacién de forma natural y
no afectada por el medio ambiente. Ademas, el &rea descubierta es la conexién y el punto

de entrada de las variables antes mencionadas para igualar la temperatura interna.

También se tiene en cuenta la fisica de todo el proyecto y se comparan proyectos

como la madera, los elementos estructurales y sus propios colores y fachadas falsas.
Aspectos Funcionales.

Se basara en un eje rector las circulaciones las cuales sean participes de todas los

volimenes y zonas que se diferenciaran en el emplazamiento de la zonificacion.

El bloque cuenta con tabiques que constituyen los pasajes internos conceptuales o
pasajes privilegiados identificados en las areas mencionadas, garantizando la
penetracion de luz natural y ventilacion, y la citada separacion por circulacion continua y

descentralizada.
Aspectos Tecnoldégicos.

Captaremos las aguas pluviales mientras que las aguas grises seran derivadas a las

areas de jardines.

El sistema eléctrico se instalara bajo tierra para tener una mejor vision general del

proyecto y prevenir accidentes por caida de cables (Pemex, 2007).

Figura 66: Integracion de la volumetria del proyecto.
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5.1.3. Partido Arquitectonico — Esquema de zonificacion

En este esquema tipo organigrama también se puede mostrar de una manera general
la ubicacion de las areas que comprenden nuestro mercado en el cual se esta
proyectando a tener todas las areas posibles, las que el poblador, consumidor,
comerciante y personal de trabajo necesitan de una manera funcional y factible. Se puede
ver como entre bloques se va desfragmentando de manera paralela en base a las
circulaciones las cuales son los ejes principales del proyecto. De esta manera
descentralizamos todo el mercado y al mismo tiempo jerarquizamos la parte céntrica que
es un area de integracion social y areas que puedan identificar mas al usuario con su

entorno y ciudad.

LEYENDA DE ZONIFICACION

[ ] PUESTOS COMERCIALES + TALLERES

DIAGRAMACION DE ZONIFICACION

ALMACENES + MANT. + ZONA DE SER.

ADMNISTRACION GENERAL

Figura 67: Funcionamiento del flujo de circulacién de comerciantes
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5.2. Planos arquitectonicos del proyecto

5.3.1. Plano de Ubicacion y Localizacién (Norma GE. 020 art. 8)
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5.3.2. Plano Perimétrico — Topografico (Esc. Indicada)

TOPOGRAFICO ESC: 1/25000
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5.3.3. Plano Planta General.
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PLANTA SOTANO
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5.3.4. Plano de Distribucion por Sectores y Niveles
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5.3.5. Plano de Elevaciones por Sectores.
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5.3.6. Plano de Cortes por Sectores.
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5.3.7. Plano de Detalles Arquitectonicos.
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DETALLE ARQUITECTONICO
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DETALLE ARQUITECTONICO
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5.3.8. Plano de Detalles Constructivos.
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5.3.9. Planos de Seguridad.

5.3.9.1. Plano de Senalética.
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5.3.9.2. Plano de Evacuacion.
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5.4. Memoria descriptiva de arquitectura

Funcion : Comercio
Programa . Infraestructura de Comercio
Responsable funcional : Comercio Zonal

Generalidades

El presente proyecto llamado. “MERCADO MODELO SOSTENIBLE PARA LA
INTEGRACION DE LA CIUDAD DE ICA” se basara en integrar zonas recreativas y
culturales con el comercio zonal de la ciudad céntrica, efectuando asi una integracion

social mas sostenible en base a su economia e identidad cultural.

Antecedentes

La eleccion del terreno la decidimos en un antiguo mercado que ya esta ubicado y
tiene muchas falencias arquitecténicas, sin una planeacién ni ordenamiento en
zonificacion. Esta zona y terreno esta proyectado ya desde hace afios atrds como

potencial lugar para un mercado modelo que pueda abastecer a la poblacion iquefia.

Nombre Del Proyecto

“MERCADO MODELO SOSTENIBLE PARA LA INTEGRACION DE LA CIUDAD DE
ICA”
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Ubicacion

El presente proyecto se encuentra ubicado en:

v' Lugar : MERCADO SANTO DOMINGO
v Distrito : ICA CERCADO

v" Provincia : ICA

v' Departamento : ICA

Criterios De Disefio

El proyecto tiene como criterios principales integrar nuevas actividades sociales,
comerciales, recreativas y sostenibles en un solo lugar. Proyectamos envolver todo un
compendio de zonificaciones relacionadas con el comercio, donde la poblacién pueda
acudir y encontrar espacios 6ptimos, funcionales, dinamicos y culturales que puedan

fortalecer su identidad con dicho mercado y con su ciudad.

Los criterios de la forma se basaron mas que todo en circulaciones continuas por
alamedas enlazando zonas tipicas del mercado con é&reas centrales de ocio y

entretenimiento para la poblacion.

Figura 68: Imagenes La prena mercado ferial — Mercado el ermitafio.
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Cuadro Resumido de Areas:

PROGRAMA ARQUITECTURA

ZONAS TOTAL
ZONA COMERCIAL 12,915.77
ZONA DE GUARDERIA INFANTIL 334.29
ZONA ADMINISTRATIVA 87.79

ZONA PARA LA COMUNIDAD 122.15
ZONA DE SERVICIOS 5149.9
ZONA TECNICA 832.66
ZONA DE PLANTA DE RESIDUOS ORGANICOS | 1330.00
CUADRO RESUMEN

Total de Area Construida 18,786.00
15% de muro 2,817.9 m2
15% de circulacion 2,817.9 m2
Total de area libre 50% 25,289.00 m2
TOTAL 50,289.00 m2

Tabla 22. Cuadro de areas del mercado
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Criterio De Disefio Por Area.

Ambientes Del Proyecto.

Vestibulo principal de Mercado. — Es el espacio de recibo, como el inicio al circuito que
se enlazara por areas llegando a cada zona que se desee, dicho espacio también
contiene a sus lados laterales las zonas comerciales mas importantes como las zonas
humedas y las agencias bancarias. Es el punto donde nace de igual manera la plazoleta

central.
Acabados:

Paredes. — Paredes con tarrajeado y pintado con latex color blanco rugoso integrado

también con muros cortina y celosillas

Elemento Estructurales. — Sistema aporticado que adosa todo el contorno dandole
estabilidad y soporte.

En el techo del vestibulo, encontraremos una abertura que dara iluminacion cenital,

dicha abertura estara basada a tiras de madera formando un techo virtual.

En la fachada principal se usaran molduras resaltantes que jerarquizaran el ingreso

principal de la misma manera, dandole el caracter principal con colores tradicionales.

Cubierta. - Cubierta de material prefabricado, con un revestimiento de hormigon
dandole un acabado natural y cara vista pintado de blanco rugoso, mostrando amplitud y

pureza.
Pisos. — Seran de ceramica personalizada a concepto general.

Los muros de cristal endosaran molduras y estructuras con una trama estrellada

jerarquizando el concepto tanto en planta como elevacion.

96



INGRESO PRINCIPAL
NPT =015

LI

ARAR
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Zona comercial Himeda. — Es la zona donde se podra comercializar productos,
himedos y refrigerados de todo el mercado, en esta area estaran los puestos de,

Pescados, Carnes y congelados.
Acabados:

Paredes. — Las paredes interiores de los muros de cada puesto de ventas, tendran sus
ceramicas de piso a techo resaltan la impermeabilidad y limpieza de dichas éareas.

Elemento Estructurales. — Los puestos estardn comprendidos por plaguetas de

hormigdn con un sistema prefabricado de cerramientos metalicos para los techos.

Cubierta. - La cubierta de estas zonas tendran aberturas referentes al concepto, con
sobre coberturas enfocadas al concepto principal, formando elementos trascendentales

para el mercado

Pisos. — Seran de ceramicas claras de 45 cm por 45 cm las cuales se emplazaran mas

gue todo en areas humedas y semi humedas

Los cerramientos estaran integrados por aberturas con molduras para una buena

iluminacion tanto horizontal como vertical.

Figura 70: Zona comercial Himeda
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Zona comercial Semi Himeda. — Es la zona donde se podra comercializar productos,
Frescos y conservados de todo el mercado, en esta area estaran los puestos de, Frutas.

Abarrotes, legumbres, hortalizas, verduras, Etc.
Acabados:

Paredes. — Las paredes interiores de los muros de cada puesto de ventas, tendran sus

ceramicas de piso a techo resaltan la impermeabilidad y limpieza de dichas éareas.

Elemento Estructurales. — Los puestos estardn comprendidos por plaguetas de

hormigdn con un sistema prefabricado de cerramientos metélicos para los techos.

Cubierta. - La cubierta de estas zonas tendran aberturas referentes al concepto, con
sobre coberturas enfocadas al concepto principal, formando elementos trascendentales

para el mercado

Pisos. — Seran de ceramicas claras de 45 cm por 45 cm las cuales se emplazaran mas

gue todo en areas humedas y semi humedas

Los cerramientos estaran integrados por aberturas con molduras para una buena

iluminacion tanto horizontal como vertical.
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Figura 71: Zona comercial Semi Himeda.
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Zona comercial Seca. — Es la zona donde se podra comercializar productos, que no
contengan humedad ni sean con un lavado anticipado. Los puestos que se encuentran
en esta zona son, plasticos, pifiateria, confiteria, descartables. Textiles, calzado,

ferreteria, electrodomésticos, etc.
Acabados:

Paredes. — Las paredes interiores de los muros de cada puesto de ventas, tendran sus

ceramicas de piso a techo resaltan la impermeabilidad y limpieza de dichas areas.

Elemento Estructurales. — Los puestos estaran comprendidos por plaquetas de

hormigon con un sistema prefabricado de cerramientos metélicos para los techos.

Cubierta. - La cubierta de estas zonas tendran aberturas referentes al concepto, con
sobre coberturas enfocadas al concepto principal, formando elementos trascendentales

para el mercado

Pisos. — Seran de ceramicas claras de 45 cm por 45 cm las cuales se emplazaran mas

gue todo en areas humedas y semi humedas

Los cerramientos estaran integrados por aberturas con molduras para una buena

iluminacién tanto horizontal como vertical.

Figura 72: Zona comercial Seca.
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Zona de Guarderia Infantil. — Esta zona esta mas que todo enfocada a los pequenios,
gue vienen acompafando a sus padres, tanto comerciantes como visitantes
consumidores. En este espacio ellos podran dejarlo para poder ellos realizar sus compras

de manera detallada y eficaz.
Acabados:

Paredes. — Paredes protegidas anti golpes, hasta 1.50 de altura, pintadas color blanco,

y detalles en el interior con colores primarios, atrayendo a los pequeiios.

Elemento Estructurales. — Este bloque sera de albafileria confinada, y sistema

aporticado para darle mas seguridad.

Pisos. — Seran de alfombra integrada a espacios con gras artificial y ceramica

porcelana ro en el ingreso inmediato.

Figura 75: Zona de Guarderia Infantil

101



Zona Administrativa. — Esta zona se encargara de ver todo el movimiento del mercado
desde licencias, hasta bioseguridad. Esta ubicada en un punto estratégico para una

visualizacion de las 3 zonas de comercio especializado.
Acabados:

Paredes. — Paredes con pintura latex color blanco y cerramientos de cristales con
trama integrada al concepto.

Elemento Estructurales. — Este bloque sera de albafileria confinada, y sistema
aporticado para darle mas seguridad.

Pisos. — Seran pisos de porcelanito 60 cm por 60 cm, teniendo 2 niveles y en los que

continuaran iguales.

SALA DE REUNIONES & 6
PARA COMERCIANTES

NET=018

_DUCTEHEACOP f:mE//
___[re=eomios e
-_ = = = -

SALA DE
REUNIONES

INGRESO SOLO
PERSONAL

—

Figura 76: Zona Administrativa
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Zona para la Comunidad. — Dicha zona es la que se esta integrando a este nuevo
concepto de un mercado mas diferenciado y dinamico. Con una plaza central y un patio

de comidas, el cual actia también como espacio para eventos artisticos.
Acabados:

Elemento Estructurales. — Cubiertas virtuales de estructura metalica las cuales

integran espacios abiertos y semi abiertos.

Pisos. — Seran pisos de porcelanito 60 cm por 60 cm, teniendo 2 niveles y en los que

continuaran iguales.

Figura 77: Zona para la Comunidad
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Zona de servicios. — Dicha zona se encuentra en el semi sétano y sétano, en los cuales
abarcan las areas de estacionamiento vehicular particular y privado, como también el

patio de maniobras y almacenes con zona técnica de mantenimiento.
Acabados:

Paredes. — Paredes con pintura latex color blanco y cerramientos de cristales con
trama integrada al concepto.

Elemento Estructurales. — Este bloque general se comportard de manera sistematica
a través del sistema aporticado contando con 2 plateas de cimentacion.

Pisos. — Pisos de asfalto para vehiculos pesados, ligeros y ceramica de 30 cm por 30

cm para la circulacién en areas técnicas, almacenes y de zona de tratamientos.

&l

F
i

M-, .,

Figura 78: Zona de servicios
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Caracteristicas del Proyecto

Se va desarrollando de manera descentralizada por las mismas necesidades que se
vio analizando en in situ, el proyecto fue creciendo de manera que se entrelazaran a partir
de una plaza central para luego poder agruparse de manera semi abierta a través de

alamedas y puentes elevados los cuales integran todas las zonas comerciales.
Meta Fisica

Se compone por muros, placas armadas, columnas, vigas, plateas de cimentacion,

zapatas continuas y aisladas.

Formando de esta manera un esqueleto fortificado actuando contra sismos de manera

independiente cada bloque.

Acabados, niveles y tipo de pisos se han desarrollado compatibilizando planos.

<

Paredes de muro y tabiqueria confinada
Relieves enmarcados y enlucidos
Falsos cielos rasos

Losas en pisos

Zbcalos

Cristales templados, muros cortinas
Colores de pintura

Celosias

Jardineria y arborizacion.

AN N N N N D N NN

Mobiliario Urbano
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5.5.1.1 Plano se cimentacion losas y techos

5.5.1 Planos de especialidades del proyecto (sector elegido).
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5.5.2. Planos basicos de instalaciones sanitarias
5.5.2.1. Planos de distribucién de redes de agua y potable.
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5.5.2.2. Planos de distribucion de redes de desagtie.
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5.5.3. Planos basicos de instalaciones electro mecanicas.

5.5.3.1 Planos de distribucién de redes de instalaciones (alumbrado y tomacorriente)
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5.6 Informacion complementaria

5.6.1 Animacion virtual (Recorrido virtual y 3Ds del proyecto)

Link de recorrido virtual: https://youtu.be/KsGfOnFJiBw
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https://youtu.be/KsGfQnFJjBw

5.6.2 Vistas renderizadas del 3D

Figura 3D 1: Vista General.
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Figura 3D 2: Ingreso Vehicular 01.

Figura 3D 3: Ingreso Vehicular 02.
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Figura 3D 4: Ingreso Peatonal.

Figura 3D 5: Ingreso Principal Segundo Piso 01.
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Figura 3D 7: Patio de Comidas 01
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Figura 3D 8: Patio de Comidas 02.

Figura 3D 9: Plaza Principal.
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Figura 3D 10: Interior de Puente Colgante.

Figu 3D 11: Exterior de Puente Colgante.
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Figura 3D 12: Alameda.

Figura 3D 13: Vista de Planta del Proyecto.
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Figu 3D 15: Agencias Bancatrias.
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Figura 3D 17: Puesto de Venta.
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Figura 3D 18: Plaza Principal de Noche 01.

Figura 3D 19: Plaza Principal de Noche 02.
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Fig 3D 20: Ingreso Vehicular de Noche 01.
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Figura 3D 21: Vista General de Noche 01.
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Figura 3D 22: Area de Eventos de Noche.

Figura 3D 23: Vista General de Noche 02.
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Figura 3D 24: Vista de Planta de Noche.
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Figura 3D 25: Gerencia General.
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VI.CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES
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6.1 Conclusiones:

Su emplazamiento de manera integral y descentralizada con zonas y sub zonas
alrededor de una plaza central, da asi un concepto nuevo y a copiar. De manera que
realizando esta dinamica arquitecténica se pueda satisfacer funcionalmente y sea factible
al usuario comerciante como consumido. Esto nos lleva a que dichos espacios tendran

una potencialidad muy alta para la sociedad comerciante y poblacion en general.

6.2 Recomendaciones:

Realizar Concursos y eventos, por los cuales sean el medio para poder realzar este
gran equipamiento urbano como lo es el MERCADO MODELO. De esa manera veremos
a partir de este punto de inicio, nuevos modelos de dinamica en mercados que ya estan
desfasados y puedan ser ampliados, modificados, restaurados, pero con el concepto, de
que el usuario es la base, luego la cultura para poder llegar a una identidad

econOmicamente activa que va de la mano con la cultura.

El gobierno central, regional municipal y distrital deben, de ser los primeros en partir.
Ya que ellos seran los capacitadores y cofundadores de estas proyecciones, por medio

de su apoyo econémico e presion al gobierno central se pueden mejorar muchisimo.
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ANEXOS

Norma Técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas
Documento an elaboracién

NORMA TECNICA PARA EL DISENO
DE MERCADOS DE ABASTOS
MINORISTAS
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Mawma Técnica para &l disedo de marcadas oe abasios minonsfas
CMCLATEAND B BEtDracion

Para Personal Para Publico

1 espacio por cada 10 trabajadores: 1 espacia par cada 10 personas
Fu=nt=: RME, AOT0 Comercio

El valor obienido se deberd ajustar con el factor del rango de atencion, segun ubicacidn
del mercado.

Tabla B. Factores de ajusie para estacionamsentos segln calegoria de mercado de abastos

minorista y zona
Facior de rango de atencitn (FRA)
Categaria | Pablacidn alendida Lima Costa Siema S=lva
1 Menar de 5,000 habilantes 0.4 03 0.2 02
2 D 5,000 a 10,000 habitantes. 08 04 04 0.4
3 Die 10,000 & 50,000 habianbes 0.5 iX:] 0.6 0.5
E D 50,000 a 200,000 habitantes. 1 o7 [} [T
5 Die 204, 000 a més habitanbes 1 [N} 08 o7
Fuenie: Programa Macional de Diversificacién Producliva

El procedimientio de célculo a utilizar es el siguiente:
Afara
10

Estecionamientos = = FRA

Las medidas de los estacionamientos seran de acuwendo con lo esfipulado en la Morma
A010 dal RME.

Adicionalmente los elementos estruciurales podrén ocupar el 5% de ancho dal
estacionamiento ceando tenga las dimensiones minimas, y |8 distancia minima entre los
estacionamientos y la pared de cieme opuesta serd de 6.00 m.

b} Estacionamientos para personas con discapacidad.

5e deberd considerar adicionalmente espacios para estacionamienio de personas con
discapacidad (transporte o conduccion), la cantidad y dimensiones de los mismo deberan
regirse da acuerdo 3 la Morma A.120 de RME.

c) Estacionamientos para vehiculos de carga

El minimo de espacios para estacionamiento de vehiculos de carga relacionados a la
zona de descarga y carga puede establacerse segln lo siguienta:

Tabla 9. Relacidn de Estacionamisnios de Carga

frea Techada E=laconami=rios
De 1 & 500 m* 1
De 5041 a 1,500 m? 2
De 1,501 a 53,000 m* 3
P de 3,000 m? 4

Fuente: RME, A.070 Comestio

Las dimensiones minimas de estos espacios serdn de 3.80 x 10,00 m con el espacio
necesano para maniobras wehiculares. En i@minos esiricios, el espacio de
estacionamienio deberd estar calculado en funcidn a la tipologia mas frecuenie de
vehiculo y sus indices de desplazamiento. Ademés, se debe considerar gue este espacio

ANEXO A Norma técnica para el disefio de mercado de abastos.
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N® -2021-PRODUCE

APRUEBAN NORMA TECNICA PARA EL DISENO DE MERCADOS DE ABASTOS
MINORISTAS

Lima,
VISTOS:

El Informe N”o0c  -2021-PRODUCE/DVMYPE-I-PNDP- del Programa Macional
de Diversificacién Productiva, &l Memorando N° oo -PRODUCE/DGPAR de la
Direccion General de Politicas y Analisis Regulatorio, el Informe N° xoo0-2021-
PRODUCE/DN de la Direccién de Normatividad de la Direccidn General de Politicas y
Andlisis Regulatorio, el Informe N x000-2021-PRODUCE/OGAL de la Oficina General
de Asesoria Juridica; y,

CONSIDERANDO:

Que. la Ley de Organizacidn y Funciones del Ministerio de la Produccidn,
aprobada por Decreto Legislativo N® 1047, dispone que este sector es la autoridad
competente en materia de industria, comercio internc., promocién y fomento de
cooperativas, micro, pequefia y mediana empresa, asignandole entre sus funciones
rectoras formular, planear, dirigir, coordinar, ejecutar, supervisar y evaluar la politica
nacional y sectorial bajo su competencia aplicable a todos los niveles de gobiemo,
otorgandole funciones especificas para aprobar las disposiciones normativas que ke
correspondan;

Que, el numeral 3.1 del articulo 3 del Reglamento de Organizacion y Funciones
del Ministerio de la Produccién, aprebado mediante el Decreto Supremo N° 002-2017-
PRODUCE, establece que el Ministerio de la Produccidn es competente en las materias
de pesqueria, acuicultura, industria. micro pequefa, mediana y gran empresa, Comercio
interno, promocién, desamollo de cooperativas y parques industriales, en el caso de
estos ditimos coordina con las demds entidades competentes de todos los niveles de
gobemno, a fin de que el desarollo de los mismos se realice de manera amaonica y
sisiémica con los ecosistemas productivos industriales,

Cue, de acuerdo al literal c) del articulo 16 del precitade Reglamento, el
Despacho Viceministerial de MYPE e Indusfria tiene como funcidn el proponer o aprobar
nomas, lineamientos, directivas, de alcance nacicnal scbre el desamolle de las
actividades vinculadas a la industria, MYPE, cooperativas y comercio intemo, asi como
de las cadenas productivas, conglomerados, cldster, parques, areas, zonas y espacios
industriales, entre otros, vincukados al desarrollo industrial y productivo, en el Ambito de
sus competencias;

Que, mediante Decreto Supremo N° 010-2014-PRODUCE, se aprueba la
creacion del Programa MNacional de Diversificacion Productiva dependiente del
Despacho Viceministerial de MYPE e Indusfria, el cual entre sus objetivos se establecen
el impulsar, facilitar, desarrollar y ejecutar la infraestructura productiva especifica en el
ambito de sus competencias, con la finalidad de incrementar la eficiencia de la
economia;

Que, mediante el Decreto Supremo N° 011-2006-VIVIENDA, Aprueban 66
Normmas Técnicas del Reglamento MNacional de Edificaciones - RNE, se establece la

ANEXO B Norma técnica para el disefio de mercados minoristas.
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ArchDally - Noticias de Arquitectura

Finalistas Concurso 'Mercado El Ermitafno' en
Independencia, Lima // UNKU / FRUNA

._N

e
M Guarda este articulo N

f v @ =

Escrito por Delia Bayona 19 de Mayo, 2017

Y para cerrar con broche de oro, aqui les traemos a los finalistas -dos de tres, esperando que aparezca

ANEXO C Foto del finalista del concurso “mercado el ermitafio”

ANEXO D Foto de la funcion de paneles fotovoltaicos.

RECOMENDADOS PARATI

Primer lugar Concurso
'Mercado El Ermitafio’ en
Independencia, Lima /
Arquitectura Verde

Segundo Lugar Concurso
'Mercado El Ermitafio' en
Independencia, Lima /
Balarq Consultores

Mercado Ambulante 'La
un drea comercial olvidada
en Quetzaltenango,

Guatemala

Reforma Mercado Municipal
de Quiroga / OLAestudio
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b) Deberan ser facilmente reconocibles como tales y facilmente reconocibles

sefalizadas de acuerdo con laNTP 399.010-1. /”/ y sefalizadas segun NTP 399.010-1,
3 F | % que no se disimule su ubicacién

c) No podran estar cubiertas con materiales reflectantes |\

o decoraciones que disimulen su ubicacion. l‘:

A

\'.

d) Deberan abrir en el sentido de la evacuacién cuando
por esa puerta pasen mas de 50 personas. \
e) Cuando se ubiquen puertas a ambos lados de un \

pasaje de circulacion deben abrir 180 grados y no invadir
mas del 50% del ancho calculado como via de $> \
evacuacion.
f) Las puertas giratorias o corredizas no se consideran B‘
puertas de evacuacion, a excepcion de aquellas que
cuenten con un dispositivo para convertirlas en puertas
batientes.

g) No pueden ser de vidrio crudo. Pueden emplearse

puertas de cristal templado, laminado o con pelicula

s

—

abren en el sentido de la evacuacion
cuando pasen mas de 50 personas

[
= )| 2

puerta de evacuacion
%\ {i\\'\ no puede ser de vidrio crudo

(

N A
N

no podran estar cubiertas con materiales reflectantes
o decoraciones que disimulen su ubicaciéon
=1

= 50% del ancho calculado
como via de evacuacion

puerta giratoria o corrediza
no se considera puerta de evacuacion
salvo que tenga dispositivo
apertura de puertas que la convierta en batiente

N

REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES.
TITULO lll.1 ARQUITECTURA. NORMA A.010: CONDICIONES GENERALES DE DISENO. CAPITULO VI

ESCALERAS

ANEXO E Foto de reglamento nacional (condiciones generales de disefio)
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