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RESUMEN

El informe de investigacion se realizé con el objetivo general de determinar la
relacion entre Percepcion de Inseguridad y Vulnerabilidad Social en modelos de
mercados tradicionales en el sector 9 de Oasis del distrito de Villa el Salvador,
2020. El tipo de investigacion es descriptivo correlacional, no experimental, se
trabajé con una muestra de 68 personas del sector 9 del distrito de Villa el
Salvador. La técnica utilizada para la recoleccion de datos fue mediante una
encuesta de 18 preguntas, el instrumento aplicado fue mediante el programa
estadistico de SPSS que nos generd un resultado de confiabilidad de 0,973 y
se obtuvo un grado de correlacion positiva alta de 0,899 entre las variables de
Vulnerabilidad social y Percepcion de inseguridad en los modelos de mercados
tradicional.

Consecuentemente se llegdé a la siguiente conclusién, que la vulnerabilidad

social tiene una relacion significativa con la percepcion de inseguridad.

Palabra clave: Vulnerabilidad social, Percepcion de inseguridad, Villa el
Salvador, 2020.
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ABSTRACT

The research report was carried out with the general objective of determining
the relationship between Perception of Insecurity and Social Vulnerability in
traditional market models in sector 9 of Oasis in the Villa El Salvador district,
2020. The type of research is correlational descriptive, not experimental, we
worked with a sample of 68 people from sector 9 of the Villa ElI Salvador district.
The technique used for data collection was through a survey of 18 questions,
the instrument applied was through the SPSS statistical program that generated
a reliability result of 0.973 and a high degree of positive correlation of 0.899 was
obtained between the variables of Social vulnerability and perception of
insecurity in traditional market models.

Consequently, the following conclusion was reached, that social vulnerability
has a significant relationship with the perception of insecurity.

Keywords: Social vulnerability, Perception of insecurity, Villa el Salvador, 2020
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INTRODUCCION

Desde sus inicios hasta hoy en dia el mercado tradicional cumple con dos
funciones primordiales que es el abastecimiento de alimentos, productos y el de
ser un punto de encuentro para los ciudadanos. El mercado tradicional es una
parte fundamental de tradicion en nuestra sociedad, cuyos espacios en sus
inicios eran al aire libre donde se practicaba el trueque de bienes producidos y
comercializacion.

A nivel internacional, los mercados tradicionales han sufrido un deterioro ante
la falta constante de mantenimiento y mejoramiento; que ha generado a tener
problematicas como inseguridad, carencia de salubridad, la falta de planeacion
y distribucién en el incremento de sus areas. Los mercados tradicionales han
dejado de ser interesante para la ciudadania, ante su competiciébn con los
establecimientos de autoservicio, supermercados y franquicias transnacionales.
La comercializacion de alimentos sigue avanzando hacia esquemas mas
desarrollados e integrados, en los que se destacan el uso de tecnologia y los
cambios en las relaciones entre agentes, en particular con las grandes cadenas
de supermercados. En este escenario de vulnerabilidad social los mercados
tradicionales deben empezar a ajustar sus estrategias y objetivos ante la
competitividad. En Colombia se observa como los mercados han tenido un
desarrollo desigual lo cual conduce a un proceso de deterioro, tanto en su
entorno urbano como en el accionar de los agentes, convirtiéndose en punto de
abandono para los mercados tradicionales, sefialo (FAO, pag. 9)

A nivel nacional, Lima concentra el 74.7% de supermercados en el Gltimo
quinguenio, al pasar de 261 a 456 entre 2014 y 2018, informo (PRODUCE,
2019), también dio a conocer que la gran mayoria de los supermercados se
concentran en Lima. Los supermercados han tenido un fuerte crecimiento,
gracias a su desarrollo logistico operacional, que han transformado los habitos
de compra del usuario, con la creacion de diferentes formatos de venta que lo
ha llevado a posicionarse en una nueva preferencia de compra, esta nueva

practica esta perdiendo ese potencial sociocultural; sin embargo los mercados



tradicionales se les ha caracterizado como espacios de socializacién entre el
agente comprador - vendedor, teniendo como debilidad la percepcion de
inseguridad por una infraestructura deteriorada.

Esas caracteristicas negativas a inducido que en las ultimas décadas los
mercados tradicionales hayan entrado en ciclos decadentes que en ocasiones
han provocado su desaparicion y cierre.

Segun el Censo Nacional de Mercados Abastos 2016, (INEI, 2016, pag. 40) se
han registrado 2 mil 612 mercados de abastos a nivel Nacional; de los cual Lima
concentra el 47,2% (1 mil 232) de mercados en el pais. La cifra del censo 2016
es menor, a los 4.000 registrados en 1996, habiendo una gran diferencia entre
el afio 1996 y 2016 y esto es debido a que muchos mercados de abastos
cerraron, debido a las percepciones de inseguridad en la que se encuentran
como, deterioro de infraestructura en los mercados, insalubridad y carencia de
higiene. El portal web (PRODUCE, 2019) dio a conocer, que los supermercados
incrementaron sus ventas un promedio 6.5% al afio, entre 2014 y 2015 este
crecimiento de los supermercados se debe a una vulnerabilidad social de los
mercados tradicionales.

A nivel local, Villa el Salvador es un distrito joven que alberga a mercados
inseguros; segun Defensa civil ha detectado 40 mercados que no cumplen con
los requisitos que exigen, a causa de ello fueron cerrados temporalmente las
percepciones de irregularidades que encontraron en los mercados de abastos
del distrito, fueron cables expuestos de instalaciones eléctricas, insalubridad,
precariedad de infraestructura y carencia en sistema de proteccién contra
incendios, creando inseguridad en los clientes que acuden a mercados
tradicionales de su localidad, afirmo (BARRENA, 2005, pag. 1) Jefe de Defensa
Civil de Villa El Salvador. En villa el salvador existen 8 grandes supermercados,
gue cuentan con un desarrollo de modernizacion, a diferencia con los mercados
tradicionales que mantienen sus costumbres, cultura y su identidad social.

El sector 9 de Oasis, fue un lugar de invasién y con el crecimiento urbano, unas
de sus debilidades fue la figura de los mercados tradicionales, el cual ingreso

en una etapa de deterioro y abandono, convirtiéndose en una uso de segunda



clase dando una percepcion de inseguridad, ante el incremento de la
competencia directa de los modelo de supermercados Estadounidense.

En efecto con las realidades descritas, se pueden ver varios componentes de
riesgo conformando una entorno de vulnerabilidad social, estos factores estan
asociado a la desigualdad entre los supermercados y el mercado tradicional,
afectando en las percepciones de inseguridad que existen en el interior de los
mercados tradicionales, a causa de ello se ve la preferencia hacia los nuevos
habitos compra de los mercados modernos.

La formulacion del problema general fue: ¢ Existe relacion entre percepcion de
inseguridad y vulnerabilidad social en los modelos de mercados tradicionales
en el sector 9 oasis del distrito de Villa el Salvador, 2020?

La formulacion del problema especifico 1 fue: ¢Existe relacidbn entre
desigualdad y infraestructura en los modelos de mercados tradicionales en el
sector 9 del distrito de V.E.S, 2020?

Problema especifico 2 fue: ¢existe relacion entre transformacion social y
planificacion en modelos de mercados tradicionales en el sector 9 del distrito de
V.E.S, 20207

Problema especifico 3 fue: ¢ existe relacion entre competitividad y salubridad en
modelos de mercados tradicionales del sector 9 en el distrito de V.E.S, 2020?
La justificacion de la investigacion fue poner en manifiesto las problematicas
gue existen en los mercados tradicionales, frente al auge a los supermercados
que ha generado un sindrome de vulnerabilidad social, este periodo de
decadencia se ve reflejado en la percepcion de inseguridad que existen en los
mercados tradicionales, de lo cual el proyecto de investigacion busca dar
solucion, dentro del espacio de intercambio. Permitir4 aportar conocimientos a
la comunidad cientifica tales como investigadores, universitarios, empresas
puedan tomar como referencia para mejorar, resolver y brindar solucion a la
problematica de los mercados tradicionales.

El objetivo general de la investigacion fue: Determinar la relacién entre
percepcion de inseguridad y vulnerabilidad social en modelos de mercados
tradicionales en el sector 9 Oasis del distrito de Villa el Salvador, 2020. El



objetivo especifico 1 fue: determinar la relacion entre desigualdad vy
infraestructura en modelos de mercados tradicionales en el sector 9 del distrito
de V.E.S, 2020. El objetivo especifico 2 fue: determinar la relaciéon entre
transformacioén social y planificacién en modelos de mercados tradicionales en
el sector 9 del distrito de V.E.S, 2020. El objetivo especifico 3 fue: determinar la
relacion entre competitividad y salubridad en modelos de mercados
tradicionales en el sector 9 del distrito de V.E.S, 2020.

La hipotesis general de la investigacion fue: Existe relacion significativa positiva
entre percepcion de inseguridad y vulnerabilidad social en modelos de
mercados tradicionales en el sector 9 Oasis del distrito de Villa El Salvador,
2020.

La Hipotesis especifica 1 fue: Existe relacion significativa directa entre
infraestructura y desigualdad en modelos de mercados tradicional en el sector
9 de V.E.S, 2020.

La hipotesis especifica 2 fue: Existe relacién significativa directa entre
planificacion y transformacion social en modelos de mercados tradicionales del
sector 9 de V.E.S, 2020.

La hipotesis especifica 3 fue: Existe relacion significativa directa entre
salubridad y competitividad en modelos de mercados tradicionales del sector 9
de V.E.S, 2020.

Hipétesis Nula fue: no existe relacién significativa positiva entre percepcion de
inseguridad y vulnerabilidad social en modelos de mercados tradicionales en el
sector 9 del distrito de Villa el Salvador, 2020.



MARCO TEORICO

Antecedentes de investigaciones cercanas de vulnerabilidad social y
percepcion de inseguridad; en mercados tradicionales, a nivel nacional e
internacional:

(SANGUINETTI, 2017), en su investigacion titulada Vulnerabilidad Social. Tuvo
como objetivo analizar la correlacion existente entre oportunidades sociales y
reproduccion de la vulnerabilidad social en los hogares. El estudio de
investigacion concluyo que existen cambios en la estructura social, producto de
la reestructuracion de las relaciones entre capitalistas de produccion y la
globalizacion, creando crisis de identidad en una sociedad que esta cambiando,
los resultados sociales de un mundo en evolucion hacia un nuevo aspecto
social, el contexto social se caracteriza en una creciente desigualdad social que
da enfoque a la vulnerabilidad social, que da referencia a la inseguridad y la
adaptacién en este escenario de transformacién social.

(CUEVAS, 2010), en su investigacion titulada: Pobreza y Vulnerabilidad social.
Tuvo como objetivo reconocer diferentes métodos de medicion de la pobreza y
aspectos de vulnerabilidad social en Chile. Concluyendo que existe un nivel de
desigualdad que inciden en la pobreza generando un factor de vulnerabilidad
en la sociedad, la estructura de la vulnerabilidad social profundiza el
conocimiento de las causas y sus limitaciones que influyen en la pobreza,
analizando la movilidad e integracion social que interviene en las personas o
comunidades para optimizar su entorno social.

(MARTINEZ J. R., 2016), en su investigacion titulada El espacio urbano —
arquitectonico sustentable como medio de regeneracibn en mercados
tradicionales. Tuvo como objetivo de investigacion Identificar los factores de
conflicto urbano existente dentro de los mercados tradicionales, a fin de
establecer una estrategia de mejora que permita reformar el area mediante el
modelo de sustentabilidad. Concluyo que en esta sociedad actual los mercados
tradicionales son vulnerables ante la desigualdad que existe con los mercados
modernos, y que el renacer de los mercados tradicionales se encuentran en las

manos de una moderna generacion de consumidores y planificadores los cuales



desafian por nuevos modelos de intercambio de recursos que no estan
orientados en la reparacion de lo tradicional, sabor y aroma a nuestras raices,
que se contraponen a la cultura de comida rapida y los comercios sin
personalidad.

(CHUMPITAZI, 2018), su investigacion titulada Estrategias de formulacion de
los Mercados de abasto y su influencia en la sociedad y cultura. El estudio tiene
como conclusion, que los mercados tradicionales tienen una infraestructura
antigua de comercializacion que reside con los establecimientos moderno,
como son los supermercados que cuentan con un gran desarrollo logistico
operacional, posicionandose en el favoritismo de compra, perdiendo el potencial
sociocultural de los mercados tradicionales, lo cual la investigacion tiene
medidas como: beneficios sociales, a través de la integracion de comerciantes
y vecinos; beneficios urbanos a través de la unificacion con su entorno; y
beneficios culturales a través de diferentes servicios con un valor adicionado,
mejorando los servicio internos.

(ALVARADO, 2013), en su investigacion titulada Percepcion de Inseguridad e
higiene industrial de los mercados municipales en el departamento de
Retalhuleu, Guatemala. Tuvo como objetivo de investigacién, Determinar de
gué manera se aplican la seguridad e higiene en los mercados municipales. Se
concluyé que los mercados presentan grandes deficiencias provocadas por la
inadecuada disposicion de la infraestructura, poca seguridad que no cuentan
con medidas de higiene establecidas, deficiencia de iluminacién, ventilacion y
no cuentan con una organizacién interno que vele por aplicar esas medidas, de
lo cual es necesario aplicar las medidas y de implementar un programa de
seguridad e higiene en mercados, para evitar accidentes y enfermedades.
(HERNANDEZ, 2015), en su investigacion titulada La comunicacion para el
desarrollo desde los mercados populares: estudio de caso del mercado Santa
Rosa, Chorrillos. Tuvo como objetivo, investigar de qué manera los asociados
del mercado agregan la comunicacion los comerciantes con sus clientes, desde
una perspectiva de progreso de organizacion. Fue un estudio de tipo

investigacion explorativa, descriptiva, lo cual tuvo un enfoque cualitativo;



aplicando herramientas como la observacion, andlisis de entrevista. La
muestra fue a mercaderes y clientes, como a personas que viven al entorno del
mercado. Se concluyé mediante la investigacion que los comerciantes se
comunican través de la interaccion, esta correlacion se provee de un lenguaje
propio de nuestra cultura, esto demuestran que el factor comunicacional es un
integrador bajo un enfoque carente de planificacion de los mercados
tradicionales.

(SALINAS, RIOS, & SALAZAR DIAZ, 2016), en su investigacion titulada
MODELOS DE GESTION DE SERVICIO PARA EL DESARROLLO DE
MERCADOS TRADICIONALES. Tuvo como objetivo plantear un plan para
mejorar la gestion de servicio para los mercados de abasto. Se concluyo que el
sector comercio es importante en la economia de los paises desarrollados,
cumplen un papel muy valioso en el aspecto social y cultural, siendo un espacio
de socializacion y de intercambio cultural de los vecinos. Los consumidores de
hoy, son exigentes que aspiran a servicios modernos, incursionando a nuevos
formatos comerciales. Estos nuevos servicio modernos estan afectando en una
imagen negativa hacia los mercados tradicionales, por ello “es importante
desarrollar acciones estratégicas que incorporen una gestion eficiente y
competir con el formato de supermercados” respecto a la calidad del servicio.
Teorias relacionadas a Vulnerabilidad Social:

Como enfoque analitico la vulnerabilidad social se dio en la década de los 90
con fuertes cambios en América Latina en el contexto econdmico, social y
cultural. El panorama social de CEPAL, habla de nuevo modelo de desarrollo,
el inicio de mercados modernos, niveles de produccion y social, acarrearon “un
incremento de abandono e inseguridad para conjuntos de personas y familias
gue se encuentran expuestos a factores de riesgos” (CEPAL, 2000, pag. 52)
La aplicacion de un nuevo modelo de crecimiento, ha formado un fenomeno de
vulnerabilidad del cual ha dado lugar a componentes que incurren en distintos
acciones de bienestar social, estas unidades representan la reforman de la
organizacion productiva, modos de gestion, precariedad laboral, fluctuacion de
salarios y perdis en las micro y pequeias empresas. (CEPAL, 2000)



(PIZARRO, 2001), a inicios del siglo la vulnerabilidad se ha establecido en el
rasgo social, su fendbmeno social ha expuesto niveles de inseguridad e
abandono que experimenta las comunidades y personas, como resultado el
impacto inducido por algun paradigma de evento econdomico-social. La
vulnerabilidad social es la consecuencia del impacto provocado por el desarrollo
moderno, ademas enuncia la incapacidad de grupos fragiles de la sociedad
para enfrentarlos y neutralizarlos ante la vulnerabilidad social.
ORIENTACIONES SOBRE VULNERABILIDAD SOCIAL:

La vulnerabilidad social constituye, de un cuerpo tedrico emergente que genera
una interpretacion de integracion sobre el fendmeno de la desigualdad, que
surgid a partir de los aspectos sociales que provocaron la inestabilidad
econdmica de los paises de desarrollo.

El articulo titulado “La nocién de vulnerabilidad social es un debate en torno a
la desigualdad” (CROSSLEY, 2008) sostiene que se considera la vulnerabilidad
social como una situacion de riesgo o indefensién, la suspicacia de padecer
cierto tipo de dafio.

El inicial pensamiento asume que la vulnerabilidad es una condicion de un
individuo o comunidades, que estdn emparentados a situaciones de fragilidad y
precariedad, estas realidades afectan los sucesos de integraciéon y movilidad
social. Estas condiciones estan relacionadas con términos de exclusion social,
que conlleva en aspectos sociales. La segunda situacion se concentra en los
componentes de riesgo que oprimen a varios factores sociales, confrontando
con las concepciones actuales sobre la inseguridad. Una persona o comunidad
es vulnerable ante las diversas situaciones de riesgo, que conforman un
contexto de vulnerabilidad social, estas causas estan asociadas a una
distribucion desigual de bienes y recursos, el foco esta puesto en la manera en
que distribuyen las situaciones de riesgo en una sociedad.

Teorias relacionadas a Percepcién de Inseguridad:

La percepcion de inseguridad es adn un tema sujeto a debates; la mayor parte
de trabajos determinan escalas para que el encuestado decida, previa

evaluacion su nivel de percepcion de inseguridad, otros lo han equiparado a



preocupaciones de sentir dafio, temor, miedo en las personas y la preocupacion
por su seguridad.

La percepcion de inseguridad genera deterioro urbano, generando conflicto,
una mala planificacién del espacio en el entorno; porque la interaccion de un
individuo con el entorno es constante, este punto de equilibrio, dinamica y la
sensacién de inseguridad es un punto clave para entender el uso del espacio,
para una calidad de vida de las personas. (GOMEZ, 2015)

Estudios en la rama de psicologia del riesgo ante la sensacion de inseguridad,
han identificado que la acumulacién de amenazas sociales afecta a la salud, se
ha probado recientemente que esta forma de medicidén de percepcién de riesgo
guarda una correlacién con la vulnerabilidad de la persona. (DAWSON, 2016)
Teoria de la incivilidad o de la desorganizacion social:

Esta teoria nos muestra que la poblacién que vive en espacios con caracteres
de desorden social y deterioro fisico, tienden a obtener ascendentes niveles de
sensacion de inseguridad. El elemento productor que opera en estos temas es
los caracteres de incivilidad y desorden social que conciben una situacién de
deterioro de intervencion, bajos niveles de relacion social y abandono politico,
que incita a una mayor sensacién de vulnerabilidad en la sociedad.

Las sefales incivilidad que existe con una similitud en los niveles de
inseguridad, se encuentran en: circunstancias fisicas, infraestructura
deteriorada o en mal estado; presencia de conductas antisociales: cambio de
poblacion, proporciéon en nimero, como en estructura socioeconémica y étnica.
Segun (DURAN, 2016). La sensacion de inseguridad es la predominio de las
rasgos fisicas y sociales; esta percepcion de inseguridad en sus dimensién por
los factores de experiencias vividas y emociones, descubrieron que el deterioro
fisico forja que los lugares sean desagradables y que se aprecien como un lugar
inseguro.

Conceptos de Vulnerabilidad Social: es fruto de los términos sociales que
generan un factor desigual de inseguridades y situacion de crisis frente a una

desventaja social, es un término utilizado para describir desigualdades



econdmicas, politicas, sociales o culturales. Es expresada vulnerabilidad de una
caracteristica negativa o una debilidad de un espacio fisico y entre grupos.
Segun Rosenzweig, vulnerabilidad social es un concepto, donde se puede
precisar como, “la susceptibilidad de grupos de personas de sufrir dafios ante
la manifestacién de perturbaciones, sindicadas del cambio de la sociedad,
cedida por incapacidad de enfrentarlo”. (ROSENZWEIG, 2008)

Segun Chambers define, vulnerabilidad social al “riesgo que se ve contrapuesto
una persona o un lugar, a perder su bienestar, agravando su condicion; al verse
enfrentado a distintas inseguridades por no contar con recursos necesarios para
hacer frente ante una amenaza a su bienestar”, (CHAMBERS, 2001, pag. 130)
Desigualdad: condicion o circunstancias de no tener una misma naturaleza,
cantidad, calidad, valor o forma, y se da en los aspectos social, econémico y
tecnologico; la desigualdad social es un problema de las sociedades
contemporaneas debido al desarrollo desigual y la imposicién de unos por
encima de otros.

Transformacion Social: referido a una serie de factores y causas que
contribuyen al cambio de la identidad en la sociedad; la transformacién es el
efecto de hacer cambiar de forma o alguien es una alteracién de las estructuras
sociales, la transformacién social puede producir un cambio de relaciones entre
las personas, la transformacién social influye con dos aspectos como el éxito y
el fracaso en una sociedad esos fendmenos son causadas por la globalizacion,
el desarrollo y el crecimiento econémico es decir la transformacién social
consiste en la evolucion de las sociedades desde cambios a gran escala hasta
pequefias alteraciones.

Competitividad: la competitividad es la capacidad de competir y generar mas
beneficios que otros, en el ambito de la economia la competitividad se refiere a
la capacidad que tiene una persona 0 empresa para obtener una mayor
preferencia y rentabilidad en el mercado frente a sus otros competidores
mediantes las capacitaciones, la competitividad se ve afectada por distintos
factores como la calidad, la productividad y la vulnerabilidad hacia otras

personas o empresas.
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Concepto de Percepcion de Inseguridad: se define como una sensacion de
inseguridad de un individuo o una comunidad, que alcance atentar su seguridad,
integridad fisica, que vulnere sus derechos al peligro, dafio.

Segun Gomez define, la percepcion de inseguridad es aquello que mide a
sensacién de un individuo frente a una situacion de inseguridad en su entorno,
como lo emocional que genera miedo, ansiedad, y en lo institucional
desconfianza, incertidumbre, en su entorno de vida. La percepcion de
inseguridad afecta negativamente en la calidad de vida; y en la conducta de la
sociedad frente a la competencia en la cuidad. (GOMEZ, 2015, pag. 1)
Infraestructura: Es el resultado de muchos procesos, es la forma y el espacio
de un conjunto de elementos unidos 0 servicios que se consideran necesarios
para la creacion y funcionamiento de una organizacion para que una actividad
se desarrolle afectivamente con un confort adecuado.

Planificacion: es la accion de planificar, consiste en definir las metas de las
organizaciones, establece una estrategia general para alcanzarlas y trazar
planes para integrar y brindar seguridad con una buena organizacion para
alcanzar sus objetivos

Salubridad: se hace referencia al estado de la salud y a la sanidad de un lugar.
Existen diferentes situaciones que son las que nos indicaran la presencia de
salubridad en una determinada persona o en un espacio, estan ocurren a través
de la ausencia de limpieza, la falta de mantenimiento y la presencia de bichos
que se caracterizan como lugares insalubres. La salubridad se encuentra en
intima relacion con otros términos como: limpieza, higiene, salud, sanidad y se
opone directamente al término de insalubridad, que por supuesto implica la

ausencia total de salud en una persona o en un hbitat.
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METODOLOGIA

3.1 Tipoy Disefio de Investigacion

El disefio de la investigacion fue No Experimental; segun Sampieri 2014 “lo que
se hace en la investigacion no experimental es observar fenédmenos tal como
se dan en su contexto natural para después analizarlos”. (SAMPIERI,
FERNANDEZ , & BAPTISTA, 2014, pag. 205).

La investigacion realizada fue de tipo descriptivo correlacional ya que se evalud
el grado de asociacion entre variables a través de la medicion de cada uno de
ellas en término correlacional o en funcién de la relacion causa-efecto.

La recopilacion de datos fue de tipo transversal, ya que se realizd en un solo
momento, su Unico propoésito es describir las variables y analizar su incidencia

e interrelacion en un momento dado.
A continuacion, se muestra el esquema de disefio correlacional:

Xo Donde:
M= Muestra que se va a encuestar.
M ' Xo= variable 1 o independiente que se va a observar
Yo = variable 2 o dependiente que se va a observar.

r= interrelacion de las 2 variables.
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3.2 Variables y Operacionalizacion:

VALOR /

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES RANGO INSTRUMENTO
DEFINICION CONCEPTUAL ESCALA
CUBIERTA
INFRAESTRUCTURA PERCEPCION ESCALA DE Variable
Vi Es la sensacién de inseguridad CONFORT LIKERT Independiente
de un individuo o0 una o 1.Nunca PERCEPCION
Independiente . DISTRIBUCION . ALTA
PERCEPCION comunidad, que alcance PLANIEICACION AREAS 2.Casi nunca MEDIA DE
atentar su seguridad, 3.A veces INSEGURIDAD
DE SEGURIDAD BAJA
integridad fisica y que vulnere 4.Casi Dim. 1: 3
INSEGURIDAD . SALUD . .
sus derechos al peligro, dafio siempre Dim.2:3
SALUBRIDAD HIGIENE 5.Siempre Dim.3:3
NORMATIVA
Segun Rosenzweig, SOCIAL
vulnerabilidad social es un
concepto, donde se puede DESIGUALDAD ECONOMICA
i ) q ESCALA DE Variabi
recisar como, a i ariable
p o TECNOLOGIA | | \vERT _
. susceptibilidad de grupos de - Dependiente
V2 Dependiente d frir daf t INTERACCION 1.Nunca ALTA VULNERABILID
ersonas de sufrir dafios ante .
VULNERABILID | © ) ] TRANSFORMACION 2.Casi nunca
el cambio de la sociedad, FRECUENCIA MEDIA AD SOCIAL
AD did la i idad d SOCIAL 3A veces BAJA Dim. 1: 3
cedida por la incapacidad de im. 1:
SOCIAL P pas IDENTIDAD | 4 casi _
enfrentarlo”.  También  es . Dim.2:3
; inhabilitacis CAPACITACION | S'€mPre i
referido a la inhabilitacion de . Dim.3:3
5.Siempre
los derechos de las personas, COMPETITIVIDAD CALIDAD
organizaciones o sociedades
PREFERENCIA

en situaciones desiguales.

3.3Poblacion, Muestra y Muestreo:

El escenario del estudio fue el sector 9 de Oasis del distrito de Villa el Salvador.

La poblacién del estudio para esta investigacién se tomo a todas las personas

fisicas como comerciantes, clientes y todas las personas que habiten en el

sector 9 de Oasis en el distrito de Villa el Salvador, alcanzando un total de

poblacion estimada de 5 660 personas, segun INEI, 2017.

La muestra fue de 68 personas segun el resultado de formula aplicada, estas

personas representan al sector 9 con el cual se llevo a cabo la investigacion.

Donde:

z2 pgN

NE? + z% pq

n= representa muestra
N= poblacién (5 660)
P= probabilidad de acierto (0.10=10%)

Q=probabilidad de error (0.10=10%)

Z= nivel de confianza (90%)




3.4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
TECNICA: encuesta.
INSTRUMENTO: El instrumento que se utilizo para la recoleccion de datos fue
la encuesta, donde se elabor6 un cuestionario de 18 proposiciones con
respuestas en escala Likert, donde se recogio los resultados de los datos de las

dimensiones de las variables.

CONFIABILIDAD: el fallo de la confiabilidad se dio a través del programa de
SPSS y el andlisis estadistico (Alfa de Cron Bach). Con una muestra de 68
personas del sector 9 del Distrito de Villa el Salvador, obteniendo un resultado

de 0,973 lo que significa que la confiabilidad del instrumento es bueno y

aceptable.
Estadisticas de fiabilidad
Alfa de Cron
Bach N de elementos
,973 18

3.5 Procedimiento

Se recolecto informacién mediante el cuestionario, de las cuales se obtuvieron
datos que fueron ordenados en el programa SPSS siguiendo el orden de los
items que fueron validados por los expertos, el programa SPSS nos arrojé
tablas descriptivos de resultados de cada variable e indicador y graficos
estadisticos, estos resultados fueron analizados y relacionados con las
variables, dimensiones e indicadores para posteriormente describir e interpretar

los datos obtenidos.

Tabla 1 Validacion de jurados

EXPERTO CALIFICACION | % DE APROBACION
1. Mg. Arg. Gustavo

Aplicable 100 %
Suarez Robles




2. Arq. Isis Bustamante _
. Aplicable 100 %
Duefias
3. Arg. Isaac Saenz .
] Aplicable 100 %
Mori

3.6 Método de andlisis de datos
El procedimiento del andlisis de datos se realizdé con la ayuda del programa
estadistico SPSS, los datos obtenidos fueron ordenados en cuadros y graficos
estadisticos siguiendo el orden de los items y se realizaron tablas de frecuencia
de las dimensiones donde se obtuvo los graficos de los resultados.
Batista 2014 nos indica, el investigador busca en primer término, describir sus
datos y posteriormente efectuar andlisis estadisticos para relacionar sus
variables. Es decir realiza andlisis de estadisticas descriptivas par cada una de
las variables de la matriz (items o indicadores) y luego para cada una de las
variables del estudio. (p.282).

3.7 Aspectos éticos
La investigacion se ha elaborado bajo las normas APA, asi como el uso de
método y técnicas cientifico, los datos referenciales se han elaborado en
cumplimiento con las normas requeridas, para aportar confiablidad de la
investigacién se citd a los autores a nivel nacional e internacional segun la sexta
edicién y para la elaboracion de la investigacion se selecciond trabajos de
investigacion relacionados con la investigacion realizada, la encuesta se realizé
con un muestra de 68 personas del sector 9 con la cantidad establecida que
nos arrojé la muestra, con la aprobacién de cada uno de ellos, siendo una
encuesta anénima por la privacidad de los datos de los encuestados. El

resultado de las 68 encuestas se paso al programa SPSS.



RESULTADOS

Contrastacion de Hipotesis:
Hipétesis general:

Hipotesis alterna: Existe relacion significativa positiva entre percepcion de
inseguridad y vulnerabilidad social en modelos de mercados tradicionales en el
sector 9 Oasis del distrito de Villa El Salvador, 2020.

H O0: No existe relacion significativa positiva entre percepcion de inseguridad y
vulnerabilidad social en modelos de mercados tradicionales en el sector 9 Oasis
del distrito de Villa el Salvador, 2020.

Tabla 2 Correlacion de Hipoétesis General

Correlaciones

Vulnerabilidad Percepcién de

social inseguridad
Correlacion de Pearson 1 ,899™
Vulnerabilidad social Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Correlacion de Pearson ,899™ 1
Percepcion de inseguridad Sig. (bilateral) ,000
N 68 68

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion

Como se observa en la tabla de correlacion de Pearson, el resultado es de 0,899
por lo que se determind que existe una correlacion positiva alta entre la variable
1 Percepcion de inseguridad y variable 2 Vulnerabilidad social. Asimismo se
evidencio que el nivel de significancia fue de (sig. = 0.000) es menor que el valor
P < 0.5, por lo que se rechazo la hipotesis nula y se acepto la hipétesis alterna.
Esta correlacion alta se ve respaldada con los resultados de las encuestas
realizadas donde la pregunta 11 refleja que el 89,7 % de las personas del sector
9 consideran que en los mercados tradicionales se percibe como un lugar
inseguro y que estas sensaciones les hace vulnerables en la sociedad. (Ver

grafico 11).



Hipétesis Especifica 1:

H1: Existe relacion significativa directa entre infraestructura y desigualdad en

modelos de mercados tradicional en el sector 9 de V.E.S.

HO: No existe relacion significativa directa entre infraestructura y desigualdad

en modelos de mercados tradicional en el sector 9 de V.E.S.

Tabla 3 Correlaciéon de Hipotesis Especifica 1

Correlaciones

Desigualdad Infraestructura

Desigualdad Correlacion de Pearson 1 ,930™
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Infraestructura Correlacion de Pearson ,930™ 1
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion

Como se observa en la tabla de correlacion de Pearson, el resultado fue de
0,930 por lo que se determind que existe una correlacién positiva muy alta entre
la dimension 1 Infraestructura y dimension 1 Desigualdad. Asimismo se
evidencio que el nivel de significancia (sig. = 0.000) es menor que el valor P <
0.5, por lo que se rechazo la hipétesis nula y se aceptd la hipétesis alterna.
Esta correlacién muy alta se debié a los resultados obtenidos de las encuestas
realizadas donde la pregunta 01 refleja que el 95,59 % de las personas del
sector 9 consideraron que perciben una desigual social entre los modelos de
mercado tradicional frente a los modelos de supermercados. (Ver grafico 01). Y
la pregunta 10 que obtuvo un 100% donde consideraron que los mercados
tradicionales son lugares inseguros por tener una infraestructura deteriorada.
(Ver grafico 10).



Hipétesis especificas 2:

H 1: Existe relacion significativa directa entre planificacion y transformacion

social en modelos de mercados tradicionales del sector 9 de V.E.S.

H 0: No existe relacion significativa directa entre planificacion y transformacion

social en modelos de mercados tradicionales del sector 9 de V.E.S.

Tabla 4 Correlacion de Hipétesis Especifica 2

Correlaciones

Transformacion

Social Planificacion
Transformacién Social Correlacion de Pearson 1 ,642"
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Planificacion Correlacion de Pearson ,642™ 1
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Interpretacion

Como se observa en la tabla de correlacion de Pearson, el resultado fue de
0,642 por lo que se determind que existe una correlacion positiva moderada
entre la dimension 2 Planificacibn y dimension 2 Transformacion social.
Asimismo se evidencio que el nivel de significancia (sig. = 0.000) es menor que
el valor P < 0.5, por lo que se rechazé la hipétesis nula 'y se acepté la hipétesis
alterna.

Esta correlacion moderada se debié a los resultados obtenidos de las encuestas
realizadas donde el indicador identidad y seguridad muestran dos situaciones
diferentes que nos indican que a pesar de sentirse inseguros en los mercados
tradicionales, las personas siguen concurriendo a dicho lugar, porque se sienten
identificados con el modelo de mercado tradicional y que lo consideran como

un lugar importante en nuestra sociedad. (Ver grafico 6 — 15).



Hipotesis especificas 3:

H 1. Existe relacion significativa directa entre salubridad y competitividad en

modelos de mercados tradicionales del sector 9 de V.E.S.

H 0: No existe relacién significativa directa entre salubridad y competitividad en

modelos de mercados tradicionales del sector 9 de V.E.S.

Tabla 5 Correlacion de Hipoétesis Especifica 3

Correlaciones
Competitividad Salubridad

Competitividad Correlaciéon de Pearson 1 ,825™
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68
Salubridad Correlacion de Pearson ,825™ 1
Sig. (bilateral) ,000
N 68 68

** |a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Interpretacion

Como se observa en la tabla de correlacion de Pearson, el resultado fue de
0,825 por lo que se determind que existe una correlacion positiva alta entre la
dimensién 3 Salubridad y dimensién 3 Competitividad. Asimismo se evidencio
gue el nivel de significancia (sig. = 0.000) es menor que el valor P < 0.5, por lo
que se rechazd la hipétesis nula y se aceptd la hipétesis alterna.

Esta correlacion alta se debié a la dimensién de competitividad por su alto
porcentaje obtenido en las encuestas realizadas donde la pregunta 08 refleja
gue el 100% de las personas del sector 9 consideran que se siente satisfecho
con la atencion personalizada que le brinda los mercados tradicionales.(Ver

grafico 08).
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Tabla frecuencia n® 1
1. Percibe usted desigualdad social entre los modelos de mercados

tradicionales frente a los modelos de supermercados.

Tabla 6 Resultados del Indicador Social

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido A veces 3 4,4 4,4 4.4
Casi Siempre 30 44,1 44,1 48,5
Siempre 35 51,5 51,5 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 1 Resultados del Indicador Social

4.41%

Aveces Casi Siempre Siempre
Interpretacion:

Del grafico se observaron que el 51,5% de las personas del sector 9 si
percibieron una desigualdad social entre los modelos de mercados tradicional y
modelos de supermercados, un 44,1% casi siempre y un 4,41% a veces. Esto
resultado nos indic6 que hay un alto porcentaje que indicaron que los usuarios
de los mercados tradicionales percibieron una desigualdad y que en nuestra
sociedad los mercados tradicionales se sienten vulnerables por tener un
desarrollo desigual frente a los supermercados, ya que las personas de los

mercados tradicionales no son tratados de la misma manera.
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Tabla de frecuencia N° 2:
2. Cree usted que los precios mas accesibles estan en los mercados

tradicionales del sector 9 que en los supermercados.

Tabla 7 Resultados del Indicador Econémica

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 16 23,5 23,5 23,5
Siempre 52 76,5 76,5 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 2 Resultados del Indicador Econdémica

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observo que un 76,5% de las personas del sector 9 indicaron que
los precios méas accesibles siempre estaban en los mercados tradicionales que
en los supermercados y un 23,5% casi siempre. Este resultado nos indico que
existio una diferencia de precios entre el mercado tradicional y supermercados,
ya que tienen el poder de adquirir productos mas accesibles y esto género que
las personas del sector 9 se sintieran menos vulnerables al tener precios

accesibles.
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Tabla de frecuencia N° 3

3. Considera usted que el mercado tradicional deberia utilizar el mismo
modelo de tecnologia de los supermercados.

Tabla 8 Resultados del Indicador Tecnologia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido A veces 12 17,6 17,6 17,6
Casi Siempre 37 54,4 54,4 72,1
Siempre 19 27,9 27,9 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 3 Resultados del Indicador Tecnologia

A veces Casi Siempre Siempre
Interpretacion:

Del grafico se observé que un 54,4% de las personas del sector 9 consideraron
que casi siempre los mercados deberian utilizar el modelo de tecnologia de los
supermercados, un 27, 9% siempre y 17,6% a veces. Este resultado nos indico
que hubo un alto porcentaje de personas que consideraron que los mercados
tradicionales debieron implementar la tecnologia que usa los supermercados ya
gue no estaban asociados con los nuevos modelos de conservacion de los
productos y esto se vio reflejado que en nuestra sociedad las personas se
sintieran vulnerables ante la disparidad que existia en nuestra sociedad actual

gue esta relacionada con la tecnologia.
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Tabla de frecuencia N° 4
4. Considera usted, que en los mercados tradicionales existe una mayor

relacion entre las personas que en los supermercados.

Tabla 9 Resultados del Indicador Interaccion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 20 29,4 29,4 29,4
Siempre 48 70,6 70,6 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 4 Resultados del Indicador Interaccion

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 70,6% de las personas del sector 9 consideraron
gue los mercados tradicionales siempre existian una mayor relacién entre las
personas que en los supermercados y un 29,4% casi siempre. Este resultado
nos indicé que los mercados tradicionales es un lugar donde existia una
interaccion cercana entre las personas, donde los vendedores y clientes tenian
una comunicacién mas estrecha que genera lazos que refuerzan su seguridad

en los clientes.
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Tabla de frecuencia N° 5
5. Con que frecuencia usted concurre al mercado de su sector.

Tabla 10 Resultados del Indicador Frecuencia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 22 32,4 32,4 32,4
Siempre 46 67,6 67,6 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 5 Resultados del Indicador Frecuencia

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 67,6% de las personas del sector 9 siempre
concurrian al mercado tradicional y un 32,4% casi siempre. Este resultado
reflejo que hubo un alto porcentaje de personas que indicaron que los mercados
tradicionales contindan siendo frecuentados a pesar del desarrollo en nuestra
sociedad, esto genero una afinidad y confianza entre cliente y vendedor.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 6
6. Considera usted, que los modelos de mercados tradicionales son parte de

nuestra identidad social.

Tabla 11 Resultado del Indicador Identidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 15 22,1 221 221
Siempre 53 77,9 77,9 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 6 Resultados del Indicador Identidad

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 77,9% de las personas del sector 9 considero
que los modelos de mercado tradicional si eran parte de su identidad y un 22,
1% considero que casi siempre. Este resultado nos indic6 que hubo un alto
porcentaje de personas que se identificaron con el modelo de mercado
tradicional y que lo reconocieron como un lugar importante en nuestra sociedad
esa percepcion que tienen las personas del sector 9 hace que persista su
continuidad a través de las transformaciones y cambios en nuestra sociedad.
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Tabla de frecuencia N° 7
7. Cree usted que los mercados tradicionales deben potenciar sus habilidades
capacitandose para desarrollar nuevas estrategias ante el auge de los

supermercados.

Tabla 12 Resultado del Indicador Capacitacion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Casi Siempre 21 30,9 30,9 30,9
Siempre 47 69,1 69,1 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 7 Resultados del Indicador Capacitacion

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 69,1% de las personas del sector 9 consideraron
que los mercados tradicionales si debieron potenciar sus habilidades
capacitandose para que desarrollen nuevas estrategias ante su competencia de
los supermercados y un 30,9% casi siempre. Este alto porcentaje nos indico
gue los usuarios del mercado tradicional eran vulnerables por que no se
proporcionaban capacitaciones para que adquirieran nuevos conocimientos y
tengan una mayor eficiencia de generar mayor satisfaccion a sus consumidores

ante la competitividad que existia con los supermercados.



Porcentaje
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Tabla de frecuencia N° 8
8. Usted se siente satisfecho con la atencion personalizada que le brinda los

mercados tradicionales.

Tabla 13 Resultados del Indicador Calidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 30 44,1 441 441
Siempre 38 55,9 55,9 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 8 Resultados del Indicador Calidad

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observd que un 55,9% de las personas del sector 9 siempre se
sentian satisfecho con la atencién personalizada que le brindaban los mercados
tradicionales y un 44,1% casi siempre. Este alto porcentaje nos indicé que la
calidad de atencién personalizada que le brindaba el mercado tradicional era
una ventaja competitiva que esta enlazaba con una capacidad de fidelizar a sus
clientes, generando una relacion de mayor confianza y seguridad en las

personas que acudian al mercado tradicional.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 9
9. Usted recomendaria realizar las compras en el mercado de su sector en

lugar de los supermercados.

Tabla 14 Resultados del Indicador Preferencia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido Casi Siempre 16 23,5 23,5 23,5
Siempre 52 76,5 76,5 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 9 Resultados del Indicador Preferencia

Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observo que un 76,5% de las personas del sector 9 indicaron que
siempre recomendaban a realizar las compras en el mercado tradicional en
lugar de los supermercados y un 23,5% casi siempre. Este alto porcentaje nos
indicé que las personas del sector 9 tenian una preferencia hacia el mercado
tradicional porque habian tenido una experiencia de atencion y servicio
agradable, esa satisfaccion género que los clientes se sintieran incentivado a
recomendar a otras personas a que realizaran sus compras en el mercado

tradicional.



Tabla de frecuencia N° 10
10.Considera usted que los mercados tradicionales son lugares inseguros por

tener techos de material de calamina.

Tabla 15 Resultado del Indicador Cubierta

Porcentaje
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Casi Siempre 16 23,5 23,5 23,5
Siempre 52 76,5 76,5 100,0
Total 68 100,0 100,0
Grafico 10 Resultados del Indicador Cubierta
23,53%
Casi Siempre Siempre

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 76,5% de las personas del sector 9 considero
gue los mercados tradicionales siempre eran lugares inseguros por tener techos
de material de calamina y un 23,5% considero casi siempre. Este alto porcentaje
nos indicé que las personas que concurrian al mercado tradicional tenian una
sensacion de inseguridad al ver una cubierta en estado de deterioro, esta
percepcion visual que tenian las personas de sentir miedo e incertidumbre les

hacian vulnerables.



Tabla de frecuencia N° 11
11.Usted considera que dentro del mercado tradicional se puede percibir la

sensacion de un lugar seguro.

Tabla 16 Resultado del Indicador Percepcion

Porcentaje
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 27 39,7 39,7 39,7
Casi Nunca 34 50,0 50,0 89,7
A veces 7 10,3 10,3 100,0
Total 68 100,0 100,0
Grafico 11 Resultados del Indicador Percepcién
50,00%
39,71%
10,29%
Munca Casi Munca Aveces

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 50,0% de las personas del sector 9 consideraron
que dentro del mercado tradicional casi nunca percibieron como un lugar
seguro, un 39,7% considero que nunca y un 10,3% a veces. Este resultado
demostré que en el interior del mercado tradicional las personas tenian una
percepcion de un lugar inestable, esta impresion negativa fue generada por una
infraestructura deteriorada creando sentimientos de inseguridad y miedo en las

personas.



Tabla de frecuencia N° 12
12.Considera usted que el mercado tradicional brinda comodidades que

genere bienestar al cliente.

Tabla 17 Resultado del Indicador Confort

Porcentaje
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Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 16 23,5 23,5 23,5
Casi Nunca 37 54,4 54,4 77,9
A veces 15 22,1 22,1 100,0
Total 68 100,0 100,0
Grafico 12 Resultados del Indicador Confort
54,41%
23,53% 22,06%
Munca Casi Munca A veces

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 54,4% de las personas del sector 9 consideraron
que el mercado tradicional casi nunca les brindaban comodidades que le
generen bienestar, un 23,5% consideraron nunca y un 22,1% a veces. Este
resultado nos indic6 que la percepcién de las personas al estar en el interior del
mercado tradicional fue de un lugar no confortable ya que no sentian esa
comodidad agradable que les permitiera realizar sus compras con seguridad,
esto es ocasionado por tener una infraestructura inadecuada que generaba

inseguridad en los clientes.
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Tabla de frecuencia N° 13
13.Cree usted que el mercado del sector 9 tiene una apropiada distribucion de

Sus espacios.

Tabla 18 Resultado del Indicador Distribucién

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 30 44,1 44,1 44,1
Casi Nunca 38 55,9 55,9 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 13 Resultados del Indicador Distribucion

Munca Casi Nunca

Interpretacion:

Del grafico se observo que un 55,9% de las personas del sector 9 indicaron que
el mercado tradicional no tiene una apropiada distribucién de sus espacios y un
44,1% indicaron nunca. Este resultado nos indic6 que los mercados
tradicionales no tenian una adecuada organizacion y ordenamiento de los giros
comerciales, esta inadecuada planificacibn de los modelos de mercado

tradicional género en los clientes la sensacion de un lugar desordenado.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 14
14.Cree usted que las dimensiones de las areas del mercado tradicional son
adecuadas.

Tabla 19 Resultados del Indicador Area

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 31 45,6 45,6 45,6
Casi Nunca 30 44,1 44,1 89,7
A veces 7 10,3 10,3 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 14 Resultado del Indicador Area

Munca Casi Nunca A veces
Interpretacion:

Del grafico se observé que un 45,6% de las personas del sector 9 consideraron
que las dimensiones de las areas del mercados tradicional no eran las
adecuadas, un 44,1% indico casi nunca y un 10,3% a veces. Este alto
porcentaje nos indicod que el disefio de las areas de los puestos de venta del
mercado tradicional no son las adecuadas ya que tienen dimensiones estrechas
y no estaban disefiados segun la funcién y la actividad de cada uno de los
puestos de venta, esto fue generado por una mala planificacién que causo a los

usuarios y clientes inseguridad.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 15
15. Usted se siente seguro dentro del mercado tradicional en caso hubiera un

incendio.

Tabla 20 Resultados del Indicador Seguridad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 46 67,6 67,6 67,6
Casi Nunca 22 32,4 32,4 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 15 Resultado del Indicador Seguridad

Munca Casi Nunca

Interpretacion:

Del grafico se observa que un 67,6% de las personas del sector 9 nunca se
sintieron seguros dentro del mercado tradicional en caso hubiera un incendio y
un 32,4% casi nunca. Este resultado nos indicé que hubo un alto porcentaje de
personas que se sentian inseguros en el interior del mercado tradicional ya que
no contaban con una organizacion adecuada que le brindara seguridad
generando que las personas se sintieran vulnerables al ver que su vida peligra.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 16
16.Considera usted que los mercados tradicionales ejecutan procedimiento de

desinfeccién y limpieza de los productos e infraestructura.

Tabla 21 Resultado del Indicador Salud

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca 19 27,9 27,9 27,9
Casi Nunca 34 50,0 50,0 77,9
A veces 15 22,1 22,1 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 16 Resultados del Indicador Salud

. Miunca Casi Munca A veces
Interpretacion:

Del grafico se observé que un 50,0% de las personas del sector 9 consideraron
que casi nunca los mercados tradicionales ejecutaban procedimientos de
desinfeccién y limpieza de los productos e infraestructura, un 27.9% considero
nuca y un 22,1% a veces. Este alto porcentaje reflejo que los mercados
tradicionales fueran catalogados como lugares insalubres por que no contaban
con un mantenimiento diario de desinfeccion de productos y fumigacion en el
interior del mercado, estos factores de riesgo género que los clientes se

sintieran inseguros al estar expuesto su salud.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 17
17.Considera usted que el mercado del sector 9 cumple con el higiene

adecuado.

Tabla 22 Resultado del Indicador Higiene

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Casi Nunca 24 35,3 35,3 35,3
A veces 44 64,7 64,7 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 17 Resultados del Indicador Higiene

Casi Nunca A veces

Interpretacion:

Del grafico se observé que un 64,7% de las personas del sector 9 consideraron
que en algunas ocasiones el mercado cumplia con la higiene adecuado y un
35,3% considero casi nunca. Este porcentaje nos indicé que algunos usuarios
del mercado tradicional no cumplian con el higiene correcto al momento de
manipular los productos esto fue generado por los comerciantes que no
practicaban los habitos higiénicos y esto conllevo que los clientes se sintieran

inseguros al ver que el mercado tradicional era un lugar insalubre.



Porcentaje

Tabla de frecuencia N° 18
18.Cree usted que el mercado del sector 9 ejecuta las normativas de

salubridad.

Tabla 23 Resultado del Indicador Normativa

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Nunca 17 25,0 25,0 25,0
Casi Nunca 32 47,1 47,1 72,1
A veces 19 27,9 27,9 100,0
Total 68 100,0 100,0

Grafico 18 Resultado del Indicador Normativa

) Munca Casi Munca A vaces
Interpretacion:

Del grafico se observé que un 47,1% de las personas del sector 9 consideraron
qgue los mercados tradicionales casi nunca ejecutaban las normativas de
salubridad, un 27,1% indico a veces y un 25,0% nunca. Este resultado nos
indico que en el mercado tradicional los usuarios no acataban con las medidas
de salubridad que se exigian las normativas vigentes del reglamento sanitario
de funcionamiento para mercados de abasto, este incumplimiento ocasiono que

el mercado tradicional sea visto como un lugar insalubre.



DISCUSION

Los resultados obtenidos de la hip6tesis general mediante el estadistico de
correlacion de Pearson se obtuvo un resultado 0,899, por lo que se determiné
que existe una correlacién positiva alta entre la variable percepcion de
inseguridad y Vulnerabilidad social, lo que significa que si baja la percepcion de
inseguridad en modelos de mercados tradicionales, se disminuye la
vulnerabilidad social. Este hallazgo descrito confirma con el autor Dawson
(2016) que nos indica que la sensacion de inseguridad se ha identificado ante
la acumulacion de amenazas sociales, esta forma de medicién de percepcion
de inseguridad guarda una correlacion con la vulnerabilidad social.

Este resultado confirma con la tesis titulada Vulnerabilidad social del autor
Sanguinetti (2017) que concluyo que existen cambios en la estructura social, y
gue este contexto social se caracteriza en una creciente desigualdad social que
enfoca a la vulnerabilidad social y esta da referencia a la percepciéon de

inseguridad que existe en este escenario de transformacion social.

Los resultados de la primera hipétesis especifica, indican que la dimension
desigualdad y infraestructura, segin Pearson obtuvieron un resultado de 0, 930
gue determino que existe una correlacion positiva muy alta, este resultado se
debe alto porcentaje que obtuvieron en las encuestas realizadas, donde la
dimensién desigualdad sefiala que el indicador social obtuvo un 95,59% de
personas que indican que percibieron una desigualdad social entre los modelos
de mercado tradicional y el modelos de supermercados, asi mismo el indicador
econdémico obtuvo un 100% donde consideraron que los precios mas accesibles
estan en los mercados tradicionales; y la dimension infraestructura sefala que
el indicador cubierta obtuvo un 100% donde consideraron que los mercados
tradicionales son lugares inseguros por tener techos deteriorados, asi mismo el
indicador percepcion obtuvo un 90% donde consideraron que en los mercados

tradicionales se puede percibir la sensacion de un lugar inseguro. Este resultado



se ve respaldado con los datos obtenidos de Pearson que indican una
correlacion muy alta entre la dimensiones de desigualdad y infraestructura.

Y a la vez este hallazgo confirma con la tesis titulada El espacio urbano
arquitectonico como medio de regeneracion de Mercados Tradicionales, del
autor Martinez (2016) que concluyo que en esta sociedad actual los mercados
tradicionales se sienten vulnerables ante la desigualdad que existe con los

mercados modernos.

Los resultados de la segunda hipotesis especifica indican que la dimensién de
transformacion social y planificacion, segun Pearson obtuvieron un resultado
0,642 que determino que existe una correlacion positiva moderada, este
resultado moderado es debido a los resultado de las encuestas realizadas
donde se aprecia que existen dos indicadores, que nos dan respuesta del por
qué Pearson indica que es una correlacion moderada y esto es debido al
indicador identidad de la dimension de transformacién social que obtuvo un
100% donde consideraron que los mercados tradicionales son parte de nuestra
identidad social y el indicador seguridad de la dimension de planificacion que
obtuvo un resultado igual de 100% donde consideraron que no se sienten
seguros dentro del mercado tradicional en caso hubiera un incendio, esta
comparacion de los resultado de los indicadores se pueden ver dos situaciones
diferentes que nos indican que a pesar de sentirse inseguros en los mercados
tradicionales, las personas siguen concurriendo a dicho lugar, porque sienten
identificados con el modelo de mercado tradicional y que lo consideran como
un lugar importante en nuestra sociedad.

Este resultado confirma con la tesis titulada La Comunicacion para el desarrollo
de los Mercados Populares, del autor Hernandez (2015) que indica que los
comerciantes se comunican a través de la interaccion, esta correlacion se da a
través un lenguaje propio de nuestra cultura, y demuestra que el factor

comunicacional es un integrador bajo un enfoque carente de planificacion en



los mercados tradicionales, que existe en este escenario de transformacion

social.

Los resultados de la tercera hipétesis especifica indican que la dimension de
competitividad y salubridad segun Pearson obtuvieron un resultado 0,825 por lo
que se determina que existe una correlacion positiva alta, este resultado se
debe al alto porcentaje que se obtuvo en las encuestas realizadas, como el
indicador capacitacion que obtuvo un resultado 100% donde consideraron que
los mercados tradicionales deben potenciar sus habilidades capacitandose,
asimismo el indicador calidad que obtuvo un resultado de 100% donde indicaron
que se sienten satisfecho con la atencion personalizada que le brinda el
mercado tradicional; la dimension salubridad, sefiala que el indicador higiene
tuvo un resultado intermedio de 65% considerando que el mercado tradicional
algunas veces cumplen con el higiene adecuado, asi mismo el indicador
normativa que obtuvo un resultado de 70% donde consideraron que el mercado
tradicional del sector 9 no ejecutan las normativas de salubridad. Esto significa
que el alto coeficiente de correlacion de 0,825 se debe a la dimension de
competitividad por su alto porcentaje obtenido en las encuestas realizadas y
donde la dimensién salubridad tuvo un impacto regular, ya que los encuestados
indicaron que los mercados tradicionales no aplican las normas ni las buenas
practicas de salubridad.

Este resultado confirma con la tesis titulada Percepcion de Inseguridad e
Higiene en los mercados Municipales, del autor Alvarado (2013), que concluyo
gue en nuestra sociedad los mercados tradicionales compiten con los mercados
modernos y que estos factores hacen que los mercados tradicionales se sientan

mas vulnerables ante la carencia de salubridad que hoy en dia presentan.

La metodologia utilizada para la investigacion fue cuantitativa de las cuales
unas de sus fortalezas es que se puede describir la realidad problematica tal

como sucede, completa y detallada; otras fortaleza de la metodologia utilizada



son los instrumentos donde podemos medir las variables mediantes las
encuestas las cuales nos permite inferir la forma en la que piensa una poblacién

y obtener datos para poder analizarla. .

Unas de las desventajas son causadas por la pandemia del Covid 19 de las
cuales no nos permitid realizar una encuesta personal a las personas del sector
9 del distrito de Villa el Salvador y ante esta situacion de emergencia solo se
realizd una encuesta via virtual y esto género que las encuestas realizadas se
tomaran mas tiempo de lo debido ya que algunas de las dificultades fue en
cuanto a la cobertura, que vienen dadas por el hecho de que las personas no

tienen acceso a internet en sus hogares.

La investigacion titulada percepcion de inseguridad vulnerabilidad social en
modelos de mercados tradicionales en el sector 9 del distrito de Villa el Salvador
es importante porque los mercados tradicionales son parte de nuestra identidad
social y gracias a esta investigacion se da a conocer las problematicas que
tienen los mercados tradicionales en cuanto al deterior de sus infraestructura y
como ese factor crea en las personas del sector 9 una percepcién de
inseguridad, también se da a conocer que ante el incremento de los
supermercados las personas se sienten vulnerables ante el desarrollo desigual

gue tienen en la sociedad.



VI.

CONCLUSIONES

En relacién al objetivo general de la presente investigacién se concluye existe
una relacion significativa entre percepcion de inseguridad y vulnerabilidad social
en los modelos de mercado tradicional del sector 9 del distritito de V.E.S. Y se
demuestra que los resultados de las encuestas realizadas, nos indican que los
modelos de mercado tradicional son lugares inseguros y que ante estas
percepciones las personas se sienten vulnerables; esto quiere decir que si se
mejora la percepcion de inseguridad en los mercados tradicionales ya no habra
vulnerabilidad social.

En relacion al primer objetivo especifico de la presente investigacion, se
concluye que existe una relacion significativa entre la dimension desigualdad y
infraestructura en los modelos de mercado tradicional en el sector 9 del distrito
de V.E.S , y esto es debido al resultado de correlacion de Pearson que obtuvo
un resultado de 0, 930 que determina que existe una correlacion positiva muy
alta, es decir a mayor desigualdad en nuestra sociedad mayor carencia de
infraestructura en los mercados tradicionales, ya se sienten vulnerables por
tener un desarrollo desigual frente a los supermercados y que uno de los
factores son por tener una infraestructura deteriorada.

En relacion al segundo objetivo especifico de la investigacion se concluye que
existe una relacion significativa entre la dimension transformacién social y
planificacion en los modelos de mercado tradicional, donde se obtuvo un
resultado de 0,642 que determino que existe una correlacién positiva moderada,
donde se demostr6 que a mayor transformacion en nuestra sociedad la
planificacion en los modelos de mercados tradicionales se debe cambiar.

En relacion al tercer objetivo especifico de la investigacion se concluye que
existe una relacion significativa entre la dimensién competitividad y salubridad,
donde se obtuvo un resultado de 0,825 determinando que existe una correlacion
positiva alta, este resultado positivo es debido a que las personas sector 9
coincidieron en sus opiniones en cuanto la dimension competitividad y donde

consideraron que los mercados tradicionales presentan carencia de salubridad.



VII.

RECOMENDACIONES

Primera recomendacion: El presente estudio de investigacion en relacion al
primer hallazgo general de la investigacion se evidencia que existe una
correlacion positiva entre percepcion de inseguridad y vulnerabilidad social en
modelos de mercados tradicionales, en base a este resultado se recomienda
seguir con la investigacion y tomando como base este estudio descrito para
posteriores investigacion donde se podria incluir entrevistas personalizadas y
visitas a los mercados tradicionales, ya que por motivos de la pandemia del
Covid 19 se tuvo limitacion.

Segunda recomendacion: El presente estudio de investigacion en relacion al
primer hallazgo especifico de la investigacion se evidencio que existe una
correlacion positiva entre las dimensiones de desigualdad y infraestructura, y
donde el indicador tecnologia obtuvo un resultado intermedio en las encuestas
realizadas; en base a este resultado se recomienda profundizar mas en el tema
del indicador de tecnologia, del como estas se relacionan en cuanto a los
modelos de mercados tradicionales, ya que por motivos de la pandemia no se
pudo ir a entrevistar a los comerciantes de los mercados tradicionales para
saber que opinan del uso y los nuevos modelos de las tecnologias.

Tercera recomendacion: El presente estudio de investigacion en relacion al
segundo hallazgo especifico de la investigacion se evidencié que existe una
correlacion moderada entre transformacion social y planificacion, y este
resultado moderado es debido al resultado de las encuestas, se recomienda
profundizar mas en el tema de las dimensiones de transformacion social y
planificaciébn en mercados tradicionales para posteriores investigaciones.
Cuarta recomendacion: En relacion al tercer hallazgo especifico de la
investigacién se evidencio que el indicador capacitacion de la dimension de
competitividad obtuvo un resultado intermedio, en base al resultado se
recomienda enfatizar mas en el tema del capacitacion en como esos nuevos
conocimientos y herramientas pueden influir en los modelos de mercados

tradicionales ante su competencia con los supermercados.



VIII.

PROPUESTA

La presente investigacion titulada percepcion de inseguridad y vulnerabilidad
social en modelos de mercados tradicional en la Urb. Pachacamac del distrito
de Villa el Salvador, a través de la realidad problematica descritas se pretende
solucionar y mitigar, mediante un equipamiento arquitectonico que es un
Mercado Contemporaneo que les genere a las personas de la Urb. Pachacamac

una sensacion de un lugar seguro y que brinde espacios con confort.

Se pretende crear un nuevo modelo de Mercado Contempordneo que mire
hacia el futuro sin perder sus raices, y que estas sean el renacer de los
mercados tradicionales pero con un nuevo modelo que va de la mano con las
transformaciones de nuestra sociedad y estas no pierda esa identidad social,

ya que las personas se sienten identificados.

La ubicacion de la propuesta de un Mercado Contemporaneo estara situado

dentro del sector 4 del distrito de Villa el Salvador.

llustracion 1
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ANEXOS

ANEXO 1: MEMORIA DESCRIPTIVA



ANTECEDENTES
CONCEPCION DE LA PROPUESTA URBANO ARQUITECTONICA

Los mercados tradicionales han dejado de ser atractivos para la ciudadania,
ante su competencia con los mercados modernos como son los
supermercados, este moderno modelo ha tenido un fuerte crecimiento a nivel
distrital y nacional, que ha modificado los habitos de compra del consumidor,
posicionandolo en una nueva preferencia de compra. Esta nueva practica
estd perdiendo ese potencial sociocultural que existe en los mercados
tradicionales, que se les ha caracterizado como espacios de socializacion
entre comprador y vendedor, teniendo como debilidad el deterioro de su
infraestructura y las percepciones de inseguridad que sienten al estar en el
interior del mercado tradicional y sumado al comercio informal ambulatoria
gue existe en el entorno de los mercados, donde invaden espacios publicos
que genera contaminacion visual y ambiental, desorden y tréfico vehicular.
El presente proyecto arquitectonico MERCADO CONTEMPORANEO
CON ESPACIOS DE EXPRESIONES ARTISTICAS DE DANZA el cual esta
ubicado en el distrito de Villa el salvador, dentro del sector 4, uno de los 13
sectores que conforman el distrito; presenta un diagnostico urbano el cual
indica que los mercados tradicionales han sido olvidados en nuestra
sociedad, ante la desigualdad que existe con los centros comerciales
modernos, esto es debido a la infraestructura que presenta, insalubridad e
inseguridad, esta Ultima nace a partir de situaciones que se generan en parte
por la falta de espacios culturales. En Villa el Salvador existe un gran
porcentaje de jovenes que realizan actividades artisticas como: danzas y
bailes, sin embargo no cuentan con un ambiente adecuado para desarrollar
y potenciar las habilidades que tienen y que actualmente son realizadas en
las calles o lugares abiertos que ellos mismo encuentran y que adaptan para
llevar a cabo dicha jornada. Por ello se pretende crear un nuevo modelo de
mercado contemporaneo, que mire hacia el futuro sin perder sus raices y a

Su vez sirva para integrar el aspecto cultural cubriendo la ausencia de



espacios de difusién artistica, siendo esta el renacer de los mercados
tradicionales pero con un nuevo modelo que va de la mano con las
transformaciones de nuestra sociedad sin perder su identidad social-cultural,
para que las personas se sigan sintiendo identificadas.

La arquitectura contara con un radio de influencia de 550 m2, donde se
destacara en mayor jerarquia la presencia de publico joven y adulto, de esta
manera se busca conectar ambas actividades mediante el edifico hibrido para
potenciar y mejorar la zona, convirtiéndose en otro hito importante y
representativo para Villa el Salvador. Asi mismo se plantea dicho objeto
arquitectonico, contando con diversos usos pero apuntando a un solo fin, ser

la solucién a una necesidad.

DEFINICION DE LOS USUARIOS
El MERCADO CONTEMPORANEO — CULTURAL esta disefiado para

brindar servicio de calidad a todos los usuarios consumidores del distrito y
aledafios y a su vez a los jovenes que tengan la iniciativa de fomentar el arte
a través de sus danzas, mediante espacios habilitados que formaran parte
del equipamiento.

En el area comercial los perfiles de usuarios estan clasificados en:

e Comerciante: Aquel que se encarga de ofrecer y vender productos dentro
del mercado.

e Consumidor: Aquella persona que acude al mercado para realizar
compras.

e Consumidor local: Adquieren diariamente productos de primera
necesidad al por mayor y menor en un mercado local.

e Consumidor eventual: Persona que acude esporadicamente pudiendo
ser una vez o dos veces a la semana para comprar en cantidades promedio.
e Consumidor Minorista: Usuario que hace compras en cantidades grandes

para abastecer su bodega.



e Personal de servicio: Persona estable que trabajan en un equipamiento

y que esta a cargo de mantener limpio los ambientes del lugar.

En la parte cultural los perfiles de usuarios estéan clasificados en:

e Jbvenes: personas que asisten al equipamiento para realizar los

diferentes tipos de danzas y actividades que hay o se promueven alli.

e Joven escolar: Adolescente entre las edades de 13 a 18 afios

e Joven universitario: Joven entre las edades de 19 a 30 afios

e Visitantes: Personas que van eventualmente a ser testigo o presenciar

cualquier tipo de evento que se da a cabo en el lugar.

AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
Puesto de abarrotes Vender abarrotes | Atender, despachar 2
Puesto de plastico Venta de plastico | Atender, despachar 2
. Venta de
Puesto de merceria . Atender, despachar 2 3
manualidades
Puesto de confiteria Vender de dulces | Atender, despachar 2 4
Vender materiales
Productos de limpieza o Atender, despachar 1 3
de limpieza
Servicio Tecni RepararTV o Reparar TV o . 5 3
ervicio Tecnico ;
computadoras computadoras *Consumljorlocal |
— - — C i t
Puesto de pifiateria Venta de pifiatas | Atender, despachar onsum! oreven l?a 2 3
- *Consumidor mayorista
. Vender materiales .
Ferreteria Atender, despachar [*Comerciante 2 3
ferreteros . o
ZONA SECA *Joven universitario
Puesto de calzado Venta de zapatos | Atender, probarse |(18-55afios) 1 4
Puesto de zapateria Recepcionar zapatos |Reparar, coser, pegar 2 3
Puesto de confecciony |Recepcionar prendas| Remendar, cosery 3 c
costura de vestir hacer prendas
Puesto de ropa Venta de ropa Atender, probarse 1 4
Venta de aparatos
Puesto de tecnologia p Atender, despachar 2 3
tecnologicos
Vender articulos del
Articulos del hogar Atender, despachar 2 5
hogar
Puesto de jugueteria Vender juguetes | Atender, despachar |*Nifio escolar 2 4
. Vender utiles *Adolescente escolar
Liberia escolar Atender, despachar N 2 4
escolares (5- 18 afios)




AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
Puesto de verduras Vender verduras Atender, pesar 2 4
" .
Puesto de frutas Vender furtas Atender, pesar Consumidor local 2 4
*Consumidor eventual
. . *C id ist
ZONA SEMI |Puesto de especeria Venta de especeria | Atender, despachar onsum_l ormayorista 2 4
*Comerciante
HUMEDA N
. . Venta de plantas (18- 55 afios)
Puesto de herboristeria . Atender, despachar |, 1 3
medicionales Adolescente escolar
Puesto de floreria Vender flores y rosas | Atender, despachar |(13- 18 afios) 1| 3
Alimento y accesorios | Vender alimento de
Atender, depachar 2 3
para mascotas mascotas
AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [p] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
. Vender carne de Atender, cortar,
Puesto de avicola 2 4
pollo embolsary pesar
Atender, cortar, |* i
Puesto de carne de res | Vender carne de res Consum!dor local 2 4
e embolsary pesar [*Consumidor eventual
Atender, cortar, |*Consumidor mayorista
HUMEDA |Puesto de pescado Vender pescado . 2 4
embolsary pesar |*Comerciante
Puesto de carne de Vender carne de Atender, cortar, |(18-55afios) 5 3
cerdo cerdo embolsary pesar
Puesto de embutidos Vender embutidos Atender, cortar 2 3
AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [p] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
Hall Recepcionar Esperar 2 5
_ . . . Administar el buen
Oficina administrativa Administar . . 2
funcionamiento
Contabilizar Registrary analizar |* i
Oficina de contabilidad Y g y Presidente/a del 2
declarar operaciones mercado
Realizar cobros *
ALl Oficina de tesoreria Cobranza y Tesorero/a 2
ADMINISTRA pagos *Personal
TIVA Kitchenette Preparar Preparar, calentar [administrativo 2
Sala de monitero Monitero de camaras |Monitero de camaras | *Comerciante 2
Sala de reuniones Reunion Reunirse (18- 55 afios) 10
Pasadizo Circulacion Acceso 4
SS.HH personal n . Hacer necesidades
. i Fisiologicas . ) 1
administrativo fisiologicas




AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [p] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
chepaona& Guardar medicina,
Topico guar. ?r, co.nsu as, diagnosticar, *Todos los usuarios 1 5
fisiologiasy L .
fisiologicas
almacenar
Aprender,
entretener, Buscar, aprender,
dormir, dar de lactar, .
Guarderia de.scansar, I{actar, o *Comerciante 16
cocinar, gestionar, lavar, administrar,
almacenar, guardary fisiologicas
fisiologicas
Peluqueria Corte ytra.tamlento Cortar, pintary tratar 2 4
capilar el cabello
Cuarto de basura Recol_ectar orgamcos Desechar *Personal de limpieza 2
ZONA DE e inorganicos
SERVICIO Exponer, observar,
GENERAL Presentar, observar, | guardar obejtos,
SUM guardar, fisiologicas | hacer necesidades |*Todos los usuarios 55 | 10
y cocinar fisiologicas, preparar
y cortar
Caseta de seguridad Vigilar *Personal de seguridad | 1
Pasadizo Desplazamiento Circulacion
. . . H idad *Todos los usuarios
SS.HH General publico Fisiologicas ace.r !qece§| ades 3 2
fisiologicas
SS.HH Empleados Fisiologicas Hace.r rlece§|dades *Empleados 1
fisiologicas
Control de energia,
. Control, establecer, | establecer energia, .
Area tecnica . *Personal Tecnico 2 1
desplazamiento control de aguay
circulacion
AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
Vender café e
Cafeteria . . Atender, despachar 2 2
infusiones
Preparar, servir
Restaurantes Vender comida B y 2 3
comer *Consumidor local
. Vender polloala Atender, preparar, |*Consumidor eventual
Polleria . 4 3
ZONA brasa cortary servir *Consumidor mayorista
GASTRONO- Heladeri Vender helad P *Comerciante 5 5
eladeria ender helado reparary comer
MICA B y *Adolescente escolar
I . Vender i Preparary consumir *Joven universitario 5 )
ugueria enderjugo o
& Jug bebidas nutritivas (13 - 55 afios)
Atender, preparar
Panaderiay pasteleria | Vender pany torta p. P y 2 2
servir
Patio comida Comer Comer 8 60




AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR MERCADO CONTEMPORANEO
Caseta de registro Registrar Registraringreso 2
Descargar *Proovedores
Area de descarga Descargar ) 3
mercaderia
Patio de maniobras Maniobrar Maniobrar 3
Estacionamiento .
. Estacionar Parquear auto 1
ZONA vehicular
EXTERIOR |Estacionamiento .

. . Estacionar Parquear auto . 1
discapacitados *Todos los usuarios
Eét'aaonamlento de Estacionar Estacionar bicicleta 1
bicicletas
Jardin Areaverde Descansar 25 | 50
Plaza de recepcion Integrar Interrelacionarse 25 | 40

AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR CULTURAL
Salon de baile urbano Bailar Practicar, ensayar 25 1
*
Salon de baile moderno Bailar Practicar, ensayar Adolesce_nte gsco_lar 25 1
ZONA DE *Joven Universitario
BAILE Salon teorico Aprender Aprender *Porfesor 28 1
Vestuario hombres Vestirse Cambiarse laropa |(13-30afios) 4
Vestuario mujeres Vestirse Cambiarse la ropa 4
AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [p] T
SECTOR CULTURAL
Salon de cuerda, . Componer, tocar,
. . Hacer musica 4 1
guitarray violin ensayar
X *Adolescente escolar
Salon de viento, . Componer, tocar, . T
ZONA DE Hacer musica *Joven Universitario 4 1
saxofon y flauta ensayar )
MUSICA Salond - C " *Marco musical
alon de percusion, . omponer, tocar, o
P Hacer musica P (13- 30afios) 4 1
bombo ensayar
Salon teorico Aprender Aprender 28 1




AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [P ] T
SECTOR CULTURAL
SS.HH Hombres Fisiologicas Fisiologicas *Adol X | 3
olescente escolar
ZONA DE |SS.HH Mujeres Fisiologicas Fisiologicas *loven Universitario 3
SERVICIO . Desplazamiento . . " .
Pasadizo . caminar, circular Marco musical 2
GENERAL horizontal (13 - 55 afios)
Almacen Almacenar Guardar 2
AMBIENTES USUARIOS
ZONAS FUNCION ACTIVIDAD
NOMBRE [p] T
SECTOR CULTURAL
Anfiteatros pequefios Danzar Practicar, ensayar *Adol | 25 | 30
. . . . t
SS.HH Hombres Fisiologicas Fisiologicas N ° eslje'n € e'ico' ar 2
oven Universitario

ZONA DE |SS.HH Mujeres Fisiologicas Fisiologicas *Visitantes 2
DANZA  |Vestuario hombres Vestirse Cambiarse de ropa *Marco musical 4
Vestuario mujeres Vestirse Cambiarse de ropa (13- 55 afios) 4

Almacen Almacenar Guardar 2

OBJETIVOS DE LA PROPUESTA URBANO ARQUITECTONICA
OBJETIVO GENERAL

Construir

de Villa el Salvador como espacio de socializacion y difusion cultural.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Lograr que el equipamiento se convierta en un hito urbano y

representativo para el distrito.

2) Que el Mercado Contemporaneo logre ser un lugar de intercambio

comercial-social-cultural en el distrito.

3) Lograr que el Mercado Contemporaneo se inserte con el entorno urbano.

un MERCADO CONTEMPORANEO CON ESPACIOS DE
EXPRESIONES ARTISTICAS DE DANZA en la urbanizacién Pachacamac




ASPECTOS GENERALES

UBICACION

1) Ubicacion geogréfica:

v Direccion Lima
v’ Zona \Y
v" Tipo de inmueble Predio Urbano
v" Uso del predio Actualmente el predio es: Comercio
v' Metodologia Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Departamento | Lima
Provincia Lima
Distrito Villa el Salvador
Localidad Urbanizacion Pachacamac

2) Ubicacion del proyecto:

Peru o

Nacional ,f
/

Lima
Provincial

Villa El Salvador
Distrital

Area de

estudio
Sector 4

Ubicacién
del proyecto



El equipamiento se encuentra ubicado en el cruce de las Avenidas las lomas
con Revolucién, sector V, distrito de Villa el Salvador, provincia Lima,
departamento de Lima.
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CARACTERISTICAS DEL AREA DE ESTUDIO (SINTESIS DEL ANALISIS DEL
TERRENO)

e Accesos:

El terreno de estudio se encuentra ubicado en el cruce de dos avenidas
principales: Av. Revolucion y Av. Las Lomas, estas permiten que la
accesibilidad desde cualquier parte del sector, incluido los distritos aledafios
sea facil y rapido, ademas limita con una calle amplia hacia el sur. Otra de
las formas por las que se podra acceder al equipamiento serd mediante la

ciclovia que desde ya esta planteada como propuesta, asi mismo y con el fin



de evitar congestion vehicular en este cruce importante de avenidas se
estableceran paraderos autorizados para autobuses de transporte publico y
la entrada de vehiculos particulares hacia el Mercado Contemporaneo
Cultural sera por la Av. V .La Av. Revolucién esta conformada por dos vias
de ida y retorno, de igual manera ocurre con la Av. Las Lomas y en la calle
colindante la via es de un solo sentido.

e Aspectos Climatolégicos:

Subtropical y en diferentes épocas

el del afio semi calido, arido y nuboso
T ; Media anual que oscila entre los
emperatura 15 °C Y 23 °C
: En el dia: norte a suroeste
Vientos

En la noche: suroeste a norte

Cuenta con una precipitacion de

Precipitaciones 10%

Relativa media y varia entre 80%

Humedad y 100%

e Emplazamiento:

En el entorno del terreno a un radio de 150 m, lo primero que veremos y lo
bordea son las avenidas La Lomas y Revolucion, la calle “x” y el pasaje
cerrado que separa en la parte posterior al terreno del equipamiento
colindante. El transporte particular y publico que ayuda a que una
accesibilidad buena, también es parte del emplazamiento. Por otro lado en la
calle “X” esta ubicado un parque que actualmente no tiene tratamiento y hacia
el lado del pasaje hay una iglesia que cuenta con colegio propio. Frente al
terreno existe comercio local, pero este no genera informalidad por lo que el
transito no se ve afectado, ademas de viviendas de Residencial media con
construcciones que varian de uno a tres niveles. A unos 120 metros esta

situado el paradero de la linea de trasporte “Sol de oro” — Ruta A.



El distrito estd conformado por trece sectores, el terreno propuesta se aloja
en el sector 04 que es la Urbanizacion Pachacamac y los sectores que lo
colindan son:
B Sector 03

Sector 07

Sector 10
B Sector 11

e Asoleamiento:

Es importante tener en cuenta el recorrido solar que existe en torno al terreno
donde se plantea la propuesta arquitectonica. Al amanecer el sol se sale por
el este y al atardecer el sol se oculta por el oeste, por ello se pretende ubicar
el equipamiento hacia el “x” con el fin de recibir y aprovechar al maximo la luz
natural en la mayor parte del tiempo y evitar que por las tardes el sol caliente
demasiado los ambientes, de esta manera el edifico tendra el confort que

necesita.
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Asoleamiento en inverno Asoleamiento en verano
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Fuente: Imagen sacada de google

Orientacion Actividad

Este Actividades temporales realizadas por
las mafanas

Oeste Actividades al aire libre

Norte Ambientes que requieren de luz solar
tenue

Sur Ambientes que no requieren de luz
solas

e Vientos:

El viento es otro factor importante para el desarrollo del proyecto ya que
permite tener una adecuada ventilacion para que lo ambientes obtengan una
refrigeracion natural y el usuario se sienta comodo al realizar sus actividades
tanto en el interior como en el exterior del edificio. En la zona donde esta
ubicado el Mercado Contemporaneo Cultural la direccion del viento durante
el dia es de norte a suroeste y por las noches de suroeste a norte. Para la

propuesta se usaran los siguientes tipos de ventilacion:



Ventilacion Natural:

Debido a que el proyecto es un equipamiento, va a tener una amplia y mayor
circulacion, iluminacion y ventilacion, esta ultima sera a través de ventanas
altas ubicadas de manera que se logre ganar el fluido natural del aire y ayude
a liberar el calor interno de los ambientes, se aprovechara que la mayor parte
de las fachadas estaran libres. Segun el Servicio Nacional de Meteorologia e
Hidrologia (SENAMHI) en villa el Salvador la temperatura maxima en épocas

de verano podria llegar a 30° C
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Ventilacién Cruzada:

La ventilacibn cruzada es un concepto utilizado por la arquitectura
bioclimética y una de las maneras mas sencillas de ventilaciéon dentro de este
grupo porgue solo utilizan dos ventanas en las fachadas que al abrirlas al
mismo tiempo provocan movimientos de aire, estas son arrastradas hacia el
exterior logrando el intercambio de temperatura, tener en cuenta que el aire

gue ingresa debe ser menor al que esté saliendo.



Figura 6. Interior del mercado Las Brisas

VENTILACION
CRUZADA

L
\

VENTILACION
CRUZADA

IVIENDAS < VIVIENDAS

Fuente: Guia de disefio para la eficiencia energética para la vivienda social 2009 (p. 5)

e Topografia:

El terreno elegido para el proyecto no tiene una pendiente pronunciada, lo
que quiere decir que el desnivel en su totalidad es de 1 metro, desde el inicio
hasta el final de terreno. De acuerdo a la topografia se determinara y
proyectara la construccidon de esta manera podra adaptarse a ella o
viceversa. El tipo de suelo en el lugar es arenoso y se recomienda la
construccion de muros y columnas mas fuertes

Fotos:

Figura 6. Frente del mercado Las Brisas
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Fuente: Foto sacada de google maps

Figura 6. Espalda del mercado Las Brisas
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Fuente: Foto sacada de google maps

Figura 6. Vista Area del mercado Las Brisas




Figura 6. Interior del mercado Las Brisas

Fuente: Foto sacada de google maps

Figura 6. Interior del mercado Las Brisas

Fuente: Foto sacada de google maps
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ANALISIS DEL ENTORNO

Tiene como limites:

v Por el Este

: Villa Maria del Triunfo.

Por el Oeste : Chorrillos y el Océano Pacifico.

v
v Por el Norte
v

Por el Sur : Lurin

: San Juan de Miraflores y Villa Maria del Triunfo.

PARAMETROS URBANISTICOS EDIFICATORIOS

Area territorial

Villa el Salvador

Area de tratamiento

Zonificacion CZ (COMERCIO ZONAL)
Area minima de lote . .

. Existente o segun proyecto
normativo
Frente minimo de lotes 4 pisos
Altura maxima permisible de Existente

edificacion

Area libre

Los pisos destinados a vivienda dejaran el
area libre que se requiera segun el uso
residencial compatible.

indice de estacionamientos
requeridos

1 cada 50.00 m2. De area comercial o segun
los usos establecidos en el item b.5. Del
anexo 2 de la ordenanza n° 933-mml

Retiros frontal exigible

1.50 ml. En todo su frente, 1.50 ml. En ambos
lados para terrenos en esquina.

Alineamiento de fachada

De acuerdo al
edificacion.

retiro municipal de la

Usos permisibles y
compatibles

Se admite las actividades de acuerdo al
indice para la ubicacion de actividades
urbanas del distrito de villa el salvador
conformante del &area de tratamiento
normativo i de lima metropolitana, el mismo
que norma parte de la ordenanza 933-mml
como anexo n° 03 y uso residencial RDM,
0.educacion inicial, primaria, secundaria, pre-
universitaria
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ESTUDIO DE CASOS ANALOGOS
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Estudio de caso analogos 2
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LEYES, NORMAS Y REGLAMENTOS APLICABLES EN LA PROPUESTA
URBANO ARQUITECTONICA.

El reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), son normas y requisitos
minimos los cuales sirven para el disefio y ejecucion de habilitaciones
Urbanas y edificaciones, en este caso utilizaremos la Norma A0.70 -
comercio. Segun el Art. 1 indica que se designa edificacion comercial a las
actividades de comercializacion de bienes y servicios.

Condiciones de habitualidad y funcionalidad:

e En el art. 5 nos indica que las edificaciones comerciales deben contar
con iluminacion natural y artificial que certifique la clara visibilidad de los
productos.

e En el art. 8y 9 nos indica que el aforo en una edificacion comercial se
establecera de acuerdo al area de venta de los puestos, en este caso para
los Mercado Minorista sera de 2.0 m2 por individuo, y la altura minima sera
de 3.00m de piso terminado a cielo raso.

Caracteristicas de los componentes:

e En el art. 10 nos indica que las edificaciones comerciales deben tener
como minimo con una entrada viable para las personas discapacitadas.

e En el art. 11 nos indica que los vanos de las puertas deben tener las
siguientes dimensiones para puertas de paso y salida se dispondra segun los

ambientes y al usuario que las utilizara.

Altura minima 2.10m

Los anchos minimos de los vanos en que se instalaran las puertas:

Ingreso principal 1.00 m
Dependencias interiores 0.90 m
Servicios higiénicos 0.80m
Servicios higiénicos para 0.90 m

discapacitados




e Enelart. 13 y 14 nos indica que el ancho minimo de las areas de
circulacion deberan ser de 2.40 y las circulaciones principales un ancho
minimo de 3.00m, deben de permanecer libres de cualquier inconveniente, y
los pisos deben ser de material impermeable y antideslizantes que sean
factibles de limpiar, teniendo una pendiente de 1.5% como minimo y que esta

inclinacién valla en direccion hacia los sumideros de desague.

e En el art. 17 nos indica que los puestos de venta de los mercados se
edificaran de material no inflamable y los espacios que estén en contacto
directo con los productos deben ser posibles de limpiar y desinfectar. La
distribucion de los puestos de venta es segun al tipo de producto y sus areas

minimas de los puestos son de acuerdo a los giros comerciales que van a

desarrollar :
Carnes, pescado y productos perecibles 6 m2
Abarrotes, merceria y cocina 8 m2
Otros productos 6 m2

e Elart. 18 nos indica que el espacio de produccién de alimentos debe ser

de un material :

| No absorbente | Resistente | Antideslizante |

Estos materiales deben ser factibles de limpiar y deben tener una inclinacion
suficiente hacia los desagies que acceda la evacuacion de agua y otros

resultantes.

Dotacion de servicio:

e Enelart. 20 nos indica que los servicios higiénicos deben situarse cerca

de los accesos y circulaciones.



e En el art. 23 nos indica que los mercados estaran dotadas de servicios

sanitarios para empleados, donde se considerara 10 m2 por persona:

Numeros de empleados Hombres | Mujeres
De 1 a 5 empleados 1L, Tu. 1l

De 6 a 20 empleados 1L, 1u, 11 1L, 1
De 21 a 60 empleados 2L, 2u, 2l 2L, 2l
De 61 a 150 empleados 3L, 3u, 3l 3L, 3l
Por cada 100 empleados adicionales 1L, 1u, 11 1L, 11

Adicionalmente, se proporcionard servicios sanitarios para el publico en

general en base al siguiente cuadro:

Numeros de personas Hombre | Mujeres
De 1 a 100 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L, 11
De 101 a 250 personas (publico) 2L, 2u, 2| 2L, 2|
Por cada 250 personas adicionales | 1L, 1u, 1l 1L,11

| L= lavatorio, u= urinario, I= inodoro |

e En el art. 30 nos indica que las edificaciones comerciales deben contar

con espacios de estacionamiento donde el

estacionamiento se establecera en base al cuadro:

ndmero minimo de

Clasificacion

Estacionamientos

Para personal

Para publico

Mercado minorista

1 est. Cada 10 pers.

1 est. Cada 10 pers.

e Enelart. 31 nos indica que en las edificaciones comerciales dispondran

de un patio de maniobras para los vehiculos de carga y descarga conforme

con el recibimiento de mercaderia. También se debe de ubicar un espacio de



estacionamiento minimo para vehiculos de carga de acuerdo al analisis de
ingresos de vehiculos de carga, en caso no contar con el analisis se empleara

la siguiente Tabla:

De 1 a 500 m2 de area techada 1 estacionamiento

De 501 a 1,500 m2 de area techada | 2 estacionamiento

De 1,500 a 3,000 m2 de area techada | 3 estacionamiento

Mas de 3,000 m2 de area techada 4 estacionamiento

e Enelart. 32 nos indica que en los mercados minoristas deben considerar
espacios para almacén de mercaderia, cuya area debe ser como minimo el

25% del area de venta, se proporcionara camaras frigorificas para carnes y

pescados:
Camara Frigorifica Dimension
Carnes Volumen de 0.02 m3 por m2 de area de venta
Volumen min. de 0.06 m3 por m2 de area de
Pescado
venta
Camara fria para Capacidad de 0.03 m3 por m2 de area de
productos diversos | venta

e En el art. 33 nos indica que el area minima del espacio de acopio y
evacuacion de residuos, se establecera de acuerdo a la siguiente tabla:

Clasificacion Acopio y evacuacion de residuos

Mercado minorista 0.020 m3 por m2 de superficie de venta

Norma A.120 Accesibilidad para personas con discapacidad y adultos
mayores.

e Debe tener rutas accesibles que permitan el desplazamiento.



e Enlas &reas de acceso en edificaciones debe cumplirse lo siguiente:

Los pisos de accesos deben estar fijos, uniformes y las superficies
deben ser de material antideslizante.

Los pasos y contrapasos de las escaleras tendran dimensiones
uniformes.

El radio del redondeo de los cantos de las gradas no sera mayor de
13mm.

Los pisos con alfombra deben ser fijos, confinados entre paredes o con
platinas en sus bordes.

Las manijas de las puertas, mamparas y paramentos de vidrio seran de
palanca.

La cerradura de una puerta estara a 1.20 m de altura desde el suelo
COMO Maximo.

Ingresos y Circulaciones de Uso Publico

El ingreso debe ser accesible desde la acera, en caso existir diferencias
de nivel debera existir una rampa

e ElI ancho minimo de una rampa serd de 90cm, y debe mantener los

siguientes rangos de pendientes maximos:

Diferencias de nivel de hasta 0.25 m 12% de pendiente
E:::E?;%;de nivel de hasta 0.26 m 10% de pendiente
E::tr:?t-:;%;de nivel de hasta 0.76 m 8% de pendiente
E::tr:?t-:;;de nivel de hasta 1.21 m 6% de pendiente
E:setr:r;t-:ci]%;de nivel de hasta 1.81 m 4% de pendiente
Diferencias de nivel mayores 2% de pendiente

e Los pasamanos de las rampas y escaleras estaran a una altura de 80

cm.



e Las dimensiones del interior de los ascensores debe tener una medida

minima sera de 1.20m de ancho y 1.40 m de profundidad.

Reglamento Sanitario de funcionamiento de Mercado de Abasto — Ministerio
de Salud, establece condiciones y requisitos sanitarios que deben cumplir
todos los mercados de abasto para asegurar la calidad sanitaria y alimentos.
e Los mercados deben estar ubicados en lugares autorizados por la
municipalidad y deben estan libres de plagas, polvo, malos olores o cualquier
otro foco de contaminacién. Debe contar con una infraestructura que

garantice la seguridad del publico en general.

e Los mercados deberan ser de edificacion sélido y seguro, los materiales
utilizados deben ser faciles de limpiar y resistentes a la corrosién e no

inflamable. Los mercados se construirdn teniendo en cuenta con lo siguiente:

Material impermeable
Adsorbente

PISOS Antideslizante

Liso y sin grietas

Pendiente para liquidos
Material impermeable
Adsorbente

Antideslizante

Liso y sin grietas

Material impermeable
adsorbente

TECHOS | Liso y sin grietas

La altura debera garantizar una
buena ventilacion e iluminacion

PAREDES

e Las puertas de acceso deben ser 2 como minimo en mercados de 150
puestos 0 menos y deben ubicarse en puntos extremos y se debe aumentar

una puerta por cada 100 puestos adicionales.



e Los pasadizos tendran un ancho suficiente para asegurar el transito fluido
y no debe ser menor a 2 my por ningun motivo los pasadizos se debe utilizar
como areas de almacenamiento temporal, ni de exhibicion de los alimentos.
Los pasadizos deben estar conectados unos con otros de manera que exista
fluidez hasta las puertas de salida.

e Los puestos de venta seran distribuidos segun tipo de alimento de tal

manera se evitara la contaminacién cruzada.

PROCEDIMIENTOS ADMINISTRATIVOS APLICABLES A LA PROPUESTA
URBANO ARQUITECTONICA.

e Licencia de edificacibn modalidad C aprobacion de proyecto con
evaluacion previa por la comisién técnica. (EDIFICACION PARA
MERCADOS) — MVES.

Requisitos:

= FUE suscrito por el propietario y los profesionales
responsables, sefialar el nimero de recibo y fecha de
pago del tramite de licencia de edificacion.

= Declaracion jurada de los profesionales que intervienen

en el proyecto, sefialando encontrarse habiles para el

gjercicio de su profesion.

= Paoliza CAR | segun obra que se vaya a ejecutar, con
cobertura por dafios de materiales y personales y como
complemento al seguro de trabajo de riesgo, este
documento se entrega a la municipalidad un dia anterior
al inicio de la obra teniendo una vigencia igual o mayor a

la duracion del proceso de construccion.

= (Copia de la certificacion ambiental aprobada por la
entidad competente del caso.

= (Copia de comprobante de pago por revision del proyecto.




Documentacion Técnica en 3 juegos originales y el estudio de mecéanica
de suelos e archivo digital compuesto por:

= Plano de ubicacion y localizacion

= Planos de arguitectura (plantas, corte y elevacion),
estructuras, instalaciones sanitarias, eléctricas y otras de
ser el caso, firmados y sellados por los profesionales
responsables del proyecto y el propietario, adjuntando las
memaorias descriptivas por cada especialidad.

= Planos de segundad y evacuacion cuando se requiera la
intervencion del delegado de CENEFPRED.

= De ser el caso, plano de sostemimiento de excavaciones
de acuerdo lo establecido en el art. 33 de la norma E 050
“Suelos y Cimentaciones “ del RNE, acompafiados de la
memoria descriptiva precisando las caracteristicas de la
obra, edificaciones colindantes, nimeros de pisos y fotos

= Estudio de mecanica de suelos segun los casos que
establece el RNE.

= Estudio de impacto vial, en casos que requiere el RNE.

e Conformidad de obra y declaratoria de edificacién para la modalidad C —
MVES
Requisitos:

= |Laseccion del FUE — Conformidad de Obra y Declaratoria
de edificacion, debidamente suscrito y por triplicado.

= (Copia de planos de ubicacion y localizacion, segln
formato y arguitectura (plantas, cortes y elevaciones) con
las mismas especificaciones de los planos del proyecto
aprobado ¥ que correspondan la obra ejecutada a la
licencia de edificacion y por triplicado.

= [Declaracion jurada firmada por el profesional responsable
de obra o el profesional en arguitectura o ingenieria
designado por el propietano y manifestar por el
responsable gque se ha realizado conforme a los planos
aprobados de la licencia de edificacion.

= (Copias de los comprobantes de pago por derecho de
revision correspondiente a [a especialidad de arguitectura.

= (Copia de documento que regisire la fecha de gjecucion de
la obra, en caso que el propietario no cuente con este
documento puede presentar una declaracion jurada en la
que indique dicha fecha de inicio de obra.




e Licencia de funcionamiento para Mercados de Abastos (Licencia
Corporativa).

Requisitos:

Solicitud de licencia de funcionamiento con caracter de declaracion

jurada que incluya:

= N° Reporte de nesgo (anexo 3)

= Tratandose de personas juridicas: numeros de RUC y
DNI.

= Tratandose de representacion:
Personas juridicas: presentar declaracién jurada del
representante legal sefialando que su poder se encuentra
vigente consignando el namero de partida electronica y
asiento de inscripcion en SUNARP.
Personas naturales: presentar carta poder simple firmada
por el poderdante indicando de manera obligatoria su
namero de DNIL

= Pago por el derecho de tramite

Requisitos especiales:

Para la ITSE previa al otorgamiento de licencia de funcionamiento el
propietario debe presentar conjuntamente con la solicitud de licencia y

los documentos técnicos que se indican a continuacion:

= Declaracion jurada vy titulo profesional vigente vy
enconfrarse habilitado en caso de servicios relacionados

ala salud.

= Declaracion jurada sobre el namero de estacionamiento

de conformidad con la normativa vigente.

= Declaracion jurada de contar con la autorizacion sectorial
respectiva en el caso de aquellas actividades que

conforme a Ley requieren de manera previa el

otorgamiento de la licencia de funcionamiento.




e Documentacion Técnica
Requisitos:
Presentar el documento técnico en copia simple, firmado por el

profesional o empresa responsable, cuando corresponda:

= (Croquis de ubicacion

» Plano de arquitectura de la distribucion existente y detalle
del calculo de aforo.

= Plano de distribucion de tablero eléctnico, diagramas
unifilares y cuadros de cargas.

» Certificado vigente de medicion de resistencia del sistema
de puesta a tiemra.

= Plan de segundad del establecimiento Objeto de
inspeccion.

= Memoria o protocolos de pruebas de operatividad y/o
mantenimiento de los equipos de segundad y proteccion
contra incendio.

PROGRAMA URBANO ARQUITECTONICO

DESCRIPCION DE NECESIDADES ARQUITECTONICAS

El Mercado Contemporaneo — Cultural, se distribuyd en dos zona como la zona
de Mercado Contemporaneo y la zona de difusion cultural, las cuales cada zona

tienen su programa de necesidades arquitecténicas.

ZONA MERCADO CONTEMPORANEO

ZONA SECA
En la zona seca se encuentran puestos de venta de comercializacion de
productos empaquetados o donde no hay la necesidad de utilizar el agua. Estos
puestos de venta son ubicados en una sola area donde podemos encontrar los

puestos de abarrotes, plasticos, ferreteria, calzado, zapateria, confeccion,



servicio técnico, pifiateria, merceria, confiteria, limpieza, articulos del hogar,

ropa, jugueteria y libreria escolar.

Organigrama de ambientes y funcién de la Zona Seca:
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En la zona himeda se encuentran puestos de venta donde se comercializa todo
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b

tipo carnes, donde utilizan el agua para una adecuada limpieza de las carnes 'y

pescados y el mantenimiento del puesto de venta. Estos puestos de venta son

ubicados en una sola area donde podemos encontrar puestos de carne de pollo,

carne de res, carne de cerdo y pescados y mariscos.

Organigrama de ambientes y funcién de Zona Hiumeda.
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ZONA SEMI HUMEDA
En la zona semi humeda se encuentran puestos de venta que solo utilizan el
agua para la limpieza de cada puesto y para la preparacion de alimentos. Estos
puestos de venta son ubicados en una sola area donde podemos encontrar
puestos de verdura, fruta, plantas medicinales, alimentos de mascota,
especeria y peluqueria.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona Semi Himeda
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ZONA GASTRONOMICA

En la Zona Gastronémica se encuentran locales de preparacion de diversos
alimentos, que ofrece una variedad de comidas y bebidas. Estos locales de
venta son ubicados en una sola area donde los comensales pueden encontrar

cafeteria, restaurantes, polleria, heladeria, jugueria y patio de comida.



Organigrama de ambientes y actividades de Zona Gastronomica.

INGRESD el VENDER  e—- S| DA

CAFES, INFUSIONY mp  ATENDER, PREPARAR Y
CAFETERIA OTRAS BERIDAS DESPACHAR
RESTAURANT COMDA = PREPARAR. SERVIR Y COMER
POLLERIA POLLOALABRASA w ATENDER. PREPARAR. CORTAR Y SERVIR
HELADERIA HELADDS = PREPARAR Y COMER
PREPARAR. SERVIR Y CONSUMIR
JUBLERIA JUBOS NATURALES b T

PANYTORTA =  ATENDER.Y DESPACHAR

ZONA ADMINISTRATIVA

La zona administrativa es un area que ocupa para gestionar el buen
funcionamiento la zona del mercado contemporaneo. Estos ambientes
administrativos estan ubicados en una sola area donde se pueden encontrar la
oficina administrativa, oficina de contabilidad, oficina de tesoreria, sala de
monitoreo y sala de reuniones.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona Administrativa.
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ZONA EXTERIOR

La zona exterior es un area libre que esté dividida por dos zonas como el &rea
de estacionamiento de vehiculo pesado, ligero y el area verde donde las
personas y nifios puedan jugar, caminar, descansar. En estas dos zonas se
encuentran la caseta de seguridad, area de descarga, patio de maniobra,
estacionamiento vehicular, estacionamiento de bicicleta, area verde, area de

juegos y plazas.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona Exterior.
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ZONA DE SERVICIOS GENERALES

La zona de servicio general es un area destinada para el personal de servicio
de limpieza y los socios del mercado contemporaneo. En estas areas se
encuentran la guarderia para los hijos de los socios, tépico, area técnica, caseta

de seguridad, cuarto de basura y el zum que es para eventos festivos.

Organigrama de ambientes y actividades de Servicios Generales.
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ZONA CULTURAL

ZONA DE DANZA

La zona de danza es un area exclusivamente para las personas que difundeny
practican la danza folclorica tradicionales donde realzan las costumbres y
tradiciones de cada pueblo en forma de baile, que estan organizados por
agrupaciones folcloricas. En esta area de danza se encuentra anfiteatros
pequefios, area de baile, vestuarios, almacén, aulas tedricas y servicios
higiénicos.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona de Danza.
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ZONA DE BAILE

La zona de baile es un area exclusivamente para las personas que practican el
baile urbano y moderno. En esta area de baile se encuentran el salén de baile
urbano, salén de baile moderno, vestuarios y servicios higiénicos.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona de Baile.
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ZONA DE MUSICA

La zona de musica es un area exclusivamente para personas que practican y
difunden las musicas tradicionales de cada parte del Peri que mayormente
estan organizados por marco musicales de cada agrupacion folclérica. Esta
area de musica tiene ambientes como salon de cuerda, saldén de viento, salon
de percusion y salon tedrico.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona de Mdusica.
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ZONA DE SERVICIO GENERAL
La zona de servicio general es un area destinada para las personas que ocupan

la zona cultural, en esta area de servicio general se encuentran los servicios

higiénicos y almaceén.

Organigrama de ambientes y actividades de Zona de Servicio General.
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CUADRO DE AMBIENTES Y AREAS

El mercado contemporaneo — cultural tiene tres bloques arquitectonicos de los
cuales cada bloque tiene una funcion segun las zonas en que estan distribuidas,

en total son 11 zonas dentro de ellas se encuentran los siguientes ambientes:



AMBIENTES AMBIENTES
ZONAS AREA FINAL ZONAS AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Puesto de abarrotes 10 138,75 m2 Puesto d q 9 124.88 2
Puesto de plastico 6 83,25 m2 uesto de verauras Sem
Puesto de merceria 8 111,00 m2 Puesto de frutas 9 124,88 m2
Puesto de Conﬁteria 4 60,00 m2 ZONA SEMI Puesto de especeria 9 124’88 m2
HUMEDA
Productos de limpieza | 8 90,00 m2 Puesto de herboristeria| 9 124,88 m2
Servicio Tecnico 8 101,00 m2 Puesto de floreria 9 101,25 m2
Alimento y accesorios
Puesto de pifiateria 8 101,00 m2 para mascotas 7 105,00 m2
Ferreteria 8 125,00 m2
ZONA SECA
Puesto de calzado 9 140,63 m2
AMBIENTES
Puesto de zapateria 6 93,75m2 ZONAS AREA FINAL
P o d focd NOMBRE N°
uesto de confecciony | ¢ 125,00 m2
costura Puesto de avicola 9 124,88 m2
Puesto de ropa 9 140,00 m2
Puesto de tecnologia 9 236,25 m2 Puesto de carne de res 9 124,88 m2
ZONA
Articulos del hogar 9 236,25 m2 HUMEDA |Puesto de pescado 9 124,88 m2
Puesto de jugueteria 7 183,75 m2 Puesto de carne de 9 112,50 m2
cerdo
Liberia escolar 7 183,75 m2 Puesto de embutidos 7 87,50 m2
AMBIENTES
ZONAS AMBIENTES AREA FINAL ZONAS AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Hall 1 12,25 m2
Cafeteria 2 93,00 m2
Oficina administrativa 1 23,25 m2
Restaurantes 10 581,25 m2
Oficina de contabilidad | 1 23,25 m3
Polleria 2 162,75 m2 ZONA
Aok Oficina de tesoreria 1 23,25 m4
GASTRONO- Heladeri 5 65.00 m2 ADMINISTRA
MICA eladena Som TIVA  [Kitchenette 1 1,50 m2
. Sala de monitero 1 15,00 m2
Jugueria 2 65,00 m2 -
Sala de reuniones 1 37,50 m2
. . Pasadizo 1 11,50 m2
Panaderiay pasteleria 2 65,00 m2
SS.HH personal
- - L . 2 5,25 m2
Patio comida 1 162,50 m2 administrativo




AMBIENTE
ZONAS S AREA FINAL ZONAS AMBIENTES AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Caseta de registro 1 6,25 m2 .
Topico 1 35,00 m2
Area de descarga 2 62,50 m2
- - Guarderia 1 156,25 m2
Patio de maniobras 2 90,00 m2
Estaci ient
staclonamiento 70 | 1093,75 m2 Peluqueria 7 | 183,75m2
ZONA vehicular
EXTERIOR i i
Eétaqon?mlento 2 47,50 m2 Cuarto de basura 1 15,00 m2
discapacitados
- - ZONA DE
Eétj’acllotnamlento de 1 4,00m2 SERVICIO |sum 1 193,75 m2
icicletas
GENERAL
Jardin Caseta de seguridad 2 12,50 m2
Plaza de recepcion 2 800,00 m2 Pasadizo 4 45,00 m2
SS.HH General publico 12 450,00 m2
AMBIENTES
ZONAS — AREA FINAL
NOMBRE N $S.HH Empleados 2 5,00 m2
Anfiteatros pequefios 3 1650,00 m2
SS.HH Hombres 1 37,50 m2 Area tecnica 4 125,00 m2
ZONADE |SS.HH Mujeres 1 37,50 m2
DANZA Vestuar?o hor'nbres 1 15,00 m2 JONAS AMBIENTES AREA FINAL
Vestuario mujeres 1 15,00 m2 NOMBRE N°
Almacen 1 9,38 m2 Salon de baile urbano 3 262,50 m2
Salon de baile moderno| 3 262,50 m2
AMBIENTES ’
ZONAS —{ AREAFINAL| | ZONADE
NOMBRE N BAILE Salon teorico 1 61,00 m2
Sa|.°” de cu'erfia, 1 25,00 m2 Vestuario hombres 1 15,00 m2
guitarray violin Vestuario mujeres 1 15,00m2
e Salon de viento, 1 20.00 m2
e | s> ofon v flauta ' ZONAS AMBIENTES —| AREA FINAL
Salon de percusion, NOMBRE N
bombo 1} 218m2 SS.HH Hombres 37,50 m2
Salon teorico 1 58,50 m2 ZONADE |SS.HH Mujeres 37,50 m2
SERVICIO Pasadi 1 11,25m2
GENERAL asadizo ,25m
Almacen 2 18,75 m2




CONCEPTUALIZACION DEL OBJETO URBANO ARQUITECTONICO
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Conceptualizacion
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DESCRIPCION DEL PROYECTO

Memoria descriptiva Arguitectura

1. Areade los Niveles

El proyecto estd comprendido por los siguientes cinco niveles:

e Sotano el cual cuenta con area de:

e Primera planta, el cual cuenta con un area de:
e Segunda planta, el cual cuenta con un area de:
e Tercera planta, el cual cuenta con area de:

e Cuarta planta, el cual cuenta con un area de:

2. Niveles de uso

Se representan mediante la zonificacion que tendra cada nivel, de acuerdo
al uso que se les vaya a dar o pueda tener.

Como primera instancia el proyecto contara con un sétano que sera usado
para el estacionamiento vehicular del mismo.

El primer nivel del Mercado contempordneo estara distribuido en los
siguientes usos: zona seca, zona himeda, zona de servicio que contendrg;
la zona administrativa, los servicios auxiliares y el sum, ademas del exterior
donde se ubicara el area de carga y descarga, juguerias y la zona de
danzas y presentaciones.

El segundo nivel esta distribuido en los siguientes usos: zona seca, zona
semi humeda y zona gastronomica

El tercer nivel, estara distribuido en los siguientes usos: zona cultural, zona
gastronémica y zona seca. El cuarto nivel estara distribuido en un solo uso
gue es el de la guarderia. Todos los niveles estaran integrados entre si, ya
sea mediante areas de socializacion como las terrazas o los ingresos que

tendra el Mercado Contemporaneo



3. Descripcion de los pisos

1)

2)

Sotano

El acceso vehicular al sétano sera por la avenida Las lomas, este
ingreso se encontrara cerca al ingreso secundario o la puerta
namero dos del mercado Contemporaneo, la salida del
estacionamiento sera por el mismo lugar. Desde el sétano podran
llegar al primer nivel mediante la escalera o el ascensor, este
espacio contara con una caseta de vigilancia y estacionamiento

para autos y motos.

Primera Planta

El ingreso principal del Mercado Contemporaneo sera por la
avenida Revolucién, asi mismo contara con dos ingresos mas, uno
por la avenida las Lomas y el otro por la calle sin nombre, estos
ultimos sera de categoria secundarios.

Lo primero que se observara al llegar al mercado seran las zonas
de danzas, estas zonas son plazas y estaran ubicadas en los
exteriores del equipamiento recibiendo al publico e invitandolos a
ingresar, las juguerias también formaran parte del exterior y estaran
hacia la avenida las lomas.

Al ingresar podremos ver en la parte central del mercado una plaza
principal donde se realizaran presentaciones de danzas o musica,
frente a este se ubicara el bloque de servicio, este bloque contara
con una zona de administracién que tendra como ambientes: una
recepcion, una oficina de tesoreria, una oficina administrativa, una
oficina de contabilidad, una area técnica, una sala de reuniones, un
kitchenette y servicios higiénicos para el personal. Otra zona sera
la del tépico, los bafios publicos, el salon de usos multiples (Sum)

una escaleta integrada con ascensor y el servicio auxiliar, que



tendr4 ambientes como: almacenes generales, bafios y vestuarios
para el personal de limpieza, un cuarto de grupo electrégeno, un

cuarto de tableros y una sub estacion.

Desde el ingreso principal se podra elegir hacia donde ir primero, Si
al bloque de la zona seca el cual estara ubicado hacia el lado
izquierdo o al bloque de la zona humeda ubicado hacia el lado
derecho, en caso se eligiera ir a la zona seca, se podra encontrar
los siguientes giros: en el ingreso de este bloque estara el giro de
confiteria el cual tendra cuatro puestos del mismo, un pequefio
espacio de descanso con &reas verdes, seguido el giro de pifiateria
gue contara con ocho puestos comerciales, el giro de puesto de
limpieza que contara con ocho puestos comerciales, seguido el giro
de abarrotes, que contara con diez puestos comerciales, en frente
el ss.hh publico que tendra cinco inodoros, tres lavamanos y dos
mingitorios, al costado una escalera integrada con ascensor que
sera usada por fuera, pero que pertenece al bloque en descripcion
y un cuarto de tableros. Continuando, el giro de plasticos que
contara con seis puestos comerciales, luego el giro de merceria que
contara con ocho puestos comerciales, una escalera de

emergencia, un ascensor y una zona de descanso con area verde.

En el bloque de la zona humeda, se podra encontrar los siguientes
giros: en el ingreso de este bloque estara el giro de carne de ave
gue contara con diez puestos comerciales, un espacio de descanso
con areas verdes, seguido el ss.hh publico que tendra cinco
inodoros, tres lavamanos y dos mingitorios, al costado una escalera
integrada con ascensor que sera usada por fuera, pero que
pertenece al blogue en descripcion y un cuarto de tableros.

Continuando, el giro de carne de res que contara con ocho puestos



3)

comerciales, el giro de carne de pescado que contara con siete
puestos comerciales, luego el giro de embutidos que contara con
nueve puestos comerciales, una zona de descanso con areas

verdes, una escalera de emergencia y un ascensor.

Segunda Planta

Se llega a la segunda planta mediante tres escaleras integradas
(con ascensores) exteriores pertenecientes cada una a un bloque;
himedo seco o de servicio. Empezando por el bloque de la zona
seca tendra dos ingresos y una salida que conectara con el bloque
se servicio mediante una terraza, debajo de este sera el ingreso
namero dos del mercado.

Estando en este punto se encontraran los siguientes giros: el giro
de libreria escolar que contara con ocho puestos comerciales, giro
de jugueteria que contara con ocho puestos comerciales, seguido
el giro de tecnologia que contara con siete puestos comerciales, el
giro de calzado que contara con siete puestos comerciales, una
zona de descanso con areas verdes, SS.HH publico que tendra
cinco inodoros, tres lavamanos y dos mingitorios, al costado una
escalera integrada con ascensor que sera usada por fuera, pero que
pertenece al blogue en descripcion y un cuarto de tableros.
Continuando, el giro de ropa que contara con siete puestos
comerciales, una escalera de emergencia, un ascensor y una zona
de descanso con area verde.

Saliendo de este bloque se llegara a la zona de servicio que solo
estara conformado por la zona gastronémica, donde se encontraran
los siguientes puestos de comida: cuatro cafeterias, tres heladerias,
tres juguerias, una panaderia, SS.HH publico que tendra cinco
inodoros, tres lavamanos y dos mingitorios, al costado una escalera

de emergencia, un corredor con montacargas, un patio de comidas
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y tres restaurantes.

Conectado al blogue de servicio se podra acceder al bloque de semi
hamedo, al ingresar encontraremos una escalera de emergencia y
un ascensor, en frente un pequefio espacio de descanso con areas
verdes, seguido el giro de floreria que contara con nueve puestos
comerciales, el giro de frutas que contara con siete puestos
comerciales, seguido el giro de verduras que contara también con
siete puestos comerciales, ss.hh publico que tendra cinco inodoros,
tres lavamanos y dos mingitorios, al costado una escalera integrada
con ascensor que sera usada por fuera, pero que pertenece al
blogue en descripcién y un cuarto de tableros. Continuando, el giro
de herboristeria que contara con diez puestos comerciales y el giro

de especeria que contara con ocho puestos comerciales.

Tercera Planta

Para llegar a la tercera planta sera de igual forma mediante las tres
escaleras integradas (con ascensores) exteriores pertenecientes
cada una a un bloque; himedo seco o de servicio. Empezando por
el bloque de la zona humeda, en el tercer nivel del mismo se ubicara
la zona cultural que estara conformado por: salones de baile urbano
y moderno, salones de musica, un area grande de socializacion,
una cafeteria, ss.hh publico que tendra cinco inodoros, tres
lavamanos y dos mingitorios, vestidores de hombres y mujeres y
una escalera de emergencia con ascensor.

Saliendo se podra ir a bloque de servicio o al bloque se zona seca,
si se decia ir por el segundo se encontraran los siguientes giros:
giro de costura y confeccion que contara con ocho puestos
comerciales, luego el giro de servicio técnico el cual estara
conformado por ocho puestos comerciales, seguido el giro de

ferreteria que contara con siete puestos comerciales, el giro de
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articulos del hogar que contara con seis puestos comerciales y una
escalera de emergencia con ascensor.

Finalmente estara el blogue de servicio que contara con la segunda
zona gastrondmica, esta zona se conformara por siete restaurantes,
una polleria, ss.hh puablico que tendra cinco inodoros, tres
lavamanos y dos mingitorios, al costado una escalera de

emergencia, un corredor con montacargas y un patio de comidas.

Cuarta Planta

Esta es la ultima planta de todo el Mercado y el Unico acceso sera
por la escalera integrada del mismo bloque de servicio, esta zona
sera una guarderia para uso de los comerciantes, ellos podran dejar
a sus hijos alli y realizar sus actividades de ventas con tranquilidad.
La Guarderia estard conformada por: una recepcion, una sala de
espera, un cuarto de cunas, un lactario, un salén para nifios de un
afo, dos salones para nifios de dos a tres afios, un comedor, un
montacargas, ss.hh para nifios que tendra cinco inodoros, tres
lavamanos y dos mingitorios, una escalera de emergencia, un salén
para nifilos de cuatro a cinco afos, una zona de juegos y una terraza

en el exterior.



Imadgenes 3D de la Propuesta “Mercado Contemporaneo con Espacios de
Expresiones Artisticas de Danzas Folcléricas”

e Imagen 1: ingreso principal del mercado contemporaneo y espacios al aire libre

donde ensayan los integrantes de cada agrupacion folclérica que se encuentran

al borde de todo el proyecto.

—m

e Imagen 2: ingreso secundario N° 03 al ingresar se encuentra en un punto medio
entre la zona humeda y la zona administrativa es un punto de conexién entre
los dos bloques que representa la unibn mediante un espacio que es el hall de

estos dos bloques de colores.




e Imagen 03: vista aérea del Proyecto Mercado Contemporaneo con Espacios de
Expresiones Artisticas de Danzas Folcloricas , donde se puede apreciar los tres
bloques que representa cada zona y diferenciados por colores primarios,
teniendo como nudcleo de estos bloques la parte central donde esta ubicado el
escenario artistico y como también los espacios circulares donde ensayan los
danzantes.

5a
¢ Imagen 04: ingreso secundario N°2 por la AV. Las Lomas, donde también se
encuentra el ingreso vehicular que esta en el sétano.




Cuadros de los diferentes espacios del proyecto de mercado contemporaneo

con espacios artisticos, en cada zona se encuentran los ambientes segun su

funcién y necesidades.

AMBIENTES AMBIENTES
ZONAS AREA FINAL ZONAS AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Puesto de abarrotes 10 138,75 m2 Puesto d ’ 9 12488 M2
Puesto de plastico 6 83,25 m2 uesto de verduras eem
Puesto de merceria 8 111,00 m2 Puesto de frutas 9 124,88 m2
Puesto de COnﬁteria 4 60,00 m2 ZONA SEMI Puesto de especeria 9 124[88 m2
HUMEDA
Productos de limpieza 3 90,00 m2 Puesto de herboristeria| 9 124,88 m2
Servicio Techico 8 101,00 m2 Puesto de floreria 9 101,25 m2
Alimento y accesorios
Puesto de pifiateria 8 101,00 m2 para mascotas 7 105,00 m2
Ferreteria 8 125,00 m2
ZONA SECA
Puesto de calzado 9 140,63 m2
AMBIENTES
Puesto de zapateria 6 93,75m2 ZONAS AREA FINAL
Puesto d fecd NOMBRE N°
uesto de confecciony | ¢ 125,00 m2
costura Puesto de avicola 9 124,88 m2
Puesto de ropa 9 140,00 m2
Puesto de tecnologia 9 236,25 m2 Puestode carnederes | 9 124,88 m2
ZONA
Articulos del hogar 9 236,25 m2 HUMEDA |Puesto de pescado 9 124,88 m2
Puesto de jugueteria 7 183,75 m2 Puesto de carne de 9 112,50 m2
cerdo
Liberia escolar 7 183,75 m2 Puesto de embutidos 7 87,50 m2
AMBIENTES AMBIENTES
ZONAS AREA FINAL ZONAS AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Anfiteatros pequefios 3 | 1650,00 m2 Salon de baile urbano 3 262,50 m2
SS.HH Hombres 1 37,50 m2 .
- Salon de baile moderno| 3 262,50 m2
ZONADE |SS.HH Mujeres 1 37,50 m2 ZONA DE
DANZA Vestuario hombres 1 15,00 m2 BAILE Salon teorico 61,00 m2
Vestuario mujeres 1 15,00 m2 Vestuario hombres 15,00 m2
Almacen 1 9,38 m2 Vestuario mujeres 15,00m2




AMBIENTES AMBIENTES
ZONAS AREA FINAL ZONAS AREA FINAL
NOMBRE N° NOMBRE N°
Cafeteria 2 93,00 m2 Hall ! 12,25 m2
Oficina administrativa 1 23,25 m2
Restaurantes 10 581,25 m2
Oficina de contabilidad | 1 23,25m3
e Polleria 2 162,75 m2
GASTRONO- ADISI??\II\‘IIS\TRA Oficina de tesoreria 1 23,25 m4
Heladeria 2 65,00 m2
MICA TIVA Kitchenette 1 1,50 m2
Jugueria ) 65,00 M2 Sala de monitero 1 15,00 m2
Sala de reuniones 1 37,50 m2
Panaderiay pasteleria 2 65,00 m2 Pasadizo 1 11,50 m2
SS.HH personal 5 5 25 m2
Patio comida 1 162,50 m2 administrativo e m
AMBIENTES AMBIENTES
ZONAS AREA FINAL ZONA AREA FINAL
NOMBRE N° ONAS NOMBRE N°
Caseta de registro 1 6,25 m2 .
Topico 1 35,00 m2
Area de descarga 2 62,50 m2
Patio de maniobras 2 90,00 m2 Guarderia ! 156,25 m2
Estacionamiento .
. 70 | 1093,75m2 Peluqueria 7 183,75 m2
ZONA vehicular
EXTERIOR |Estaci ient
? aC|on?m|en ° 2 47,50 m2 Cuarto de basura 1 15,00 m2
discapacitados
. —— ZONA DE
b?tj'*cl"’t”am'e”to ¢l 4,00 m2 SERVICIO |SUM 1| 193,75m2
icicletas GENERAL :
Jardin Caseta de seguridad 2 12,50 m2
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ESPECIFICACIONES TECNICAS DE ARQUITECTURA

Para la correcta realizacion del Mercado Contemporaneo Cultural en
el distrito de Villa el Salvador, serd necesario respetar cada paso y
proceso constructivo, por ello se le encargara esta tarea de
supervisiobn a la persona idénea, siendo este un Arquitecto o

Ingeniero Civil.

El proyecto estara basado en la programacion, la cual contendra los
ambientes con su respectivo cuadro de areas. De acuerdo a lo
estudiado el nuevo Mercado estara ubicado en el que actualmente
es el mercado “Las Brisas” de la Urb. Pachacamac y el que de
acuerdo a la zonificacion seria un comercio zonal, lo que indica que
su abastecimiento seria para todos los habitantes que se les haga
accesible y cdmodo llegar a este establecimiento.

Se buscara considerar los requerimientos necesarios para lograr el
adecuado desarrollo en el equipamiento, respetando los parametros
y reglamentos (RNE) de acuerdo al diseiio para el que haya sido

destinado.

e Materiales
En el caso de los materiales, estos deberan ser pedidos con
anticipacion de acuerdo al contrato establecido, cabe resaltar que
deben ser nuevos, con un certificado que corrobore y respalde al
mismo y en las entregas se debera realizar la supervision
respectiva para asegurar que todo esta en buen estado (sin fallas)
y completo (sin faltas) a la lista requerida antes de firmar como
conforme.
Para su almacenamiento, se tendra que adecuar y acondicionar

un lugar de acuerdo al tipo por el que sera guardado hasta el dia



de su uso, también es necesario tener en cuenta que no se
encuentren expuestos a la humedad para evitar dafos o deterioros

gue perjudiguen en cuanto a uso o rendimiento.

e Plan de seguridad y Salud
En la ejecucion de obra, se deberd contar con un plan de
seguridad para los operarios y trabajadores en general con el fin
de garantizar la salud del personal en cualquier ambiente en el que
se encuentre trabajando. Lo recomendable es que se supervise el
uso de los accesorios de seguridad antes de entrar a obra para
evitar accidentes y se logre un correcto desarrollo en el proceso

constructivo.

e Elementos del Plan
- Exponer el sistema que se usara para proteger la salud y
asegurar la seguridad de todos los trabajadores de la empresa.
- Conocer cuales serian los requerimientos legales respecto a
seguridad y salud con los que cuenta el lugar donde se
realizara la obra.
- Informar a los trabajadores a través de charlas para orientarlos

en temas de medidas de seguridad.

ESPECIFICACIONES TECNICAS DE ESTRUCTURAS

La estructura del proyecto en los tres bloques comprende de:

Platea de Cimentacion:

Para la realizacion de la plateas de cimentacion primero se aplana el suelo
y se coloca una capa de hormigo, impermeabilizante y una capa de
afirmado, la platea de cimentacion tienen un espesor de 0.90 y cuenta con

dos losas armadas inferior y superior; la losa inferior con malla de fierro en



doble sentidos de 3/8” cada 0.20 cm, losa superior con malla de fierro en
doble sentido de 2" cada 0.20 cm y vigas de perimetrales de 0.40 x 0.90
y vigas de cimentacién de 0.30 x 0.90.

Columnas:

En los tres bloques del proyecto, se tiene un solo tipo de columna de
concreto de 0.40 x 0.60 y con el siguiente proceso constructivo:

e Colocacion

e Encofrado

¢ Vibrado

e Desencofrado

e Curado

Losa Aligerada:

La losa aligerada en los tres bloques del proyecto cuentan con vigas
peraltadas de concreto armado tiene una dimensiones de 0.40 cm x 0.75
cm, la disposicion de la losa es concreto armado compuesto por piedra
chancada, arena gruesa, agua, concreto y reforzado con varillas de acero,
para aligerar el pesa se coloca ladrillos con huecos para techo aligerado,
la disposicion de la losa aligerada estd compuesta por vigueta de 0.10 cm
de 1 & V%" y ladrillo de 0.20 x 0.30 x 0.30.

El fierro positivo y negativo son de 1 ® 2", con fierro de refuerzo de 3/8”
y tiene el siguiente proceso constructivo:

e Encofrado

e Colocacion de ladrillo

eRefuerzo de acero

e Instalaciones

e Concreto

¢ Vibrado

e Curado



ESPECIFICACIONES TECNICAS ELECTRICAS

La presente comprende las instalaciones eléctricas hormadas en el Cédigo
Nacional de Electricidad y de las cuales se efectuaran desde la instalacion
de la acometida hasta los puntos correspondientes. El funcionamiento de
las instalaciones eléctricas debera cumplir lo establecido en el Cddigo
Nacional de Electricidad y Reglamento Nacional de Edificaciones,
respetando todas y cada una de sus prescripciones, particularmente
aquellos puntos en los que se hace énfasis a la proteccion contra el riesgo
eléctrico para la seguridad de las personas, por ello el contratista o
persona encargada de considerar el cumplir de manera estricta el Decreto
Supremo N° 009-2005-TR, y de la RM N° 111-2013-MEM/DM Reglamento
de Seguridad y Salud en el Trabajo con Electricidad, siendo este el Unico
responsable en caso suceda algun accidente durante el proceso de
construccion. De la misma forma, la persona encargada de dicho trabajo

debera contar con una poliza de seguro y riesgo para su seguridad y salud.

ESPECIFICACIONES TECNICAS DE INSTALACIONES SANITARIAS

El proyecto entiende de disefios de instalaciones sanitarias de agua y
desagiie, en base a los planos de arquitectura.

Agua Fria

El proyecto mercado contempordneo con espacios de expresiones
artisticas de danza, se abastecera de agua fria que llega de la red publica
que existe en la Urbanizacion Pachacamac, a través de una conexion de
1/2" para luego ingresar a la cisterna.

Aparatos Sanitarios

Inodoros con Fluxémetro:

Los inodoros seran con fluxometro con una incorporacion de sistema de
cierre para mayor control, su material es de bronce con acabado de

cromado estampado y la manija de acero inoxidable.



Lavabos tipo Ovalin:
Lavabos de disefio ovalado de sobreponer en una mesada es de material

de loza vitrificada, los accesorios del lavabo ovalin son:

e Trampa para lavabo

e Extension

e Chupdn universal

e Llaves de control para tuberia roscada
e Conectores flexibles

e Cinta selladora

Cisterna:

La cisterna tiene una capacidad de 170m3 con una profundidad de - 4.00
mt y cuenta con el sistema de bombeo hidroneumético para una mejor
fluidez de agua que abastecera a todo el proyecto, el sistema

hidroneumatico esta compuesto por:

¢ Valvula check de pie con canastilla
e Brida rompe agua

e Unién universal

eBomba

ePurga

e Valvula check

¢ Valvula de compuerta

e Manometro

¢ Presostato

e Tanque hidroneumatico

e Tuberias PVC



Al salir del tanque hidroneumatico estara conectado con tuberias de PVC
que realizaran un recorrido hasta llegar a las valvulas y llaves de paso de
cada espacios del primer nivel como son los servicios higiénicos y los
puestos de venta, donde controlaran el agua que llega de la cisterna y a
su vez el recorrido de las tuberias llega a las montantes donde las tuberias
de PVC subirdn mediante la presién y donde abastecerd a los niveles
superiores.

oPVC 1Y, , %

Desagle

Todas las instalaciones de las tuberias de desagtie y de ventilacién se han
planteado en base a los planos de arquitectura, se ha considerado tuberias
de PVC para el drenaje de los distintos servicios higiénicos y puesto de
venta. Las tuberias de desagiie procedentes de los espacios de niveles
superiores bajaran por las montantes de tuberias de PVC que llegaran al
primer nivel, donde estaran las cajas de registro y de estas cajas se
realizara un recorrido hasta llegar al colector publico.

Ventilacion

Las tuberias de ventilacion estaran en forma vertical e interconectada con
las tuberias de desagule, estas tuberias de PVC terminaran a nivel de la
azotea con el fin de restringir las fluctuaciones de la presién de aire dentro
de la tuberia de desagtie

e Trampa para desague

e Sumidero

eCodo

eYee

e Montantes

e Tuberia de ventilacion

e Cajas de registro

e Reduccion

e .PVC 4", 2"



ANTEPROYECTO

PLANTEAMIENTO INTEGRAL
Plano de ubicacion y localizacion (Norma GE. 020 articulo 8) (Lamina U —01)
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Plano perimétrico — topografico (Lamina TP — 01)

CUADRO DE COORDENADAS UTM
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Maestro (Lamina PIA —01)
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10.1.4. Plot Plan (Lamina PIA —01)
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ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO
Planos de distribucion por sectores y niveles. (Lamina AA —01)
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Planos de techos. (Lamina AA - 01)
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Plano de elevaciones
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Plano de cortes

4 {_{
___________ iyt I g sms
aatoriss [ : { o
______________ . | " i L [ e o smsa
TERCER PISO = e TERCER PISO
sk i :
7777777777 63 ] . +454

E8noomiso = T SEGUNDO PISG
+0.54 jrams == P! ] k. bd &, L EREL ) == == | +0.54
PRIMER PISO PRIMER PISO

CORTEC-C 1:125

+12.54
CUARTO PISO

_*1254
CUARTO PISO

i -0 R |
TERCER PISO

SEGUNDO PISO T = = LASTICO PL G AT SEGUNDO PISO

+0.54
PRIMER PISO

CORTEB-B 1:100

+0.54
PRIMER PISO




+12.54

CUARTO PISO

3

8.54
TERCER PISO

+4.54

SEGUNDO PISO

4054

PRIMER PISCL

RES TR
i
=53

CORTED-D

o [0
"

+12.54

CUARTO PISO

+8.54
TERCER PISO

+
SEGUNDG FISO

4054

1:125

+12.54
CUARTOQ PISO
+8.54

TERCER PISO
+4.54
SEGUNDO PISO

+0.54
PRIMER PIS(

CORTEE-E

PR TR e

+12.54
CUARTO PISO
+8.54
TERCER PISO™
+4.54
SEGUNDO PISO
+054
PRIMER PISO|

1:125

oy

vy
VAR SUABIR

.| A-D5

no [T




+12.54

CUARTO PISO

+12.54

+8.54
BB s e TERCER PISO
TERCER PISO —
H 1 - I
L P PR RN SR i | © T SEGUNDO PISO
"SEGUNDOPISO P - PES o | e e arhoe;
1 Bl = i
2 | +0.54
+054 PRIMER PISO
PRIMER PISO
S
+12 CUARTO PISO
CUARTO PISO
e o
e o B = (i TERCER PISO
TERCER PISO Ll
L
B B e At i L - 3 EGUNDO PISO
SEGUNDO PISO =
A ] rose
+0.54 - - PRIMER PISO
PRIMER PISO :

CORTE G-G 1:100

'y

T8 S e

L P e
PN 1A R AR 5




Vistas 3D - Esquemas tridimensionales
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PROYECTO
PROYECTO ARQUITECTONICO
Planos de distribucion del sector por niveles. (Zona 1)
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Planos de distribucion del sector por niveles. (Zona 2)
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Plano de cortes (Zona 2)
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Planos de detalles arquitectonicos (Zona 2)
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Planos de detalles arquitectonicos (Zona 1)
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Planos tipicos de detalles arquitectonicos de servicios higiénicos
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Cuadro de Acabados de Vanos y Puertas

CUADRO DE VANOS - PUERTAS

ID Elemento P - 001 P-002 P-003 P - 004 P - 005 P-006 P-007
Cantidad 1 9 6 3 159 24 16
Tamano 7.50x4.00 4.07x3.40 2.00x3.40 3.00x3.40 0.80x3.00 0.70x3.00 1.00x2.70
Simbolo 2D 5 —_————— 200 09
/080 | +0.70-+ F1.oo;
—— P y—
Vista Frontal 3 = S = S
|
G — ——— H
» 300+ —0.80—+ —0.70+ #1001
CUADRO DE VANOS - PUERTAS
ID Elemento P-008] P -009 P -010 P-011 P-012] P-013] P-014 P-015
Cantidad 3 15 30 9 6 4 2 3
Tamaino 2.00x3.20 1.50x3.00 0.90x3.00 1.00x3.00 0.80x3.00 0.80x3.00 2.00x3.00 1.00x3.00
Simbolo 2D | ‘ i
i S B A 150—— —0.90—+ /100 | f 080 / 1 080 ¢} ¥ 200 y | 100 -
Vista Frontal e s s o B o B
= 4 F
] 2700 N - —150—— B —0.90—+ N ——1.00—+ N +-0.80— B —0.80—+ N #—1.00—+ -




CUADRO DE VANOS - PUERTAS
ID Elemento | P -016 P-017 P-018 P-019 P-020 P -021
Cantidad 7 6 1 2 1 1
Tamano 1.20%3.00 1.40x3.00 1.20%3.00 3.00x3.00 5.19%x3.60 3.80%4.00
SimbOIo 2D 1.43 + 1.63 t 3.23 L 380

120+

Vista Frontal 3 E

CUADRO DE VANOS - PUERTAS
ID Elemento | P -022 P -023 P-024 P -025 P - 026 P -027 P -028
Cantidad 8 4 5 5 6 1 3
Tamaiio 2.50x3.00 1.20%2.50 1.80%3.00 1.40%x3.00 1.00x3.00 2.00x3.00 0.70%x2.50
Simbolo 2D : . .

imbolo —120—# i ’ ! 100+ 28—+

—0.70—

Vista Frontal

3.00

250———+F

3.00

@
3

3.00

+1.00

| 0.70 #

2 VILLA EL SAVADOR

A3

Tao




CUADRO DE VANOS - VENTANAS

ID Elemento V - 001 V - 002 V-003 V-004| V-005| V - 006 V - 007 V -008 VvV -009
Cantidad 7 39 15 5 20 2 1 1 1
Tamano 2.00x0.50 2.00%0.50 0.60%3.00 2.50%2.20 | 0.50%0.60 12.71x3.60 3.57%5.50 6.13x%8.00 5.35%6.00
Alfeizar 3.00 3.00 0.30 1.10 3.00 0.20 0.20 0.90 0.20
Altura 3.50 3.50 3.30 3.30 3.60 3.80 5.70 8.90 6.20
Simbolo 2D 2.00 2,00 + —‘o,soso“ 2.50 0%, 361 -

o o T Q =) é
Vista Frontal L ! Iw\ L I IQT S o . §

. 2.00 ’ | 2.00 [ 220
2.50 +
£0.60
CUADRO DE VANOS - VENTANAS

ID Elemento V-010 V-011 V-012 V-013 V-014 V-015 V-016 V-017 V-018
Cantidad 2 1 1 1 1 1 1 1 2
Tamano 5.45x5.50 3.22x5.50 4.91x5.50 3.21x8.00 4.81x8.00 9.19x8.00 3.75%6.00 4.30%6.00 5.65%6.00
Alfeizar 0.20 0.20 0.20 0.90 0.90 0.20 0.20 0.20 0.20
Altura 5.70 5.70 5.70 8.90 8.90 8.20 6.20 6.20 6.20
Simbolo 2D — 5 " : P A —

Vista Frontal

ac0




Cuadro de Acabados de Pisos

PISO CERAMICO COLOR
BEIGE, bafios

/ E N,

PISO CERAMICO ANTIDESLIZANTE
/COLOR BLANCO 0.30x 0.30
< ¢m e=8 mm Fragua color blanco
, con aditivo sellador

PISO CERAMICO COLOR
BEIGE, restaurantes

\\ Ry g

PISO CERAMICO
COLOR BEIGE0.45 x 0.45 cm e=8
© mm Fragua color: beige con aditivo

, sellador en toda la superficie

Contrapiso e=2"

Falso piso e=4"

PEGAMENTO
BLANCO FLEXIBLE
e=bmm

PISO CERAMICO BARRIDO EN
DOBLE SENTIDO

\‘

PISO CEMENTO BARRIDO EN
#DOBLE SENTIDO Color: Gris
e=0.05cm

Contrapiso e=2" l

Falso piso e=4" ;‘
PEGAMENTO
BEIGE FLEXIBLE

e=5mm

PISO LAMINADO ROBLE
CLARQ, administracion

.\‘

PISO LAMINADO
_/COLOR BLANCO Roble claro

, 2 Espuma niveladora

PISO CEMENTO SEMI
PULIDO, almacenes

Ve =

PI50 CEMENTO SEMI PULIDO
/Color: Gris e=0.05 ¢cm

’

Contrapisc e=2"

Falso piso e=4"

Contrapiso e=2"

Falso piso e=4"

1 Forro plastico

Contrapiso e=2"

Fa ‘S:D piso e=4"

PISC VINILICOC TIPO MADERA,
guarderia

PISO VINILICO FLEXIBLE
5 "TIPO MADERA COLOR: CAOBA,
* alto transito e=2.5mm

Contrapiso e=2"

Falso piso e=4"

PISO PORCELANATO
zona gastronomica

o =%

PISO PORCELANATO

/COLOR BLANCO 0.60 x 0.60

cm e=8 mm Fragua, Color: crema
con aditivo sellador

Contrapiso e=2" 1

Falso'piso e=4"

PEGAMENTO
BLANCOC FLEXIBLE
e=smm

U ATHLE LD Lot DL
LN, UNEANIZECIGH, PACHACASE, 2020

anuienii
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EMPALME EN UNTD % .

3. PARAALIGERADOS ¥ VIGAS CHATAS EL ACERO INFERIOR SE
EMPALMARASOBRE LOS APCYOS SIENDO LA LONGTUD DE
EMPALIE IGUAL A 25 Chi. PARAFIERRO DE %" 35 Ch.

PARA1Z O 55"

V.P.101

%%ED 12

] ©3"1@0.05: 15 @ 0.10;

B @ 0.15; Resto a 0.25 C/E

L] 031 @0.05 15 @ 0.10;

8@ 0.15: Resto a 0.25 C/E

Sobrecarga de Aligerado S/C 300 Kg/m2

¢ Y
s Ty © /@ TEMPERATYRA R1/2" @ 26 o) VIGUETA b b e o |
LT i ’ i > : VALORES DE m
AN E—«n 1z | ] i ‘u 2 [ERTE e
- T LT A7 42 7 i : a0
\ll""\ul/ | [N s 0.45
oo 2@ 34" o 20 3/4" 030 [ v I o | i low ! 03 I &:‘- nE :.:;
512" o 512" R
o ys F1 o s Delalle de Aligerado N
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31AN3d

PENDIENTE
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1

CUBIERTA METALICA BLOQUE ZONA HUMEDA

CUADRO DE VIGAS METALICAS

CORREAS METALIGAS

V.M. 401

0.0540.40

0.08x0.08

2404050




METALICA D.05m.

VIGA METALICA
V.M. - 401 {0.40x0.50)

CORREA METALICA
{0.06x0.08)

| S —

FLANG DE PLANTA

VIGA METALICA

VM. - 401 (0.40%0.50)

CUBIERTA
CORREA METALICA METALICA 0.05m,
(.

04x0.05)

VIGA METALICA
VM.« 401 [0.4c0.50)

VIGA METALICA
VL - 401 (0.40:0.50)

CORREA METALICA
(006x0.08 %,

asr

CORREA METALICA
(00005

SEGUM PENDIENTES EN
PLANO DE PLANT:

VIGA GOLLARIN

VP - 202 (0.4Cx0.75)

VIGA DE PERALTADA.

VP.-202 (0.40%0.75)

VIGA DE PERALTADA

VP.202(0.40x0.75) |

G GG @0
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NPT #0.50
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] S 00315 65 91008 3R 3,15 Keslg a .28 CE S b . ] # j;amlsnu 1 6 43 0,15: Hesto 2928 Gl
¥
]
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NE
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H
:
o
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1005, 15 3 21408 .15, Rt 098 CF

| e @anm,
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GE
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T 1 05 78 @0 0, A g 6 Rt 6 £ CEE

PEICE-TES

w0z etz @

[

VIGA DE
SEGUN CUADRO DE VIGAS

RELLENO CON

LADRILLO DE TECHO 15CM

MEMBRAN,
IMPERMEAEILIZANTE
CAPA DE AFIRMAD!
SEGUN CUADI
DE VIGA

TER|

DETALLE PORTICO

1:25

TRASLAPES Y EMPALMES PARA
VIGAS Y ALIGERADOS

NOTAS

- MO ERPALIAR WIAS BEL 50% DEL AREA DE UNA MISMA SEGCION

2. EN CASO DE NO EMPALMARSE EN LAS ZONAS INDICADAS O CON
LOS PORCENTAJES ESPECIFICADOS, AUMENTAR LA LONGITUD DE
EMPALME EN UN 70 %

3.- PARAALIGERADOS ¥ VIGAS CHATAS EL ACERD INFERIOR SE
EMPALMARA SOBRE LOS APGVOS SIENDO LALONGITUD DE
EMPALME IUAL A 25 CM. PARA FIERRO DE 3" Y 35 CM,

PARA 112" 0 51

VALORES DE m

o REFUERZO INFERIOR REFUERZD SUPERIOR
h CUALOUIERA s h>0.30
387 ) 0.40 045
ICH 040 050
s 0as us0
B 0.56 075
" 1.00 130

EMPALME VERTICAL
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PLATEA DE CIMENTACION - BLOQUE SERVICIOS

ESPECIFICACIONES Sl

NGRMA D DISER SISMORRESISTENTE  E-030

WETODO DELANALISIS SISMICO. ANALISIS POR SUPERPOSICION ESPECTRAL
PARAMETROS DE DISENO DE LAS ESTRUCTURAS
PARAMETROS PARA DEFINIR EL ESPECTRO DE DISERNO (Sa)
ZONIFICACION

VLA FI SAVADDR - LAS B2 0SS

CONDICIONES LOCALES

FACTOR DE ZONA (Z} £.30

=00

PERFIL DFL SUFLO. TIPO 51

FACTOR DE AMPLIEICACION 3E1 SUFLD (8- 200

MORRESISTENTE:

CATEGORIA DE LA EDIFICACION

CATEGORIA: A [EDIFICACION ESCENGINLY

PERFIL DEL SUELO' 110 59

FACTOR D USO (U} = 150

SISTEMA ESTRUCTURAL: APORTICADO Y MIXTO

COEFICENTE DERECUCGION: R

LONGTUDINAL;

CORFIGIENIE B2 REGUCGION: =3 [IRANSY=RSALL

CONFIGURACION ESTRUCTURAL ESTRUGTURA REGULAR
DESPLAZAMIENTO LATERAL PERMISIBLE DE ENTREPISO:
Difhei = 0.007 (LONTUDINAL)

DESPLAZAMIENTO LATERAL PERMISIBLE DE ENTREPISO:
Difhei = 0.005 (TRANSVERSAL)

CARGAS DE DISENO:
CARGAS PERMANENTES (C.M.)

PESO ESPECIFICQ DEL CONCRETO-2420 b2
PESO DE ACABAZOS - 109hy112
LAGRILLO KK TIPO Y 1B HUFGCS.

SOBRECARGAS O CARGAS VIVAS (C.V.)

SCSREGARGA EN TECHD INCLINADO = 100 bkgm?
RECARGA PARN 1200 = VAR kgim2

RESISTENCIA REQUERIDA:

U= rcmetzoy

ESPECIFICACIONES TECNICAS ”

CUADRO DE VIGAS

V.C 101

030
12"
D 58"
D 34"
G
—_—02
o220 1/2"
o 434"
o 8 5/8"
. 338"

D 3®3/8"1@0.05:15@ 0.10;

8@ 0.15; Resto a 0.25 C/E

0.90

2

V.C 102
0.4(17(

172"

»5/8"
L
S E— L
-

58"

—0 2"

2¢1/2"
4.®3/4"
o 8 5/8"
L1 3®3/8"

30 3/8"1@0.05 15 @ 0.10;
8 @ 0,15; Resto a 0.25 C/E

CUADRO DE

PLATEAS DE CIMENTACION

o ACERO
Descripcion h NG nyn
losa superior 0.20 MALLA @ 1/2 @ 0.20 MALLA @ 1/2 @ 0.20
losa inferior 0.25 MALLA @ 5/8 @ 0.20 MALLA @ 5/8 @ 0.20

CUADRO DE COLUMNAS

TIPO SECCION ARMADURA ESTRIBOS (9 BY C) CANTIDAD |
L13o3s
6 ® 5/8" 1@0.05,
€1 40 12" 8@0.10, 54
6@0.15,
Rto. @ 0.20

CONCRETO CICLOPEO:
WIENTG:  CFMENTO HORMIGON 110+ 30% PIEDRA GRANDE 6' MAXIMG
SOBRECIMENTEMENTO HORMIGON 1.8 1RIEBRASEDIANG MAXMC

RESISTENCIA RECUBRIMIENTO DEL ACERO
RESISTENGIATERRENO: 2.0 kaiemd CIMENTACION- 7 0lcm COL -ZAPATAS

CONGRETO ARMADO: LOSAS Y ESCALERA- 4.00cm
CONCRETO - COLUWNAS = 210 kaism?

CONCRETC -VIGAS  fe - 210 kgiam2
ACERO Ty = 4200 kgiom?
'SOBRECARGA:
TROH 1 PISG250 kaim

TRASLAPE
a

DETALLE DE DOBLECES DEL
ACERO DE REFUERZO
@ ACERO Pulg. dcm Ld(a) cm
1ia" 260 8.00
38" 600 1200
112" 800 1600
518" 1000 2000
3 1150 2500
T 1525 300

ZONADE TRASLAPE £ VIGAS, LOBAS Y ALGERADOS
=

ey

e G - = = 7 3
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ke

s

ESPECIFICACIONES TECNICAS

L ESTRUCTURAS YIGAS Y COLUMNAS
CONCRETO Te=210 kyinir2 iALCAMZADD A LD 20 DIAS|
Ty=2200 kgimZ.
RECUSRIMIENTO NIMIMO DEL REFUERZ0=4 Dear.

ead

&im i

7
DA e

T e

TTTT %IL‘
1

v I PER LTS Pl ke

ESPECIFI |ONES ACERCA DEL FUERZO

CUANOD EL REFUERZD PARA.ELD 52 COLOUE EN DOS 0 MAS CAPAS, 1A§
BARAAE DELAS.CAPAS SLPRIORES DEREN CULOGARSE EXACTAVENTE SOBRE
L4 DELAS CAFAZ IFERIORES COM LA D TRE CARAS ICLAL
ALFo Y NOMENOR D 25 Cit.

LONGITLO CE TRANSLAPE MINIMA =30 o,

T

O

ESPECIFICACIONES TECNICAS
LOSAS ALIGERADAS

RECLERWENTO MIIMO DEL REFUERE0=20 e,

PARAMETRO DE DISENQ DE LOSA ALIGER
. 1 7 o / CARGAS PERMANENTES IGM.)
= = o ”
| H-—" oo T N el - N o PESD ESPEGIF G0 DEL COMCRETO=240C kgm3
- TEETe TR - SOBRECARGAS 0 CARGAS VIVAS {C.V.)

—apr

N SOBRECAAA SN TECHE = 8 k2
CARGALE LSER: (RHE U =" 4CHY

20

T TED

SR

VG TOE 0357 D63l —+ TOZO 50 TETTIISHIED SIOT0R EILA) ®T = :{:_ 2 ESPECIFICAGIONES AGERCA DEL REFUERZ

‘CURNDA EL REFUERZ0 PARALE.G SE COLOGUE ENDOS 0 MAS 2475,

AFAS D LA CARAS 8 PERICRE S DEBEN COLOLARSE EXAC [2HENTE
‘SOBRE LS DE LYS CARKS INFERIDRES OZN UNA CISTARCLY LIBRE ENTRE GAFAS
IGUIL AL Fy ¥ OKENCRDEZ SCH.

LONEITUD = TRASLAPE NI

e

e

1000 REFUERZ013 A DOL AL EY FRI SALY0 NDICHCAOKES DFL INGENIERD
1 RESIDEWTE

= P : DESENCOFRADO
/ Counris O 2 H0RE3 NG,

FOUDD DE YIAS ¥ LOSAS ALIG ... 20185 MHHO
LATERAL DEVI345 ¥ LOGAS, 24 HDAA5 HIND:
HOJEBEN SIDCREE

= s o 9 —

m s s H

FRUDURES,
ZAFRTAS Y CIETOR SORRICH
715 e a8

s | 20

. p "' RECUBRIWENTOS [ONGITUD DE EMPALME

[DESCRIPCIN % [ 5 4ceRD Rug om.
=

: i

TRASLAPES Y EMPALMES PARA
LOSA ALIGERADA 1ER PISO - BLOQUE SERVICIOS 175 | viess v aleions

1.- NO EMPALMAR MAS DEL 60% DEL AREA DE UNA MISMA SECCION
2. EN CASO DE NO EMPALMARSE EN LAS ZONAS INDICADAS O CON

LOS PORCENTAJES ESPECIFIGADOS, AUMENTAR LA LONGITUD DE
CUADRO DE VIGAS

3. PARAALIGERADDS Y VIGAS CHATASEL ACERQ INFERICR SE
EMPALIARA SOBRE LOS APOYOS SIENDO LA LONGITUD DE
V P 1 01 V S 1 02 EMPALME IGUAL A 25 CM. PERAFIERRO DE 38" Y 35CM.

PaRA1IZ O 55
040~

@1
g LEE
i -
2
s

s [

|

ﬁ.z: '

TS L

&

I

7

T 12 37 -
|

VALORES DE m

f 3 - REFUERZD NFERIOR REFUERZD SUPERIOR
3 - B !!m! neUAUERA he0an 42030
Y vavavard N (4 =
2 3/4" 2D 3/4" I\\"’\‘M‘D\H.V i [ERERERE R T | LL 045 080
" " [ 055 07s
E 5172 |:| 50172 030 030 040 Lo | a3 | i [NE 100 180
P 378" P 38"
|| ©3"1 @ 0.05 15 @ 0.10; L] ®381@0.05 15 @ 0.10; Detalle de ﬂllgemdo "
8@ 0.15; Resto a 0.25 C/E 8@ 0.15: Resto 3 0.25C/E

Sobrecarga de Aligerado S/C 300 Kg/m2
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CUADRO DE VIGAS

LOSA ALIGERADA 2DO PISO - BLOQUE SERVICIOS

V.P.101
LY

o1z
T 34
§
o1z
\L L@ 102"
2@ 34"
o 512"
L ®ams

V.S. 102
ose

P
23

@12t

@ 34"

Rl e

o 243"
50 12"
O o 38"

| ®3m 13005 15@0.10;
2@ 0,15; Resto a 0.25 GIE

] ®3@1@00515@oip
8 @ 0,15; Resto a 0.25 G/E

[
MADE|

7 i

-

@ TEMPERATYRA 14" @25 2/
- o

VIGUETA

030

Detalle de A

e
A 8

[ERERER R A

Low | 00 |

gerado

Sobrecarga de Aligerade S/C 300 Kg/m2

1

75

ESPECIFICACIONES TECNICAS

ESTRUCTURAS YIGAS Y COLUMNAS
CONTRETD Pc=210 her2 ALGANZADD A LS 2 Ding
ADERONA200 kyiem2

RECUSRIMIENTO KHIMG CEL REFUERZD=4.0 G

ESPECIFICACIONES ACERCA DEL REFUERZO

CUAHDID EL FEFUERZD FARA.ELD 2 ZOLODUE EN D0 01 HAS CARAS. LAS
1#RAAS DE WG CAPS SLPZRIDRES DEBE! DOLUCARSE ENACTMVENTE SOBRE

L&S DE LAS CAFAS INFERIORES GIN UNA DI

ALF Y NOMENQR, DE 25 CH

HCI, LIBRE ENTRE CAPAS EUA.

LONGITLD CE TRANSLAPE MhIMA =30 o,

ESPECIFICACIONES TECNICAS
LOSAS ALIGERADAS
ACERDy
RECUBRIMIENTO MINIMG DEL REFUS R20=3.0 cm.
PARAMETRO DE DISERIO DE LOSA ALIGERADA
GARGAS PERMAMENTES (C.h.}
PESD ESPECIF D DEL COMCRETO=E kg3
SOBRECARGAS O CARGAS VIVAS (G}
HOBRENGH N TECHO = i
CARGALE CSERC: [RNE U= *

ESPECIFICACIOMES ACERCA DEL REFUERZQ

‘27D EL REFUERZD PARA.E.Q SE COLOGUEEN DG 0 Wai CAPAS,
ASBARRAS DZ LG CAPAS S ICERICHE S LEBEN CCLOCARSE EALTAMENTS
IDTES DO U2 CISTANSIA LIBRE ENTRE GiF25

SR LAS OE LAS A4S
IGAL AL Fi'Y 0 MENOR DE

LONGTD 02 TR

raIA= 1

1000 REFUERZ0 704 DOLADO 4 FRID, 8ALY0 NOICAC:ONES DEL IKGENIERD
RESIDEVTE.

DESENCCFRADO
GO 2103 SO
FONDD DEIEAS ¥ LOSUS ALIG 2085 O
LATERRL E U348 LOSS: 2 HOBS D

ARMDURAS. O DESEN SOLDERSE.
2APATAS Y CHMIETTOS CORRIDOE IOHOU TICAMEN TS

RECUBRIMIENTOS LONGITUD DE EMPALME
[ -DESCRIPCIGN En BACERD Fug,
£l
i3
i ]
e 3

TRASLAPES Y EMPALMES PARA
VIGAS ¥ ALIGERADOS

NOTAS

1.- NO EMPALMAR MAS DEL 50% DEL AREA DE UNA MISMA SECCION

2.- EN CASO DE NO EMPALMARSE EM LAS ZOMAS INDICADAS O C
LOS PORCENTAJES ESPECIFIGADOS. AUMENTAR LA LONGITUD DE
EMPALME EN UNTD % .

3. PARAALIGERADOS ¥ VIGAS CHATAS EL ACERO INFERIOR SE
EMPALMARASOBRE LOS APCYOS SIENDO LA LONGTUD DE
EMPALIE IGUAL A 25 Chi. PARAFIERRO DE %" 35 Ch.

PARA1Z O 55"

o |y v ow |

VALORES DE m

Z] REFUERZD INFERIOR REFUERZO SUPERIOR
hCUALAUIERA heaan ws 030
aE & EET) 05
A et 0.4 o050
s 0. v.as o0
@ I 0.5 07s
™ [NE 100 1.90
N




ESPECIFICACIONES TECNICAS
CONTRETO G210 e ALCANZADG A LDS 20 DS

Wi N o

s 0

wmi N ey PER LI

ALk ] 0 5 DA 7

RECLSRIMIENTD W/NIMO CELREFUERZ0=A Do

ESPECIFICACIONES ACERCA DEL REFUERZO

CUANDD EL REFUERZD PARK.ELO 2 COLOOUE EN DS 0 HAS CAPAS. LA§
: BARTAS DE LAGCARAS SLPE RIONES D OLCGARSE EXACTAWENTE SOBRE

L5 DE LA CAFAS. INFE (G0N UMA DISTANCIS LIBRE ENTRE CARAS ICLA_
ALFo Y NOMENOR 38 25 Ci,

LONGITLD GE TRENGLAPE MikIM3 =30 5m.
I RO

ESPECIFICACIONES TECNICAS
LOSAS ALIGERADAS

s

RECUBRWIZHTE MINIAO DEL Ref

2o

PARAMETRO DE DISERO DE LOSA ALIGERADA
CARGAS PERMANENTES (C.M.}
PESOESPELIF 0 DAL OCHERETO 2 by
SOBRECARGAS O CARGAS VIVAS {C.V}
SOBRECARGA h TECHC
CAREALE DEERG: IRNE U

; i - SISO

PR CEUR)] SAUCIETULL) T ITEEIS U

s

7 o
2\ ERLIET
7

/ EUSNDO EL EFUERZ0 PAZS.E.0 SE OLDOUE EN DOS 0 HAS CAPAS,
N Y = LS CAPAS S ERCRES are

\ S8RELAS DE LHS GA%%s IN-ERICRES S0 N EISTANG LIBRE ENTRE GAFAS

AN / IGJAL AL Fiy FUDKENCR DE? 3G

T

o i T OELT TR ESPECIFICACIONES AGERCA DEL REFIERZ

a

RS TR

SASLAPE NS = 3 2

1000 REFUERZ0 S FRADORLALO 4 PRI $ALY0 NOICACAOHES BEL INGENIERG
4 RESIDENTE.

asn

-
AL

DESENCOFRADO

GO

24 HORAS WD
20005 WO
24 HDRAS MM

NG DEBEN SCLOAREE,

™ s b

246 i

v 302 135 wies)
| 23 254

Ha

WD URAS. R—
ST CRIES SR oL TN
RECUBRIMIENTOS LONGITUD DE EMPALME
[olSCRPCIN o [ 5 acero Rulg, om.

o
] o

s it s

fan
I

R i ' .

' a8

£ T
3 0

TRASLAPES Y EMPALMES PARA
1:75 VIGAS ¥ ALIGERADOS
NOTAS

.- NO EMPALMAR MAS DEL 50% DEL AREA DE UNA MISMA SECGION

CUADRO DE VIGAS

LOS PORCENTAJES ESPEGIFIGADOS. AUMENTAR LA LONGITUD DE
EMPALME ENUNTO % .

3- PARAALIGERADDS ¥ VIGAS CHATASEL ACERO INFERIOR SE
EMPALMARA SOBRE LOS APCYOS SIENDO LA LONGITUD DE

EWPALE IGUAL 4 25 CML. PARA FIERRO DE 38" Y 35.CH1
‘ 00~

LOSA ALIGERADA 3ER PISO - BLOQUE SERVICIOS

PARA1Z 0 55"

080

® @ '
L1 e S / i
S © TEMPERATYRA @114 @25 7
o

Lol

VALORES DE m

2] REFUERZO INFERIOR REFUERZO BUPERIOR
h CUALGUIERA b3

[Er]
a.4a
) 0.45

ain e 0.5
030 Lo ! 00 | [ [HE Ta0

2 P 344" 234"
¢ 5P 12 o BM 12"
@ 38" [ @ ars"

o gmisemnaay | O Snisaznan Petalle de Aligerado
St aiia Sobrecarga de Aligerado S/C 300 Kg/m2
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 PLANO GENERAL

R

LL NG
v
"

DA IO 0O 5060107 1 et

HES SRILSTICRS OE 27
ENVILLL ELSALVADOR, URSNIZAC OVFACHACAIAL, 2000
SROUTECRG

E T g S e

e

STy




PLANO GENERAL

do 90 90 90
e & <>o:<$-$_‘,‘

S

1

1

o

nod

1 1

1

Y

! 3
gt = === -

e

t

X
==

.

N
AHERGADD CONTEPCRANED COM ESP2105 O
FAPRFS GFS AROSTICAS 17 DA,
8208, 2
P LW W e
MeRCH aneo. AT
CESARVALLIO | consspac o5 e ezesiones

ARTETICAS OF SNk T

s A

e Farni B
o AP GRS oz S UDIVEL a0 [




PLANO GENERAL

3363

Bi- 3 ;
k ‘ SECTOR EN DESARROLLO

e & =
C2—-— 7”—"—7”;,#7‘”7

s

7

S ONTS SRTSTICAS D7 DAA7A,
= cLd £0i0
o AT
AN NG L IE-"3
T =
oz s G




PLANO GENERAL

i o ci on icfiicel icdi oo b cal
: : ; : e %
{ . i i L } @ ! w gt - - - 4 - 2 ‘
15-,{ R 6
ey

N 7
- Rl 0 Ciik e o, s o

MERGADD COMITSMPCRANED CON ESP2CI05 & e -

TRFS OV SRTSTICAS D7 DA7a,

RMIIAT 304, 9

Sl [ —, A e
CESARVALLLIO (COM ESPATIOS OE EXPRESICRES =
e o
s e [E-D4
Piceiy s
Lo e |




PLANO GENERAL

HoMEDA
o Percelars o
e s 05

ZONANLALD
S el

ZOBAHUMEDH
Fiso Poreelare o
e

@

= a0 ce drreLer
1 sk e e coremco AT
~ FC2¢ CE TER

e o s 8T
3 T W T
RGO LGOI L Lot 0. PR
RFHLIONLS 71 S ULz,
ENVILL £ SALTADOR, UREANIZACICH PACHACATAGE, 2620
o
UNNERSIDND | peRcant contrmmonas o ARGUTECTURS
CESARVALLEID | conuincius ot Limson.s
AMSTCSCEDANGE [P

s T

T
001 RN R

uran
L L5 90008




PLANO GENERAL

o 5
&
I
iag o
o o
o
& -
A
T (raeRR R O s e
2208 ¥ e e
=) - <

ez 0% CEwR NG £.ET

D T R
PRGN LA U L 0.
LN 0 11 LGz,
VLA . EALDADOR, DREANEAEICH PACHACAISAE 3620
UNIVERSIDAD € ;[ -
- WERGIIG CENTENORASTO sacuTecs
CESAR VALLEIO U LFALILY S LIPRLSOA S
F e
mece
i S e b
» n = e (e o
Sl e S P L
L - v SEGUNDG i e




PLANO GENERAL

=S s e 2
A neow e
3
=
L S SELE, (GRS, TR,
<
-
=

=)
FRCALI LU LS L Lt .

CAFRLSIONLS A4 1107 L GANER,

BUVILLL £ EALVADOR, UREANIZLGC PACHACAIAC, 2020

LKIVERSIDAD. S —
A ERCADE CENTRANIRANTD SRCUTECTURS
CESRVALLIO | conupniies 4 Uvison.s
| ammsoscenenaa (e

s

0N FTRCER N

uras.
L L5008




PLANOS DE SEGURIDAD
Planos de sefialética. (Ver Lamina S — 01, 02, 03,04y 09, 10y 11)
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Planos de evacuacion. (Ver Lamina E - 05, 06, 07,08 y 12, 13 y 14)
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INFORMACION COMPLEMENTARIA

Animacién virtual (Recorridos o 3Ds del proyecto)
(Ver Recorrido 3D del proyecto)



ANEXO 2

DECLARATORIA DE AUTENTICIDAD DEL AUTOR
Yo, Katherine Oxana Huillca Cahuana

Alumno(s) de la Facultad / escuela de pregrado Arguitectura Y

Escuela profesional f programa académico de la universidad
Cesar vallejo Lima Norte _(filial o sede), declaro bajo juramento gue

todos los datos e informacion que acompanan al trabajo de investigacion / tesis

Titulado “Vulnerabilidad social y Percepcion de inseguridad en modelos de

mercados tradicionales en el sector 9 del distrito de Villa el Salvador, 20207,

s0n:

1. De mi autoria.

2. El presente trabajo de investigacion / tesis no ha sido plagiado ni total, ni
parcialmente.

3. El frabajo de investigacion / fesis no ha sido publicado ni presentado
anteriormente

4. Los resultados presentados en el presente trabajo de investigacion [ tesis
son reales, no ha sido falseados, ni duplicados, ni copiados.

En tal sentido asumo la responsabilidad que comesponda ante cualquier
falsedad, ocultamiento u omision tanto de los documentos como de informacion

aportada por lo cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas
vigentes de la universidad cesar vallejo.

Lugar y Fecha: LIMA 22 DE JUNIO DEL 2020

Katherine Oxana Huillca Cahuana

Apellidos v nombres del autor
DNI: 74575728



ANEXO 3

DECLARATORIA DE AUTENTICIDAD DEL ASESOR

Yo
Docente de la facultad / escuela de pregrado y
Escuela profesional / programa académico de la universidad

Cesar Vallejo Lima Norte (Filial o sede), revisor (a) del trabajo de investigacion

titulada: “Percepcion de inseguridad y Vulnerabilidad social en modelos de

en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual ha sido realizado sin

filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias
detectadas no constituyen plagia. En tal sentido asumo la responsabilidad que
corresponda ante cualquier falsedad, ocultamiento u omisién tanto de los
documentos como de informacién aportada por lo cual me someto a lo dispuesto

en las normas académicas vigentes de la Universidad Cesar Vallejo.

Lugar y Fecha: LIMA 22 DE JUNIO DEL 2020

Firma
Apellidos y nombres del docente:
Mg. Arg. Suarez Robles, Gustavo Francisco
DNI: 09760134



ANEXO 4 MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: PERCEPCION DE INSEGURIDAD Y VULNERABILIDAD SOCIAL EN MODEOS DE MERCADOS TRADICIONAL EN EL SECTOR 9 DE VILLA EL SALVADOR, 2020.
Autor: KATHERINE OXANA HUILLCA CAHUANA

Problema

Objetivos

Hipotesis

Variables e indicadores

Problema General:

¢ Existe relacién entre la
vulnerabilidad social y
percepcion de
inseguridad en los
modelos de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de villa el
salvador, 2020?

Problemas Especificos:

¢ Existe relacion entre
desigualdad y
infraestructura en
modelos de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de V.E.S,
20207

¢ Existe relacion entre
transformacion social y
planificacion en modelos
de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de V.E.S,
20207

¢ Existe relacion entre
competitividad y
salubridad en modelos de
mercados tradicionales
en el sector 9 del distrito
de V.E.S. 20207

Objetivo general:

Determinar la relacion
entre vulnerabilidad
social y percepcion de
inseguridad en modelos
de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de villa el
salvador, 2020.

Objetivos especificos:

Identificar si existe
relacion entre
desigualdad y
infraestructura en
modelos de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de V.E.S,
2020.

Identificar si existe
relacion entre
transformacién social y
planificacion en modelos
de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de V.E.S,
2020.

Identificar si existe
relacion entre
competitividad y
salubridad en modelos
de mercados
tradicionales en el sector
9 del distrito de V.E.S,
2020.

Hipotesis general:

Existe relacion significativa
entre vulnerabilidad social
y percepcion de
inseguridad en modelos de
mercados tradicionales en
el sector 9 del distrito de
V.E.S, 2020.

Hipotesis especificas:

Existe relacion significativa
entre desigualdad y
infraestructura en modelos
de mercados tradicionales
en el sector 9 del distrito
de V.E.S, 2020.

Existe relacion significativa
entre transformacion social
y planificacion en modelos
de mercados tradicionales
en el sector 9 del distrito
de V.E.S, 2020.

Existe relacion significativa
entre competitividad y
salubridad en modelos de
mercados tradicionales en
el sector 9 del distrito de
V.E.S, 2020.

Variable 1: VULNERABILIDAD SOCIAL

Dimensiones Indicadores ftems Esca_la_l de Niveles o
medicion rangos
SOCIAL 10
DESIGUALDAD ECONOMICA 2:3
TECNOLOGIA 34
ALTO
TRANSFORMACION INTERACCION ,\BAEJ%O
SOCIAL FRECUENCIA 45 ORDINAL
IDENTIDAD 5,6
6,7
CAPACITACION 78
COMPETITIVIDAD CALIDAD 8’9
PREFERENCIA 910
Variable 2: PERCEPCION DE INSEGURIDAD
Dimensiones Indicadores items Escala de Niveles o
valores rangos
CUBIERTA
INFRAESTRUCTURA PERCEPCION 10,11
CONFORT 11,12
12,13 ALTO
DISTRIBUCION MEDIO
PLANIFICACION AREAS 13,14 BAJO
SEGURIDAD 14,15
15,16 ORDINAL
SALUD 16,17
SALUBRIDAD HIGIENE 17.18
NORMATIVA 18,19




ANEXO 5: OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE VULNERABILIDAD SOCIAL.

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS CATEGORIA [ NIVEL
Cree usted que nuestra sociedad existe una desigualdad entre los
Social modelos de mercados tradicionales frente a los modelos de Nunca
supermercados. Casi Nunca
o A Veces
1) Desigualdad | Economica Cree usted que los precios mas accesibles estan en los mercados | Casi
tradicionales de su sector que en los supermercados. Siempre
L . - R~ Siempre
Tecnoldgica Considera usted que el mercado tradicional deberia utilizar el
mismo modelo de tecnologia de los supermercados.
Interaccion Considera usted, que en los mercados tradicionales existe una
mayor relacién entre las personas que en los supermercados. Nunca
2) Frecuencia . Casi Nunca
Transformacion Con gque frecuencia usted concurre al mercado de su sector. A Veces
social Casi
Identidad Considera usted, que los modelos de mercados tradicionales son |[Siempre
parte de nuestra identidad social Siempre
Cree usted que los mercados tradicionales deben potenciar sus
Capacitacion habilidades capacitdndose para desarrollar nuevas estrategias N
ante el auge de los supermercados unca
- - — - Casi Nunca
Usted se siente satisfecho con la atencion personalizada que le A Veces
3) Competitividad | Calidad brinda los mercados tradicionales Casi
B . Siempre
Usted recomendaria realizar las compras en el mercado de su Siempre

Preferencia

sector en lugar de los supermercados




ANEXO 6: OPERACIONALIZACION DE LA VARIABLE PERCEPCION DE INSEGURIDAD

DIMENSIONES INDICADORES ITEMS CATEGORIA | NIVEL
Considera usted que los mercados tradicionales son lugares
Cubierta inseguros por tener techos de material de calamina. Nunca
Casi Nunca
A Veces
1) Infraestructura Percepcion Usted considera que dentro del mercado tradicional se puede Casi
percibir la sensacién de un lugar seguro. Siempre
Siempre
Confort Considera usted que el mercado tradicional brinda comodidades
que genere bienestar al cliente.
o Cree usted que el mercado del sector 9 tiene una apropiada
Distribucion distribucion de sus espacios
p . Nunca
A . . , Casi Nunca
e Areas Cree usted que las dimensiones de las areas del mercado
2) Planificacidn - A Veces
tradicional son adecuadas. .
Seguridad Casi
. . Siempre
Usted se siente seguro dentro del mercado tradicional en caso )
hubiera un incendio. Siempre
3) Salubridad Considera usted que los mercados tradicionales ejecutan
Salud procedimiento de desinfeccion y limpieza de los productos e Nunca
infraestructura. .
- — Casi Nunca
o Considera usted que el mercado del sector 9 cumple con el higiene | 5 v/eces
Higiene adecuado. Casi
) ) Siempre
Cree usted que el mercado del sector 9 ejecuta las normativas de Siempre
Normativa salubridad.




ANEXO 7: VALIDACION DE INSTRUMENTO ARQUITECTO SAENZ MORI ISAAC
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE VULNERABILIDAD SOCIAL

DIMENSIOMES | items Claridad! Pertinencia® |Relevancia” Sugerencias
DESIGUALDAD %i | No Si No Si No
; Cree usted que en el sector 9los mercados tradicionales se sienten
vulnerables frente a los supermercadas? X
i Cree usted gue los precios mas accesibles estan en los mercados
tradicionales de su sector que en los supermercados? X
# Conzidera usted &l mercado tradicional deberia utilizar la tecnologia para un
beneficio mutuo? X
TRANSFORMACION SOCIAL Si | No Si No Si No
; Conzidera usted que en los mercados tradiconales existe una mayor
relacion enire las personas que en los supermercados? X
¢ Con gue frecuencia usted concurre al mercado de su sector? %
 Conzwdera usted que los mercados tradicionales son parte de nuestra X
identidad social? :
COMPETITIVIDAD Si | No Si No si No
J Cree usted que los mercados fradicionales deben potenciar sus habilidades
para desarrollar nuevas estrategias ante & auge de los supermercados? X
 Usted =& ziente zatisfecho con |a atencion personalizada que |2 brinda los X
mercades tradicionales? )
i Usted recomendaria realzar las compras en el mercado de su sector en X
lugar de los supermercados? 3
Observaciones (precisar si hay suficiencia); si hay suficiencia
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

1 .de...junio..del 2020..
Apellidos vy nombre s del juez evaluador: ...Sdenz Mori, Isaac.... DNI:...... (9341154

Especialidad del evaluador:............. . JENADIITACION UMBANA. .00 veirerreees s sssssssssnes e ssnsnsnsssmesnns

1 Claridad: 52 entiends sin dificuitad alguna & enunciado ded tem, &5 conciso, exacto y direcio

2 Perfinencia: Si 2l item pertenece a la dimension,

* Relevancia: E] item e apropiado para representar 3l componente o dimension especifica del consfructo
Mota: Suficiencia, s dice suficienda cuando los teme planteados son sulicientzs para medir la dimension




ANEXO 8: VALIDACION DE INSTRUMENTO Mg. ARQUITECTO GUSTAVO FRANCISCO SUAREZ ROBLES
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE PERCEPCION DE INSEGURIDAD

N DIMENSIOMNES | items Claridad! [Pertinencia® |Relevancia® Sugerencias
INFRAESTRUCTURA Si | No Si No i No
1 | i Conzidera usted que los mercados tradicionales son lugares inssguros por
tener techos de matenal de calamina? X
2 | iUsted considera que dentro del mercado tradicional s pueda percibir la
sensacion de un lugar seguro? X
3 | ; Conzidera usted que &l mercado tradicional brnda comodidades que genere
bienestar al cliente? X
PLANIFICACION Si | Mo Si No Si No
4 | 7 Cree usted que &l mercado del secior 9 tiene una apropiada distibucion de
sus eepacios? X
§ | ; Cree usted que las dimensiones de las areas del mercado tradicional zon .
adecuadas? )
6 | ;Usted == siente z=guro dentro del mercado tradicional en cazo hubiera un X
incendio? :
SALUERIDAD %i | No Si No Si No
7 | i Conzidera usted que los mercado tradicionales ejecutan procedimientos de
desinfeccion y limpieza de los productos & infrasstructura? X
8 | ; Conzidera usted que el mercado del sector 9 cumple con el higiene X
atecuado? )
§ | ; Cree usted que el mercado del secior 9 ejecuta las nomativas de X
salubrdad? :
Observaciones (precisar si hay
suficiencia);
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [X] Aplicable después de comegir [ ] Mo aplicable [ ]
06 .de...06...del 2020
Apellidos vy nombre s del juez evaluador: Mg. Arg. Gustavo Francisco Suarez Robles.......o.cveee. DMl 09760134

Especialidad del evaluador:... Mg. Administracion y Direccion e Proyeciis. . s srsmsnss s sssssssss s s

1 Claridad: Sz entiende sin dificutad slouna & enunciado ded tem, s conciso, exacto y direcio

? Pertinencia 5i el item pertenece a la dimension.

*Relevancia: El item es apropiado para representar 3l componente o dimension especifica del consfructo
Mota: Suficiencia, se dice suficienda cuando los iteme planteados son sulicientzs para medir la dimension



ANEXO 9: VALIDACION DE INSTRUMENTO ARQUITECTA ISIS BUSTAMANTE DUENAS
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE VULNERAEILIDAD SOCIAL

DIMEMNSIONES [ items Claridad! [Pertinencia® |Relevancia® Sugerencias
DESIGUALDAD S | No | Si [ No Si | No
¢ Cree usted que en & secior 9 los mercados fradicionales se sienten X
vulnerables frente a los supssmercados?
i Cree usted que los precios mas accesibles estan en los mercados X
fradicionales de su sactor que en los supermencados?
i Considera usted el mercado tradicional deberia ufilizar |3 tecnologia paraun | x
beneficio rmutwo?
TRANSFORMACION SOCIAL i | No | 5 No 5i No
¢ Considera usted que en los mercados tradicionales exisie una mayor x
relarion entre [as personas que en los supermertados?
¢ Con que frecuencia usted concurres al mercado de U secior? x
¢ Considera usted que los mercados tradicionales son parte de nuestra X
idenfidad social?
COMPETITIVIDAD Si | No | Ssi No Si Mo
: Cree usted que [os mercados tradiconales deben potenciar sus habilidades | x
para desarrollar nuevas eslrategias anie el auge de los supermercados?
i Usted == siente safisfecho con |3 slencion perzonalizada que le brinda los X
mescados tradicionales?
i Usted recomendaria reslizar las compras en el mercado de 2u secior en X
lugar de bos suoermencados?
Observaciones (precisar si hay
suficiencia):
Opinidn de aplicabilidad;: Aplicable [x] Aplicable después de corregir [ ] Mo aplicable [ ]
Lima 05 de junio del 2020

I
Apellidos y nombre s del juez evaluador: Bustamante Duefas |sis DNI: 06600219

Especialidad del evaluador: Planificador Urbano v Regional

1 Claridad: Sa enfizrds zin dificultad sloura & enunciado del ttem, &5 condzo, exacio v directo

* Pertinencia- Si el ifem parienece a la dimension.

*Ralevancia: El ii2m &= apropiado pars representsr & components o dimension especifica del constructo
Modar Sufciencis, sa dice suficiencia cuando ks items plarésados son suficientes pars medir la dimersion



ANEXO 10: CUESTIONARIO DE LA VARIABLE VULNERABILIDAD SOCIAL
ENCUESTA DE VULNERABILIDAD SOCIAL

Por favor marcar con una X la casilla que esta de acuerdo

1.,PERCIBE USTED DESIGUALDAD SOCIAL ENTRE LOS MODELOS DE
MERCADOS TRADICIONALES FRENTE A LOS MODELOS DE SUPERMERCADOS?

(O Nunca (O casiNunca (O aveces () casisiEMPRE () SIEMPRE

2.,CREE USTED QUE LOS PRECIOS MAS ACCESIBLES ESTAN EN LOS
MERCADOS TRADICIONALES DEL SECTOR 9 QUE EN LOS SUPERMERCADOS?

O nunca (O easinunca () aveces () casisiemprRe () SIEMPRE

3., CONSIDERA USTED QUE EL MERCADO TRADICIONAL DEBERIA UTILIZAR EL
MISMO MODELO DE TECNOLOGIA DE LOS SUPERMERCADOS?

O nunca (O casinunca (O aveces () casisiempre () SIEMPRE

4.; CONSIDERA USTED, QUE EN LOS MERCADOS TRADICIONALES EXISTE UNA
MAYOR RELACION ENTRE LAS PERSONAS QUE EN LOS SUPERMERCADOS?

(O nNunca (O casinunca (O aveces () casisieMPRE () SIEMPRE

5.4 CON QUE FRECUENCIA USTED CONCURRE AL MERCADO DE SU SECTOR?

(O nunea (O easinunca (O aveces (O casisiEMPRE () SIEMPRE

6., CONSIDERA USTED, QUE LOS MODELOS DE MERCADOS TRADICIONALES
SON PARTE DE NUESTRA IDENTIDAD SOCIAL?

(O nNunca (O casinunca (O aveces () casisieMPRE () SIEMPRE

7.6 CREE USTED QUE LOS MERCADOS TRADICIONALES DEBEN POTENCIAR SUS
HABILIDADES CAPACITANDOSE PARA DESARROLLAR NUEVAS ESTRATEGIAS
ANTE EL AUGE DE LOS SUPERMERCADOS?

O nunca (O casinunca (O aveces () casisiempRE () SIEMPRE

8., USTED SE SIENTE SATISFECHO CON LA ATENCION PERSONALIZADA QUE LE
BRINDA LOS MERCADOS TRADICIONALES?

O nunea (O easinunca () aveces () casisiempre () SIEMPRE

9.,USTED RECOMENDARIA REALIZAR LAS COMPRAS EN EL MERCADO DE SU
SECTOR EN LUGAR DE LOS SUPERMERCADQS?

O nunea (O casinunca (O aveces () casisieMPrRe () SIEMPRE



ANEXO 11: CUESTIONARIO DE LA VARIABLE PERCEPCION DE INSEGURIDAD
ENCUESTA DE PERCEPCION DE INSEGURIDAD

Por favor marcar con una X la casilla que esta de acuerdo

1§ CONSIDERA USTED QUE LOS MERCADOS TRADICIONALES SON LUGARES
INSEGUROS POR TENER TECHOS DE MATERIAL DE CALAMINA?

(O nunca (O easinunca (O aveces (O casisieMPRE () SIEMPRE

2¢;USTED CONSIDERA QUE DENTRO DEL MERCADO TRADICIONAL SE PUEDE
PERCIBIR LA SENSACION DE UN LUGAR SEGURO?

(O nunca (O casinunca (O aveces () casisieMPRe () SIEMPRE

3;CONSIDERA USTED QUE EL MERCADO TRADICIONAL BRINDA COMODIDADES
QUE GENERE BIENESTAR AL CLIENTE?

O nunea (O casinunca (O aveces () casisiemPrRe () SIEMPRE

4;CREE USTED QUE EL MERCADO DEL SECTOR 9 TIENE UNA APROPIADA
DISTRIBUCION DE SUS ESPACIOS?

O nNunea (O ceasinunca (O aveces (O casisiemPRE () SIEMPRE

5¢CREE USTED QUE LAS DIMENSIONES DE LAS AREAS DE LOS PUESTOS DE
VENTA DEL MERCADO TRADICIONAL SON ADECUADAS?

(O nNunca (O casinunca (O aveces () casisieMPRE () SIEMPRE

6¢USTED SE SIENTE SEGURO DENTRO DEL MERCADO TRADICIONAL EN CASO
HUBIERA UN INCENDIO?

(O nunea (O casinunca (O Aveces () casisieMPRE () SIEMPRE

7;CONSIDERA USTED QUE LOS MERCADOS TRADICIONALES EJECUTAN
PROCEDIMIENTO DE DESINFECCION Y LIMPIEZA DE LOS PRODUCTOS E
INFRAESTRUCTURA?

(O nunca (O casinunca (O Aveces () casisiEMPRE () SIEMPRE
8;CONSIDERA USTED QUE EL MERCADO DEL SECTOR 9 CUMPLE CON EL
HIGIENE ADECUADQ?

(O nunea (O casinunca (O aveces () casisieMPRE () SIEMPRE
9¢{CREE USTED QUE EL MERCADO DEL SECTOR 9 EJECUTA LAS NORMATIVAS

DE SALUBRIDAD?
O nunea (O casinunca (O aveces () casisieMPRE () SIEMPRE



