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RESUMEN

La presente investigacion describe la “Relacion del Disefio de una Pieza Grafica Publicitaria sobre la
Adopcién de Mascotas y el Comportamiento del Consumidor de los Asistentes del Campo de Marte,

Jesus Maria, 2016”

Para su ejecucién se estableci6 como disefio el no experimental, cuantitativo, transaccional,
correlacional. Debido a que se pretende medir el nivel de relacidon de las dos variables a investigar
para lograr un objetivo. Ademas se contd con una muestra de 267 asistentes del Campo de Marte,
con una poblacién infinita, a los cuales se aplicé un instrumento de recoleccién de datos, en este caso

una encuesta bajo las respuestas en escala de Likert.

Los resultados fueron procesados y registrados mediante el programa SPSS Stadistics 22.0, el cual
permitio realizar el analisis descriptivo, y mediante el uso del coeficiente de Alfa de Cronbach, dio un

resultado de 0,766 por lo cual es un instrumento confiable.

Asimismo, se realizd la contrastacién de hipdtesis, en donde se determind que hay una correlacidn
positiva entre las variables y las dimensiones, por lo tanto se acepta la hipotesis de investigacion, en
el cual establece que si existe relacidon entre el Disefio de una Pieza Grafica Publicitaria sobre la
Adopcién de Mascotas y el Comportamiento de Consumidor de los Asistentes del Campo de Marte,

Jesus Maria, Lima, 2016.

Palabras Claves: Pieza Grafica, Comportamiento del Consumidor, Capacidad Persuasiva, Elocuencia

Grafica, Percepcion, Expectativa.



ABSTRACT

This research describes the "Relationship of the Design of a
Advertising Graphic Piece about the Pets Adoption and the Consumers Behavior of the Assistants of
Campo de Marte, Jesus Maria, 2016"

For its execution was established as non-experimental, quantitative, transactional, correlational
design. Because it is intended to measure the level of relationship of the two variables to be
investigated to achieve a goal. There was also a sample of 267 participants from the Campo de Marte,
with an infinite population, to which a data collection instrument was applied, in this case a quiz

under Likert scale responses.

The results were processed and recorded using the SPSS Stadistics 22.0 software, which allowed the
descriptive analysis to be performed, and using the Cronbach's alpha coefficient, gave a result of

0.766, which is why it is a reliable instrument.

Evenly, the hypothesis testing was performed, where it was determined that there is a positive
correlation between the variables and the dimensions, therefore the research hypothesis is accepted,
in which it establishes that if there is a relationship between the Design of a Advertising Graphic Piece
about the Pets Adoption and the Consumer Behavior of the Assistants of the Campo de Marte, Jesus

Maria, Lima, 2016.

Key Words: Graphic Piece, Consumer Behavior, Persuasive Capacity, Graphic Eloquence, Perception,
Expectation.





