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Resumen

El objetivo de esta investigacion consistio en establecer las exportaciones de la
paprika peruana con el TLC con México, y explicar cdmo se relaciona la Exportacion
de paprika de una empresa productora peruana de la provincia de Barrancay el TLC
con México en el afio 2021, donde busco establecer las exportaciones de la paprika
peruana y el TLC con México, lo que implicé la averiguacion de fuentes de
informacion cientificas para la ejecucion de esta. Se usaron tesis, trabajos de
averiguacion y articulos estadisticos con en interaccion a la actividad exportadora
de hablado producto, se hizo bajo un enfoque cuantitativo, usando un disefio no
empirico de corte transversal. La averiguacién es de tipo basica y de grado
correlacional, ya que busco decidir la relacién existente entre venta y exportacion
respectivamente. La técnica de recoleccion de datos utilizada en esta situacion es la
encuesta y su instrumento el cuestionario. La fiabilidad del instrumento se hizo con
el método Alfa de Cronbach, ingresando los datos recolectados al estadistico SPSS,
correspondiente a 28 trabajadores de la empresa; con un total de 20 cuestiones. Al
final obtuvieron resultados significativos que si hay una gran predominacion de

exportacion de paprika peruana con el TLC con México.

Palabras Clave: tratado de libre comercio, exportacion, aji paprika
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Abstract

The objective of this research was to establish the exports of Peruvian paprika with
the FTA with Mexico, and explain how the Export of paprika from a Peruvian
producing company in the province of Barranca and the FTA with Mexico in 2021 is
related, where | seek to establish the exports of Peruvian paprika and the FTA with
Mexico, which implied the investigation of sources of scientific information for the
execution of this. Theses, research papers and statistical articles were used in
interaction with the exporting activity of the spoken product, it was done under a
quantitative approach, using a non-empirical cross-sectional design. The inquiry is
of a basic type and correlational degree, since | seek to decide the relationship
between sale and export respectively. The data collection technique used in this
situation is the survey and its instrument the questionnaire. The reliability of the
instrument was made with the Cronbach's Alpha method, entering the data collected
into the SPSS statistic, corresponding to 28 workers of the company; with a total of
20 questions. In the end they obtained significant results that there is a great

predominance of Peruvian paprika exports with the FTA with Mexico.

Keywords: free trade agreement, export, paprika pepper



l. INTRODUCCION

En lo que respecta a la realidad problematica a nivel mundial se detect6é que
el consumo en todo el mundo de las exportaciones de aji paprika se vio en gran
incremento debido a la demanda y buena acogida mundial, lo que les permitid
laborar conjuntamente con organizaciones comercializadoras y diferentes
productores para tener una mejor productividad. Sin embargo, segun
(Agrodataperu, 2020) a nivel mundial el Peru tiene una colaboracién fundamental
en la exportacion de paprika teniendo como primordiales importadores a México,
USA y Espafia con una colaboracién porcentual en el afio 2020 de 38%, 32% y 27%
lo cual sugiere un costo FOB en miles USD de 27,136.628, 22,908.553 y 19,484.687
respectivamente. (Diario Andina, 2020) Entre enero y noviembre del 2020 las
exportaciones de paprika seca sin triturar se elevaron a 64 millones de dolares, lo
cual simboliz6 un incremento de 5.8% con relacion al mismo tiempo del afio anterior,
informo el Instituto de Indagacién y Desarrollo de Negocio Exterior de la Camara de
Negocio de Lima (ldexcam). A nivel nacional, la exportacion de aji paprika ha sido
conocida por una calidad alta debido a las certificaciones que presenta lo cual
gracias a ello permitié tener una gran acogida y presencia internacional. Segun
Diario Gestion (2020) asegura que se debe tener mucho cuidado al instante de
exportar, debido a que otros mercados valoran el origen de cada producto que se
consume. A grado local, la empresa productora peruana ubicada en la provincia de
Barranca, ha estado haciendo un trabajo progresivamente en mejorar la
competitividad de la comercializacion del aji paprika para su venta en diversos
mercados mundiales en particular a México, con el fin de mejorar la productividad y
la demanda, generando de esta forma enormes oportunidades de aumento y

participando eficientemente en el extranjero.

Esta investigacion esta enfocada en la empresa productora peruana que se
dedica a la produccién y exportacion del aji paprika, el problema que actualmente
la empresa productora atraviesa 10 afios invirtiendo en indagacién para mejores
resultados que sustentan en un incremento en los precios de todo el planeta y en
la politica de expansion de la organizaciéon. Sin embargo, los importadores, tiene
desconocimiento de ese atributo y ha traido un impacto adecuado para la
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organizacion. Por ello es importante hacer la busqueda de La exportacidén de la
paprika peruana y el TLC con México de la organizacién comercializadora de
alimentos, localizado en la provincia de Barranca”. La exportacion es la salida de
mercancias de un territorio a otro para su uso o consumo fuera de su territorio,
donde el exportador persona natural o juridica envia bienes y servicios de un
territorio a otro. De lo anteriormente mencionado se puede concluir que el Problema
general queda expresado de la siguiente forma: ¢ Cual es la relacion entre la
exportacion de paprika de una empresa productora peruana de la provincia de
Barranca y el TLC con México, Lima, 2021?; De la misma manera se formula los
Problemas especificos: ¢, Cual es la relacidon entre los negocios internacionales en
las Exportaciones de paprika de una empresa productora peruana de la provincia
de Barranca y el TLC con México, Lima, 20217?; ¢, Cual es la relacion entre la salida
legal en la Exportacién de paprika de una empresa productora peruana de la
provincia de Barranca y el TLC, Lima, 20217?; 4, Cual es la relacion entre el consumo
en la Exportacion de paprika de una empresa productora peruana de la provincia
de Barranca y el TLC con México, Lima, 20217?; ; Cual es la relacién entre el
contexto global en la Exportacion de paprika de una empresa productora peruana

de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 20217.

La presente investigacion se justifica de la siguiente manera: Justificacion
tedrica: Se ha observado en los ultimos afios que nuestro pais ha tenido resultados
destacados en agro exportaciones; es asi que nuestro pais se preocupa por cumplir
con estandares internacionales y normas que hagan que nuestras exportaciones
sean de calidad; es asi que se han firmado diversos TLC y uno de ellos es el firmado
con México. La razon de esta investigacion es que busca conocer la variacion de la
exportacion de paprika en el mercado mexicano haciendo uso del TLC firmado entre
Peru y México. Es por ello que, se quiere brindar informacion necesaria mediante
la aplicacién de dos variables: la exportaciéon de paprika peruana y el TLC con
México, datos que serviran para futuras investigaciones, para que de esta forma se
puedan encontrar explicaciones a nuestras exportaciones de paprika. Justificacion
practica: El presente proyecto tiene como fin determinar la relacion de la exportacion
de la paprika peruana de la empresa productora peruana y el TLC de México, el
cual permiti6 a la empresa productora peruana, poder captar e incrementar su

cartera de clientes para su bienestar econdémico, y a su vez esta contribuya con la
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investigacion y desarrollo de la agroexportacion de la paprika del pais, ofreciendo

mucho mas trabajo a nuestros agricultores.

Justificacidn social: El presente trabajo tiene como finalidad proporcionar
conocimientos que puedan ser aplicados para futuras investigaciones relacionadas
a la exportacion de aji paprika en la empresa productora peruana, lo que se espera
ayude a los estudiantes en sus investigaciones y a las MiPymes a hacer uso de los
beneficios de los TLC firmados por nuestros pais con otros paises, lo que permitira
a los empresarios peruanos mejorar su rentabilidad y tener mayor acogida en los

mercados internacionales.

En cuanto al Objetivo General, este queda de la siguiente manera:
Determinar la relacion entre la Exportacion de aji paprika de una empresa
productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021.
Asi mismo se pueden definir los Objetivos especificos: Determinar la relacidén entre
los negocios internacionales de la Exportacion de aji paprika de una empresa
productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021;
Determinar la relacion entre la salida legal de la Exportacidon de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021. Determinar la relacion entre el consumo en la Exportacion de aji paprika
de una empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con
México, Lima, 2021. Determinar la relacion entre el contexto global en la
Exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de la provincia de

Barranca y el TLC con México, Lima, 2021.

Como hipétesis general lo siguiente: Existe relacion significativa entre La
Exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de la provincia de
Barranca y el TLC con México, Lima, 2021; De la misma forma las Hipotesis
especificas: Existe relacion significativa entre los negocios internacionales en la
exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de la provincia de
Barranca y el TLC con México, Lima, 2021. Existe relacion significativa entre la
salida legal en la exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de
la provincia de Barranca y el TLC con Meéxico, Lima,2021.Existe relacion
significativa entre el consumo en la exportacion de aji paprika de una empresa

productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021;
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Existe relacion significativa entre el contexto global en la Exportacion de aji paprika
de una empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con
México, Lima, 2021.

Il. MARCO TEORICO

Se analizaron como antecedentes nacionales a Cahuana, M. (2019), en su articulo
cientifico, “Exportaciones de palta Hass y desarrollo del agro no tradicional, Region
La Libertad (2010 — 2016)”. En el cual este trabajo de investigacién ha sido
abordado por 3 perspectivas, que fueron las ganancias monetarias, incremento del
trabajo y optimizacion de la calidad, su tipo de indagacion es cuantitativo no
empirico, en el cual se concluyd que las exportaciones si contribuyeron de forma
conveniente en las ganancias monetarios, y se aseguro la interaccion en medio de

las cambiantes de analisis.

Carrascal (2018) en su tesis titulada productividad agricola y exportacion de la
quinua en los paises de América del Sur durante el periodo 2008-2016 para obtener
el titulo profesional de licenciada en negocios internacionales de la Unidad de
Pregrado de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad César Vallejo
del Peru, que tuvo como objetivo constatar si hay una conexion la productividad
agricola y la exportacion de la Quinua en las naciones de América del Sur a lo largo
de esa etapa , disefio del analisis es cuantitativo no empirico relacionandolas dos
cambiantes. Se concluyd que se aprueba la conjetura debido a que la conexion de
dichos cambiantes se deberia a que mientras la produccion incremente del mismo

modo las exportaciones crecen.

Nolasco (2020), en su articulo titulado “Efectos entre las actividades de innovacion,
exportacion y productividad: un analisis de las empresas manufactureras
peruanas.” Menciono como fin fundamental indagar la interaccion existente entre
los esfuerzos de innovacion, el grado de exportaciones y la productividad de las
companfias peruanas de manufacturas. La averiguacion es de tipo cuantitativa,
detallada - correlacional, no empirico. La poblacion esta conformada por compafias
manufactureras. La muestra ha sido de 50 organizaciones. El instrumento que se
considero fueron las encuestas. Como resultados se han obtenido existente

interaccion entre innovacion, exportacion y provechosa, ya que se muestra que, con

13



mas grandes creaciones, se elevaran las exportaciones, es de esta forma la
productividad aumentara. Concluyendo que se corrobora el papel de trascendencia
que ofrece la interaccion en medio de los 3 cambiantes mencionadas, debido a que

se lograra excelentes beneficios.

Rios (2018) en su tesis de “Exportacion de la quinua de los principales paises y la
produccion de los principales apartamentos productores del Peru en el lapso 2010-
2017” para obtener el titulo profesional de licenciada en negocios de todo el mundo
de la unidad de Pregrado de la Facultad de Ciencias Empresariales de la
Universidad César Vallejo del Peru, que tuvo como objetivo poder determinar como
el proceso de exportacidn y produccion de la quinua de los primordiales
apartamentos del Peru en hablado lapso, este analisis es aplicada, no empirico -
longitudinal y se explica. El creador concluye que se ensefidé de forma creciente
para Peru no solo en exportacion sino ademas en volumen y costo de la misma,
ademas ha sido creciente Territorios Bajos pese a su colaboracién minina, sin
embargo, en EE. UU ha sido nula ya que es mas bien un consumidor de hablado
producto. Referente a la produccion en los apartamentos peruanos se muestra una

tendencia ascendente primordialmente en Puno seguido de Ayacucho.

Rimari (2018) en su tesis publicada por la Universidad César Vallejo titulado
“Ventaja competitiva y la exportacion de camisetas de algodén hacia Estados
Unidos entre los afos 2015 al 2017” tiene como objetivo encontrar la correlacion
gue hay entre la ventaja competitiva y la exportacion de camisetas de algoddn hacia
USA entre los ainos 2015 al 2017. Esta indagacién ha sido no empirico, de disefo
correlacional y enfoque cuantitativo. Como conclusién, se hizo senalar que, si existe
una interaccion conveniente entre la exportacion de camisetas de algodén hacia
USA vy virtud competitiva, aseverando que las oportunidades comerciales facilitan
el ingreso de las camisetas de algodon al mercado de Estados Unidos aumentando

las exportaciones disminuyendo precios.

Azorza y Chacon (2020) en su trabajo “Impacto del Acuerdo Comercial Peru - EE.
UU en la exportacion de polos y camisetas de algodon peruano de la subpartida
arancelaria 6109.10.00.31 en el periodo 2009 - 2019” de la Universidad
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Tecnoldgica del Peru, tiene como objetivo evaluar el efecto que generd firmar el
TLC con USA entre el 2009 al 2019 en la comercializacion de prendas de algodon
peruana de la subpartida 6109.10.00.31. El trabajo de indagacién tiene enfoque
cuantitativo, el anélisis es no empirico y de tipo longitudinal. En conclusion, en los
ultimos anos, la exportacion de la industria textili ocupa uno del top de las
exportaciones totales y va en crecimiento. El afio pasado, el costo de exportacion
de los t-shirts y camisetas de algodon hacia USA represent6 el 75% del total. Siendo

esto un indicador fundamental de que el tratado fue de ayuda para el Peru.

Con respecto a los antecedentes a nivel internacional, Ruiz R., Vela G. y Moreno

R. (2016). en su articulo titulado “Estrategias para el cultivo, comercializacion y
exportacién del cacao fino de aroma en Ecuador”, dichos autores, tienen como fin
explorar los posibles problemas y soluciones que deben hacer frente el area
cacaotero, en sus etapas de cultivo, comercializacion, industrializacién y
exportacién. La exploracion se llevo a cabo mediante una indagacion mixta, de
campo. La conclusién de este estudio prueba como Ecuador podria incrementar la
produccion y exportacion de cacao si el Sistema establece como politica de Estado
mejorar las areas de cultivo, desarrollando el rendimiento de produccién por
hectarea; creando incentivos tributarios para atraer la inversidén extranjera al sector
cacaotero, y aumento de la exportacion de cacao semielaborado. Resumen
Ataques de plagas como "la monilla" y "escoba de bruja" han provocado una
disminucién en la produccién y exportacion de cacao en Ecuador en los ultimos

anos.

Cardenas (2016) en su tesis titulada Exportacion de la quinua y su efecto en la zona
agricola de Bolivia en el lapso 2000 — 2015 para obtener el nivel de bachiller de la
Facultad de Ciencias Econdmicas y Financieras de la Universidad Mas grande de
San Andrés de Bolivia, que tuvo como objetivo revisar el efecto de la exportacion
de Quinua en el producto bruto interno del sector agricola de Bolivia, es preciso
sefalar que la averiguacion es cuantitativa, tipo explicativa- correlacional. La
creadora acaba indicando que si hay una interacciéon en medio de las cambiantes.
No obstante, en el lapso estudiado el area agricola tuvo un comportamiento

ascendente a pesar que en la exportacion de quinua se mantuvo perseverante.
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Duran Salazar, G., Salazar Soledispa, V., & Meza Clark, T. (2016). En su articulo
titulado “Estrategias de trazabilidad para la exportacién de cacao”. El objetivo de
este plan es usar un procedimiento para detectar y proveer tacticas para
exportacidon de cacao, centrado en los riesgos que pueden presentarse en
seguridad alimentaria para los consumidores y que ya han originado enormes
problemas de salud en el conjunto de naciones europeo y Estados Unidos, con
costos no solo monetarios, sino ademas irrecuperables como la vida de las
personas. La trazabilidad es una probabilidad para los trabajadores, permitio
obtener beneficios adicionales cuando se hace de manera correcta, favoreciendo
al comercio mundial. La averiguacion aplic6 una encuesta de 14 cuestiones
cerradas, usando una muestra por conveniencia, no probabilistica, a 60 productores
que ejecutan sus ventas a organizaciones exportadoras en la localidad de
Guayaquil, destinados a sustraer datos sobre las maneras de trabajo de los

agricultores.

Diaz (2020), en su articulo titulado “Propuesta de comercializacién para fomentar
la exportaciéon de mantas de algodén nativo de colores de la Cite Sipan al mercado
de Alemania, 2020. El objetivo es generar una iniciativa publicitaria que anime a los
elaboradores de Cite Sipan a exportar mantas de algoddén de colores genuinos al
mercado aleman. Se usé un enfoque Hipotético-deductivo y los resultados
mostraron que los elaboradores de Cite Sipan esperaban exportar sus productos al
exterior, empero de acuerdo con la averiguacién de mercado, conforme el director
de la urbe de Cite Sipan Hamburgo, los equipamientos ignoraba los instrumentos
correctos para exportar, de esta forma que necesitaba monitorearlo. Los
distribuidores permiten mantas de algodon de alta calidad y tienen la posibilidad de

distribuirse si se cumplen los requisitos minimos.

Zaruma, M; Curillo, J; lllescas, M. (2020), en su articulo titulado “La Certificacion
Organica del Camarédn de Exportacion como Estrategia de Diferenciacion en los

Mercados Internacionales” El propésito de este estudio es analizar las actividades
de marketing del consumidor en los mercados globales, verificar estudios anteriores
gue se han centrado en el gasto del consumidor y la vivencia comercial, y proveer
referencias para contribuir a dirigir a los exportadores de camarén organico. Se

empleo un enfoque cualitativo as organizaciones permanecen procurando de
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marcar la diferencia de la competencia distribuyendo sus productos, difundiendo las
propiedades de sus productos e incrementando el costo por medio de servicios
sostenibles. Se ha concluido que los exportadores de camaron tienen la posibilidad

de aumentar las oportunidades en el mercado universal.

Acevedo Navas, C., Paramo Morales, D., Rodriguez Albor G. (2017) en su articulo
titulado “Orientacion al mercado de exportacion de las Pyme exportadoras del
Departamento del Atlantico” poseen como fin medir el costo de los consumidores
en los mercados de exportacién de los pequefnos y medianos exportadores del
sector atlantico de Colombia. La base tedrica reposa sobre los conceptos de
orientacidén al mercado (OM) y orientacidén al mercado de exportacion (OME). Se ha
desarrollado estudios cuantitativo, detallado y no experimental de campo. Se
utilizaron un total de 66 cuestionarios Likert como muestra de 35 empresas. Se llevo
a cabo un Analisis de Recursos Principales (ACP) y la averiguacion de la

recoleccidn se realizaron utilizando SPSS-21.

Chavarria Espinoza, Z., Ruiz Gutiérrez, M., Castillo Herrera, B. (2016), en su
articulo titulado “Proceso de produccién de las cooperativas asociadas a Prodecoop
para la exportacion de café organico a mercados preferenciales. 2014-2015” El
proyecto se enfocé en desarrollar un plan para incrementar el grado de preparacion
de café de calidad para la exportacion. El foco esta en aprender los procesos de
preparacion de café de los miembros de la organizacion. De acuerdo con el grado
de entendimiento de esta averiguacion es aplicada y de acuerdo con el enfoque
filosofico es cualitativa. Los procedimientos de coleccion de datos son el estudio de
documentos, la observacion y las cuestiones. La entrevista se hizo para informantes
corporativos senior con afnos de entendimiento y vivencia en la produccion de
productos de subcontratacién con sus empleados. El primordial resultado es que la
interaccion entre los productores asociados a Prodecoop es estrecha, puesto que
varios de ellos son fundadores y han trabajado a partir de la construcciéon de la
organizacion, lo cual los salvaguarda a ellos mismos y les ofrece una mejor calidad

de vida. Da capacidad de actualizacion.

Carvaijal (2016) en su tesis "Exportacion de la quinua para el crecimiento econdémico
y productivo de Bolivia" para obtener el nivel de bachiller de la Facultad de Ciencias
Economicas y Financieras de la Universidad Mas grande de San Andrés de Bolivia,
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que tuvo como fin determinar el efecto que ha surgido al mandar al mercado
universal por hablado producto sobre el incremento econdmico nacional a lo largo
del lapso de andlisis, el analisis es de enfoque cuantitativo de tipo descriptivo-
explicativo. Se concluyd que la exportacion de la quinua si ha tenido un efecto
conveniente sobre la economia de Bolivia debido a que aporta un 20% de la
produccion nacional, teniendo una acogida en el continente europeo debido a que
su proceso beneficioso es mas natural y cuenta con un certificado amigable con la

naturaleza.

Ramos, I., Castillo, E. Rizo, M. (2016), en su articulo titulado “Produccién y
exportaciéon de pimiento fresco a Estados Unidos por Empresas Hidroponicas SA”
Este trabajo describe como procesar y exportar pimientos frescos y recomienda
estrategias para incrementar la capacidad de produccion de Hidropdnicas de
Nicaragua SA durante el periodo 2011-2013. Matagalpa. En términos del marco
filosofico, este estudio es cualitativo. Gracias a los recursos financieros de Israel, la
combinacién de tecnologia avanzada y asesoramiento técnico, la empresa cuenta
con un buen equipo, un sentido de rol y responsabilidad dependiente de politicas y
objetivos especificos, en todos los campos. Parte del personal esta altamente

capacitado. Produccién, control de calidad y envasado.

Nava, K. (2021), en su articulo titulado “La colaboracion del sector privado en la
renegociacion del Tratado de Libre Comercio de América del Norte. Analisis de la
industria automotriz mexicana” El propésito de este proyecto es examinar la
cooperacion del sector privado en la industria automotriz durante las consultas
publicas con el gobierno mexicano sobre el significado de la politica de libre
comercio durante la renegociacion del TLC de Estados Unidos. Este estudio es
respetuoso con el medio ambiente y tiene informacion util. Esta investigacion es
cualitativa, de grado descriptivo-exploratorio. En la cual se realizaron nueve
discusiones organizadas en las que participaron distintos representantes del

gobierno mexicano.

Maldonado, H., Ortiz, G. (2021), en su articulo titulado “Retrospectiva comercial
mexicana: del TLCAN al T-MEC” Este articulo examina la historia del desarrollo del
comercio mexicano y sus implicaciones para los Estados Unidos a pesar de la

proliferacion del comercio mexicano en todo el mundo. Este texto esen tipo
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cualitativo, siendo no experimental, por lo se centra en una coleccion de
documentos historicos y cientificos que han sido examinados y explicados. La
primera fase del programa se desarrollara con una revision de la situacién comercial
y econOmica de México durante los ultimos 25 afios y el didlogo e integracion de

México a través de la creacion de nuevos tratos comerciales.

Palacios, P., Saavedra, M. (2017), en su articulo titulado “El analisis de la
competitividad de la industria manufacturera de exportacion en México” tiene como
fin determinar la competitividad de la industria manufacturera de exportacion en
México. Se habla de una averiguacién de tipo cuantitativo longitudinal, donde se
reune los datos estadisticos de 2007 al 2014 y se aplicé una regresion lineal para
establecer el aumento de la productividad por tipo de rama manufacturera. La
conclusion a la que se arribé es la realidad de una dualidad industrial de México por
un lado las industrias que permanecen en su mayoria constituidas a las economias
globales, mas no obstante no poseen un encadenamiento beneficioso con la
industria local relevante. Y por el otro, esas industrias que dependen del incremento

enddgeno del territorio hay una propensidn superior a su encadenamiento benéfico.

Chipana (2011). Factores que inciden en la exportacion de mandarina W. Murcott a
la Republica Popular China, en el marco de tratado de libre comercio Peru - China.
(Bachiller). Universidad San Martin de Porres, Menciona que las exportaciones de
mandarina se han duplicado y el consumo internacional esta incrementandose. Lo
cual su estudio busca determinar cuales son los factores que inciden en la
exportacion de mandarina W. Murcott, teniendo en cuenta que el objetivo del
estudio es la identificacion de los requisitos fitosanitarios, limitaciones en la

exportacion y barreras arancelarias e impuestos internos en el pais objetivo.

Medida (2018) en su tesis de titulada Exportacion y demanda de consumo de la
Quinua en el Canton de Colta periodo 2016 — 2017 para obtener el titulo de
ingenieria comercial de la Facultad de Ciencias Politicas y Administrativas de la
Universidad Nacional de Chimborazo de Ecuador, que tuvo como objetivo decidir la
exportacion y la compra para consumo de la quinua en el Canton Colca lapso 2016
- 2017, es necesario sefalar que la averiguacion de disefo detallado - correlacional
con el enfoque Hipotético deductivo, para la recoleccion de datos se aplicaron las
técnicas entrevista personal, estudio y encuesta a la sociedad. Se concluye
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existente una interaccién entre exportacion y demanda, lo que sugiere que la
exportacién de la quinua influye significativamente en la demanda de consumo
debido a que tiene un elevado costo nutritivo por la falta de quimicos a lo largo del

proceso de produccion.

Munoz, D., Franco, D., Mendoza, C. (2020), en su articulo titulado “Etapas de
adquisicion de tecnologia y conocimiento en el sector ganadero de tipo
exportacidén”, en esta investigacion se detallaron fases de compra de tecnologia y
entendimiento en las organizaciones exportadoras de ganado bovino. La
indagacién es detallada, de campo, no empirico transaccional. La poblaciéon
comprende a especialistas en ganaderia. La técnica de recoleccion de datos
consisti6 en la observacion por medio de encuesta, como herramienta de
recoleccion se empled un cuestionario bajo una escala tipo Likert. Las primordiales
debilidades del proceso de compra se muestran en los periodos de negociacion con

el abastecedor e implementacién de la tecnologia.

Lopez, R., Gonzalez, C., Campos, O. (2020), en su articulo titulado “Metodologia
para el plan de marketing internacional en la exportacion de la empresa CubaRon,
SA” tiene como objetivo, disefiar una metodologia para el proyecto de marketing
mundial de la compafia CubaRon, SA Procedimientos: Entre los procedimientos
tedricos de empleados de averiguacion se hallan el historico-l6gico, analisis sintesis
e induccién-deduccion; entre los empiricos: encuestas y observacion cientifica;
entre los estadisticos: la investigacion de regresion facil, los coeficientes de Kendall
y Alfa de Cronbach, la bondad de ajuste Chi cuadrado, por medio del trabajo del
programa estadistico SPSS version 2; entre los instrumentos: las matrices de
motricidad, BCG y Dafo. Resultado primordial: Se cre6 una metodologia para el
proyecto de marketing mundial propio de dicha compafhia. Conclusiones: Con su
aplicacién para el ron Cubay, se obtuvieron tacticas de aumento, de diferenciacion,

de posicionamiento y de marketing-mix, enfocadas al mercado espafiol.

Baldeon (2018) En su tesis titulada “Exportacion de mangos frescos en el contexto
de los acuerdos comerciales al mercado de México durante el periodo 2010-2017”
para conseguir el nivel de licenciada en negocios mundiales. Tuvo como objetivo
difundir el crecimiento de la exportacion de mango fresco en el ambito de un tratado
comercial con el mercado mexicano a lo largo del lapso 2010-2017. El
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procedimiento usado en este analisis es un disefio ho empirico lo cual supone que
se obtendra informacién de los datos existentes, una vez extraida la data puede
ordenar la exportacién de mangos frescos. El disefio de investigacion empleado es
no experimental, longitudinal y descriptivo, se usan indicadores como el costo de
exportacién, el volumen de exportacion y el costo de exportacion para destacar la
utilizacién que hace Peru de México como uno de sus primordiales destinos de
exportacién. Asimismo, usando los datos adquiridos, se gener6 cuadros y graficos
de lineas, dichos se explicaron a lo largo de 2010-2017 por medio de la estimacion
de lineas de tendencia y sus que corresponden coeficientes de regresion. Concluyo
basada en los resultados de su indagacion, se puede ensefar que la exportacion
de mango fresco a México demostré una tendencia creciente en el lapso 20102017,

la cual ha sido positiva y beneficiosa para Peru.

Ascencio (2020) en su tesis titulada “Andlisis de Exportacién de la Pitahaya
Ecuatoriana Hacia Mercados Internacionales” para conseguir el nivel de ingeniera
en negocio exterior. Su averiguacion se justifica en la investigacion de la
exportacién de la pitahaya ecuatoriana, hacia los mercados de todo el mundo, que,
por las preferencias de consumo, muestran un crecimiento en la demanda de
pitahaya y su produccion nacional. Los recursos claves para el desarrollo del
analisis, se hacen con un enfoque cuantitativo, una revision documental y la
investigacion de datos por medio de fuentes secundarias. Como consecuencia se
recibe una indagacion que muestra el incremento de las exportaciones de la
pitahaya ecuatoriana, los primordiales destinos de venta e identificacion de
importadores en el planeta, indagacion que va a servir de base para hacer futuras
averiguaciones sobre la conducta mundial y estudios de mercado para futuros

proyectos que permitan robustecer los medios para la exportacion del producto.

En cuanto a las Teorias relacionadas al tema, el marco teorico revisado sobre la
exportacion, segun Castro (2009) afirma: “La exportacion es simplemente la salida
de un producto de un determinado pais con destino a otro, atravesando las
diferentes fronteras o mares que separan las naciones” (p.109). Mediante la
exportacion de productos, las empresas pueden incrementar la productividad en su
negocio, expandiendo su mercado y haciendo mas conocida su marca. Para

Sanfuentes (1997) detalla que las “Exportaciones son importantes porque son el
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medio por el cual adquirimos las divisas” (p.125), y si hablamos de divisas las
exportaciones agropecuarias también generan estas mismas. Torres (1991) afirma:
“La exportacion agropecuaria constituye una fuente importante de divisas para un
numero considerable de paises de la regidn. Algunos indicadores de la importancia
relativa de las exportaciones son respecto al total tanto de la produccion agricola

como de las exportaciones” (p. 41).

Con respecto al marco tedrico de tratado de libre comercio, el autor Hernandez,
Carlos (2010) nos da la siguiente definicion: “El Tratado de Libre Comercio o North
American Free Trade Agreement (NAFTA), es un conjunto de reglas que los paises

acuerdan para vender y comprar productos y servicios en América del Norte”.

Ademas, agrega, que se llama zona de libre comercio, porque las reglas que se
disponen definen cdmo y cuando se eliminaran las barreras arancelarias para
conseguir el libre paso de los productos y servicios entre las tres naciones
participantes; esto es, como y cuando se eliminaran los permisos, las cuotas y las
licencias, y particularmente las tarifas y los aranceles, siendo éste uno de los
principales objetivos del Tratado. Ademas, el TLC propugna la existencia de

~condiciones de justa competencial| entre las naciones participantes y ofrece no
sélo proteger sino también vela r por el cumplimiento de los derechos de propiedad
intelectual. EI TLC se basa en principios fundamentales de transparencia,
tratamiento nacional y de tratamiento como nacién mas favorecida, todo ello
representa un compromiso firme para la facilidad del movimiento de los bienes y
servicios a través de las fronteras, ofrecer la proteccidn y vigilancia adecuadas que
garanticen el cumplimiento efectivo de los derechos de propiedad intelectual;
adoptar los procedimientos internos efectivos que permitan la aplicacién e
implementacion del tratado, establecer una regla de interpretacidon que exija la
aplicaciéon del TLC entre sus miembros y segun los principios del derecho

internacional.
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1. METODOLOGIA

3.1. Tipoy disefio de investigacion

De acuerdo al Tipo de Investigacion sera Basica, segun esta teoria tiene como fin
lograr tener la informacion para lograr describir los fenbmenos. Segun Carrasco
(2009), es de este tipo ya que pretenden prolongar y ahondar en el conocimiento

cientifico que existe sobre una determinada realidad o fenbmeno.

El disefio de investigacion es no experimental — transversal. Para Hernandez,
Fernandez & Baptista (2014), una investigacién no experimental se define como
una investigacion a materializarse sin manipular deliberadamente las variables. Es
decir, durante nuestra investigacion no se hace variar de forma intencional las
variables independientes para ver su efecto sobre otras variables, debido a que en
la investigacion no experimental se observan estos eventos en su entorno natural

para su posterior investigacion. (p. 149).

El enfoque de la presente investigacion es cuantitativa, segun Alan, D (2017),
“Utilizar la recopilacion de datos para probar ideas basadas en calculos numéricos
y matematicos, estableciendo un conjunto de acciones e ideas experimentales.” (p.
4).

El método de investigacidn que se va a realizar es el hipotético deductivo; asi como
menciona Popper, K (2018) “Se apoya en un método que parte de unas
afirmaciones en calidad de hipétesis y busca objetar o falsear tales conjeturas,

infiriendo de ellas conclusiones que tienen que confrontarse con los hechos” (p.60).

En la presente investigacion se empleo el nivel descriptiva — correlacional. Segun
Hernandez, Fernandez & Baptista (2014) indica que el nivel correlacional tiene
como finalidad conocer la relacion o grado de asociacion que exista entre dos o

mas variables en una muestra o contexto en particular (p. 93).

3.2. Variables y operacionalizacion

La presente investigacion cuenta con dos variables, una es la variable |
“Exportacion” y la variable Il “Tratado de Libre Comercio -TLC”. Las cuales se van

a definir en forma conceptual.
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Se tiene como Variable |: Exportacion, por lo que su definicion conceptual es,
Lerma, A. y Marquez, E (2020). La exportacion es una actividad importante en los
negocios internacionales y se basa en comercializar los productos o servicios fuera
del territorio nacional con fines comerciales. Del mismo modo, es la salida legal de
mercancias de un territorio para el consumo fuera de su territorio donde el
exportador es la persona natural o juridica envia legalmente bienes y servicios
desde un territorio a otro territorio. Tener un negocio de alcance mundial simboliza
oportunidades y riesgos, y un conjunto de actividades para desenvolverse en el

contexto global. (p.53 - 54).

Como definicién operacional podemos mencionar que la variable exportacion tiene
un enfoque cuantitativo la cual se va operacionalizar en sus dimensiones: negocios
internacionales, salida legal, consumo y contexto legal, con sus correspondientes
indicadores. Se utilizara la Escala de Likert: Siempre (5) — Casi siempre (4) - A

veces (3) - Casi Nunca (2) - Nunca (1).

Se tiene como Variable II: Tratado de Libre Comercio -TLC y como definicidén
conceptual, segun Van Der Berghe, E. (2017), define: El constante incremento de
las exportaciones brindaron sitio a los Tratados de Libre comercio -TLC, logrando
ser productivo para las naciones exportadores puesto que posibilita el crecimiento
del Negocio universal entre las naciones firmantes, aumenta la inversion extranjera
y fortalece la integracion econdmica construyendo nuevos empleos vy
perfeccionando la calidad de vida de los habitantes, instituye normas para los dos
territorios firmantes y al final posibilita juntar esfuerzos para hacer mas simple el
negocio incrementar la competitividad en medio de las organizaciones

exportadoras. (p.3-6).

Como definicion operacional podemos mencionar que la variable Tratado de libre
comercio tiene un enfoque cuantitativo la cual se va operacionalizar en sus
dimensiones: comercio internacional, inversion extranjera, integraciéon econémica y
competitividad, con sus correspondientes indicadores. Se utilizara la Escala de

Likert: Siempre (5) - Casi siempre (4) - A veces (3) - Casi Nunca (2) - Nunca (1).
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3.3. Poblacion, muestray muestreo

Poblacién: Segun Nifio, M. (2011) expreso que la poblacién es un conjunto de recursos

(personas, animales u objetos) que pueden proporcionar datos para su analisis.

Para los efectos y objetivos de la investigacion, la poblacion de estudio esta
conformada por 30 trabajadores de la empresa productora peruana, de la provincia
de Barranca,2021, que reunian ciertas peculiaridades idoneas para la indagacion.
Criterios de inclusion: Lo que caracteriza a nuestra poblacién de estudio es el alto
conocimiento de los procesos de exportacion del producto y cuenta con un modelo

de comercializacion.

Muestra: Con respecto al tipo de muestreo sera probabilistico aleatorio simple, tal

y como lo menciona Hernandez, Fernandez & Baptista (2014). “Este es el
procedimiento usado para elegir muestras de una poblacion que es pequefa y no
involucra una averiguacion cientifica intensiva.” (p. 175).

Para calcular la muestra se utilizé la férmula correspondiente que se presenta a

continuacion:

R NZ?PQ
d?(N — 1) + Z2PQ
Donde:

Muestra (n)

Poblacién (N) 30
Nivel de confiabilidad 95%
Valor de distribucion (2) 1.96
Margen de error (d) 5%
Porcentaje de aceptacion (P) 50%
Porcentaje de no aceptacion (Q) 50%
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B (30)(1.96)%(0.5)(0.5)
"7 0.05)2(30 — 1) + (1.96)2(0.5)(0.5)

n=28

El total de muestra para la presente investigacion esta conformado por 28 agentes
comerciales de la empresa productora peruana, de la provincia de Barranca, 2021.
Ademas, siendo de relevancia, a continuacion, se describe lo siguiente:

Unidad de analisis: Son todos los trabajadores de la empresa productora peruana,

de la provincia de Barranca, 2021.

3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos
Técnica

La técnica empleada en la presente investigacion es la encuesta, la cual fue disenada por

mi persona, en el caso del instrumento fue el cuestionario.

Para Malhotra (2008), refiere que las encuestas son entrevistas aplicadas a un
numero determinado de personas donde se utiliza un cuestionario disefiado para
obtener informacién especifica.

Teniendo en cuenta lo definido por Bricefio, se reafirma que el método mas efectivo
para el resultado de analisis es la encuesta, debido a que el trabajo emplea el
disefio de investigacion no experimental-transversal y de grado Descriptivo

Correlacional.

Instrumento

El instrumento utilizado en este estudio fue un cuestionario, consta de 8
dimensiones, 4 dimensiones por cada variable, la version definitiva del cuestionario
se mide por intermedio de la utilizacion de la escala de Likert, donde sus
puntuaciones van desde: a. Muy de acuerdo b) De acuerdo c) Ni de acuerdo ni en

desacuerdo d) Desacuerdo e) Muy en desacuerdo. Segun Bernal (2010), define que
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“se basa en un conjunto de cuestiones en relacién a una o mas variables que van a medirse.”
(p. 250).

Validez y confiabilidad:

Segun Hernandez, Fernandez & Baptista (2014), “La validez se determina como el
grado maximo que usa el instrumento para medir el cambio real que esta tratando
de medir.” (pag. 200).

Segun Hernandez (2014) menciona que la confiabilidad se determina y calcula
mediante el instrumento de medicion utilizado para medir varias escalas de
variables y dimensiones (p.294)

Para la validacion de dicho instrumento se realizé la prueba de validacién a través
del juicio de expertos con el visto bueno de 3 expertos en el tema de la universidad
cesar vallejo, como lo son especialistas en Comercio exterior y Negocios
Internacionales, quienes brindaran su ayuda en el analisis del instrumento, con el

fin de que este sea apto y adecuado para su aplicacion.

El proceso de validacion fue realizado por los siguientes expertos:
Validador 1: Dra. Patricia Yllescas Rodriguez,

Validador 2: Mg. Roger Moran

Validador 3: Dr. Roberto Machado.

De la misma manera, Grande (2007), sefald que el coeficiente Alfa de Cronbach
es ese grado en que una herramienta crea consecuencias que son las mas idéneas
y tiene coherencia entre si. Es por aquella razén, que la aplicacion de la herramienta
de forma reiterativa ofrece resultados que guardan afinidad. Finalmente, se aplicara
la prueba de confiabilidad Alfa de Cronbach, con un piloto de 20 agentes

comerciales de la empresa para ambas variables; con un total de 20 preguntas.

Tabla 1: Escala de interpretacion de Alfa de Cronbach:
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Intervalo al que pertenece el Valoracion de la fiabilidad de los
coeficiente alfa de Cronbach items analizados
[0;0,5[ | Inaceptable
[0.5; 0.6[ ] Pobre
[0,6:0,7] Débil
[0.7: 0.8 Aceplable
[0.8:09] Bueno
[09:1] Excelente

Fuente: Chavez y Rodriguez (2018)

Tabla 2 Estadisticas de fiabilidad de la de la variable exportacion
Fuente: SPSS v.25

Resumen de procesamiento de casos Estadisticas de fiabilidad
N %
Casos Valido 10 100,0 Alfs de N de
Excluido® 0 0
Total 10 100.0 Cronbach elementos
a. La eliminacion por lista se basa en todas 800 10
las variables del procedimiento.

Tabla 3 Estadisticas de fiabilidad de la variable Tratado de Libre Comercio

Estadisticas de

Resumen de procesamiento de casos fiabilidad
N 8 Alfa de N de
T3sos Vahdo o 000 Cronbach elementos
Excluido” 0 0 885 10
Total 10 1000

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del procedimiento.

Fuente: SPSS v.25

Se observa en la tabla 2 y 3, se empleé la prueba piloto como parte de confiabilidad
Alfa de Cronbach, en tanto, se observa que el dato arrojado fue de ,800 en
consecuencia, el fendmeno de estudio denominado exportacion tiene buena
confiablidad; por su parte el fenédmeno de estudio denominado tratado de libre
comercio ,885 en tanto, se afirma que dicho fendmeno de estudio tiene una buena
confiabilidad.
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3.5. Procedimientos

La presente investigacion ha pasado por diversas fases y procesos, en primer lugar,
tuvo el punto de inicio comenzando por la problematica de la compania, por ende,
se propuso un marco tedrico que logre sustentar los fendmenos de analisis, del
mismo modo, se fijaron las dimensiones y se después de eso se paso a hacer la
adaptacion de la encuesta. Con respecto al marco teorico, se recolecté informacion
apoyandose de articulos cientificos internacionales y estudios de averiguacion
nacional. A inicio de la indagacién se propuso el titulo a averiguar, consultando a la
consejera si el asunto era conveniente y por temas de coyuntura social, se optd por
escoger una indagacién elemental. Se busco informacion de articulos cientificos en
inglés para la definicion en cada variable, asi como ademas de los precedentes,
luego se establecid la poblacién, muestra y muestreo para la indagacién. Se
delibero que la encuesta se ejecutaria en primer lugar como una prueba piloto a 20
agentes comerciales de forma virtual por la coyuntura para luego recopilar los
resultados y analizarlos en el programa SPSS 25 implementando el Alfa de

Cronbach.

Luego de ello se procedio a encuestar a los 28 agentes comerciales (muestra), por
lo que estos resultados se pasaron al SPSS 25 para la ejecucién de los cuadros

descriptivos y las correlaciones pertinentes.

3.6. Método de analisis de datos

Una vez recogidos los datos, se organizaran en cuadros, se relaciona las
cambiantes tanto la funcion de produccién y exportacion, se analizara y
paralelamente se presentaran correctamente (graficos de barra y de linea) para el

estudio respectivo.

Al obtener dichos datos organizados seran agrupados en cuadros y tablas para
poder hacer presentarlos en graficos de linea, graficos de barra y graficos
circulares, para que finalmente se pueda describir dicha informacién mediante

porcentajes y tasas.
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Analisis descriptivo: Se utilizara el software estadistico SPSS version 25, analisis

descriptivos de las dos variables en distribucidn de frecuencias en presentacion de

graficos de barras.

Analisis inferencial: Se verificarad la normalidad de las variables a través de las
pruebas de normalidad de Kolmogorov-Smirnov, asi como la verificacién de cada

una de las hipotesis formuladas a través de las pruebas Rho Spearman.

3.7. Aspectos éticos

En esta investigacidon se plasmaran datos veridicos y veraz, honestidad al
momento de la recoleccidon de los datos, procesamiento de datos y en los
resultados que obtenga, Trabajando objetivamente sin ningun intento de plagio o

intento de copia.

V. RESULTADOS

4.1. Resultados descriptivos Univariado

Variable 1: Exportacién

Tabla 4: Descripcion de los Niveles de la variable Exportacién Exportacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido  Medio 8 28,6 28,6 28,6
Alto 20 71,4 71,4 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 1. Niveles de Percepcion de la variable exportacion

En lo que respecta a la figura 1 y tabla 4, del total de los encuestados el 28.57%
tiene un nivel medio; por su parte un 71.43% alto, siendo el nivel alto el
sobresaliente del elemento de estudio denominado exportacion.

Dimension 1: Negocios internacionales
Tabla 5: Descripcion de Niveles de la Dimension Negocios internacionales

Negocios internacionales

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Medio 2 7.1 7.1 7.1
Alto 26 92,9 92,9 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 2. Niveles de Percepcién de la dimension Negocios internacionales

En lo que respecta a la figura 2 y tabla 5, del total de los encuestados un 92.86%

tiene un nivel alto; y por su parte un 7.14% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimensidn negocios internacionales.

Dimension 2: Salida Legal

Tabla 6: Descripcion de Niveles de la Dimensién Salida Legal

Salida Legal
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Medio 5 17,9 17,9 17,9
Alto 23 82,1 82,1 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 3. Niveles de Percepcién de la dimensién Salida Legal

En lo que respecta a la figura 3 y tabla 6, del total de los encuestados un 82.14%
tiene un nivel alto; y por su parte un 17.86% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimensién salida legal.

Dimensién 3: Consumo

Tabla 7: Descripcion de Niveles de la Dimensién Consumo

Consumo
Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Véalido Medio 9 321 32,1 32,1
Alto 19 67,9 67,9 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 4. Niveles de Percepcién de la dimensién Consumo

En lo que respecta a la figura 4 y tabla 7, del total de los encuestados un 67.86%
tiene un nivel alto; y por su parte un 32.14% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimensién consumo.

Dimensioén 4: Contexto Global

Tabla 8: Descripcion de Niveles de la Dimension Contexto Global

Contexto Global

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Medio 12 42,9 42,9 42,9
Alto 16 57,1 57,1 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 5. Niveles de Percepcién de la dimension Contexto Global

En lo que respecta a la figura 5 y tabla 8, del total de los encuestados un 57.14%
tiene un nivel alto; y por su parte un 42.86% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimensién contexto Global.

Variable 2: Tratado de libre comercio

Tabla 9: Descripcion de los Niveles de la variable Tratado de libre comercio

Tratado de libre comercio

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Medio 10 35,7 35,7 35,7
Alto 18 64,3 64,3 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 6. Niveles de Percepcion de la variable Tratado de libre Comercio

En lo que respecta a la figura 6 y tabla 9, del total de los encuestados el 35.71%
tiene un nivel medio; por su parte un 64.29% alto, siendo el nivel alto el
sobresaliente del elemento de estudio denominado Tratado de libre comercio.

Dimensién 1: Comercio Internacional

Tabla 10: Descripcion de Niveles de la Dimension Comercio Internacional

Comercio Internacional

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Vélido Medio 3 10,7 10,7 10,7
Alto 25 89,3 89,3 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 7. Niveles de Percepcion de la dimensién Comercio Internacional

En lo que respecta a la figura 7 y tabla 10, del total de los encuestados un 89.29%
tiene un nivel alto; y por su parte un 10.71% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimension Comercio Internacional.

Dimension 2: Inversion Extranjera

Tabla 11: Descripcion de Niveles de la Dimensidn Inversidon Extranjera

Inversion Extranjera

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Valido Medio 3 10,7 10,7 10,7
Alto 25 89,3 89,3 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 8. Niveles de Percepcioén de la dimension Inversién Extranjera

En lo que respecta a la figura 8 y tabla 11, del total de los encuestados un 89.29%
tiene un nivel alto; y por su parte un 10.71% medio, siendo el nivel alto el

sobresaliente de la dimension Inversién Extranjera.

Dimension 3: Integracion Econdmica

Tabla 12: Descripcion de Niveles de la Dimension Integracion Economica

Integracion Econdémica

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido  Porcentaje
acumulado
Valido Bajo 2 7.1 7.1 7.1
Medio 2 7.1 7.1 14,3
Alto 24 85,7 85,7 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 9. Niveles de Percepcion de la dimensidn Integracion Econdmica

En lo que respecta a la figura 9 y tabla 12, del total de los encuestados un 85.71%
tienen un nivel alto; un 7.14% medio, y un 7.14% bajo, en donde el sobresaliente

de la dimension Integraciéon econdémica, es el nivel alto.
Dimension 4: Competitividad
Tabla 13: Descripcion de Niveles de la Dimensién Competitividad

Competitividad

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Valido Bajo 1 3,6 3,6 3,6
Medio 11 39,3 39,3 42,9
Alto 16 57,1 57,1 100,0
Total 28 100,0 100,0

Fuente: SPSS v.25
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Figura 10. Niveles de Percepcién de la dimension Competitividad
En lo que respecta a la figura 10 y tabla 13, del total de los encuestados un 57.14%

tienen un nivel alto; un 39.29% medio, y un 3.57% bajo, en donde el sobresaliente

de la dimension Competitividad, es el nivel alto.
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4.2. Resultado descriptivo Bivariado

Tabla 14

Descripcién de las variables Tratado de Libre Comercio y Exportacion

Tabla cruzada: Tratado de Libre Comercio y Exportacion

EXPORTACION

BAJO MEDIO ALTO
Total

TRATADO DE LIBRE BAJO Recuento 10 0 0 10
COMERCIO

% del total 35,7% 0,0% 0,0% 35,7%

MEDIO Recuento 1 9 0 10

% del total 3,6% 32,1% 0,0% 35,7%

ALTO Recuento 0 2 6 8

% del total 0,0% 7.1% 21,4% 28,6%

Total Recuento 11 11 6 28

% del total 39,3% 39,3% 214% 100,0%

Fuente: SPSS v.25

41



Figura 11

Descripcion Grafica de la Variable Tratado de Libre Comercio y Variable

Exportacion

Grafico de barras
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Fuente: La figura contiene datos procesados de ambas variables “Tratado de libre
comercio” y “Exportacion”, de la encuesta aplicada a los agentes comerciales de la

empresa productora peruana en la provincia de Barranca, Lima 2021 - SPSS. 25.0

Interpretacion:

En la tabla 14 y figura 11, se tomd a 28 agentes comerciales de la empresa
productora peruana de la provincia de Barranca, se interpreta que el 35.7% es el
indicie de nivel medio de consentimiento referente a las variables exportacion y
tratado de libre comercio, de la misma manera se evidencia un 35.7% referente al
nivel bajo; seguido del indicador de alto nivel con respecto a las variables con un
28.6%. Por ello se puede deducir que entre ambas variables si existe relacion,
donde si optimizan el tratado de libre comercio, incentivaria y aumentaria la

exportacion del aji paprika.
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Tabla 15

Descripcidn de la Variable Tratado de Libre Comercio y la Dimension Negocios

Internacionales

Tabla cruzada: Tratado de Libre Comercio y Negocios Internacionales

NEGOCIOS INTERNACIONALES

BAJO MEDIO ALTO
Total

TRATADO DE LIBRE BAJO Recuento 7 3 0 10
COMERCIO

% del total 25,0% 10,7% 0,0% 35,7%

MEDIO Recuento 7 2 1 10

% del total 25,0% 7,1% 3,6% 35,7%

ALTO Recuento 0 0 8 8

% del total 0,0% 0,0% 28,6% 28,6%

Total Recuento 14 5 9 28

% del total 50,0% 17,9% 32,1% 100,0%

Fuente: SPSS v.25
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Figura 12

Descripcion Grafica de la Variable Tratado de Libre Comercio y la Dimension
Negocios Internacionales
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Fuente: La grafica comprende datos recopilados de la encuesta aplicada a los
agentes comerciales de la empresa productora peruana en la provincia de Barranca

en cuanto al Tratado de Libre comercio y los Negocios Internacionales.

Interpretacion:

Segun la tabla 15 y figura 12, la muestra de 28 agentes comerciales de la empresa
productora peruana de la provincia de Barranca, el 35.7% senalaron que el tratado
de libre comercio y los negocios internacionales presentan un grado medio; de la

misma manera se evidencia que un 35.7% sefalaron que poseen un grado bajo.
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Asi mismo, el 28.6% posee un rango alto. Se conjetura, que el nexo es positivo,

significa que, si existe un buen manejo del tratado de libre comercio, aumentara los

negocios internacionales.

Tabla 16

Descripcion de la Variable Tratado de Libre Comercio y la Dimensién Salida Legal

Tabla cruzada: Tratado de Libre Comercio y Salida Legal

SALIDA LEGAL

BAJO

MEDIO

Total

TRATADO DE LIBRE BAJO Recuento 8 2 10
COMERCIO

% del total 28,6% 7.1% 35,7%

MEDIO Recuento 4 6 10

% del total 14,3% 21.4% 35,7%

ALTO Recuento 2 6 8

% del total 7.1% 21.4% 28,6%

Total Recuento 14 14 28

% del total 50,0% 50,0% 100,0%

Fuente: SPSS v.25
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Figura 13 Descripcion grafica

Dimension Salida Legal
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Fuente: La grafica comprende datos recopilados de la encuesta aplicada a los
agentes comerciales de la empresa productora peruana en la provincia de
Barranca en cuanto a la variable Tratado de Libre comercio y la dimension Salida

Legal.

Interpretacion:

En la tabla 16 y figura 13, se tomd a 28 agentes comerciales de la empresa
productora peruana de la provincia de Barranca, habia un conjunto del 35.7% de
los agentes comerciales los cuales senalaron que el tratado de libre comercio y
la salida legal, tienen un nivel Bajo; de igual manera y un 35.7% sefialo que existe
un nivel medio y el 28.6% sefalé que se hay un nivel Alto. En base a ello
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podemos deducir, que la relacion es positiva y significativa, es decir, si existe un

buen manejo del tratado de libre comercio, aumentara la salida legal del aji

paprika.

Tabla 17

Descripcién de la Variable Tratado de Libre Comercio y la Dimensién Consumo

Tabla cruzada: Tratado de Libre Comercio y Consumo

CONSUMO
BAJO MEDIO
ALTO Total

TRATADO DE LIBRE BAJO Recuento 10 0 0 10
COMERCIO

% del total 35,7% 0,0% 0,0% 35,7%

MEDIO Recuento 4 6 0 10

% del total 14,3% 21,4% 0,0% 35,7%

ALTO Recuento 0 2 6 8

% del total 0,0% 7.1% 21,4% 28,6%

Total Recuento 14 8 6 28

% del total 50,0% 28,6% 21,4% 100,0%

Fuente: SPSS v.25
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Figura 14 Descripcion grafica Dimension

Consumo
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Fuente: La grafica comprende datos recopilados de la encuesta aplicada a los
agentes comerciales de la empresa productora peruana en la provincia de
Barranca en cuanto a la variable Tratado de Libre comercio y la dimension

Consumo.

Interpretacion:

En la tabla 17 y figura 14, se tomd a 28 agentes comerciales de la empresa
productora peruana de la provincia de Barranca, habia un conjunto del 35.7% de
los agentes comerciales los cuales senalaron que el tratado de libre comercio y
el consumo, tienen un nivel Bajo; de igual manera y un 35.7% sefal6 que existe

un nivel medio y el 28.6% sefalé que se hay un nivel Alto. En base a ello
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podemos deducir, que la relacion es positiva y significativa, es decir, si existe un
buen manejo del tratado de libre comercio, aumentara el consumo del aji paprika

en el exterior.

Tabla 18

Descripcién de la Variable Tratado de Libre Comercio y la Dimension Contexto
Global

Tabla cruzada: Tratado de Libre Comercio y Contexto Global

CONTEXTO GLOBAL
BAJO MEDIO Total
TRATADO DE LIBRE BAJO Recuento 7 3 10
COMERCIO
% del total 25,0% 10,7% 35,7%
MEDIO Recuento 3 7 10
% del total 10,7% 25,0% 35,7%
ALTO Recuento 2 6 8
% del total 7.1% 21,4% 28,6%
Total Recuento 12 16 28
% del total 42 9% 57,1% 100,0%

Fuente: SPSS v.25
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Figura 15 Descripcion grafica
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Fuente: La grafica comprende datos recopilados de la encuesta aplicada a los
agentes comerciales de la empresa productora peruana en la provincia de
Barranca en cuanto a la variable Tratado de Libre comercio y la dimension

Contexto Global.

Interpretacion:

En la tabla 18 y figura 15, se tom6 a 28 agentes comerciales de la empresa
productora peruana de la provincia de Barranca, habia un conjunto del 35.7% de
los agentes comerciales los cuales senalaron que el tratado de libre comercio y
el contexto global, tienen un nivel Bajo; de igual manera y un 35.7% senald que
existe un nivel medio y el 28.6% senald que se hay un nivel Alto. En base a ello
podemos deducir, que la relacidon es positiva y significativa, es decir, si existe un
buen manejo del tratado de libre comercio, existira un buen contexto global.
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4.3. Resultados inferenciales
Hipotesis general:

Ha: Existe relacidn entre la exportacion de aji paprika de una empresa productora

peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima 2021.

HO: No existe relacion entre la exportacion de aji paprika de una empresa

productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima 2021.

Nivel de significacion

El nivel de significacion tedrica a =0.05 que
corresponde a un nivel de confiabilidad del 95%

Regla de decision

[{Pe ]

El nivel de significacion de “p” es menor que a, rechazar HO

[{Pe L]

El nivel de significacion de “p” no es menor que a, no rechazar HO

Prueba estadistica

En esta se empled el estadistico denominado Rho de Spearman.

Tabla 19

Coeficiente de correlacion de Spearman: Exportacién y Tratado de Libre Comercio

Tratado de libre

Correlaciones Exportacion comercio
Rho de Exportacion Coeficiente de correlacion 1,000 ,849”
Spearman Sig. (bilateral) . 1000
N 28 28
Tratado de libre  Coeficiente de correlacion ,849™ 1,000
comercio Sig. (bilateral) ,000 .
N 28 28

**_La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: SPSS v.25

Interpretaciéon

Se presenta en la tabla 19, que el estadistico empleado tuvo un nexo significativo,
positivo (r= 0.849), entre exportacion y tratado de libre comercio; de la misma forma,
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puesto que el p_valor < 0.05 es rechazada la hipdtesis nula, y es aceptada la

alterna, ya que se presenta un nexo entre ambos fenomenos investigados en el

proyecto.

Decisiéon

De acuerdo al resultado obtenido la hipotesis nula (Ho) se procede a denegarla de

la hipotesis general de la investigacion; confirmando que si existe relacion positiva

mediante a hipotesis alternativa.

Hipotesis especifica 1:

Ha: Existe relacion entre los negocios internacionales en la exportacion de aji

paprika de una empresa productora peruana de la provincia de Barrancay el TLC

con México, Lima, 2021.

Ho: No existe relacion entre los negocios internacionales en la exportacion de aji

paprika de una empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC

con México, Lima, 2021.

Tabla 20

Coeficiente de correlacién de Spearman: negocios internacionales y Tratado de Libre

Comercio
_ Negocios Tratado de
Correlaciones internacionales libre comercio
Rho de Negocios Coeficiente de 1,000 372
Spearman internacionales correlacion
Sig. (bilateral) ,051
N 28 28
Tratado de libre Coeficiente de 372 1,000
comercio correlacion
Sig. (bilateral) ,051
N 28 28

**_La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: SPSS v.25 Interpretacion

se observa en la tabla 20, que el estadistico empleado tuvo un nexo no significativo,

negativo entre negocios internacionales y Tratado de Libre Comercio; de la misma
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forma, puesto que el p_valor > 0.05 entonces la hipotesis nula se acepta, y es
rechazada la alterna, ya que no se presenta un nexo entre ambos fenbmenos
investigados en el proyecto.

Decision

De acuerdo al resultado obtenido la hipétesis alterna (Ha) se procede a denegarla
de la hipotesis especifica 1 de la investigacion; confirmando que no existe relacion.
Hipotesis especifica 2:

Ha: Existe relacién entre la salida legal en la exportacion de aji paprika de una

empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Ho: No existe relacidén entre la salida legal en la exportacion de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Tabla 21
Coeficiente de correlacion de Spearman: Salida Legal y Tratado de Libre Comercio
' Tratado de
Salida libre
Correlaciones Legal comercio

Rho de Salida Legal Coeficiente de 1,000 431
Spearman correlacion

Sig. (bilateral) c 022

N 28 28

Tratado de libre Coeficiente de 431 1,000
COMBNtio correlacion

Sig. (bilateral) ,022 ;

N 28 28

*. La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral). Fuente:
SPSS v.25

Interpretaciéon

Se presenta en la tabla 21, que el estadistico empleado tuvo un nexo significativo,
positivo (r= 0.431), entre salida legal y tratado de libre comercio; de la misma forma,

puesto que el p_valor < 0.05 es rechazada la hipotesis nula, y es aceptada la
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alterna, ya que se presenta un nexo entre ambos fenomenos investigados en el

proyecto.
Decision
De tal manera, se observa el resultado que procede a rechazar la hipétesis nula

(Ho) de la hipotesis especifica 2 de la investigacion; donde se afirma que si existe

relacidon mediante la hipotesis alternativa (Ha) de la investigacion.
Hipo6tesis especifica 3:

Ha: Existe relacion entre el consumo en la exportacién de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Ho: No existe relacion entre el consumo en la exportacién de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Tabla 22
Coeficiente de correlacion de Spearman: Consumo y Tratado de Libre Comercio
Tratado de
libre
Correlaciones Consumo comercio
Rho de Consumo Coeficiente de 1,000 764"
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) ; 000
N 28 28
Tratado de libre Coeficiente de 7647 1,000
comercio correlacion
Sig. (bilateral) ,000 ;
N 28 28

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). Fuente:
SPSS v.25

Interpretaciéon

Se presenta en la tabla 22, que el estadistico empleado tuvo un nexo significativo,
positivo (r= 0.764), entre consumo y tratado de libre comercio; de la misma forma,

puesto que el p_valor < 0.05 es rechazada la hipétesis nula, y es aceptada la
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alterna, ya que se presenta un nexo entre ambos fenomenos investigados en el

proyecto.
Decision
De tal manera, se observa el resultado que procede a rechazar la hipétesis nula

(HO) de la hipotesis especifica 3 de la investigacion; donde se asegura que si existe

relacidon mediante la hipotesis alternativa (Ha) de la investigacion.
Hipotesis especifica 4:

Ha: Existe relacion entre el contexto global en la exportacién de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Ho: No existe relacion entre el contexto global en la exportacion de aji paprika de
una empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021.

Tabla 23

Coeficiente de correlacion de Spearman: Contexto Global y Tratado de Libre Comercio

Tratado de
Contexto libre
Correlaciones Global comercio
Rho de Contexto Global Coeficiente de 1,000 409
Spearman correlacién
Sig. (bilateral) . ,031
N 28 28
Tratado de libre Coeficiente de 409 1,000
comercio correlacion
Sig. (bilateral) ,031
N 28 28

*. La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral). Fuente:
SPSS v.25

Interpretaciéon

Se presenta en la tabla 23, que el estadistico empleado tuvo un nexo significativo,
positivo (r= 0.409), entre contexto global y tratado de libre comercio; de la misma
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forma, puesto que el p_valor < 0.05 es rechazada la hipétesis nula, y es aceptada
la alterna, ya que se presenta un nexo entre ambos fendmenos investigados en el

proyecto.
Decisiéon

De tal manera, se observa el resultado que procede a rechazar la hipétesis nula
(HO) de la hipoétesis especifica 4 de la investigacion; donde se afirma que si existe

relacidon mediante la hipotesis alternativa (Ha) de la investigacion.
V. DISCUSION

En este proyecto, se ha conseguido probar el objetivo general el cual fue la relacion
entre la Exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de la
provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021. A tal efecto, para su
analisis se tuvo como base a las definiciones segun los autores Azorza y Chacon
(2020) llegaron a la conclusién que, en los ultimos afos, la exportacion de la
industria textil ocupa uno del top de las exportaciones totales y va en incremento.
Siendo esto un indicador fundamental de que el tratado fue de ayuda para el Peru,
motivando a las organizaciones a acogerse al Tratado de Libre Comercio para
hacer sus operaciones comerciales, generando un efecto positivo en las
organizaciones exportadoras de textiles, debido a que segun nuestra averiguacion
las exportaciones de t-shirts de algodon peruano al afio 2019 fueron en incremento
comparativamente con ultimos afios, a partir de que entré en vigencia el TLC con
USA. Por otro lado, Rimari (2018) concluyé que, si existe una interaccion
conveniente entre el TLC y la exportacion de camisetas de algoddn hacia USA,
aseverando que las oportunidades comerciales facilitan el ingreso de las camisetas
de algoddén al mercado de Estados Unidos aumentando las exportaciones y
disminuyendo precios. Esto se ve reflejado en los resultados, lo que nos da un costo
de 52% y muestra una tendencia positiva para el volumen de exportaciones en el
lapso seleccionado, confirmamos la teoria de Azorza, Chacén y de Rimari, debido
a que sus averiguaciones indican que las exportaciones de t-shirts de algodén

peruano hacia USA incrementaron tras entrar en vigencia el TLC 2009-2019.

El proceso de resultados es relevante ya que se encuentra establecido tanto en los

graficos y tablas (estudio descriptivo), asi mismo en el analisis inferencial. De la
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misma forma continuando la investigacidon, fue empleada la prueba de Rho de
Spearman para asi poder determinar el grado de correlacidn existente entre ambas
variables las cuales fueron objetos de estudio. Dentro de los datos obtenidos para
la variable exportacion sefalan que 0% de los encuestados perciben un nivel bajo,
un 28.57% lo perciben medio y un 71.43% lo perciben alto; mientras que para el
fenomeno de estudio denominado tratado de libre comercio se observo que, del
total de las personas encuestadas, 0% de los encuestados perciben un nivel bajo,
el 35.71% perciben un nivel medio y por ultimo un 64.29% lo perciben alto,

sobresaliendo el nivel alto en dicho fenémeno de estudio.

Asi mismo siguiendo esta investigacion, con referencia a la hipotesis general, se
empled la prueba estadistica denominada Spearman, la cual facilitara el grado
vinculativo entre ambos fendmenos de estudio, constatando todos los datos
obtenidos, en donde gracias a dicha prueba se obtuvo 0.849, en grado de
correlacién positiva considerable y un (p) valor de 0.00 <0.05; en donde es
rechazada la hipotesis nula y es aceptada la alterna. Confirmandose que se
presenta un nexo entre el la exportacidn de aji paprika y el Tratado de libre

comercio.

De acuerdo con Cardenas (2016), en su investigacion nos indica la importancia de
revisar el efecto de la exportacion de Quinua en el producto bruto interno del sector
agricola de Bolivia, es preciso sefalar que la averiguacion es cuantitativa, tipo
explicativa- correlacional. La creadora acaba indicando que si hay una interaccion
en medio de las variables. No obstante, en el lapso estudiado el area agricola tuvo
un comportamiento ascendente a pesar que en la exportacion de quinua se

mantuvo perseverante.

De igual manera, se ha constatado la hipotesis especifica 1, que fue encontrar el
nexo entre los negocios internacionales en la exportacién de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021. En tal sentido, para la evaluacion de teorias, Segun Llamazares, O.
(2016). Indica que los negocios internacionales es cuando ambas partes
negociadoras pertenecen a diferentes paises, se les llama una negociacion
internacional, es un proceso donde el objetivo de las dos partes es llegar a un

acuerdo mutuo.
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Siguiendo este proyecto de estudio, se empled la prueba estadistica denominada
Spearman, la cual facilitara el grado vinculativo entre ambos fendmenos de estudio,
constatando todos los datos obtenidos, en donde gracias a dicha prueba se obtuvo
0.372 en grado de correlacion moderado y un (p) valor de 0,051 aceptando la
hipdtesis nula, y es rechazada la alterna, ya que no se presenta un nexo entre

ambos fendmenos investigados en el proyecto.

De tal forma, se ha constatado la hipotesis especifica 2, que fue encontrar el nexo
entre la salida legal en la exportacion de aji paprika de una empresa productora
peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021. En tal
sentido, para la evaluacion de teorias, Segun el autor Pardo, G. (2016) indica que
la salida legal es la libre circulacién del transito aduanero de una mercancia, bien o
servicio dentro un territorio aduanero. Siguiendo este proyecto de estudio, se
empled la prueba estadistica denominada Spearman, la cual facilitard el grado
vinculativo entre ambos fendmenos de estudio, constatando todos los datos
obtenidos, en donde gracias a dicha prueba se obtuvo 0,431 en grado de
correlacidn moderado y un (p) valor de 0,022 <0.05; en donde es rechazada la
hipétesis nula y es aceptada la alterna. Dichos datos confirman que se presenta un
nexo entre la salida legal en la exportacidon de aji paprika de una empresa
productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021.
Estos resultados coinciden con los obtenidos por Chipana, R. (2011), Menciona
que, en los ultimos 5 anos, las exportaciones de la mandarina se han duplicado y
el consumo universal esta incrementandose. El Protocolo Fitosanitario para la
Exportacion de Citricos y el Tratado de Libre comercio entre Peru y China nos
proporcionan ingreso al mercado chino, uno de las naciones con mas demanda por
la mandarina y esta desabastecida de febrero a setiembre. En la presente
indagacion se establece cuales son los componentes que inciden en la exportacion
de Mandarina W. Murcott a la Republica Conocida China, en el marco del Tratado
de Libre comercio Peru-China. El propdsito del analisis encierra la identificacion de
los requisitos fitosanitarios, restricciones en la exportacion y barreras arancelarias
e impuestos internos al mercado chino, por medio de un disefio mixto. Se hizo
entrevistas a hondura, cuestionario a burdcratas de las organizaciones

exportadoras de mandarinas y profesionales del asunto; se uso la revision
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documentaria. Con la informacion recabada se hizo la clasificacion y la exploracion

de contenido.

De tal forma, se ha constatado la hipotesis especifica 3, que fue encontrar el nexo
entre el consumo en la exportacion de aji paprika de una empresa productora
peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021. En tal
sentido, para la evaluacion de teorias, segun el autor Ascencio (2020) en su tesis
titulada “Analisis de Exportacion de la Pitahaya Ecuatoriana Hacia Mercados
Internacionales”. Su averiguacion se justifica en el estudio de la exportacion de la
pitahaya ecuatoriana, hacia los mercados de todo el mundo, que, por las
preferencias de consumo, muestran un aumento en la demanda de pitahaya y su
produccion nacional. Como consecuencia se recibe una indagacion que muestra el
aumento de las exportaciones de la pitahaya ecuatoriana, los primordiales destinos
de venta e identificacion de importadores en el planeta, indagacion que va a servir

de base para hacer futuras indagaciones sobre la conducta mundial.

Asimismo, se ha constatado la hipétesis especifica 4, que fue encontrar el vinculo
entre el contexto global en la exportacion de aji paprika de una empresa productora
peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021. En tal
sentido, para la evaluacion de teorias, segun el autor, Baldeon (2018) Tuvo como
fin dar a conocer el aumento de la exportacion de mango fresco en el contexto de
los tratados comerciales con el mercado mexicano en todo el tiempo 2010-2017.
Se aplican indicadores como el precio de exportacion, el volumen de exportacion y
el precio de exportacion para resaltar la implementacion que hace Peru de México
como uno de sus principales destinos de exportacion. Concluyo basada en los
resultados de su indagacion, se puede ensefar que la exportacion de mango fresco
a México mostré una tendencia creciente en el transcurso 2010-2017, la cual fue

positiva y beneficiosa para Peru.

VI. CONCLUSIONES

Después de haber observado, analizado y contrastado los resultados, se

realizaron las siguientes conclusiones:

Segun las encuestas realizadas a los agentes comerciales con relacion a la

exportacion de aji paprika de la empresa productora peruana de la provincia de
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Barranca y el tratado de libre comercio con México, dado los resultados obtenidos
en la investigacion por lo cual se concluyé que las exportaciones de paprika peruana
de la empresa productora peruana de la provincia de Barranca, aumentan, por los

beneficios que le otorga el TLC con México.

En relacion a la dimensidn Negocios Internacionales y la variable Tratado de Libre
comercio, Se demostrdé que existe una relacidon de los negocios internacionales
significativamente en la exportacion de la paprika peruana de la empresa
productora peruana y el TLC con México, dado los resultados obtenidos en la
investigacion por lo cual se concluyé que, si existe un buen manejo del tratado de

libre comercio, aumentara los negocios internacionales.

Se concluyé que existe una relacion importante entre la salida legal de la
exportacion de la paprika de la empresa productora peruana de la provincia de
Barranca y el TLC con México, Lima 2021, por lo cual se concluyé que, si existe un

buen manejo del tratado de libre comercio, aumentara la salida legal del aji paprika.

Se demostrd que existe relacion significativa en el consumo de la exportacion de la
paprika peruana de la empresa productora peruana de la provincia de Barranca y
el TLC con México, Lima 2021, dado los resultados obtenidos en esta investigacion,
por lo cual se concluy6 que, teniendo un buen manejo del tratado de libre comercio,
aumentara la exportacion, incrementando el consumo de este producto volviéndose

esencial para el mercado mexicano.

Para finalizar se concluyé que se tiene una relacion importante entre la dimension
Contexto Global y la variable Tratado de Libre Comercio de la empresa productora
peruana de la provincia de Barranca, Lima 2021, un buen manejo del Tratado de
Libre Comercio, y asesoramiento en el tema, existira un buen contexto global,
capaz de tener un control gracias a la tecnologia empleada en el mercado

mexicano.

VIl. RECOMENDACIONES

Después de observar los resultados, se propusieron algunas recomendaciones:

En relaciébn a la exportacion del aji paprika, se recomienda ampliar la oferta

exportable para poder brindar alternativas de productos establecidos en el mercado
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lo que conllevara a una expansion significativa sobre el mercado y a su vez sobre la

captacion de nuevos clientes y clientes potenciales.

Se recomienda al Estado seguir apoyando al sector agro-industria, porque nuestros
productos a nivel mundial son conocidos por sus altos niveles de calidad, sin
embargo, es dificil para los productores poder dar a conocer sus productos a todo
el mundo, es alli donde se requiere del apoyo del Ministerio para dar a conocer todo
lo que pueden ofrecer constantemente, no periodicamente, de esta manera lograr
posicionarnos entre los primeros paises que exportan aji paprika y aumentar los

negocios internacionales con distintos paises.

Se recomienda tomar en cuenta que nuestro pais tenemos beneficios como el
tratado de libre comercio lo cual nos genera una mayor demanda para el aji paprika,
ante ello podemos incrementar el volumen de exportacion. Y aprovechar el TLC
con México y con otros paises, manejando de manera adecuada el contexto global

que puede atravesar el pais, tanto a nivel politico y econémico.

A los gerentes comerciales de la empresa productora peruana se recomienda
realizar encuestas de opinidbn a los consumidores del aji paprika sobre las
propiedades nutricionales ademas de financiar estudios para la mejora del producto
y centralizar el acopio especializado para reducir costos y asegurar el control de la
oferta, de esta manera se podra incrementar la exportacion y consumo de dicho

producto.

Se recomienda tener un adecuado manejo sobre la salida legal del producto hacia
el pais destino ya que existe la posibilidad que, en el pais de destino, pueda haber

alguna restriccion sanitaria o de otra indole.
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ANEXO 1

MATRIZ DE CONSISTENCIA

“Exportacion de aji paprika de una empresa productora peruana de

la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021”

FROBLEMA OBJETING HIPOTESIS VARLIABLES DIMENSIONES ITEMS
Problema Genaral: Objetivo Genoral: Hipatesis General:
L0 e la relacidn =nire Dieterminar b refscidn | Exisle redacitn 1 10 -
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Anexo 2: Matriz de Operacionalizacion de variables

Variable Definicién conceptual Definicién operacional Dimensiones Indicadores Items Escala de
medicion
Lerma, A. y Marquez, E | En este trabajo de investigacion
(2020). La exportacion es | como técnica se aplicé una Objetivo 1
una actividad importante en | encuesta, y el cuestionario como NEGOCIOS
los net;qocios internaciqnﬁlles igstrum_ento, dle tal Crlm_”nandera, las | INTERNACIONALES | Acuerdo 23
se basa en comercializar | dimensiones y los indicadores se . ’
I)/os productos o servicios | determinaron a través de la teoria SALIDALEGAL Transito Aduanero
fuera del territorio nacional | de la variable. 4
Variable 1: con fines comerciales. Del o 0 Territorio Aduanero
mismo modo, es la salida Se utilizara la escala de Likert: Productos
legal de mercancias de un 2- Muy Z” des'\?.c(tjjerdo, b(-j E”_ 5
. territorio para el consumo | desacuerdo, C. NI de acuerdo ni
Exportacion fuera de su territorio donde | en desacuerdo, d. De acuerdo, CONSUMO Mercado
el exportador es la persona | e. Muy de acuerdo 6,7
natural o juridica envia —
legalmente bienes y Factor econémico . Escala de Likert
servicios desde un territorio
a otro territorio. CONTEXTO GLOBAL Factor tecnolégico ordinal
Tener un negocio de 9
alcance mundial simboliza
oportunidades y riesgos, y
un conjunto de actividades 10

para desenvolverse en el
contexto global. (p.53 - 54).

Nota: Adaptado de la variable Exportacion, segun Lerma, A. y Marquez, E (2020)
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Variable

Variable 2:

Tratado de
Libre
Comercio

Nota: Adaptado de la variable Tratado de Libre Comercio, segun Van Der Berghe, E. (2017),

Definicién conceptual

Van Der Berghe, E. (2017), define:
El constante incremento de las
exportaciones brindaron sitio a los
Tratados de Libre comercio -TLC,
logrando ser productivo para las
naciones exportadores puesto que
posibilita el crecimiento del
Negocio universal entre las
naciones firmantes, aumenta la
inversion extranjera y fortalece la
integracion econdémica
construyendo nuevos empleos vy
perfeccionando la calidad de vida
de los habitantes, instituye normas
para los dos territorios firmantes y
al final posibilita juntar esfuerzos
para hacer mas simple el negocio
incrementar la competitividad en
medio de las organizaciones
exportadoras. (p.3-6).

Definicion operacional

En este trabajo de investigacion como
técnica se aplicd una encuesta, y el
cuestionario como instrumento, de tal
manera, las dimensiones y los indicadores
se determinaron a través de la teoria de la
variable.

Se utilizara la escala de Likert: a. Muy en
desacuerdo, b. En desacuerdo, c. Ni de
acuerdo ni en desacuerdo, d. De
acuerdo, e. Muy de acuerdo

Dimensiones

COMERCIO
INTERNACIONAL

INVERSION
EXTRANJERA

INTEGRACION
ECONOMICA

COMPETITIVIDAD

Indicadores

Transacciones
Comerciales

Globalizacién

Empresa
transnacionales

Inversién

Barreras
Economicas

Liberalizacion
Comercial

Exportaciones

Mercados
internacionales

ftems

11

12

13

14

15

16

17,18

19, 20

Escala de
mediciéon

Escala de
Likert

ordinal
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ANEXO3: Instrumento de Medicién

i\\ll UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

EXPORTACION DE LA PAPRIKA PERUANA CON EL TLC CON MEXICO DE
EMPRESA PRODUCTORA PERUANA DE LA PROVINCIA DE BARRANCA

INSTRUCCIONES: Responder las preguntas de acuerdo a su percepcion
personal.

1. Edad: afos 2. Género: Masculino () Femenino ()

1. ¢Usted considera importante que laempresatenga como objetivo vender
grandes cantidades de paprika afo tras afio?

a. Muy en desacuerdo

b. En desacuerdo

c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo

d. De acuerdo

e. Muy de acuerdo
2. ¢Usted consideraimportante que la empresa venda paprika al mercado

mexicano?

a. Muy en desacuerdo

b. En desacuerdo

c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo

d. De acuerdo

e. Muy de acuerdo
3. ¢Consideraimportante que la empresa haga negocios con otros paises?

a. Muy en desacuerdo

b. En desacuerdo

c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e

. Muy de acuerdo
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4. ¢Considera Ud. que la paprika peruana es inspeccionada en el transcurso
de su llegada al mercado mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo

5. ¢Considera Ud. Que la paprika circula libremente en el mercado
mexicano?

a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
6. ¢Considera que las ventas de paprika al mercado mexicano han
aumentado el precio del producto?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
7. ¢Considera usted que el consumo de la paprika aumento en el mercado
mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
8. ¢Usted considera que la empresa tiene suficientes compradores de la
paprika?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
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c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
9. ¢Consideraque el volumen de produccién tiene relacion con la reduccion
del costo de la paprika en el mercado mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
10. ¢ Usted considera que la empresa dispone de la mejor tecnologia para
producir y vender paprika?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
11. ¢Usted considera que la paprika llega en 6ptimas condiciones de su
consumo en el mercado mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
12. ¢Ud. considera que la empresa esta adapta a la globalizacion?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
13. ¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse en

trasnacional en el mercado mexicano?
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a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
14. ¢ Ud. considera que la empresa invierte en la capacitacion de los
agricultores de paprika?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
15. ¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el mercado
mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
16. ¢ Usted considera importante promover la apertura comercial con otros
paises?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
17. ¢Usted considera que incrementaron las ventas de paprika de la empresa
al mercado mexicano por el acuerdo comercial que Peru tiene con
México?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo

c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
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d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
18. ¢ Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la exportacion de
paprika al mercado mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
19. ¢ Usted considera que la empresa mejord sus ganancias al vender paprika
peruana en el mercado mexicano?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo
e. Muy de acuerdo
20. ¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir nuevos
mercados para la Corporacion?
a. Muy en desacuerdo
b. En desacuerdo
c. Ni de acuerdo ni en desacuerdo
d. De acuerdo

e. Muy de acuerdo
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ANEXO 4: DIRECTORIO DE EXPORTADORES PERUANOS
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ANEXO 6: VALIDACION DE EXPERTOS
CARTA DE PRESENTACION

Senor (a): Dra. Patricia Maribel Yllescas Rodriguez
Presente

Asunto:  VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos v,
asimismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la escuela de
Negocios Internacionales de la UCV, en la sede del Callao, requiero validar los
instrumentos con los cuales recogeré la informacion necesaria para poder realizar
el Desarrollo del Proyecto de Investigacion de X ciclo.

El titulo del proyecto de investigacion es: “Exportacion de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México,
Lima, 2021” y siendo imprescindible contar con la aprobacion de docentes
especializados para poder aplicar los instrumentos en mencion, he considerado
conveniente recurrir a usted, ante su connotada experiencia en tema de comercio
y negocios internacionales.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene lo siguiente:

Enfoque cuantitativo:

+ Carta de presentacion.

+ Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.

+ Matriz de operacionalizacion de las variables.

- Matriz de consistencia

+ Certificado de validez de contenido de los instrumentos que
miden las variables y dimensiones.

« Protocolo de evaluacion del instrumento

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de usted,
no sin antes agradecerle por la atencion que dispense a la presente. Atentamente,

7

Torres Cuadros, Carmen Mercedes V°B° asesor
DNI:47841771
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Definicién Conceptual de Variable 1 y sus dimensiones

I.  Variable 1: Exportacién

Lerma, A. y Marquez, E (2020). La exportacion es una actividad importante
en los negocios internacionales y se basa en comercializar los productos o
servicios fuera del territorio nacional con fines comerciales. Del mismo modo,
es la salida legal de mercancias de un territorio para el consumo fuera de su
territorio donde el exportador es la persona natural o juridica envia
legalmente bienes y servicios desde un territorio a otro territorio. Tener un
negocio de alcance mundial simboliza oportunidades y riesgos, y un conjunto
de actividades para desenvolverse en el contexto global. (p.53 - 54).

Dimensiones de variable 1:
Negocios internacionales:

Segun Llamazares, O. (2016). Cuando ambas partes negociadoras
pertenecen a diferentes paises, se les llama una negociacion internacional,
es un proceso donde el objetivo de las dos partes es llegar a un acuerdo
mutuo. (p. 3).

Salida Legal:

Segun Pardo, G. (2016). Es la libre circulacion del transito aduanero de una
mercancia, bien o servicio dentro un territorio aduanero. (p. 259).

Consumo:

Segun Garcia, N. (2016). Es un grupo de procesos socioculturales que se
hace de forma conveniente en los usos de los productos. Se caracteriza por
los actos por medio de los cuales se consume como algo mas, de la misma
forma que acostumbran explorarse en encuestas de mercado. (p.2).
Contexto global:

Segun Jiménez, |., Plaza, P. (2016). Cuando una empresa le afecta de forma

significativa, y no es capaz de controlar los factores econémicos, sociales y
tecnoldgicos. (p.2).
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Definicién Conceptual de Variable 2 y sus dimensiones

Variable 2: Tratado de Libre Comercio

Van Der Berghe, E. (2017), define: El constante incremento de las
exportaciones brindaron sitio a los Tratados de Libre comercio -TLC,
logrando ser productivo para las naciones exportadores puesto que posibilita
el crecimiento del Negocio universal entre las naciones firmantes, aumenta
la inversion extranjera y fortalece la integracion economica construyendo
nuevos empleos y perfeccionando la calidad de vida de los habitantes,
instituye normas para los dos territorios firmantes y al final posibilita juntar
esfuerzos para hacer mas simple el negocio incrementar la competitividad
en medio de las organizaciones exportadoras. (p.3-6).

Dimensiones de variable 2:
Comercio Internacional:

Segun Jerez, J. (2016) define: Es el conjunto de transacciones comerciales
efectuadas entre diferentes paises donde se efectua un conjunto de
operaciones de importacion y exportacion de bienes y servicios que
contribuyen con la riqueza del pais y la globalizacion. (p.24).

Inversion Extranjera
Segun Nufez, S. (2017). Funciona a través de las empresas transnacionales
donde tiene un papel econdmico para una inversion productiva internacional.

(p.2)
Integraciéon Econdmica

Segun Sanchez, A. (2021). Se parte de un somero repaso de los referentes
tedricos de la adhesidn para aprender las diversas fases que puede tener un
proceso de incorporacion, a partir de las mas sencillas asociados a
convenios de participacion econémica y tratados de libre comercio, hasta las
mas complicadas y avanzadas como las uniones econdmicas y monetarias.
Varios paises se comprometen a romper las barreras econdmicas entre si,
es decir son acuerdos que van mas alla de la liberalizacion comercial. (p. 16)
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Competitividad

Segun Rubio, L., Baz, V. (2017). Es cuando dos empresas compiten en los
mercados internacionales teniendo frente a las exportaciones e
importaciones en un pais. (p. 11)
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Anexo

Matriz de Operacionalizacion

Variables Definicion Definicion Dimensiones Indicadores items Escalade
conceptual operacional medicion
Lerma, A. o . Mufiz, L. (2011). Los objetivos son aquellas ¢Usted considera importante que la empresa
Mérquez. E (2020 Negocios internacionales: L metas plasmadas en el plan de accion que tenga como objetvo  vender grandes
arquez, E (2020). Segun Llamazares, O. (2016). Cuando ambas Objetivo " ) I -
La exportacion es ‘ e . - la empresa desea alcanzar a corto mediano cantidades de paprika afio tras afio?
una actividad pa[tes negoclaldorasII pertenecen a dlfelfen.t?s o largo plazo. (p. 27)
I m: N n lacion
importante en los i‘:g;:;’cio:; esej’n r:ee:o dznge o gg%cﬁjg ge rerez, J., Gardey, A. (2U1U). Un acuerdo ¢Usted considera Importante que la empresa
negocios § P ) es cuando dos a mas partes llegan a una venda paprika al mercado mexicano?
B : las dos partes es llegar a un acuerdo mutuo. (p. Acuerdo o N - -
internacionales y se 3) negociacion en la cual ponen sus intereses ;Considera importante que la empresa haga
basa en comunes. (p. 3) negocios con otros paises ?
mercializar |
C?odﬁcct:s a 02 Ballesteros, A. (2011). Cuando una Segn
gervicios fuera del mercancia debe atravesar una o varias ¢Considera Ud. que la paprika peruana es Hernandez
L - . Tréansito aduanero fronteras hasta llegar a su destino, inspeccionada en el transcurso de su llegada al 4 '
territorio  nacional Salida Legal: - N N, ; 8 Fernandez
con fines coain P gd : G, (2016). Es Ia libre circulacion del limitando la inspeccion de las mercancias mercado mexicano? Baptista (2014)
. i egun Pardo, G. . Es la libre circulacion de ANsi :
comerciales.  Del En este trabajo 9 ( ) en transito. (p. 409) Ordinal

Exportacién

mismo modo, es la
salida legal de
mercancias de un
territorio para el
consumo fuera de
su territorio donde el
exportador es la
persona natural o
juridica envia
legalmente bienes y
servicios desde un
territoio  a  otro
territorio. Tener un
negocio de alcance
mundial  simboliza
oportunidades y
riesgos, y un
conjunto de
actividades para
desenvolverse en el
contexto global.
(p.53 - 54).

de
investigacion
como  técnica
se aplicé una
encuesta, y el
cuestionario
como
instrumento, de
tal manera, las
dimensiones y
los

indicadores se
determinaron a
través de la
teoria de la
variable.

transito aduanero de una mercancia, bien o
servicio dentro un territorio aduanero. (p. 259).

Territorio aduanero

Gonzalez, |, Martinez, A., Otero, C y
Gonzalez, E. (2011). Es el espacio
geografico dentro de los cuales las
mercancias pueden circular libremente sin
estar sometidas a controles administrativos
o aduaneros. (p. 21)

¢ Considera Ud. Que la paprika circula
libremente en el mercado mexicano ?

Consumo

Segun Garcia, N. (2016). Es un grupo de procesos
socioculturales que se hace de forma conveniente
en los usos de los productos. Se caracteriza por
los actos por medio de los cuales se consume
como algo mas, de la misma forma que
acostumbran explorarse en encuestas de
mercado. (p.2).

Thompson, . (2010). Es un conjunto de
atributos tangibles e intangibles, en la cual
hay un vendedor y un comprador que son

¢ Considera que la venta de paprika al mercado
mexicano han aumentado el precio del producto
?

Productos capaces de satisfacer sus necesidades. (|
2) P : u ! - P ¢Considera usted que el consumo de la paprika
aumento en el mercado mexicano ?
Vigaray, J. (2012). Es un lugar donde
Mercado compradores y vendedores se reinen para ¢ Usted considera que la empresa tiene

comprar o vender un bien, es decir
negocian un producto. (p. 2)

suficientes compradores de la paprika?

Contexto Global:

Segun Jiménez, |., Plaza, P. (2016). Cuando una
empresa le afecta de forma significativa, y no es
capaz de controlar los factores econémicos,
sociales y tecnoldgicos. (p.2).

Factor econémico

Meza, A. (2014). Son actividades que
incrementan la capacidad productiva de los
bienes y servicios para la satisfaccion de
las necesidades humanas. (p. 6)

¢Ud. Considera que el volumen de produccion
tiene relacion con la reduccion del costo de la
paprika en el mercado mexicano?

Factor tecnolégico

Meza, A. (2014). Toda empresa necesita
de tecnologia, ya que a través de ella
pueden investigar su entorno. (p.10)

¢ Usted considera que la empresa dispone de la
mejor tecnologia para producir y vender
paprika?

Tiene un orden de
menor a mayor
jerarquia. (p.215).
Razén

Tiene intervalos
iguales entre las
categorias, es
cero es real y
absoluto, no es
arbitrario. (p.216).
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Tratado de
Libre
Comercio
-TLC

Van Der Berghe, E.
(2017),  define: El
constante incremento
de las exportaciones
brindaron sitio a los

Tratados de Libre
comercio -TLC,
logrando ser

productivo para las
naciones exportadores
puesto que posibilita el

crecimiento del
Negocio universal
entre las naciones

firmantes, aumenta la
inversion extranjera y
fortalece la integracion
econdémica
construyendo nuevos
empleos y
perfeccionando la
calidad de vida de los
habitantes, instituye
normas para los dos
territorios firmantes y
al final posibilita juntar
esfuerzos para hacer
mas simple el negocio

incrementar la
competitividad en
medio de las

organizaciones
exportadoras. (p.3-6).

En este
trabajo de
investigacion
como técnica
se aplico

una
encuesta,

y

el
cuestionario
como
instrumento,
de tal
manera,

las
dimensiones
y los
indicadores

se
determinaron

através dela
teoria de la
variable.

Comercio Internacional: Segun Jerez, J. (2016)
define: Es el conjunto de transacciones
comerciales efectuadas entre diferentes paises
donde se efecttia un conjunto de operaciones de
importacién y exportacién de bienes y servicios
que contribuyen con la riqueza del pais y la
globalizacion. (p.24).

Transacciones Comerciales

Segun Anibal, L. (2014) Es parte de la cadena
logistica que se encarga de llevar el producto al
consumidor final mediante una serie de procesos. (p.
139)

¢ Usted considera que la paprika llega en 6ptimas condiciones de
su consumo en el mercado mexicano?

Globalizacion

Segun Anibal, L. (2014) la globalizacién es la apertura
de las fronteras de los mercados permiten la inversion
directiva, inmigracion y el libre comercio. Asi mismo,
representa  numerosos  beneficios para los
compradores y vendedores de bienes y servicios.(3).

¢Usted considera que la empresa esta adapta a la globalizacién?

Inversién Extranjera: Segun Nufez, S. (2017).
Funciona a través de las empresas
transnacionales donde tiene un papel econémico
para una inversion productiva internacional. (p.2)

Empresa transnacionales

Romero, A. (2014). Son empresas que poseen en
varios paises un valor agregado para la posicién de la
inversion extranjera. (p. 3)

¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse
en trasnacional en el mercado mexicano?

Inversion

Chavez, |. (2015). Compra de un activo real o
financiero, que ofrece la utilidad de ganancia o interés.

(0-1)

¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacion de los
agricultores de paprika?

Integraciéon Econdémica: Segln Sanchez, A.
(2021). Se parte de un somero repaso de los
referentes tedricos de la adhesion para aprender
las diversas fases que puede tener un proceso
de incorporacion, a partir de las mas sencillas
asociados a convenios de participacion
econoémica y tratados de libre comercio, hasta
las mas complicadas y avanzadas como las
uniones econdmicas y monetarias. Varios
paises se comprometen a romper las barreras
econoémicas entre si, es decir son acuerdos que
van mas alla de la liberalizacion comercial. (p.
16)

Barreras Econémicas

Sufiol, S. (2012). Busca la necesidad de crear
factores productivos y competencias en economias
de escaso desarrollo. Ademas, debe asumir tanto por
gobiernos como por todos los sectores interesados
en el desarrollo nacional.

¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el
mercado mexicano?

Liberalizacién comercial

Lavarreda, J., Pieper, R. y Diaz, G. (2008). busca
promover la apertura comercial, es decir de manera
unilateral, multilateral ,bilateral y regional donde
algunos paises tienen proteccién sobre ellos.(p.3)

¢ Usted considera importante promover la apertura comercial con
otros paises ?

Competitividad: Seguin Rubio, L., Baz, V.
(2017). Es cuando dos empresas compiten en
los mercados internacionales teniendo frente las
exportaciones e importaciones en un pais. (p.
11)

Exportaciones

Brunet, C. (2013). Las empresas que exportan
incrementan sus ventas de bienes y servicios para
poder conseguir una economia de escala en su
produccion en otro pais. (p. 1)

¢ Usted considera que incrementaron las ventas de paprika de la
empresa al mercado mexicano por el acuerdo comercial que Perd
tiene con México ?

¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la
exportacion de paprika al mercado mexicano?

Mercados internacionales

Periz, M. (2013). Los mercados internacionales se
manifiestan a través de forma directa o indirecta
hacia otro pais con el fin de ingresar nuestros
productos.(p.4)

¢Usted considera que la empresa mejoro sus ganancias al vender
paprika peruana en el mercado mexicano?

¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir
nuevos mercados para la empresa productora peruana?

Segun
Hernandez,
Fernandez
&

Baptista
(2014).

Ordinal
Tiene un
orden de
menor a
mayor
jerarquia.
(p.215).

Razo6n
Tiene
intervalos
iguales
entre las
categorias,
es cero es
real y
absoluto,
no es
arbitrario.
(p.216).
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Para evaluar el instrumento debera considerar los
siguientes criterios:

MA = Muy de Acuerdo

DA= De Acuerdo

Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico
formulado.

Relevancia: El item es apropiado para representar al
componente o dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado
del item,

Certificado de validez de contenido del instrumento Exportacién

Ne DIMENSIONES / items Pertinencia: Relevancia: Claridad: Sugerencias
DIMENSION 1: Negocios Internacionales MD | D | DA | MA | MD | D | A | MA | MD | D | DA | MA

1 éUsted considera importante que la empresa tenga como objetivo vender grandes cantidades de paprika X X X

afio tras afio?
2 éUsted considera importante que la empresa venda paprika al mercado mexicano? X X X
3 ¢Considera importante que la empresa haga negocios con otros paises ? X X X

DIMENSION 2: Salida legal

4 éConsidera Ud. que la paprika peruana es inspeccionada en el transcurso de su llegada al mercado X X X

mexicano?
5 éConsidera Ud. Que la paprika circula libremente en el mercado mexicano ? X X X
Ne DIMENSIONES / items MD | D | DA | MA | MD | D | DA | MA | MD | D | DA | MA | gugerencias

DIMENSION 3: Consumo

6 éConsidera que la venta de paprika al mercado mexicano han aumentado el precio del producto ? X X X
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7 ¢Considera usted que el consumo de la paprika aumento en el mercado mexicano ? X X X
8 ¢Usted considera que la empresa tiene suficientes compradores de la paprika? X X X
DIMENSION 4: Contexto global
9  Ud. Considera que el volumen de produccién tiene relacién con la reduccién del costo de la paprika en el X X X
mercado mexicano?
10 | Usted considera que la empresa dispone de la mejor tecnologia para producir y vender paprika? X X X

O S BV A O S tuuttunssuunnsrnnsssnsssnssessnsssnssssnsssssssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssnssssssssnsssssnsssnssssnsssnesessnsnnnssnsns

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador: Dr./ Mg: Patricia Maribel Yllescas Rodriguez. DNI: 07266567

Especialidad del validador: Metodéloga
Lima 05 de octubre del 2021

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

°Relevancia: El item es apropiado para representar al componente
o dimensién especifica del constructo

SClaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item,

es COhCiSO, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados Firmadel Experto Informante

son suficientes para medir la dimensién -
Especialidad
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Certificado de validez de contenido del instrumento Tratado de libre comercio

N° DIMENSIONES / items Pertinencia: Relevancia: Claridad: Sugerencias
DIMENSION 1: Comercio internacional MD DA | MA | MD DA | MA | MD | D | DA | MA
1 ¢Usted considera que la paprika llega en éptimas condiciones de su consumo en el mercado mexicano? X X X
2 ¢Usted considera que la empresa esta adaptada a la globalizacién? X X X
DIMENSION 2: Inversién extranjera
3 ¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse en trasnacional en el mercado mexicano? X X X
4 ¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacidn de los agricultores de paprika? X X X
Ne DIMENSIONES / items MD DA | MA | MD DA | MA | MD | D [ DA | MA | gugerencias
DIMENSION 3: Integracién econémica
5 ¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el mercado mexicano? X X X
6 | ¢Usted considera importante promover la apertura comercial con otros paises? X X X
DIMENSION 4: Competitividad
7| ¢Usted considera que incrementaron las ventas de paprika de la empresa al mercado X X X
mexicano por el acuerdo comercial que Peru tiene con México?
8 X X X

¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la exportacion de paprika al
mercado mexicano?
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9 ¢Usted considera que la empresa mejord sus ganancias al vender paprika peruana en el mercado X X
mexicano?
10  |¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir nuevos mercados para la empresa X X
productora peruana?
L0 1o ST Y= Td 0 Y 1PN
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [X] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador: Dr./ Mg: Patricia Maribel Yllescas Rodriguez DNI: 07266567
Especialidad del validador: Metoddloga

2021

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo
SClaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensién

Lima 05 de octubre del

Firma del Experto Informante

Especialidad
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\I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION I.

DAT

ENERALES:

[.1. Apellidos y nombres del informante: Yllescas Rodriguez, Patricia Maribel

|.2. Especialidad del Validador: Metoddloga

[.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad César Vallejo

4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Cuestionario

|.5. Autor del instrumento: Torres Cuadros, Carmen Mercedes
ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficiente| Regular Bueno Muy Excelente
4160%
INDICADORES CRITERIOS S B % | pueno T
61-80%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 80%
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente y logica 80%
. : o
PERTINENCIA Requnde a Iaslr’1ece5|dades internas y externas 80%
de la investigacion
o,
ACTUALIDAD Esta adgcuado para \{alorar aspectos y 80%
estrategias de las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y claridad. 80%
. - — o
SUFICIENCIA Tllene goherenC|a entre indicadores y las 80%
dimensiones.
INTENCIONALIDAD Estlmg las gstrgtgglas que responda al propésito 80%
de la investigacion
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios del 80%
campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente instrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de usuario a quienes se dirige 80%
el instrumento
. p : o
METODOL OGIA Sq(;rcll?:dera que los items miden lo que pretende 80%
PROMEDIO DE VALORACION 80%

Il. QPINION DE APLICACION:
¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

lIl. PROMEDIO DE VALORACION:

80%

Lima, 5 de octubre del 2020

Firma de experto informante
DNI: 07266567
Teléfono:977484038
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ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CARTA DE PRESENTACION

Sefor: Dr: Roberto Macha

Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos vy,
asimismo, hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la escuela de Negocios
Internacionales de la UCV, en la sede del Callao, requiero validar los instrumentos con
los cuales recogeré la informacion necesaria para poder realizar el Desarrollo del
Proyecto de Investigacion de X ciclo.

El titulo del proyecto de investigacién es: “Exportacién de aji paprika de una
empresa productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima,
2021” y siendo imprescindible contar con la aprobacién de docentes especializados
para poder aplicar los instrumentos en mencion, he considerado conveniente recurrir
a usted, ante su connotada experiencia en tema de comercio y negocios
internacionales.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene lo siguiente:
Enfoque cuantitativo:

v Carta de presentacion.

v Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.

v Matriz de operacionalizacion de las variables.

v Matriz de consistencia

v Certificado de validez de contenido de los instrumentos que

miden las variables y dimensiones.
v Protocolo de evaluacién del instrumento

Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de
usted, no sin antes agradecerle por la atencion que dispense a la presente.

Atentamente,

Torres Cuadros, Carmen Mercedes
DNI: 47841771 V°B° asesor
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Definicién Conceptual de Variable 1y sus dimensiones
l. Variable 1: Exportacion

Lerma, A. y Marquez, E (2020). La exportacion es una actividad importante en
los negocios internacionales y se basa en comercializar los productos o
servicios fuera del territorio nacional con fines comerciales. Del mismo modo, es
la salida legal de mercancias de un territorio para el consumo fuera de su
territorio donde el exportador es la persona natural o juridica envia legalmente
bienes y servicios desde un territorio a otro territorio. Tener un negocio de
alcance mundial simboliza oportunidades y riesgos, y un conjunto de actividades
para desenvolverse en el contexto global. (p.53 - 54).

Dimensiones de variable 1:
Negocios internacionales:

Segun Llamazares, O. (2016). Cuando ambas partes negociadoras pertenecen
a diferentes paises, se les llama una negociacion internacional, es un proceso
donde el objetivo de las dos partes es llegar a un acuerdo mutuo. (p. 3).

Salida Legal:

Segun Pardo, G. (2016). Es la libre circulacién del transito aduanero de una
mercancia, bien o servicio dentro un territorio aduanero. (p. 259).

Consumo:

Segun Garcia, N. (2016). Es un grupo de procesos socioculturales que se hace
de forma conveniente en los usos de los productos. Se caracteriza por los actos
por medio de los cuales se consume como algo mas, de la misma forma que
acostumbran explorarse en encuestas de mercado. (p.2).

Contexto global:

Segun Jiménez, |., Plaza, P. (2016). Cuando una empresa le afecta de forma

significativa, y no es capaz de controlar los factores econdémicos, sociales y
tecnoldgicos. (p.2).
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Definicion Conceptual de Variable 2 y sus dimensiones
Variable 2: Tratado de Libre Comercio

Van Der Berghe, E. (2017), define: El constante incremento de las exportaciones
brindaron sitio a los Tratados de Libre comercio -TLC, logrando ser productivo
para las naciones exportadores puesto que posibilita el crecimiento del Negocio
universal entre las naciones firmantes, aumenta la inversion extranjera vy
fortalece la integracion econdomica construyendo nuevos empleos y
perfeccionando la calidad de vida de los habitantes, instituye normas para los
dos territorios firmantes y al final posibilita juntar esfuerzos para hacer mas
simple el negocio incrementar la competitividad en medio de las organizaciones
exportadoras. (p.3-6).

Dimensiones de variable 2:
Comercio Internacional:

Segun Jerez, J. (2016) define: Es el conjunto de transacciones comerciales
efectuadas entre diferentes paises donde se efectia un conjunto de
operaciones de importacion y exportacion de bienes y servicios que contribuyen
con la riqueza del pais y la globalizacién. (p.24).

Inversion Extranjera

Segun Nufez, S. (2017). Funciona a través de las empresas transnacionales
donde tiene un papel econdmico para una inversién productiva internacional.

(p-2)

Integracién Econdmica

Segun Sanchez, A. (2021). Se parte de un somero repaso de los referentes
tedricos de la adhesidn para aprender las diversas fases que puede tener un
proceso de incorporacion, a partir de las mas sencillas asociados a convenios
de participacion econdémica y tratados de libre comercio, hasta las mas
complicadas y avanzadas como las uniones econdmicas y monetarias. Varios
paises se comprometen a romper las barreras econdémicas entre si, es decir son
acuerdos que van mas alla de la liberalizacién comercial. (p. 16)
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Competitividad

Segun Rubio, L., Baz, V. (2017). Es cuando dos empresas compiten en los
mercados internacionales teniendo frente a las exportaciones e importaciones
en un pais. (p. 11)
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Matriz de Operacionalizacion

Variables

Definicion conceptual

Definicion
operacional

Dimensiones

Indicadores

items

Escala de medicion

Exportacion
(variable
dependiente)

Lerma, A. y Marquez, E
(2020). La exportacién es
una actividad importante
en los negocios
interacionales y se basa
en comercializar  los
productos o servicios
fuera del territorio
nacional con fines
comerciales. Del mismo
modo, es la salida legal
de mercancias de un
territorio para el consumo
fuera de su territorio
donde el exportador es la
persona natural o juridica
envia legalmente bienes y
servicios  desde  un
territorio a otro territorio.
Tener un negocio de
alcance mundial
simboliza oportunidades y
riesgos, y un conjunto de
actividades para
desenvolverse en el
contexto global. (p.53 -
54).

Se realizard una
encuesta a los
trabajadores de la
empresa aplicando el
programa spss para

tener resultados
concretos. De esta
manera podran

exportar sus productos
y encontrar otra opcion
de crecimiento.

Negocios internacionales:

Segun Llamazares, O. (2016). Cuando ambas partes
negociadoras pertenecen a diferentes paises, se les
llama una negociacién internacional, es un proceso
donde el objetivo de las dos partes es llegar a un acuerdo
mutuo. (p. 3).

Objetivo

Mufiz, L. (2011). Los objetivos son aquellas metas
plasmadas en el plan de accién que la empresa desea
alcanzar a corto, mediano o largo plazo. (p. 27)

¢Usted considera importante que la
empresa tenga como objetivo vender
grandes cantidades de paprika afio tras
afio?

Acuerdo

Pérez, J., Gardey, A. (2010). Un acuerdo es cuando
dos a mas partes llegan a una negociacioén en la cual
ponen sus intereses comunes. (p. 3)

¢Usted considera importante que la
empresa venda paprika al mercado
mexicano?

¢Considera importante que la empresa
haga negocios con otros paises ?

Salida Legal:

Segun Pardo, G. (2016). Es la libre circulacion del transito
aduanero de una mercancia, bien o servicio dentro un
territorio aduanero. (p. 259).

Tréansito
aduanero

Ballesteros, A. (2011). Cuando una mercancia debe
atravesar una o varias fronteras hasta llegar a su
destino, limitando la inspeccion de las mercancias en
transito. (p. 409)

¢Considera Ud. que la paprika peruana es
inspeccionada en el transcurso de su
llegada al mercado mexicano?

Territorio
aduanero

Gonzaélez, |., Martinez, A., Otero, C y Gonzélez, E.
(2011). Es el espacio geogréfico dentro de los cuales
las mercancias pueden circular libremente sin estar
sometidas a controles administrativos o aduaneros. (p.
21)

¢Considera Ud. que la paprika circula
libremente en el mercado mexicano ?

Consumo

Seglin Garcia, N. (2016). Es un grupo de procesos
socioculturales que se hace de forma conveniente en los
usos de los productos. Se caracteriza por los actos por
medio de los cuales se consume como algo mas, de la
misma forma que acostumbran explorarse en encuestas de
mercado. (p.2).

Productos

Thompson, I. (2010). Es un conjunto de atributos
tangibles e intangibles, en la cual hay un vendedory un
comprador que son capaces de satisfacer sus
necesidades. (p. 2)

¢Considera que la venta de paprika al
mercado mexicano han aumentado el
precio del producto ?

¢Considera usted que el consumo de la
paprika aumentd en el mercado mexicano
?

Mercado

Vigaray, J. (2012). Es un lugar donde compradores y
vendedores se retnen para comprar o vender un bien,
es decir negocian un producto. (p. 2)

¢Usted considera que la empresa tiene
suficientes compradores de la paprika?

Contexto Global:
Segun Jiménez, ., Plaza, P. (2016). Cuando una
empresa le afecta de forma significativa, y no es capaz
de controlar los factores econdmicos, sociales y
tecnoldgicos. (p.2).

Factor econémico

Meza, A. (2014). Son actividades que incrementan la
capacidad productiva de los bienes y servicios para la
satisfaccion de las necesidades humanas. (p. 6)

¢Ud. Considera que el volumen de
produccion tiene relacién con la reduccion
del costo de la paprika en el mercado
mexicano?

Factor
tecnolégico

Meza, A. (2014). Toda empresa necesita de
tecnologia, ya que a través de ella pueden investigar
su entorno. (p.10)

¢Usted considera que la empresa dispone
de la mejor tecnologia para producir y
vender paprika?

Segun Hemandez,
Fernandez & Baptista
(2014).

Ordinal

Tiene un orden de menor a
mayor jerarquia. (p.215).
Razén

Tiene intervalos iguales
entre las categorias, es
cero es real y absoluto, no
es arbitrario. (p.216).
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Anexo

Tratado de Libre
Comercio - TLC

Van Der Berghe, E. (2017),
define: El constante incremento
de las exportaciones brindaron
sitio a los Tratados de Libre
comercio -TLC, logrando ser
productivo para las naciones
exportadores  puesto  que
posibilita el crecimiento del
Negocio universal entre las
naciones firmantes, aumenta la
inversion extranjera y fortalece
la integracién  econémica
construyendo nuevos empleos
y perfeccionando la calidad de
vida de los habitantes, instituye
normas para los dos territorios
firmantes y al final posibilita
juntar esfuerzos para hacer
mas simple el negocio
incrementar la competitividad
en medio de las organizaciones
exportadoras.

(p-3-6).

Se realizard una encuesta
a los trabajadores de la
empresa aplicando el
programa spss para tener
resultados concretos. De
esta manera  podran
exportar sus productos y
encontrar otra opcion de
crecimiento

Comercio Internacional: Segin Jerez, J. (2016)
define: Es el conjunto de transacciones comerciales
efectuadas entre diferentes paises donde se efectua
un conjunto de operaciones de importacion y
exportacion de bienes y servicios que contribuyen con
la riqueza del pais y la globalizacién. (p.24).

Transacciones
Comerciales

Segun Anibal, L. (2014) Es parte de la
cadena logistica que se encarga de llevar
el producto al consumidor final mediante
una serie de procesos. (p. 139)

¢Usted considera que la paprika llega en 6ptimas condiciones de
su consumo en el mercado mexicano?

Globalizacion

Segun Anibal, L. (2014) la globalizacién es
la apertura de las fronteras de los
mercados permiten la inversion directiva,
inmigraciony el libre comercio. Asi mismo,
representa numerosos beneficios para los
compradores y vendedores de bienes y
servicios.(3).

¢Usted considera que la empresa esta adaptada a la
globalizacion?

Inversién Extranjera: Segun Nifiez, S. (2017).
Funciona a través de las empresas transnacionales
donde tiene un papel econdmico para una inversion
productiva internacional. (p.2)

Empresa
transnacionales

Romero, A. (2014). Son empresas que
poseen en varios paises un valor
agregado para la posicion de la inversion
extranjera. (p. 3)

¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse en
trasnacional en el mercado mexicano?

Inversiéon

Chavez, I. (2015). Compra de un activo
real o financiero, que ofrece la utilidad de
ganancia o interés. (p.1)

¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacion de los
agricultores de paprika?

Integracion Econémica: Segun Sanchez, A. (2021).
Se parte de un somero repaso de los referentes
tedricos de la adhesion para aprender las diversas
fases que puede tener un proceso de incorporacion, a
partir de las mas sencillas asociados a convenios de
participacion economica y tratados de libre comercio,
hasta las mas complicadas y avanzadas como las
uniones econdmicas y monetarias. Varios paises se
comprometen a romper las barreras econdmicas entre
si, es decir son acuerdos que van mas alld de la
liberalizacion comercial. (p. 16)

Barreras Econémicas

Sufiol, S. (2012). Busca la necesidad de
crear factores productivos y competencias
en economias de escaso desarrollo.
Ademas, debe asumir tanto por gobiernos
como por todos los sectores interesados
en el desarrollo nacional.

¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el
mercado mexicano?

Liberalizacién
comercial

Lavarreda, J., Pieper, R.y Diaz, G. (2008).
busca promover la apertura comercial, es
decir de manera unilateral, multilateral
\bilateral y regional donde algunos paises
tienen proteccion sobre ellos.(p.3)

¢Usted considera importante promover la apertura comercial con
otros paises ?

Competitividad: Segun Rubio, L., Baz, V. (2017). Es
cuando dos empresas compiten en los mercados
intemacionales teniendo frente las exportaciones e
importaciones en un pais. (p. 11)

Exportaciones

Brunet, C. (2013). Las empresas que
exportan incrementan sus ventas de
bienes y servicios para poder conseguir
una economia de escala en su
produccion en otro pais. (p. 1)

¢Usted considera que incrementaron las ventas de paprika de la
empresa al mercado mexicano por el acuerdo comercial que Pert
tiene con México ?

¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la
exportacion de paprika al mercado mexicano?

Mercados
internacionales

Periz, M. (2013). Los mercados
intemacionales se manifiestan a través de
forma directa o indirecta hacia otro pais
con el fin de ingresar nuestros
productos.(p.4)

¢Usted considera que la empresa mejoré sus ganancias al vender
paprika peruana en el mercado mexicano?

¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir
nuevos mercados para la empresa productora peruana?

Segin  Hernandez,
Fernéandez &
Baptista (2014).

Ordinal Ti
en un orden de menor
amayor jerarquia.

(p.215).
Razén Ti
ene intervalos

iguales entre las
categorfas, es cero es
real y absoluto, no es
arbitrario.

(p.216).
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Anexo
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Para evaluar el instrumento debera considerar los
siguientes criterios:

MA = Muy de Acuerdo

DA= De Acuerdo

Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico
formulado.

Relevancia: El item es apropiado para representar al
componente o dimensidn especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado
del item,

Certificado de validez de contenido del instrumento Exportacion

Ne DIMENSIONES / items Pertinencial | Relevancia? Claridad?® Sugerencias
DIMENSION 1: Negocios Internacionales b M| D M| D M
D A D A D A
1 ¢Usted considera importante que la empresa tenga como objetivo vender grandes * * *
cantidades de paprika afio tras afio?
2 ¢Usted considera importante que la empresa venda paprika al mercado * * *
mexicano?
3 ¢Considera importante que la empresa haga negocios con otros paises ? * * *
DIMENSION 2: Salida legal
4 ¢Considera Ud. que la paprika peruana es inspeccionada en el transcurso de su * * *
llegada al mercado mexicano?
5 ¢Considera Ud. Que la paprika circula libremente en el mercado mexicano ? * * *
Ne DIMENSIONES / items P M| D by b Sugerencias
D A D A D A A
DIMENSION 3: Consumo
6 ¢Considera que la venta de paprika al mercado mexicano han aumentado el precio * * *
del producto ?
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¢Considera usted que el consumo de la paprika aumento en el mercado mexicano
b

¢Usted considera que la empresa tiene suficientes compradores de la paprika?

DIMENSION 4: Contexto global

¢Ud. Considera que el volumen de produccion tiene relacion con la reduccion del
costo de la paprika en el mercado mexicano?

10

¢Usted considera que la empresa dispone de la mejor tecnologia para producir y
vender paprika?

(@ @ oY= V4= o [ Y 1=

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [x ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr./ Mg: Macha Roberto

Especialidad del validador: Especialista en Negocios Internacionales

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto tedérico formulado.

2 Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo

3 Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Lima 15 de Octubre del 2021

| .

ikl ——

Firma del Experto Informante
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Certificado de validez de contenido del instrumento Tratado de libre comercio

Ne DIMENSIONES / items Pertinencia! | Relevancia? Claridad?® Sugerencias
DIMENSION 1: Comercio internacional P M| D P
D A D A
1 ¢Usted considera que la paprika llega en éptimas condiciones de su consumo en * *
el mercado mexicano?
2 ¢Usted considera que la empresa esta adaptada a la globalizacion? * *
DIMENSION 2: Inversidn extranjera
3 ¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse en trasnacional en el * *
mercado mexicano?
4 ¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacion de los agricultores de * *
paprika?
N° DIMENSIONES / items M| DDy M} MPDIDM by D Sugerencias
D A A D A A A
DIMENSION 3: Integracién econémica
5 ¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el mercado * *
mexicano?
6 ¢Usted considera importante promover la apertura comercial con otros paises ? * *
DIMENSION 4: Competitividad
7 * *

¢Usted considera que incrementaron las ventas de paprika de la
empresa al mercado mexicano por el acuerdo comercial que Perl
tiene con México?
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¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la
exportacion de paprika al mercado mexicano?

8

9 ¢Usted considera que la empresa mejor6 sus ganancias al vender paprika peruana *
en el mercado mexicano?

10 ¢Ud. Considera que las exportaciones de paprika pueden abrir nuevos mercados *

para la empresa productora peruana?

(@ QoY =T V4= o [ Y 1=

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ X] Aplicable después de corregir [ ]

Apellidos y nombres del juez validador Dr./ Mg: Macha Roberto

Especialidad del validador: Especialista en Negocios Internacionales

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o

dimension especifica del constructo

SClaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

No aplicable [ ]

Lima 15 de Octubre del 2021

Firma del Experto Informante
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

[.1. Apellidos y nombres del informante: Macha, Roberto

[.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad César Vallejo

I.5. Autor del instrumento: Torres Cuadros, Carmen Mercedes

ll. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

I.2. Especialidad del Validador: Especialista en Negocios Internacionales

I.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacion: Cuestionario

INDICADORES CRITERIOS Deficiente | Regular | Bueno | Muy bueno | Excelente
0-20% 21-40% | 41-60% 61-80% 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 80%
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente y logica 80%
- - o
PERTINENCIA Respgnde a Ias”nece5|dades internas y externas 80%
de la investigacion
H o,
ACTUALIDAD Esta adecyado para valorar aspectos y estrategias 80%
de las variables
ORGANIZACION Comprende los aspectos en calidad y claridad. 80%
SUFICIENCIA T.iene cpherencia entre indicadores y las 80%
dimensiones.
. . P 5
INTENCIONALIDAD Estlm? las .estrggeglas que responda al propdsito 80%
de la investigacion
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todosy cada uno propios del 80%
campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente instrumento
COHERENCIA adecuado al tipo de usuario a quienes se dirige el 80%
instrumento
. . - o
METODOL OGIA rC]i(;rc\"srldera que los items miden lo que pretende 80%
PROMEDIO DE VALORACION 80%

1. OPINION DE APLICACION:

¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Lima, 15 de Octubre del 2021

Firma de experto informante
07500952

DNI:
Teléfono: 997534175
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Sefor: Mg: Roger Moran

CARTA DE PRESENTACION

Presente

Asunto: VALIDACION DE INSTRUMENTOS A TRAVES DE JUICIO DE
EXPERTOS.

Me es muy grato comunicarme con usted para expresarle mis saludos y, asimismo,
hacer de su conocimiento que, siendo estudiante de la escuela de Negocios
Internacionales de la UCV, en la sede del Callao, requiero validar los instrumentos con
los cuales recogeré la informacidn necesaria para poder realizar el Desarrollo del
Proyecto de Investigacion de X ciclo.

El titulo del proyecto de investigacion es: “Exportacidn de aji paprika de una empresa
productora peruana de la provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021” y
siendo imprescindible contar con la aprobacion de docentes especializados para poder
aplicar los instrumentos en mencién, he considerado conveniente recurrir a usted, ante
su connotada experiencia en tema de comercio y nhegocios internacionales.

El expediente de validacion, que le hago llegar contiene lo siguiente:
Enfoque cuantitativo:
v Carta de presentacion.
v Definiciones conceptuales de las variables y dimensiones.
v Matriz de operacionalizacion de las variables.
v Matriz de consistencia

v Certificado de validez de contenido de los instrumentos que
miden las variables y dimensiones.

v Protocolo de evaluacién del instrumento
Expresandole mis sentimientos de respeto y consideracion, me despido de
usted, no sin antes agradecerle por la atencidén que dispense a la presente.

Atentamente,

7

Torres Cuadros, Carmen Mercedes
DNI: 47841771 V°B° asesor
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Definiciéon Conceptual de Variable 1 y sus dimensiones

Variable 1: Exportacion

Lerma, A. y Marquez, E (2020). La exportacion es una actividad importante en
los negocios internacionales y se basa en comercializar los productos o
servicios fuera del territorio nacional con fines comerciales. Del mismo modo, es
la salida legal de mercancias de un territorio para el consumo fuera de su
territorio donde el exportador es la persona natural o juridica envia legalmente
bienes y servicios desde un territorio a otro territorio. Tener un negocio de
alcance mundial simboliza oportunidades y riesgos, y un conjunto de actividades
para desenvolverse en el contexto global. (p.53 - 54).

Dimensiones de variable 1:

Negocios internacionales:

Segun Llamazares, O. (2016). Cuando ambas partes negociadoras pertenecen
a diferentes paises, se les llama una negociacion internacional, es un proceso
donde el objetivo de las dos partes es llegar a un acuerdo mutuo. (p. 3).

Salida Legal:

Segun Pardo, G. (2016). Es la libre circulacion del transito aduanero de una
mercancia, bien o servicio dentro un territorio aduanero. (p. 259).

Consumo:

Segun Garcia, N. (2016). Es un grupo de procesos socioculturales que se hace
de forma conveniente en los usos de los productos. Se caracteriza por los actos
por medio de los cuales se consume como algo mas, de la misma forma que
acostumbran explorarse en encuestas de mercado. (p.2).

Contexto global:

Segun Jiménez, |., Plaza, P. (2016). Cuando una empresa le afecta de forma

significativa, y no es capaz de controlar los factores econdmicos, sociales y
tecnoldgicos. (p.2).
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Definicion Conceptual de Variable 2 y sus dimensiones
Variable 2: Tratado de Libre Comercio

Van Der Berghe, E. (2017), define: El constante incremento de las exportaciones
brindaron sitio a los Tratados de Libre comercio -TLC, logrando ser productivo
para las naciones exportadores puesto que posibilita el crecimiento del Negocio
universal entre las naciones firmantes, aumenta la inversion extranjera y
fortalece la integracion econdomica construyendo nuevos empleos y
perfeccionando la calidad de vida de los habitantes, instituye normas para los
dos territorios firmantes y al final posibilita juntar esfuerzos para hacer mas
simple el negocio incrementar la competitividad en medio de las organizaciones
exportadoras. (p.3-6).

Dimensiones de variable 2:
Comercio Internacional:

Segun Jerez, J. (2016) define: Es el conjunto de transacciones comerciales
efectuadas entre diferentes paises donde se efectta un conjunto de
operaciones de importacion y exportacién de bienes y servicios que contribuyen
con la riqueza del pais y la globalizacion. (p.24).

Inversion Extranjera

Segun Nuiez, S. (2017). Funciona a través de las empresas transnacionales
donde tiene un papel econdmico para una inversion productiva internacional.

(p-2)

Integracién Econdmica

Segun Sanchez, A. (2021). Se parte de un somero repaso de los referentes
tedricos de la adhesion para aprender las diversas fases que puede tener un
proceso de incorporacion, a partir de las mas sencillas asociados a convenios
de participacion econdémica y tratados de libre comercio, hasta las mas
complicadas y avanzadas como las uniones econémicas y monetarias. Varios
paises se comprometen a romper las barreras econdmicas entre si, es decir son
acuerdos que van mas alla de la liberalizacién comercial. (p. 16)
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Competitividad

Segun Rubio, L., Baz, V. (2017). Es cuando dos empresas compiten en los
mercados internacionales teniendo frente a las exportaciones e importaciones
en un pais. (p. 11)
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Anexo Matriz de Operacionalizacion

Variables

Definicion
conceptual

Definicion
operacional

Dimensiones

Indicadores

items

Escalade
medicion

Exportacion
(variable
dependiente)

Lerma, A. y Marquez, E
(2020). La exportacion es
una actividad importante
en los negocios
intemacionales y se basa
en comercializar  los
productos o servicios
fuera del territorio
nacional con fines
comerciales. Del mismo
modo, es la salida legal
de mercancias de un
territorio para el consumo
fuera de su territorio
donde el exportador es la
persona natural o juridica
envia legalmente bienes y
servicios desde  un
territorio a otro territorio.
Tener un negocio de
alcance mundial
simboliza oportunidades y
riesgos, y un conjunto de
actividades  para
desenvolverse

en

el contexto
global. (p.53 - 54).

Se realizard una
encuesta a los
trabajadores de la
empresa

aplicando el
programa spss
para tener
resultados

concretos. De esta
manera  podran
exportar  sus
productos y
encontrar otra
opcion de
crecimiento.

Negocios internacionales:

Segun Llamazares, O. (2016).
Cuando ambas partes
negociadoras  pertenecen  a
diferentes paises, se les llama
una negociacion internacional, es
un proceso donde el objetivo de
las dos partes es llegar a un
acuerdo mutuo. (p. 3).

Objetivo Muiiiz, L. (2011). Los objetivos son aquellas metas plasmadas ¢Usted considera importante que la empresa tenga
en el plan de accién que la empresa desea como objetivo vender grandes cantidades de
alcanzar a corto, mediano o largo plazo. (p. 27) paprika afio tras afio?

Acuerdo Pérez, J., Gardey, A. (2010). Un acuerdo es cuando dos a ¢Usted considera importante que la empresa venda

mas partes llegan a una negociacién en la cual ponen sus
intereses comunes. (p. 3)

paprika al mercado mexicano?

¢ Considera importante que la empresa haga negocios
con otros paises ?

Salida Legal:

Segun Pardo, G. (2016). Es la libre
circulacion del transito aduanero de
una mercancia, bien o servicio
dentro un territorio aduanero. (p.
259).

Tréansito aduanero

Ballesteros, A. (2011). Cuando una mercancia debe
atravesar una o varias fronteras hasta llegar a su destino,
limitando la inspeccion de las mercancias en transito. (p. 409)

¢Considera Ud. que la paprika peruana es
inspeccionada en el transcurso de su llegada al
mercado mexicano?

Territorio aduanero

Gonzélez, |., Martinez, A., Otero, C y Gonzélez, E. (2011).
Es el espacio geografico dentro de los cuales las mercancias
pueden circular libremente sin estar sometidas a controles
administrativos o aduaneros. (p. 21)

¢ Considera Ud. que la paprika circula libremente en el
mercado mexicano ?

Consumo

Segun Garcia, N. (2016). Es un
grupo de procesos socioculturales
que se hace de forma conveniente
en los usos de los productos. Se
caracteriza por los actos por medio
de los cuales se consume como
algo mas, de la misma forma que
acostumbran explorarse en
encuestas de mercado. (p.2).

Productos Thompson, I. (2010). Es un conjunto de atributos tangibles e ¢Considera que la venta de paprika al mercado
intangibles, en la cual hay un vendedor y un comprador que mexicano han aumentado el precio del producto ?
son capaces de satisfacer sus necesidades. (p. 2)
¢Considera usted que el consumo de la paprika
aumentd en el mercado mexicano ?
Mercado Vigaray, J. (2012). Es un lugar donde compradores y ¢Usted considera que la empresa tiene suficientes

vendedores se retinen para comprar o vender un bien, es
decir negocian un producto. (p. 2)

compradores de la paprika?

Contexto Global:

Segun Jiménez, |, Plaza, P.
(2016). Cuando una empresa le
afecta de forma significativa, y no
es capaz de controlar los factores
economicos, sociales y
tecnoldgicos. (p.2).

Factor econémico

Meza, A. (2014). Son actividades que incrementan la
capacidad productiva de los bienes y servicios para la
satisfaccion de las necesidades humanas. (p. 6)

¢Ud. Considera que el volumen de produccion tiene
relacion con la reduccion del costo de la paprika en
el mercado mexicano?

Factor tecnolégico

Meza, A. (2014). Toda empresa necesita de tecnologia, ya
que a través de ella pueden investigar su entomo. (p.10)

¢Usted considera que la empresa dispone de la mejor
tecnologia para produciry vender paprika?

Segin Hemandez,
Fermindez& Baptisa
(2014)

Ordinal

Tiene un orden de menor a
mayor jerarquia
(p:215).

Razon

Tiene intenvalos iguales
entre las cakgorias, es
cemes real y absoluto, no
esarbirario. (p.216).
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Tratado de Libre
Comercio -
TLC (variable
independiente)

Van Der Berghe, E. (2017), define: EI
constante incremento de las
exportaciones brindaron sitio a los
Tratados de Libre comercio -TLC,
logrando ser productivo para las
naciones exportadores puesto que
posibilita el crecimiento del Negocio
universal entre las  naciones
firmantes, aumenta la inversién
extranjera y fortalece la integracion
econoémica construyendo nuevos
empleos y perfeccionando la calidad
de vida de los habitantes, instituye
normas para los dos territorios
firmantes y al final posibilita juntar
esfuerzos para hacer mas simple el
negocio incrementar la
competitividad en medio de las
organizaciones exportadoras. (p.3-
6).

Se realizara
una encuesta

a
lo
s
trabajadores
de la
empresa
aplicando el
programa
spss para
tener
resultados
concretos.
De esta
manera
podran
exportar sus
productos y
encontrar
otra  opcion
de
crecimiento

Comercio Internacional: Segin Jerez, J. (2016) define:
Es el conjunto de transacciones comerciales efectuadas
entre diferentes paises donde se efecttia un conjunto de
operaciones de importacién y exportacion de bienes y
servicios que contribuyen con la riqueza del pais y la
globalizacion. (p.24).

Transaccione
s Comerciales

Segun Anibal, L. (2014) Es parte de la cadena
logistica que se encarga de llevar el producto al
consumidor final mediante una serie de procesos. (p.
139)

¢Usted considera que la paprika llega en 6ptimas condiciones
de su consumo en el mercado mexicano?

Globalizacion

Segln Anibal, L. (2014) la globalizacién es la
apertura de las fronteras de los mercados permiten
lainversion directiva, inmigracion y el libre comercio.
Asi mismo, representa numerosos beneficios para
los compradores y vendedores de bienes y
servicios.(3).

¢Usted considera que la empresa esta adaptada a la
globalizacion?

Inversién Extranjera: Segun Nufiez, S. (2017). Funciona
a través de las empresas transnacionales donde tiene un
papel econémico para una inversién productiva
intemacional. (p.2)

Empresa
transnacionales

Romero, A. (2014). Son empresas que poseen en
varios paises un valor agregado para la posicion de
la inversion extranjera. (p. 3)

¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse
en trasnacional en el mercado mexicano?

Chéavez, I. (2015). Compra de un activo real o

¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacion

Inversiéon financiero, que ofrece la utilidad de ganancia o . y
: N de los agricultores de paprika?
interés. (p.1)
Sufiol, S. (2012). Busca la necesidad de crear
fé re iv m| nci n nomi . . A
Barreras daecctec;s:sgr::sﬁroﬁj yAggmgsetZe‘l:):Z:um?:toa n?o asr ¢Ud. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada
Integracién Econémica: Segun Sanchez, A. (2021). Se Econémicas ; iy Pol en el mercado mexicano?

parte de un somero repaso de los referentes tedricos de
la adhesion para aprender las diversas fases que puede
tener un proceso de incorporacion, a partir de las mas
sencillas asociados a convenios de participacion
econdmica y tratados de libre comercio, hasta las mas
complicadas y avanzadas como las uniones econémicas
y monetarias. Varios paises se comprometen a romper
las barreras econémicas entre si, es decir son acuerdos
que van mas alla de la liberalizacién comercial. (p. 16)

gobiernos como por todos los sectores interesados
en el desarrollo nacional.

Liberalizacién
comercial

Lavarreda, J., Pieper, R. y Diaz, G. (2008). busca
promover la apertura comercial, es decir de manera
unilateral, multilateral ,bilateral y regional donde
algunos paises tienen proteccion sobre ellos.(p.3)

¢Usted considera importante promover la apertura comercial
con otros paises ?

Competitividad: Segin Rubio, L., Baz, V. (2017). Es
cuando dos empresas compiten en los mercados
intemacionales teniendo frente las exportaciones e
importaciones en un pais. (p. 11)

Exportaciones

Brunet, C. (2013). Las empresas que exportan
incrementan sus ventas de bienes y servicios para
poder conseguir una economia de escala en su
produccion en otro pais. (p. 1)

¢Usted considera que incrementaron las ventas de paprika
de la empresa al mercado mexicano por el acuerdo comercial
que Pert tiene con México ?

¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la
exportacion de paprika al mercado mexicano?

Mercados
internacionales

Periz, M. (2013). Los mercados intemacionales se
manifiestan a través de forma directa o indirecta
hacia otro pais con el fin de ingresar nuestros
productos.(p.4)

¢Usted considera que la empresa mejoro sus ganancias al
vender paprika peruana en el mercado mexicano?

¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir
nuevos mercados para la empresa productora peruana?

Segun
Herndndez,
Ferndndez &
Baptista
(2014).

Ordinal

Tiene un
orden de
menor a
mayor
jerarquia.
(p.215).

Razén

Tiene
intervalos
iguales entre
las categorias,
es cero esreal
y absoluto, no
es arbitrario.
(p.216).
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Anexo

General

¢ Ol es 12 relackin entre la expartaciin de afi
pagrka de una emEresa produciona peruana o

la provincia ce Barranca y of TLC con Méxkco,
Lma, 20217

Problemas espocificos:

1. ¢(Cudl es L relacitn entre ik« negocios
mernacionales y 1a exportacion de afi papcka de una
empresa productona peruana  de la provindla de
Barranoa y ol TLC con M&aco, Uma, 20217

2. ;Cudl es la reiacion entre la saiida logal y
Exportacion de 3l paprika de uwna empresa
productona peruana de la provindia de Barmanca y of
TLC con Mé&eco, Lima, 20217

3. (Ol es la relacin entre o consumo y B
epotacin de & paprka de wa empresa
productora peruana de la provincia de Baranca y of
TLC con Méica, Lima, 20217

4. (Cudl es la relacitn entre o contexdo giodal y
epotackin de & paprka de wa empresa
produciora peruana de la provinda de Barmanca y of
TLC con Mé&wico, Lima, 20217

Tipo: Basica Cuanttativa
Alcance: correlacional
Disefo: No exparimental - Trarsversal

Método: Hipotdaoo deducivo

MATRIZ DE CONSISTENCIA
Titulo: Exportacion de ajf paprka de una empresa produciona perusana de ka provincia de Barranca y el TLC con México, Lima, 2021
Carmen Morcedes

Determinar la redacion entre ia  exporiacion de &1 pagrika de
una empresa produciona peruana de ka provingia de Barranca y
of TLC con Mé&xco, Lima, 2021,

Objetives Especificos:

1.Determinar la nfluencia de los negodios inernacionales de la
exportackin de 3 pagrka de Una eMFesa ProcUCIoNa peniana
oe la provincia oe Barranca y e TLC con Mé&xico, Lima, 2021

2 Determingr la Exportadon de i paprka de una omgresa
produciona peruana de la provincia de Barranca y of TLC con
Méxco, Lima, 2021

3 Determinar la influencia del consumo on 1a exportaciin de afi

papeiia de una evgvesa productona paruana de la provincia de
Baranca y el TLC con Méxco, Lima 2021

4.Determingr ia nfuencia del contexto global en [a esportacion

de 3l paprka de una engresa productora peruana de a
provingcia de Barranca y of TLC con México Uima. 2021,

28

ftem
Dimensiones Indicadores s de Empresa
:;:goaas Objativo 1
Acuerdo 23
;uﬁuhg# Transito aduanero 4 Empresa
corsumO e productora
4 contestio Gicbal Territorio aduanero 5 2% persana de la
producias S7 provincia  de
= Mercado 8 Barranca.
Factor econdmico 9
anmw 10
Variable 2: Tratado de libre comarcio
Dimensiones \ndicadores e de Empresa
— estudio
Transacciones 1
1.comercio internacional Comerciales
[ Globakzacion 12 Empresa
2 inwersion extranjesa [ Emprosa iransnacionales T productora

Se reaizard una encuesta a kos trabajadores de & empresa
apicando el programa spss para tener resulados Concretos.
De esta manera podrdin esportar sus productos y encontrar
otra opcidn Ge crecimiento.

Yariabie 2: Tratado de itre comercio

DESCRIPTIVA:

Alfa de gonbach
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Técnicas: Encuesia

Insrumentos: Cusstionarno

Monitoreo: variable 2

Ambito de Aplicacion

Se realzard una encuesta a kos trabajadores de & empresa
aphcando el programa spss para tener resulados concretos
De esta manera podrdn exportar sus producios y encontrar
olra opodin oo crecimiento.
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Para evaluar el instrumento deberé considerar los
siguientes criterios:

MA = Muy de Acuerdo
DA= De Acuerdo

Pertinencia: El item corresponde al concepto teérico
formulado.

Relevancia: El item es apropiado para representar al
componente o dimension especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado
del item,

Certificado de validez de contenido del instrumento Exportacién

N° DIMENSIONES / items Pertinencia! |[Relevancia? | Claridad® Sugerencias
DIMENSION 1: Negocios Internacionales M| D| Dl M M D| D M M D Dl M
D Al Al D Al A D Al A
1 éUsted considera importante que la empresa tenga como objetivo vender grandes * * *
cantidades de paprika afio tras afo?
2 éUsted considera importante que la empresa venda paprika al mercado mexicano? * * *
3 éConsidera importante que la empresa haga negocios con otros paises ? * * *
DIMENSION 2: Salida legal
4 éConsidera Ud. que la paprika peruana es inspeccionada en el transcurso de su * * *
llegada al mercado mexicano?
5 éConsidera Ud. Que la paprika circula libremente en el mercado mexicano ? * * *
N° DIMENSIONES / items M| D D| M M D|D M M D| D| M Sugerencias
D Al Al D Al A| D Al A
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DIMENSION 3: Consumo

6 ¢ Considera que la venta de paprika al mercado mexicano han aumentado el precio * *
del producto ?

7 ¢ Considera usted que el consumo de la paprika aumento en el mercado mexicano ? * *

8 ¢ Usted considera que la empresa tiene suficientes compradores de la paprika? * *

DIMENSION 4: Contexto global

9 ¢Ud. Considera que el volumen de produccidn tiene relacidon con la reduccién del * *
costo de la paprika en el mercado mexicano?

10 ¢ Usted considera que la empresa dispone de la mejor tecnologia para producir y * *
vender paprika?

(O] YT V2= Tod o] o =T3P

Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x]

Apellidos y nombres del juez validador Dr. / Mg: Moran Santamaria Rogger Orlando

Especialidad del validador: Especialista en Negocios Internacionales

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico

formulado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al
componente o dimension especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado

del item, es conciso, exacto y directo

Aplicable después de corregir [ ]

No aplicable[ ]

DNI: 44546517
Lima 05 de Octubre del 2021

oL

MBA. Rogger Orlando Moran Santamaria
Docente de la Universidad Cesar Vallejo
DNI: 44546517
CLAD - 23303
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Certificado de validez de contenido del instrumento Tratado de libre comercio

No° DIMENSIONES / items Pertinenciat Relevancia? Claridad?® Sugerencias
DIMENSION 1: Comercio internacional M| D|D M| D|D D| D
D A D A A

1 ¢Usted considera que la paprika llega en éptimas condiciones de su consumo en

el mercado mexicano?
2 ¢Usted considera que la empresa esta adaptada a la globalizacidon?

DIMENSION 2: Inversidn extranjera

3 ¢Ud. considera que la empresa debe invertir para convertirse en trasnacional en

el mercado mexicano?
4 ¢Usted considera que la empresa invierte en la capacitacion de los agricultores de

paprika?

Ne DIMENSIONES / items D M| D|D D| D Sugerencias
D D
DIMENSION 3: Integracion econémica

5 éUd. Considera que la paprika tiene limitaciones de entrada en el mercado

mexicano?
6 éUsted considera importante promover la apertura comercial con otros paises ?

DIMENSION 4: Competitividad

7 éUsted considera que incrementaron las ventas de paprika de la empresa al

mercado mexicano por el acuerdo comercial que Peru tiene con México?
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* * *
8 ¢Usted considera que hay algun riesgo o amenaza para la exportacién de paprika
al mercado mexicano?
9 ¢Usted considera que la empresa mejoro sus ganancias al vender paprika peruana * * *
en el mercado mexicano?
10 ¢Ud. considera que las exportaciones de paprika pueden abrir nuevos mercados * * *
para la empresa productora peruana?
L0 1o ST Y- Tod 0T =T PPN
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [ x] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador Dr./ Mg: Moran Santamaria Rogger Orlando DNI: 44546517
Especialidad del validador: Especialista en Negocios Internacionales Lima, 05 de octubre del 2021

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico
formulado. /

2Relevancia: El item es apropiado para representar al
componente o dimension especifica del constructo
3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado
del item, es conciso, exacto y directo o o o
MBA. Rogger Orlando Moran Santamaria
Docente de la Universidad Cesar Vallejo
DNI: 44546517
CLAD - 23303

Firma del Experto Informante
Especialidad
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INFORME DE OPINION DE EXPERTOS DEL INSTRUMENTO DE
INVESTIGACION
. DATOS GENERALES:

[.1. Apellidos y nombres del informante: Moran, Roger
I.2. Especialidad del Validador:

[.3. Cargo e Institucion donde labora: Universidad César Vallejo

I.4. Nombre del Instrumento motivo de la evaluacién: Cuestionario
|.5. Autor del instrumento: Torres Cuadros, Carmen Mercedes
II. ASPECTOS DE VALIDACION E INFORME:

Deficiente Regular Bueno Muy bueno | Excelente
INDICADORES CRITERIOS 0-20% 21-40% 41-60% 61-80% 81-100%
CLARIDAD Esta formulado con lenguaje apropiado 80%
OBJETIVIDAD Esta expresado de manera coherente y logica 80%
Responde a las necesidades internas y o
FERUINENCEES externas de la investigacion 80%
Esta adecuado para valorar aspectos y 0
ASUEASIRAD estrategias de las variables 80%
ORGANIZACION gg:ri]dpggnde los aspectos en calidad y 80%
Tiene coherencia entre indicadores y las o
SIHICENE dimensiones. 80%
INTENCIONALIDAD Estmjallas estrategias que responda al 80%
propésito de la investigacion
Considera que los items utilizados en este
CONSISTENCIA instrumento son todos y cada uno propios del 80%
campo que se esta investigando.
Considera la estructura del presente
COHERENCIA instrumento adecuado al tipo de usuario a 80%
quienes se dirige el instrumento
: Considera que los items miden lo que 0
ETOPOLOIE i pretende medir. 80%
PROMEDIO DE VALORACION 80%
12

Il. QPINION DE APLICACION:
¢ Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

80%

IV. PROMEDIO DE VALORACION:

Lima,05 de octubre del 2021 Firma de experto informante

DNI: 44546517
Teléfono: 948880208
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Tratado de libre comercio

Competitividad

it18  it19  it20
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