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RESUMEN

El presente estudio tuvo como objetivo analizar semidticamente el spot
televisivo caso mama sabe de seleccion en la construccion de la imagen de la
mujer, y dar a conocer como es representada la mujer hoy en dia en la
publicidad. Se analizo el spot que cuenta con una duracion de 30 segundos a
través de una guia de observacion y se entrevistaron a 13 personas, 4 de ellos
especialistas en semiotica y publicidad, seguidamente a 9 amas de casa.

La investigacion tuvo un enfoque cualitativo, de tipo Aplicada y Disefio
interpretativo. Para el estudio se utilizd la teoria del estructuralismo.

El estudio concluyé que el spot presenta simbolos, iconos que muestran a la
mujer en una faceta deportiva, siendo ellas las propias protagonistas del spot.
Ademas cuenta con los elementos necesarios para el entendimiento del
publico.

Palabras Claves: Publicidad; spot; mujer; derechos; semidtica.



ABSTRACT

The objective of this study was to semiotically analyze the television spot, if
Mom knows about selection in the construction of the image of women, and
to show how women are represented today in advertising. The spot that has a
duration of 30 seconds was analyzed through an observation guide and 13
people were interviewed, 4 of them specialists in semiotics and advertising,
then 9 housewives.

The research had a qualitative approach, Applied type and Interpretive design.
The theory of structuralism will be considered for the study.

The study concluded that the spot features symbols, icons that show women
in a sporting aspect, being the protagonists of the spot themselves. It also has
the necessary elements for public understanding.

Keywords: Advertising; spot; woman; rights; semiotics.



