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Resumen

La creatividad, es una facultad valiosa en la comunicacion audiovisual, que permite,
organizar la realidad con singularidad para generar productos originales. Asi, la
presente investigacion presenta como objetivo general, Analizar la creatividad del
videoclip “Echa para otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020. Basados
en la teoria de la creatividad y pensamiento divergente de Guilford y Torrence, con
enfoque cualitativo y disefio fenomenologico, se aplicd como instrumento una guia de
observacion al videoclip, una entrevista a cuatro involucrados en su produccion y a
dos expertos en comunicacion y audiovisuales. Usando como método la observacion
y triangulacion, concluye que, el videoclip, trasmite un mensaje que se identifica con
el grupo musical, la casa productora y valores de la cultura peruana, bajo un enfoque
de pensamiento divergente. Se recomienda reforzar la originalidad en las

producciones audiovisuales.
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Abstract

Creativity is a valuable faculty in audiovisual communication, which allows to organize
reality with singularity to generate original products. Thus, the present research
presents as a general objective, Analyze the creativity of the videoclip "Echa para otro
lao", by the musical group Los 5 de Oro, Callao, 2020. Based on the theory of creativity
and divergent thinking of Guilford and Torrence, with qualitative approach and
phenomenological design, an observation guide was applied as an instrument to the
videoclip, an interview with four involved in its production and two experts in
communication and audiovisuals. Using as a method the observation and triangulation,
the presence of thematic units of creativity was obtained: fluidity of ideas, naturalness
and variety of codes; flexibility in the presence of subliminal messages and handling
of the camera; use of close-ups, chops and low-shots applied in the making of the
videoclip, and, although there was little originality in terms of settings, although the
unexpected outcome of the story stands out. It concludes that the videoclip conveys a
message that identifies with the musical group, the production house and values of
Peruvian culture, under a divergent thinking approach. It is recommended to reinforce

originality in audiovisual productions.

Keywords: Creativity, Video clip, Divergent Thinking.
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I. INTRODUCCION

En la actualidad, la creatividad constituye un valor agregado de gran importancia para
la realizacion de toda obra artistica y audiovisual, al poner en practica habilidades que
permiten dar lugar a nuevas ideas, puntos de vista o enfoques innovadores acerca de
ver el mundo o desarrollar estas actividades, a la luz del proceso creativo. El videoclip,
es concebido como sinestesia entre imagen y sonido, que genera una forma de
comunicacién audiovisual corta, con la finalidad de promover la musica, y a la vez, se
proyecta con tal expresividad, que lo convierten en un producto interesante de arte
contemporaneo. Los entornos digitales, han ganado cada vez mas atencién en la
investigacion de la conducta, a medida que la tecnologia relevante se ha tornado mas
avanzada y asequible. Esta mayor atencion ha ido en paralelo con la creciente
cantidad de estudios de investigacion, una fraccion de los cuales corresponden a los
estudios sobre la creatividad en entornos digitales. Grigorenko (2019). En el Perq, la
produccién musical de videoclips, es una industria que se encuentra en franco proceso
de crecimiento, segun datos de la Union Peruana de Productores Fonogréficos
(UNIMPRO), en 2018, existian mas de 400 productores en el pais aunados a los
denominados, sellos independientes, defensores del "hazlo ti mismo”, que hasta el
2016 eran alrededor de 55 (Medina, 2018). Con 10 afios de existencia, la productora
audiovisual Sound Play con sede en el Distrito Carmen de la Legua-Reynoso, Callao,
tiene como vision, “ser la empresa lider de prestigio nacional e internacional en
producciones musicales” (D. Roque, comunicacion personal, 3 de mayo de 2020).
Posee su canal de YouTube, y su pagina alcanza mas de 7000 suscriptores y 2500
visualizaciones de sus producciones audiovisuales entre videos musicales, conciertos
en vivo y spots publicitarios. Sound Play como casa productora, busca asi distinguirse
en un centro de produccion audiovisual, que resalte la creatividad y calidad en la
realizacion de videoclips, percibidas por usuarios y del publico en general, a través de
sus redes sociales y espacios de comunicacion. Uno de los grupos musicales, clientes
de esta casa productora son “Los 5 de Oro”, que, desde sus inicios en el afo 2017,
ha alcanzado gran éxito con sus producciones musicales en las emisoras radiales y
redes sociales. Desde 2018, han estado entre los 3 mejores grupos de cumbia del
pais, siendo el segundo grupo mas sonado en 2020 (Radio Karibefia, 2020). Dos de



los diez videoclips que forman parte del repertorio de esta agrupacién musical, han
sido realizados por la Productora Sound Play, destacando el tema “Echa para el otro
lao”, en el 2019, como un videoclip narrativo, donde el cantante, protagoniza una
historia de pareja, que muestra la decepcion del hombre, ante la falta de atencién y
manipulacion de la mujer. La decepcion amorosa y la ira ante el rechazo, es el tema
central de la trama de la historia de la letra de esta cancién, que entremezcla algunos
ingredientes como el machismo, los triangulos amorosos, las decepciones y la
vulnerabilidad del hombre y la mujer, en medio de relaciones de control, posesividad
y manipulacién sobre las parejas. Este videoclip, presenta en su produccion
audiovisual, movimientos de camara, planos, manejos de la luz y el color, que abren
paso al desarrollo del presente estudio sobre el andlisis de la creatividad audiovisual
en un videoclip musical, cuyo problema general de investigacion fue ¢cémo se
presenta el analisis de la creatividad en el videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo
musical Los 5 de Oro, Callao, 2020?. EI Objetivo General de la investigacion fue,
Analizar la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de
Oro, Callao, 2020 y como objetivos especificos: 1) analizar la fluidez en la creatividad
en el videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020.
2) analizar la flexibilidad en la creatividad en el videoclip “Echa para el otro lao”, del
grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020. 3) analizar la elaboracion en la creatividad
en el videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020 y
4) analizar la originalidad en la creatividad en el videoclip “Echa para el otro lao”, del
grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020. La investigacion del presente estudio se
justificé desde 4 ambitos fundamentales. Primero, porque el estudio de la creatividad
de las producciones audiovisuales musicales, artisticas o cinematograficas, cuentan
con relevancia social, al constituir una industria mundial que cada afio, da lugar a
millonarias inversiones y dividendos que son apreciados por el publico, gozando de
aceptacion o rechazo, a partir de la creatividad con la que se producen. Al comparar,
por ejemplo, las cifras de espectadores en salas de cine de la pelicula Titanic, que
asciende a cuatrocientos millones, y el nimero de visitantes en la plataforma Youtube
del videoclip Gangnam Style, con mas de dos mil millones de visualizaciones, o los

videoclips Despacito, de Luis Fonsi y Daddy Yankee, con mas de 6 millones 700 mil



visualizaciones en YouTube hasta mayo 2020, el videoclip supera por mucho, la
cantidad de espectadores que alcanza. (Martins, 2020). El videoclip, “Echa para el
otro lao”, registra mas de 13,000 visitas en YouTube, cuyos espectadores pertenecen
a un sector social juvenil, compuesto principalmente por jévenes de entre 15 a 29
afos, que tienden a consumir frecuentemente videos musicales, que, segun datos de
la Secretaria Nacional de las Juventudes, representan el 25,2% de la poblacion
nacional (SENAJU, 2019). Lara y Garcia (2019), tomando como base los datos de la
consultora norteamericana Cisco, en 2014, sefialan que el video en la red representé
el 64 % de todo el trafico digital, por lo que afirman que, los videos digitales son los
elementos mas compartidos en las redes sociales, llegan a audiencias de diferentes
gustos y facilitan la interaccion con los que las visualizan, en consecuencia, el video,
es uno de los contenidos que mas interesa a los usuarios y el que mas ha crecido en
los ultimos afos. En segundo lugar, justific6 su importancia, por las implicaciones
practicas que dejo para las casas productoras musicales como Sound Play, hacia la
toma de decisiones para la incubacién de ideas desde el proceso creativo, para la
creacion de historias audiovisuales originales en las producciones musicales que
vayan surgiendo hacia adelante. De igual forma, favorece la toma de decisiones para
los grupos musicales que utilizan este medio de promocion de su arte y les permite
evaluar, el acercamiento e intercambio con sus seguidores. En tercer lugar, porque
reforzé el valor tedrico de los paradigmas evolutivos de la creatividad como fendmeno
de estudio, iniciados con las investigaciones de Guilford (1959-1967), Torrance y
Mednick (1962), centrado hacia el analisis de la creatividad en productos
audiovisuales de la industria musical, que avanza junto a la comunicacion digital y
tecnoldgica. Asi mismo, justificé su desarrollo por la utilidad metodoldgica que brinda,
a partir del disefio de un instrumento de recoleccion de datos cualitativos que
permitiran analizar los componentes de la creatividad aplicada en un videoclip musical,

desde la observacion con los cuales se presentan y han sido disefiados.



ll. MARCO TEORICO

Hidalgo, D. (2018), “El analisis del videoclip o video musical como texto audiovisual’.
Tesis de grado que tiene como objetivo, analizar lo que es un video clip como texto
audiovisual presentando una propuesta de analisis incluyendo los aspectos técnicos
creativos que se utilizaron en la puesta en escena. Para ello, utiliz6 como muestra, los
videos representativos de los afios noventa segun el nivel de popularidad y valor
artistico. El autor concluy6é que los elementos: guion, relato, imagen y musica, son
fundamentales para el analisis de cada uno de los videoclips, destacando sus
diferencias. Morales, C. (2017), en su articulo titulado Creativity a scientific review,
tuvo como objetivo realizar una revision acerca de los resultados de estudios
cientificos sobre la creatividad, por lo que utilizé el enfoque cualitativo con la técnica
del analisis de contenido. Para ello, consultd una muestra de investigaciones de
revistas indexadas de impacto cientifico. Concluyd que existen tres enfoques para
evaluar la creatividad: como pensamiento divergente, como produccién creativa o
como rasgo de la personalidad. Ferrandiz, C., Ferrando, M., Soto, G., Sainz, M., &
Prieto, L. (2017), en su articulo titulado Divergent thinking and its dimensions: what we
talk about and what we evaluate?, tuvo como objetivo realizar un estudio comparativo
de dos pruebas para evaluar la creatividad: Test de Pensamiento Creativo de Torrance
(TTCT) y la Prueba de Imaginacion Creativa (PIC). Para ello se utilizé6 una muestra de
271 estudiantes de 8 a 15 afios. Los resultados obtenidos sugieren que, aunque
ambas pruebas evaltan tienen como referencia a Guilford, sus resultados no estan
significativamente correlacionados, por tanto, se concluye, que la creatividad estd mas
relacionada con las demandas de las tareas y contenidos, que con los procesos
cognitivos. En el ambito Nacional, se presenta, Cuba, H. (2020) Andlisis del lenguaje
audiovisual y los mensajes sociales en los videoclips “Triciclo Peru” de Los Mojarras
y “Mas Poder” de la Sarita, Esta investigacion, tuvo como objetivo, se plante6 como
objetivo general analizar el lenguaje audiovisual y los mensajes sociales en estos
videoclips. Considerd un enfoque cualitativo y modelo hermenéutico utilizando como
instrumento la plantilla analitica. Como resultado de la investigaciéon, se lleg6 a la
conclusién que los tipos de edicién que predominan en “Triciclo Peru” es el montaje

ideologico vy, la luz artificial, sobresale en el video musical de “Mas poder”. Vilca, G.



(2019), en su articulo Planteamientos contemporaneos sobre el estudio de la
creatividad: una revision critica, tuvo como objetivo ofrecer una vision resumida y
actualizada del estado actual del conocimiento en el campo de la creatividad. Utilizé
la metodologia cualitativa a través del uso del analisis y sistematizacién de contenidos
desde los aportes de Wladyslaw Tatarkiewicz, Rhodes (1961) hasta el modelo de
artista-invento-artesano de Glaveanu (2018). Finalmente, plantea una propuesta
sobre creatividad, a partir de tres preguntas: ¢Qué es creatividad?, ¢Ddnde esté la
creatividad? Y ¢Qué creatividades?. Tristan, A. y Mendoza, L. (2016) en su articulo
titulado, Taxonomias sobre creatividad, tuvo como objetivo, mostrar una recopilacion
de modelos y taxonomias que posibilitan clasificar atributos e indicadores propios de
la creatividad. Revisa, a través del analisis de contenido, el marco conceptual y
propuestas metodoldgica que ofrecen diferentes autores para describir los atributos
principales de la creatividad. Concluye, mostrando de manera practica, una forma de
caracterizar la creatividad y las dimensiones del proceso creativo. Como aval tedrico
de esta investigacion, se recurrid a la Teoria de la Creatividad y del pensamiento
divergente, del investigador norteamericano, Joy Paul Guilford (1959-1967), junto al
aporte de Torrence (1962, citado en Santaella, 2006). Segun esta teoria, el
pensamiento convergente, supone la presencia de una solucion tradicional de un
problema o situacion, por su parte, el pensamiento divergente, propone respuestas
con criterios de flexibilidad e imaginacion, que le otorgan singularidad, contribuyendo
a generar nuevos conceptos. Se concibe a la creatividad, como una facultad que nos
permite estructurar y desestructurar los elementos que percibimos de la realidad, con
originalidad propia y que dan lugar a productos creativos tangibles. Es una forma de
pensamiento, que permite descubrir problemas y soluciones de manera original,
desechando lo obvio y aportando salidas novedosas. La motivacion interior, tal como
aporta Baer (2014), ademas de la apertura a la experiencia y el pensamiento
divergente, promueven la creatividad en diferentes dominios con efectos y resultados
diferentes. Mulukom (2018) explica que hay dos fases para la imaginacién creativa. El
“‘pensamiento divergente”, visto como la capacidad de pensar teniendo diversas ideas
conectadas a un mismo tema principal. De alguna manera, suele estar respaldado por

un pensamiento intuitivo, rapido y automatico. Por otro lado, esta el "pensamiento



convergente" que contribuye a evaluar las ideas para justificar su utilidad dentro del
problema o tema principal, respaldado por el pensamiento analitico, lento y deliberado.
Esta conjuncion de pensamientos, es lo que nos permite seleccionar la idea adecuada.
Santaella (2006), sostiene asi, que la creatividad representa una facultad que permite
estructurar y desestructurar los elementos que se perciben de la realidad con
originalidad propia y que dan lugar a productos creativos tangibles. La creatividad,
segun Diaz y Justel (2019), es la capacidad de proporcionar soluciones, ideas
novedosas y utiles, o asociaciones multiples, alternativas y variadas a un problema o
estimulo dado. Guilford (1987 citado en Freiberg & Fernandez, 2017), la describe
como la capacidad de producir nuevas ideas significativas a partir de conceptos
actuales existentes, enfatizando la variedad, cantidad y relevancia de los resultados
obtenidos. Implica la nocién de un proceso que combina diferentes operaciones
cognitivas con el fin de generar producciones innovadoras. Segun los resultados de
Corazza (2016), el elemento fundamental que deberia estar en el centro de la
definicion de creatividad es, la busqueda de la originalidad y eficacia potenciales,
mucho antes de que se materialice cualquier logro creativo. Uno de los representantes
de las teorias psicométricas, Torrance (1962), define la creatividad, como el proceso
a partir del cual, se descubren los problemas, se propician ideas o hipétesis, con el
interés de modificarlas, probarlas, contrastarlas y comunicar los resultados. Le asigna
a la creatividad, un caracter de habilidad global y enfatizé los factores propuestos por
Guilford (1959), como sigue: (a) fluidez: vista como la capacidad para generar
procesos con calidad y suficiencia de manera permanente y espontanea. Supone el
cambio en los modos de pensar, el tipo de respuestas, modificar las ideas y vencer la
rigidez, lo cual permite la aplicacién de esquemas no convencionales ante la solucion
de problemas. (b) flexibilidad: definida como la capacidad para estructurar los hechos
en variadas categorias, con argumentos tanto versatiles como proyectistas. Lo
considera como, la capacidad de abandonar tradicionales esquemas para solucionar
un problema y llevar la manera de pensar, por nuevos horizontes. Para, Nisula et al
(2017), esta es la dimension por excelencia, que desarrolla el potencial creativo de los
productores, en especial, a nivel empresarial. (c) elaboracion: esta relacionado con la

manera en la cual se presenta la historia, la novedad puesta en el tratamiento, la



singularidad e imaginacién. Muestra la divergencia, o la capacidad que posee la
persona para analizar lo contrario a lo establecido y presentar alternativas, emitir
juicios y contrariar propuestas. Se define usualmente, como espiritu critico la habilidad
para optimizar recursos, descubrir funciones y usos, y la cualidad para convertir algo
en otra cosa, descubrir nuevos roles, la curiosidad; d) originalidad: es la capacidad
para proporcionar ideas y productos Unicos, de interés elevado, que aportan
socialmente. Esta asociada, a respuestas no obvias, a establecer relaciones menos
visibles. (Santaella, 2006). En sintesis, para Valverde et al. (2014), las categorias
propuestas para el pensamiento divergente, estan definidas como: fluidez cuando se
producen un importante camulo de ideas; flexibilidad, para sustituir un planteamiento
por otro; la originalidad, al aportar ideas que no han sido pensadas con anterioridad;
y la elaboracién, que posibilita presentar un producto pulido, bello, con matices y
adornado creativamente, a partir de una idea béasica. Hernandez (2017), relaciona
creatividad e innovacion sefialando que, si bien se pueden formar combinaciones para
crear productos originales y relevantes, se habla de innovacion consciente, cuando el
cambio es permanente, positivo y satisface necesidades. El proceso creativo es
sinuoso, a veces sin tiempo y con elementos emergentes que pueden provocar
modificaciones que cambian el rumbo, la innovacién necesita, por el contrario, una
decision previa, planificacion, recursos definidos y un sistema de evaluacion. Burnett
& Cabra (2017) realizaron un estudio para revelar cuales factores son mas cruciales
para la creatividad, ampliandose al concepto de innovacién. Los datos recopilados
indicaron que la originalidad era el correlato méas fuerte entre la creatividad y la
innovacion. En la investigacion realizada por Del Moral, et al. (2018) sobre categorias
relacionados con la potencialidad creativa, presentaron 48 unidades teméaticas; no
obstante, para este proyecto, se seleccionaron los que mayormente estaban
relacionados con el tema, Alguno de ellos, fueron fusionados. Se consideraran las
siguientes subunidades tematicas: Fluidez: promueve la evocacion espontanea de la
historia, ofrece férmulas variadas para representar ideas insolitas, permite explorar la
versatilidad de los recursos ofrecidos, y, activa la inmersion e identificacién con roles
sociales creados en el relato. Flexibilidad: incluye variedad de cédigos (verbal iconico,

sonoro), permite la interrelacion de elementos dispares, da libertad para construir y



reformular diferentes tipos de relato, y, estimula el pensamiento critico o divergente.
Elaboracion: estimula la construccién de historias divergentes, no estereotipadas,
fomenta el disefio de recursos u objetos propios (personajes, escenarios, sonidos,
banda), potencia la alfabetizacion digital incorporando herramientas y técnicas
variadas, y, refleja sensibilidad estética y artistica. Originalidad: despierta la
curiosidad, la indagacion e imaginacion, presenta galerias de personajes, escenarios
y audios, alienta representacion de contenidos inéditos con propuestas novedosas, e,
impulsa la construccion de tramas emocionales con resolucion de modo imprevisto.
En la comunicacién, el pensamiento divergente es un elemento clave que ha
transformado la manera como se abordan los procesos comunicativos, en especial, si
se refiere a la comunicacion digital y tecnoldgica. Al comparar el pensamiento
divergente y el desempefio creativo experto; la inteligencia, la motivacion y el dominio
del conocimiento, intervienen en el desempefio experto de producciones
audiovisuales (An et al, 2016). Por tal, la creatividad, constituye un elemento clave en
la inventiva original de producciones audiovisuales distintas, desde la construccion de
relatos o historias innovadoras, composicion de imagenes en video o0 piezas
musicales. Siguiendo a Garcés (2018), la creatividad, se constituyen en una pieza
fundamental en los descubrimientos cientificos del pasado, presente y futuro, como
también en los logros cientificos cotidiano, en todos los aspectos, no sélo vive en las
artes. En la industria musical, el videoclip es un producto creativo, que, al fusionar
sonido e imagen, se convierte en un espacio de expresion estética que pone de
manifiesto el uso del proceso creativo, a partir de la incubacién de nuevas ideas que
permiten crear secuencias originales, acerca del relato visual y sonoro de una
produccion musical. Sedefio (2017), refiere que la creatividad en el videoclip, parte
desde el placer estético que se obtiene del espectador al entrar en contacto con sus
elementos iconico y sonoro (imagenes y sonido del videoclip), que se fusionan como
un producto creativo integrado. Asi mismo, para la creacion audiovisual de un
videoclip musical, se concibe el relato que da lugar a la historia que emerge de la letra
de una cancion, asociado a la duracion, ritmo o tiempo de las imagenes y sus
transiciones que se sincronizan con la melodia musical y el ritmo. Los videos, son

vistos como productos comerciales o cinematograficos cuyo objetivo es la promocion



0 venta de musica, eventos o artistas. Los productos cinematograficos, son la ficcion
y el documental, su objetivo es contar historias y presentar distintas realidades
(Antezana 2007). El videoclip, es un producto que difunde un mensaje y que requiere
el accionar consciente, en el manejo de los elementos que lo conforman. En una
propuesta de caracterizacion de los videos musicales presentada por Roncallo y Uribe
(2017), engloba las formas posibles que puede tener un videoclip: a) Videorregistros
(live performance): capturas de presentaciones en vivo; b) Videoclips narrativos:
aguellos en los que se cuenta una historia. Esta puede ser tal como la letra de la
cancidn, y puede ser interpretado o no por el cantante. En esta categoria podria
aplicarse una subdivisién segun el rol del cantante o musico, en el video y su relacion
con los eventos alli narrados. Asi se puede encontrar un, Intérprete absoluto donde el
artista canta y ademas protagoniza la historia que cuenta el videoclip. En este caso,
se consideraria al artista como cualquier miembro de la agrupacion o como el musico
prevalente. Intérprete parcial; donde el artista, es testigo de los eventos que son
protagonizados por un tercero. En este tipo de videos, el artista desempefia un papel
casi de espectador o sélo interpreta el tema. Intérprete ausente; lo Gnico que recuerda
al artista es la cancién que convive con las imagenes. c) Videoclips no narrativos:
aguellos en los que prevalece la imagen sobre el sentido. Tomando en cuenta lo
aportado por Hidalgo (2018), acerca de los elementos a considerar para analizar las
caracteristicas del audiovisual, sefiala que el videoclip, se considera como una obra
de arte multimedia donde un tema musical que sirve de base, a unas imagenes que
se yuxtaponen, dan origen a un tercer discurso emotivo. Se plantea un guion
alrededor de un artista, y mantiene viva la expectativa sobre la historia, su desarrollo
y un inesperado final, que invita al espectador, a mirarlo nuevamente, para identificar
sus detalles. Segun lo aportado por este autor, los relatos, deben contener: intensidad,
que permita la presentaciéon de una buena historia, de forma breve; tension, que
enganche al espectador con un buen manejo y distribucion del texto, manteniendo su
atencion de inicio a fin y significacién, que supone la presencia de una historia, detras
de la historia que se percibe a simple vista. Con respecto a la imagen, hay cuatro
elementos claves: las locaciones en las que se filmo, si son exteriores o interiores; la

iluminacion y color que se emple0, para observar si hay iluminacion artificial o natural,



los angulos de camara y los tipos de planos que realizaron, que apunta a los
conocimientos y manejo por parte de los profesionales y como los pusieron en
practica. La musica en un videoclip, no s6lo es un complemento, es base, es el
posicionamiento de una marca, de una idea, de un artista y su historia. Los personajes
y sus dialogos, los elementos técnicos, fondos, escenarios, todo ellos de suma
importancia, que, sin el elemento creativo, su presencia y combinacion, no resulta
exitosa. Segun la propuesta de Incinilla (2018), hay elementos claves para determinar
si un video es creativo: en la preproduccion, el contenido debe ser original, con
personalidad, relevante, debe satisfacer un deseo, claridad y sencillez. Un video
inspira cuando conecta directo al corazon, informa sobre un tema social conocido,
actual sin ser cliché. En el aspecto de produccién, debe presentar elementos
innovadores, resuelve dudas, entretiene y deja con ganas de seguir viendo, tiene
elementos humoristicos, presenta una historia solida y clara, iluminacion y
grabaciones correctas, volumen adecuado, buena fotografia, seleccion adecuada de
actores y actuaciones convincentes. El videoclip, debe mantener la tension emocional,
el ritmo de la historia y el relato en consonancia con la musica. Se destaca el analisis
de la creatividad como una habilidad especifica de dominio o si se presenta como una

habilidad general puesta en practica por la casa productora. (Bernal et al, 2017).

Il METODOLOGIA

3.1. Tipoy Disefio de Investigacion

Fue de tipo basica, definida por el Consejo Nacional de Ciencia, Tecnologia e
Innovacién (2020), como aquella cuyo objetivo es proporcionar nuevos conocimientos
cientificos, a partir de trabajos tedricos o experimentales emprendidos para explicar
fendbmenos y hechos observables. Esta dirigida a un conocimiento mas completo de
ciertos hechos. También llamada fundamental, dirigida a conocer los fenémenos
estudiados, con la finalidad de teorizar a partir de ellos. (Tamayo y Tamayo 2003). Se
tratd6 de recopilar datos, para incrementar la informacién sobre un aspecto
determinado, que permita, dar respuesta a una interrogante o buscar soluciones a una

realidad problematica. Esta investigacion arrojé resultados acerca de la presencia de
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los criterios creativos propuestos por Guilford (1959), en el videoclip “Echa para otro

lao”.

Se utilizé un disefio fenomenoldgico con nivel hermenéutico, definido por Hernandez
et al. (2014), como un diseiio donde se presentan diferentes formas de interpretar la
misma experiencia, y la suma del significado de la experiencia para cada participante,
es lo que constituye la realidad. Su propaésito, es explorar, describir y comprender, las
vivencias de los grupos sociales respecto a una situacion o hecho, y descubrir los

elementos comunes de tales experiencias.

La fenomenologia hermenéutica, pretende hacer una descripciéon de los fenbmenos o
hechos para comprenderlos, desde el punto de vista de cada participante, y construir
una vision colectiva. Plantea el analisis de discursos y su significado, y; el investigador
contextualiza los hechos, con el grupo social que evidencio el fenébmeno, en el lugar y
tiempo determinado y en el contexto vivido. Para esta investigacion, el criterio experto
de la investigadora y los participantes seleccionados, pondran en evidencia la

presencia o no de los criterios de creatividad en el videoclip “Echa para otro lao”.

3.2. Categorias, subcategorias y matriz de categorizacion

Unidad tematica: Creatividad

Se utilizaron 4 subunidades tematicas, 15 categorias y 61 subcategorias que a
continuacion se presentan. La matriz de categorizacion aprioristica se muestra

completa en anexo (ver anexo 5).
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Tabla 1. Subunidades teméticas, categorias y subcategorias

Sub
unidad
tematica Categorias Subcategorias
1.1. Promueve la evocacién 1.1.1. Naturalidad en el ritmo presentado
espontanea de la historia 1.1.2. Naturalidad en el uso del lenguaje
1.1.3. Autenticidad de las imagenes presentadas
1.1.4. Sentido de improvisacion
1.1. Ofrece formulas 1.2.1. Expresa emociones
variadas para 1.2.2.  Expresa sentimientos
N representar ideas 1.2.3.  Expresa situaciones reales
% insolitas 1.2.4. Expresaideas
L_f 1.3. Permite explorar la 1.3.1. Variedad en la presentacion de las imagenes
) versatilidad de los 1.3.2. Diferentes estilos musicales
- recursos ofrecidos 1.3.3. Talento para la actuacion, baile y canto
1.4. Activa la inmersién e 1.4.1. Expresa prejuicios sociales
identificacion con roles ~ 1.4.2.  Expresa estereotipos
sociales creados en el 1.4.3. Expresa problemas familiares
relato 1.4.4. Expresa problemas sociales
1.4.5. Expresa problemas afectivos
1.4.6. Expresa problemas econémicos
2.1.Incluye variedad de 2.1.1. Variedad en la presentacion de las imagenes
cédigos (verbal iconico, 2.1.2.  Escenarios interiores
sonoro) 2.1.3. Escenarios exteriores
2.1.4. Movimientos de cadmara
_(-'ié 2.1.5. Diferentes lenguajes
8 2.2. Da libertad para 2.1.2. Libertad en la composicion de las escenas del videoclip
E construir y reformular 2.1.3. Secuencias de la historia
L diferentes tipos de 2.1.4. Libertad de composicion musical
. relato 2.1.5. Censura o parametros en el lenguaje empleado
N 2.2.Estimula el pensamiento  2.2.1.  Promueve el juicio reflexivo
critico o divergente 2.2.2. Fomenta diferentes puntos de vista
2.2.3. Muestra debate o deliberacion sobre tema
2.2.4. Genera diferentes posturas sobre el tema
3.1. Estimula la 3.1.1. Manifiesta intenciones divergentes de comunicacion
construccion de 3.1.2. Manifiesta lenguaje subliminal en las imagenes
historias divergentes, gij \I\;I'anifilestzlalIengquesu?lirritnal eln la I,et_ra musical
; 1.4, incula el lenguaje de la letra a la musica
no estereotipadas 3.1.5. Original inicio, desenlace y fin de la historia
3.2. Fomenta el disefio de 3.2.1.  El producto audiovisual refleja la personalidad del grupo
S recursos u objetos musical o _ _
8 propios (personajes, 3.2.2.  El producto audiovisual refleja la personalidad de la casa
S escenarios, sonidos, productora o
S banda) 3.2.3. Apela a los elementos de la comunicacion visual
w 3.3. Potencia la alfabetizacion ~ 3.3.1.  Manejo volumen
o digital incorporando 3.3.2. Transicion de imagenes y escenas
herramientas y técnicas 3.3.3. Diferentes efectos musicales o sonido
variadas 3.3.4.  Efectos novedosos de iluminacion, color o decoracion
3.4. Refleja sensibilidad 3.4.1. Actuaciones convincentes
estética y artistica 3.4.2. Presencia de elementos artisticos
3.4.3. Trasmite sentimientos y emociones
=5 4.1. Despierta la curiosidad, 4.1.2.  Participacion de actores extra
la indagacion e 4.1.3. Escenas inusuales
imaginacion 4.1.4. Elementos decorativos en las ambientaciones
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4.2. Presenta galerias de 4.2.1. Personajesy actores nuevos
personajeS, escenarios, 4.2.2. Mezclas sonoras novedosas
audios. 4.2.3. Coreografia novedosa
4.3. Alienta representacion 4.3.1. Novedad de la historia presentada
de contenidos inéditos 4.3.2. Representacion novedosa del guion
con propuestas 4.3.3. Tema musical nuevo
novedosas
4.4, Impulsa la construccién  4.4.1.  Letra inusual del tema
de tramas emocionales  4.4.2. Representa cargas emocionales
con resolucién de modo 4.4.3.  Personifican sentimientos encontrados

imprevisto 4.4.4. Muestra cambio de emociones
4.4.5. Desenlace inesperado

Elaboracion propia.

3.3. Escenario de Estudio:

La presente investigacion tuvo como escenario, la casa productora Sound Play,
ubicada en El Callao, dedicada a la produccion de videos musicales desde hace unos
10 afios, la cual produjo en 2019, el videoclip “Echa para otro lao”, a peticion del grupo
musical Los 5 de Oro. Tomando en cuenta a Garcés et al (2016), existe una “influencia
significativa” del ambiente, sobre los procesos y productos creativos, por tal, el

escenario, ya conocido por los informantes colaboradores, fue muy importante.

3.4. Participantes:

La presente investigacién tuvo como participante, el videoclip “Echa para Otro lao” del
grupo musical los 5 de Oro, al cual se le realizé el andlisis de la creatividad. Fue
producido en el afio 2019, basado en un tema peruano en ritmo de cumbia y posee

una duracion aproximada de 4 minutos 40s.

Adicionalmente, se considerd oportuno consultar como expertos, a los musicos y
actores principales del grupo musical Los 5 de Oro que aun contintan en la orquesta,
Dante Cardosa y Mathias Colmenares, y a los representantes de la productora Sound
Play, responsable del videoclip, Gerente General de Sound Play y productor con mas
de 10 afios de experiencia, Sr. Deivy Roque Chumacero y el técnico creativo, Sr.
Willian Arias Polino. Adicionalmente, fueron consultados los Lic. Jaime Morales, Lic.
en Comunicacion Social, Productor General de la agencia Hola Lima con 13 afios de

experiencia en el mercado audiovisual y el Lic. En Comunicacion Social Carlos Davila,
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con 3 afos de experiencia en audiovisuales y productor de Noche de M. a quienes se
les hizo llegar una carta de invitacién. (anexos 14 y 15).

3.5. Técnica e Instrumento de recoleccion de datos

La técnica empleada fue la observacion cualitativa, no como una contemplacion del
entorno, sino como aquella que implica la interrelacion estrecha con las situaciones
sociales, manteniendo un rol activo y una reflexion continua, que les permita
permanecer involucrados con los detalles de sucesos o eventos. (Hernandez et al,
2014). Un buen observador cualitativo, presta atencion al detalle, sabe escuchar y
utiliza los sentidos, en sus apreciaciones. De igual forma se acudio a la entrevista
cualitativa mas intima, flexible y abierta la cual es definida, como una reunién para

conversar e intercambiar informacion entre una persona (el entrevistador) a otra.

Se utiliz6 como instrumento de recoleccion de datos, una guia de observacion (ver
anexo 7) definida como una ficha que permite registrar sistematicamente, las
caracteristicas del fendbmeno estudiado de forma practica y ordenada. En ella, se listan
las cualidades a observar en el videoclip, y se registra la presencia o no de la cualidad,
segun el criterio de la investigadora y se complementan con observaciones. De igual
forma, se usé una entrevista estructurada (ver anexo 8 y 9), con los sujetos
consultados, donde la investigadora siguié una guia de preguntas especificas segun

las categorias y el orden establecido en la matriz de categorizacion.

3.6. Procedimientos:

Los datos necesarios para realizar el analisis de la creatividad, se obtuvieron de la
siguiente manera: La investigadora, realiz6 una observacién detallada del videoclip
“Echa para otro lao” y realizé una descripcion del mismo para ubicar hallazgos con
respecto a las categorias y subcategorias propuestas. Luego, haciendo uso de la guia
de observacion para la recopilacion de los datos, emitié su opinién sobre la presencia
o0 no de cada categoria y subcategoria, marcando con una equis (X) segun su

apreciacion y se agregaron las observaciones que considero pertinentes. La guia de
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observacion esta subdividida en 4 subunidades tematicas, 15 Categorias y 61
subcategorias a considerar.

Para el analisis de resultados, se contemplé recurrir a la triangulacion de expertos,
para obtener distintos puntos de vistas acerca del fendmeno estudiado, y darle mayor
confiabilidad. Herndndez et al. (2014), sostienen que existe varios tipos de
Triangulacién: 1) triangulacién de teorias o disciplinas donde el fenémeno se observa
dentro de varias teorias. 2) triangulacion de métodos que se origina al hacer uso de lo
cuantitativo. 3) triangulacion de investigadores donde varias personas recopilan datos
con la finalidad de enriquecer los hallazgos. 4) triangulacion de datos, donde se
presentan diferentes instrumentos, para obtener diferentes tipos de datos.

En este caso, se hizo uso de triangulacion de investigadores para realizar, un cruce
de la vision de la investigadora, y se utiliz6 como instrumento la entrevistas, para
recopilar el punto de vista de los clientes grupo Los 5 de Oro (cantantes) y de la
productora Sound Play, a través de la participacion de su gerente general y su técnico
creativo. Para realizar el estudio, se entregé una peticion al gerente general de la
productora, de manera de garantizar el acceso y su participacién para observar
cientificamente, el videoclip (Ver anexo 14). Las entrevistas, constan de 13 preguntas
abiertas para los integrantes del grupo 5 de Oro, y 15 preguntas abiertas para los
integrantes de Sound Play. Las entrevistas fueron registradas, transcritas y analizadas
en Resultados. También fueron grabadas para su revisién al detalle, El link esta
disponible en Referencias. El registro fotografico se muestra (Anexo 17)

3.7. Rigor cientifico:

Para elaborar la Guia de Observacion y la entrevista estructurada, se efectué una
revision bibliografica que sirvid para identificar las subunidades tematicas ligadas a la
creatividad. La Guia de Observacion de este Informe, fue consultado inicialmente, con
expertos de la casa productora Sound Play y profesionales del programa televisivo
“en boca de todos”, y a partir de sus aportes, la guia de observacion fue ajustada a 4

dimensiones y 15 indicadores. Con respecto a la Confiabilidad, los criterios del
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paradigma naturalista, que comunmente se utilizan para evaluar la calidad cientifica
de un estudio cualitativo y por ende su rigor metodologico son: la dependencia,
credibilidad, auditabilidad y transferibilidad (Guba & Lincoln, 1989 citado en
Hernandez et al, 2014).

(a) La credibilidad, se obtiene cuando los hallazgos del andlisis, se acercan a lo que
los participantes, consideran verdadero. Para este criterio, se realiz6 un intercambio
de opinion con los sujetos consultados, para socializar hallazgos iniciales de la

investigadora y contrastar impresiones, acuerdos y desacuerdos, sobre los mismos.

(b) La dependencia, puede tomarse como “confiabilidad” del método cualitativo, es
definida como el grado en que distintos investigadores obtengan resultados similares.
Pudo evidenciarse que existe credibilidad y confiabilidad en los instrumentos, ya que
los participantes coinciden en los planteamientos y creen en los resultados obtenidos
entre ellos, son confiables. La consistencia l6gica, se evidencié en las entrevistas
realizada a los participantes cuya transcripcion se muestra en resultados y el enlace

digital esta disponible en las referencias.

(c) Auditabilidad o conformabilidad, estrechamente relacionado a la credibilidad, se
refiere a la necesidad de minimizar sesgos y a limitar los criterios propios del
investigador. Supone la explicacion de hechos basados en la auditoria, chequeo de
datos, tomando la opinién del experto. Las conclusiones estan fundamentadas en los
aportes de los expertos y se sefala el camino metodoldgico que siguid la
investigacion, de manera que, otros investigadores teniendo perspectivas similares,
puedan concluir de forma parecida. En consecuencia, la investigadora estima que,
otros investigadores, aplicando los mismos instrumentos, incorporando las categorias
gue resultaron en hallazgos y siguiendo el procedimiento descrito, pueden llegar a
obtener resultados similares, analizando otros videoclips de la misma casa productora

o diferentes casas productoras y grupo musicales.

16



(d) transferencia o aplicabilidad de resultados; no significa aplicar resultados a
poblaciones mas grandes, sino, a que parte de los resultados, pueden aplicarse en
otros contextos, y las soluciones concluyentes, puedan aplicarse a problemas
similares. Esta transferencia no sera completa y no la realiza el investigador sino el
lector u observador, quien se interroga, si seria posible trasladar parte de esa

experiencia, a otros ambientes.

Con respecto a la aplicabilidad, la investigadora considera que, es posible, encontrar
estas categorias propias de la creatividad, reflejadas en otros videoclips producidos
por Sound Play, dado su permanencia y estabilidad en el mercado audiovisual, la
recepcion del video por parte del grupo musical, los likes obtenidos en su publicacion,
y, la decision que el grupo musical Los 5 de Oro tomaron con respecto a realizar la

segunda parte de este tema, proyecto en el cual, estan trabajando.

Para darle validez al instrumento de recoleccion de datos, se utilizé la validez de
expertos, que es un procedimiento con el cual un grupo de profesionales expertos en
la materia, evalla si el instrumento presentado mide la variable de interés. (Hernandez
et al, 2014).Para ello, se envi6 una comunicacion a los jurados expertos
seleccionados, de profesion, Licenciados en Comunicacion Social, titulo de magister,
con mencion en produccién audiovisual. Se les hizo llegar el instrumento a validar, la
matriz de categorizacion aprioristica y el formato de validacién para colocar las
observaciones pertinentes y firmas correspondientes. (ver modelos anexos 10, 11y
12).

Tabla 2. Expertos validadores

Jurados Grado Resultado
expertos Académico

Luna Victoria, Lic. En Cs de la Comunicacion Validado
Hilmer Andrés Mgs. En Relaciones Publicas e Imagen Corporativa

Go6mez Diaz, Maestro en comunicacion interactiva con mencién en Validado
Rubén produccién audiovisual

Vargas Arias, Lic. En Cs de la Comunicacion Validado
Mariano Mgs. En Docencia Universitaria

Elaboracion propia. Fuente: Superintendencia Nacional de Educacién Universitaria (2020)
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3.8. Método de Anélisis de la Informacién.

Para el informe, siguiendo con Hernandez et al, (2014), aunque los datos son muy
variados, en esencia, se tomara en cuenta las observaciones del investigador y
narraciones de los sujetos consultados para la triangulacién. En la observacion
cualitativa los investigadores profundizan en situaciones sociales de manera activa y
se reflexiona permanentemente, atendiendo a los detalles, portal razén, se hizo una

observacion minuciosa y descripcion detallada del videoclip en estudio.

En la Triangulacion de datos, se utilizan diferentes fuentes y métodos de recoleccion
de informacion acerca del fenémeno en estudio. En este caso, se recurrio a los sujetos
consultados para obtener su opinién sobre la presencia o no de las categorias y
subcategorias propuestas, hasta que los hallazgos fueron redundantes y se consideré

saturado el punto en discusién, lo cual generd, la interpretacion y analisis de datos.

3.9. Aspectos éticos:

La presente investigacion cumple con los criterios nacionales e internacionales de
rigor en su desarrollo y se cifie a los 4 principios éticos propuestos por Beauchamp y
Childress (2001, citado en Murillo 2014). Principio de autonomia, Principio de no

maleficencia, Principio de beneficencia y Principio de justicia.

El Principio de autonomia, se refiere a la capacidad que cada quien tiene, de darse
normas o reglas a si mismo, sin recibir presiones, por lo que, cumpliendo con este
principio, se respetd la opinion personal de los sujetos informantes en las entrevistas

y las mismas, quedaron registradas para garantizar su autenticidad.
El Principio de beneficencia: se refiere a la obligacién que se tiene de actuar en

beneficio de otros, promoviendo sus legitimos intereses y suprimiendo los prejuicios,

por tal razon, datos recopilados solo seran aplicados al informe propuesto y tendran
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valor académico y de promocién a las acciones culturales del grupo musical y la

productora.

El Principio de no maleficencia, indica que no se deben realizar acciones que puedan
causar dafio o perjudicar a otros, en consecuencia, los datos, no seran utilizados para

fines lucrativos, ni para desprestigiar al grupo musical, ni a la productora involucrada.

El Principio de justicia sefiala, que se debe tratar a cada persona como corresponde,
con el fin de disminuir las situaciones de desigualdad ya bien sean éstas ideoldgicas,
sociales, culturales, econémicas, o politicas, por lo que no se aplicara, ninguna

practica discriminatoria.

Ademas, Su desarrollo se correspondié, con los planteamientos académicos de la
Universidad César Vallejo y la supervision directa de tutores calificados para cumplir
con los requisitos de aprobacion, tal como la legislacion universitaria establece para
el otorgamiento de grado académico. No es una copia, hi plagio de investigaciones

precedentes

IV. RESULTADOS Y DISCUSION

A continuacién, se presentan los resultados mas resaltantes de la investigacion.
Inicialmente se hizo una observacion detallada del video y se agregaron imagenes
representativas y duracién de las diferentes escenas del videoclip.

Esta descripcidn se hace con la finalidad de precisar los elementos que se identifican

con las subunidades tematicas, categorias y subcategorias definidas. Esto nos da una

primera aproximacion con respecto a la presencia de creatividad en el videoclip.
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Tabla 3. Descripcion del Videoclip “Echa para otro lao”

Elemento
observado

Descripcion

Imagenes

Hallazgos de subunidades teméticas,
Categorias y Subcategorias

Inicio  de
Trama

Min. 0:06
Al 0:12

Con fondo musical. La dama
protagonista, una actriz
desconocida, camina en la calle y
va a un local que promociona una
pelea de boxeo. El encargado, que
es un mafioso interpretado por
Jhon Kelvin, un integrante del
grupo, le muestra dos fotografias y
ella apuesta una considerable
cantidad de dinero al boxeador
joven y fornido, que lo interpreta
un actor desconocido. Sin didlogo.

Fig. 1

Fluidez y Elaboracibn son unas
categorias que se identifican en esta
escena. Se identifica la categoria Fluidez
con la inmersibn de roles sociales
destacando el rol del organizador del
combate Se muestran escenas de la vida
real. muy natural. Cuando se muestran dos
fotografias, se da a entender que los estan
comparando, hay un mensaje subliminal de
apuesta. No hay dialogo, pero si
espontaneidad y naturalidad en las
actuaciones, ademas de la presencia de
elementos éticos. Se identifica la presencia
de la Elaboracién con la presencia de una
historia divergente con mensajes
subliminales.

Segunda
escena
Pelea del
afo

Min. 0:13 al
0:22

Se publicita la Pelea del Afo.
Ambos  boxeadores, realizan
practicas de boxeo. El papel
protagonista, es del boxeador
retador, papel que ocupa el
cantante principal del tema, Dante
Cardosa y el papel de preparador
técnico, lo ocupa, Mathias
Colmenares, vocalista del grupo.
No se escucha dialogo.

LA PELEA DEL AfiO

Se identifica la Flexibilidad vy la
Elaboracién. EI videoclip es de tipo
narrativo con interprete absoluto, segun la
clasificacién de Roncallo y Uribe (2017). Se
identifica Flexibiidad con la variedad de
cbdigos, imagenes, escenarios y recursos.
Hay libertad en el relato y no existe censura.
La presencia de un menor de edad confirma
que es para todo publico. Refleja
sensibilidad y disefio de recursos propios,
por lo que la creatividad Elaboracién puede
identificarse. Se trasmite la alegria, emocion
y entusiasmo del retador, propio de la
personalidad del grupo 5 de Oro y la
concentracién del joven boxeador.
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Tercera
escena
Nerviosos
Min. 0:23
Al 0:37

El protagonista, que es el
boxeador retador, su preparador y
un sacerdote, interpretado por
Jairo Antonio, otro vocalista,
observan al boxeador joven
ejercitandose. Hacen sefias de
sentirse  derrotados. Actuacion
convincente.

Destacan la Originalidad y la Flexibilidad.
Aparece el elemento humoristico. La
Originalidad aparece con lo inusual del
sacerdote que se pasa el dedo por el cuello
en sefial de derrota. Rompe estereotipos,
despierta la curiosidad y alimenta la galeria
de personajes y actores extras. Los
personajes reflejan sentimientos
encontrados y una fuerte carga emocional.
La Flexibilidad se ve reflejada en el cambio
de emociones: entusiasmo vs. miedo;
optimismo  vs. pesimismo, ademas la
divergencia en el pensamiento, con los
debates y deliberaciones sobre el tema que
se muestra en el escenario

Cuarta vy
quinta
escena
Recibiendo
castigo
Min. 0:38
Al 0:47

Hay un cambio en el fondo
musical. Es mas dindmico, Ya en
el ring de boxeo, las apuestas
corren en el ambiente. Pareciera
haber una clara ventaja de parte
del joven boxeador. Se observa
contradiccion y debate entre los
espectadores. Movimientos de
cadmara y acercamientos. El color
de fondo sigue siendo el mismo. El
volumen es adecuado. Las
imagenes son nitidas. El boxeador
joven golpea al retador y lo
distancia colocando la mano en su
cabeza. El retador, no llega a
golpearlo. Hay diferencia de peso,
tamafio y volumen corporal, entre
los boxeadores.

Fig. 7y 8

Estas escenas destacan la categoria
Elaboracién y Fluidez.

La Elaboracién potenciando la
alfabetizacion digital y mostrando la
personalidad de Sound Play en el uso de
diferentes planos, acercamientos de
camaras, movimientos y el uso de la
iluminacién. Destaca el efecto que genera
una desproporcion fisica entre los dos
boxeadores, cuando en realidad, son casi
del mismo tamario.

Fomenta el disefio de escenarios con
sonidos propios y manejo adecuado del
volumen.

La Fluidez con el manejo de escenas
variadas, diferencias en el lenguaje corporal
y versatilidad de los recursos y formulas
para representar la trama. Las imagenes
parecen representar una tragicomedia.
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Comienza la cancion, gritan:
alegria, alegria. Se muestra a la
agrupacion, tocan y bailan, con
expresion alegre, tanto en un
restaurante como en la calle.
Utilizan vestuario diferente. Hay
una combinacion de escenas.
Volumen adecuado. Cambio de
luz entre las imagenes de
escenarios interiores y exteriores.

Elaboracién y Originalidad se destacan en
esta parte. Continba destacando la
alfabetizacion  digital propia de la
Elaboracién. La transicion de uno a otro
plano es interesante. El grupo refleja su
personalidad alegre. Por otra parte,
presenta la galeria de escenarios, audios, y
los personajes principales del videoclip,
propios de la Originalidad.

La dama protagonista esta
comiendo. El protagonista, bien
vestido, se acerca con un postre,
para sorprenderla. ¢Quizas para
conquistarla?. La dama lo
rechaza, y el protagonista se
muestra decepcionado. Se utiliza
el color sepia en la escena.

La Fluidez y Flexibilidad al momento de
representar la trama, se observa, cuando,
se utilizan diversas ideas para representar
los sentimientos de los actores. Por un lado,
el amory por otro, el rechazo y la decepcién.
presencia de emociones diferentes.

Inicio  del
tema

Min. 0:47 al
0:52
Escena en
el
restaurante
Min. 0:53 al
1:08
Escena
Conquista y
rechazo.
Min. 1:10
al 1:58

Comienza a escucharse la letra de
la cancién. Se combinan las
escenas de la agrupacién tocando
en exteriores y del protagonista
caminando por una vereda de
vecindad. Lleva una flor en la
mano. La escena est4d a color.
Toca la puerta de una casa y sale
la protagonista, quien vuelve a
rechazarlo. Lo empuja y le coloca
un papel en la espalda al
enamorado, que dice “Me gustan
los hombres”. Aparece un hombre
homosexual que, al ver el papel,
persigue al protagonista y este, lo
rechaza con brusquedad. La letra
del tema avanza, y relata que
“echa para otro lao porque ya no

Fig. 14,15,16 y 17

Aqui la Originalidad se hace presente.
Cuentan una historia divergente, con
variedad de cédigos. Se identifican roles
sociales. Surgen personajes inusuales lo
cual denota presencia de la Originalidad.
Muestran una trama emocional que se
soluciona de maneras imprevistas.

Esta variedad de sentimientos y cambios de
opiniones y posturas, va acorde con la letra
de la cancion, donde el hombre, ante la
decepcion amorosa, rechaza a la mujer.

De igual forma, la cultura homofébica
también se ve reflejada.
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quiero verte, me crees tan
enamorao, pues se te acabd la
suerte. Vienes llorando que te
perdone, que ahora todo va a
cambiar, si yo te amaba y te
burlabas, en ti no hubo sinceridad.
Y tU pensaste que para siempre mi
amor por ti iba a durar, por tus
engafos y tus caprichos, lograste
que te deje de amar.

Escena
Echa para
otro lao.
Min.1:59 al
2:28

La protagonista camina por la calle
y entra a un restaurante. La
orquesta esta tocando en la
entrada. Se combinan las
imagenes con escenas de la
orquesta en exteriores. Hay
diferencia de color y luz en los
escenarios interiores y exteriores.
Ella se dirige a una mesa, se
muestra confiada y espera. Llega
el protagonista, saluda con beso a
una chica ubicada en otra mesa.
La protagonista se levanta, y se
muestra sorprendida de ser
ignorada.

Fig. 21

La Flexibilidad es observada ante la
variedad de escenas, transiciones de
escenarios exteriores e interiores, con
diferentes tipos de relatos. La gestualidad
variada para transmitir el mensaje. La
sorpresa de la chica, fomenta la curiosidad
e indagacion propia de la Originalidad.

Escena en
oficina

Min. 2:30
Al 2:45

Se repite el plano de la escena del
minuto 0:06. La protagonista entra
al local donde le muestran las dos
fotografias de los boxeadores, el
joven fornido y la del antiguo
pretendiente. Ella apuesta al
boxeador joven y sella el acuerdo
con un brindis con el organizador
de la pelea, interpretado por uno
de los vocalistas del grupo.

Fig. 22

Destaca la Elaboracién. Se muestra el
estilo de producciébn de Sound Play, al
utilizar imagenes que se cortan y se retoman
més adelante. Este estilo de Elaboracion,
evidencia el uso de recursos estéticos,
manejo de locaciones interiores y exteriores,
transicion de escenas y masica.
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Escena en
pasillo de
oficina
Min. 2:46
Al 3:00

Un joven de recepcién en un
pasillo de oficina, le entrega al
protagonista, un sobre. Se ve una
camioneta 4 puertas color negro,
saliendo de un estacionamiento.
La conduce el protagonista quien
destapa el sobre y saca un papel
que dice “Si me amas Pelea” esta
firmado por “Brisnay” al lado de un
corazoén, adicional saca una foto
del joven boxeador. Realizan un
primer plano del rostro del
protagonista que muestra cara de
asombro. La musica de fondo es
el intermedio del tema musical.

Fig. 23,
24y 25

Se muestra la Fluidez y Flexibilidad al
utilizar mensaje grafico, la fotografia, el
mensaje subliminal que indica que ella lo
quiere, al colocar un corazo6n al lado de su
nombre. La manipulacion, es otro de los
sentimientos que surgen. Es evidente con la
gestualidad, el asombro que el tamafio del
contrincante le genera al protagonista.

Escena
entrenamie
ntos

Min. 3:17 al
4:18

Se repiten las escenas iniciales de
los entrenamientos de ambos
boxeadores. El boxeador joven
esta solo, concentrado. El retador,
estd acompafiado de sus amigos
que los estimulan y lo apoyan.
Suena como fondo musical, el
tema, repitiendo el verso vya
transcrito. Se repite la tercera
escena del minuto 0:23, ya
descrita. Muestran a los dos
boxeadores preparados y al réferi,
interpretado por un técnico de
teatro y escena de Sound Play
Estudio. Pasan otros planos de la
pelea. El retador cae en la lona en
el minuto 3:53, mientras se
levanta, el boxeador joven
intercambia saludos con una chica
del publico. La protagonista lo ve,
se molesta y reclama. El joven

Fig. 26,27,28,29,30y 31

Destacan la  Elaboracion 'y la
Originalidad. Se recurre a escenas ya
presentadas antes, como un reconstruir y
evocar del relato. Se muestra el estilo de
produccion que acentla en los detalles.
Planos cerrados, la captura de las
expresiones, movimientos de camaras, todo
ello parte de la Elaboracion. De igual forma
se observa, la Originalidad al utilizar
personajes con caracteristicas particulares,
lo inesperado sucede, el favorito pierde la
pelea, por lo que la chica pierde la apuesta,
ademads, el boxeador coquetea con otra
mujer. Los triangulos amorosos emergen y
se resuelven las tramas de forma imprevista
y curiosa.
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boxeador se descuida y el retador
le propina un golpe que lo
desmaya. La protagonista y el
publico, enloquecen. Al minuto
4:16, declaran al retador,
vencedor de la pelea.

Escena de
Matrimonio
Min.4:20 al
4:40

El fondo musical cambié. Se ve el
escenario como una capilla, y se
escucha un palpitar como efecto
sonoro. El protagonista se va a
casar con la chica que salud6 en
el restaurante. El sacerdote es el
mismo que lo acompafid en la
pelea. Un acercamiento de
cédmara detalla que se acerca la
protagonista caminando hacia
ellos. Al efecto del palpitar, se
agrega musica de suspenso.
Muestran a la pareja
intercambiando anillos, y una
camara sigue la espalda de la
protagonista quien lleva en la
mano un cuchillo. Ella se abre
paso entre los invitados, levanta el
brazo con el cuchillo en la mano, y

(queda la imagen congelada).
Aparece un texto que dice:
continuara.

Se utiliza un efecto de cierre
imprevisto de escena.

Fig. 32,33,34 y35 CONTINUARA ..

Elementos de Originalidad recrean esta
parte. Hay una propuesta novedosa en el
uso de los espacios, convirtiendo un area
descubierta, en una capilla, a través de la
escenografia, angulos de la camara y
elementos decorativos propios.

Se utilizan aspectos como el uso de la
pafioleta que genera mas suspenso. Puede
considerarse alfabetizacion digital el uso de
efectos, sonidos, los movimientos de
camaras, incluso, las escenas transitan en
cadmara mas lenta, con imégenes que
fluyen. Buen uso de la musica de fondo que
crea un ambiente de tensién.

Pone de manifiesto la violencia de género y
la dominacion de la pareja, problemas
sociales tan marcados en la sociedad
peruana.

Elaboracion Propia.
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Tabla 4. Transcripcion de entrevistas a Dante Cardosa

Entrevista Nombrey apellido:

nro 1. Dante Cardosa

Cargo: Cantante del grupo 5 de Oro. Fecha: Lugar:
23 de setiembre de 2020 Sound Play Estudio

Fluidez

Categorias y Sub Categorias

Promueve la evocacion
esponténea de la historia

Ofrece férmulas variadas para
representar ideas insdlitas

Activa la inmersién e
identificaciéon con roles sociales
creados en el relato

Preguntas y Respuestas:

¢, Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ;Como lo apreciamos?

R. Es un video espontaneo, con una historia real, cotidiana, que le puede pasar a cualquier persona en la vida real,
tratando de buscar detalles que bueno, que marcaran diferencia, cosas simpéticas, y que lo hicieran reir a las gentes,
que le gustara a las personas, que la pasaran bien con este video, porque es una cancidon muy rica, con mucho sabor,
tiene buen ritmo, y bueno, la historia que tratamos de plasmar aqui, se diria que se logré un buen trabajo.

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisaciéon de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

R. Si tiene mucha improvisacion, en realidad, si te fijas, cada cantante tiene un personaje en la historia, y bueno, cada
cual le puso lo suyo, le puso su “bomba”, como decimos nosotros los cubanos. Fue un videoclip con mucha
espontaneidad, ¢verdad?, que la gente cred su personaje, y lo hizo a su manera, nadie le dijo lo tienes que hacer asi,
lo tienes que hacer asa. Se dio la libertad, tanto el equipo de trabajo de Sound Play, que fue quien lo grabd, como
también nosotros los cantantes en general los 5 de Oro.

¢, Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip através de su
historia?

R. Ehhh. Bueno, las emociones que tratamos de reflejar acé es, alegria, esas cosas simpéticas, que la gente se
divierta, también sentimientos de amor, de desamor también, porque ahi, hay una parte del video que la chica, como
gue me cambia por otro chico mas fuerte, la decepcién amorosa, todo ese tipo de sentimientos. También es un video
muy simpatico, que te hace reir. Mucha, mucha alegria que transmite y de repente es un video muy bonito que nos ha
gustado, nos ha encantado.

¢Qué tipo de problemas sociales considera usted que se aprecian en el videoclip y cual es el mensaje que se
buscainculcar en nuestra sociedad?

R. Problemas sociales, mas bien de pareja, sentimiento amoroso, de pareja, las decepciones, la chica que no le hace
caso a su novio que estd enamorado, ese tipo de, de decepciones, eso es lo que mas bien tratamos de reflejar, la
verdad es que inculcar, mas bien queremos que llegue el mensaje simpatico, no es que estamos haciendo un video,
¢cémo decir? Para inculcar una idea a la sociedad, estamos buscando una reaccion entre el publico y el artista que
sea simpatico.

¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o estereotipos sociales de
alguna indole?

R. Se pudiera decir que el desprecio, como te digo, el desprecio de la pareja, también, esteee, hay diferencias de
clases, en este video también se pueden ver diferencias de clases, que la chica, es una chica con plata, no me hace
caso a mi que soy un cantante, ¢no? ,y me ve con otros 0jos, y mas bien se pudiera decir que la diferencia de clases
esta presente en este video.
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Flexibilidad

Elaboracion

Originalidad

Incluye variedad de codigos
(verbal icénico, sonoro)

Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico o
divergente

¢Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios y los movimientos de camara en su
produccién?

R. Escenarios... como te digo, es un video que hicimos en tres dias. Fue una cosa, una idea, que cada uno puso su
granito de arena. Mi amigo Mathias Colmenares, los 5 de Oro, dio otra idea, de que estamos en el ring, el boxeo, para
darle un toquecito especial a este video. También la gente de Sound Play nos ayudé mucho en esta historia, y fluyé
mucho, fue una cosa que fluyd, vamos a hacer esta historia, y cada uno como te digo, vamos y puso una parte de si,
y nos entregamos totalmente.

¢Consideran que dichos escenarios o movimientos de camara, ayudan arecrear laidea de la historia narrada
en este videoclip? ¢Por qué motivos?

R. Todos opinamos. y buscamos que el escenario estuviera lo mejor ambientado. Y cuando se ve en las camaras, es
mejor que lo que habia en realidad, y una calle se transformé en capilla, y asi.

¢Lahistoria narrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censura o restriccidon para su construccion,
através de las escenas del videoclip?

R. Ninguna censura. Claro, habia un guion que estudiamos, pero podiamos improvisar.

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato
de la historiay los problemas sociales que presenta?

R. Siempre hay publico de todo tipo. Siempre hay gente que, ¢como decirte? Que no le gusta lo que ta, haces, y
siempre pueden generar historias donde la persona dice; no, no, me gusté lo que quisieron plasmar. Eso es algo
incierto. Lo que nosotros queremos es que a todo el mundo le guste, para poder que todo el mundo lo disfrute.

Estimula la construccion de
historias divergentes, no
estereotipadas

Fomenta el disefio de recursos u
objetos propios (personajes,
escenarios, sonidos, banda

Refleja sensibilidad estética y
artistica

Despierta la curiosidad, la
indagacion e imaginacion

¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancion y las imagenes del videoclip?

R. Si. En las iméagenes del videoclip si se ve un mensaje subliminal. Por ejemplo, las clases sociales, no se dice en la
letra de la cancidn, pero si, en las imagenes se ve.

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad del grupo musical o de la casa productora?

R. Quizas en el humor. O en la creatividad de Sound Play. Pero no creo que a nosotros.

¢Cémo nace la composicion de este tema?

Es una cancion que llegé a La Caribefia, con un buen ritmo, le hicimos el arreglo de Martin Veladsquez, que es el
arreglista de los 5 de Oro y enseguida que la escuchamos, dijimos vamos a hacer el videito y salié un buen resultado.
¢Los personajes fueron originales?

R. Todos colaboramos con las ideas de los personajes, para que fuera comico el video.

Presenta galerias de personajes,
escenarios, audios.

¢Considera que la manera como se desarrolld y finalizo el videoclip es muy creativa?

R. Muy creativa, muy divertida, nos sentimos a gusto, tanto como la gente de Sound Play, que son maravillosos, y
tanto como nosotros los 5 de Oro, los cantantes, que nos llevamos demasiado bien, somos una familia, y de ahi se
empiezan a crear todas las cosas, fluyen y es un mate de risa, es todo muy divertido, y muy creativo.
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Tabla 5. Transcripcion de entrevista a Mathias Colmenares

Entrevista Nombrey apellido:

Fluidez

nro 2. Mathias Colmenares

Categorias y Sub Categorias

Promueve la evocacion
espontanea de la historia

Ofrece férmulas variadas para
representar ideas insdlitas

Activa la inmersién e
identificacion con roles sociales
creados en el relato

Cargo: Cantante del grupo 5 de Oro. Fecha: Lugar:
26 de setiembre de 2020 Sound Play Estudio
Preguntas y Respuestas:

¢, Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ;Cémo lo apreciamos?

R. Es espontaneo porque tiene la participacion de todos los integrantes, el video se trata de un chico que se enamora
de una chica que solo le interesa el dinero y al final termina con un tema de apuesta de pelea, como lo pueden ver. El
tema de videoclip, es un tema bastante esponténeo, alegre, chistoso también, donde tienen la participacion de todos
los integrantes. Jairo Antonio, sale, tiene el papel de Cura, yo que tengo el papel de entrenador, Jhon Kelvin, que tiene
el papel de mafioso y es bueno, es lo que le gusta al publico que tenga la participacion de todo sus integrantes.

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisacion de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

R. No improvisacion, porque hubo un guion ya, un guion hecho, pero lo que si podria tomarse de improvisacion es que
no somos actores, pero que bonito del arte que te permite participar, y descubrir nuevas cosas en el arte que es muy
amplio.

¢, Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip através de su
historia?

R. Emociones, muchas. Como te digo, la emocion de un cantante, de un artista es como lo acepte el publico. Ese
video tuvo muchas visitas en YouTube, y, como te diria yo el sentimiento, lo que podria tener, es que ya algunos
comparieros de esa generacion, ya no estan, muchos. De esa generacion s6lo quedamos, Dante y Yo. Eso te podria
decir.

¢ Qué tipo de problemas sociales consideran ustedes que se aprecian en el videoclip y cudl es el mensaje que
se busca inculcar en nuestra sociedad?

R. Siempre te llevas algo bonito de un videoclip, cualquier videoclip deja un mensaje, y el mensaje que podria dar Echa
para otro lao, de repente, es el hecho de no ser materialista, porque no se gana nada con eso, que mas, que no te
puedes rendir, porque Dante pelea con alguien, muy grande, muy superior a €l, y al final lo vence. Quiere decir que, si
luchas o te preparas por algo, lo puedes lograr.

¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o estereotipos sociales de
algunaindole?

R. Ah ver... uhmm. No creo, prejuicios, de repente que si. Los estereotipos no.

Flexibilidad

Incluye variedad de cdédigos
(verbal icénico, sonoro)

¢Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios y los movimientos de cdmara en su
produccién?
R. Creo que todo fue de primera. Muy buenos los escenarios. Sobre todo, muy reales.

¢Consideran que dichos escenarios o movimientos de camara, ayudan a recrear la idea de la historia narrada
en este videoclip? ¢Por qué motivos?
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Elaboracion

Originalidad

Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico o
divergente

Estimula la construccion de
historias divergentes, no
estereotipadas

Fomenta el disefio de recursos u
objetos propios (personajes,
escenarios, sonidos, banda

R. Pues claro, justamente ese es el guion del videoclip, pues, como te lo vuelvo a explicar, Dante se enamora de una
chica y no es correspondido. Y la chica lo que quiere es dinero, y no le interesa, y luego se arrepiente, porque Dante
se enamora de otra chica. Y.ps. al final de este video, supuestamente la chica lo quiere matar a Dante, hay una
incognita, un suspenso

¢Lahistorianarrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censura o restriccion para su construccion,
através de las escenas del videoclip?

R.. No, ninguna. Justamente se vio el tema de hacerlo comico. En el videoclip participa un nifio, que es mi hijo y creo
gue este video mas que una historia de suspenso es historia como cémica, o algo asi. Dante le da alegria y comicidad
a los personajes.

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato
de la historiay los problemas sociales que presenta?

R. no sé. espero que no haya criticas.

¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancion y las imagenes del videoclip?

R. En las imagenes, en la parte donde la chica apuesta sin su consentimiento de Dante, y ella le dice a Dante, pelea
si me amas, y él, como la ama, procede a pelear, pero él no sabe que estan apostando por él. Al final, la chica sin
apuesta, sin el amor de Dante porque Dante se enamora de otra chica. Pero, el mensaje es eso, ¢no? subliminal el
hecho de apostar y dafiar a una persona que es inocente, por decirlo asi.

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad del grupo musical o de la casa productora?

R. Nooo. Ningun video. Yo creo que ningun videoclip refleja...bueno, de repente en algunos artistas si. Pero en la gran
mayoria no. Porque son canciones cémo te explico, en algin modo, eh.. las canciones de desamor son las canciones
que venden mucho mas y no necesariamente el artista tiene que estar, o0jo. con el corazon roto, ¢no? Hasta ahorita,
por ejemplo, hay cantantes casados comprometidos y muy felices, que siguen cantandole al desamor por un tema ya
de marketing, un tema ya de profesion.

Refleja sensibilidad estética y
artistica

Despierta la curiosidad, la
indagacion e imaginacion

Presenta galerias de personajes,
escenarios, audios.

¢Cémo nace la composicion de este tema?

R. El compositor es Estalin Mogollén, es.. por no decirlo asi, el mejor compositor del Pert , nace de él. El es
mancuerefio. Como ya lo pueden ver en el video, se trata de ..Echa para otro lao, mujer ya no quiero verte. Porque lo
engafa y al final echa se arrepiente y quiere volver con él. pero él dice, echa para otro lao, ya yo no quiero verte mas.

¢Los personajes fueron originales?
R. Si. La historia es diferente. Y habia el sacerdote, el mafioso, el boxeador. cada uno interpretado por los integrantes
del grupo.

¢Considera que la manera como se desarrolld y finalizo el videoclip es muy creativa?

R. Tuvo un final muy creativo, bueno no sélo el final, todo, todo el videoclip..eh..por eso se hizo un guion.. y dentro de,
de que se hizo el videoclip también se acotaron algunas cosas que sumaron al video para que sea asi, gracioso y
espontaneo
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Tabla 6. Transcripcion de entrevista a Deivy Roque

Entrevista Nombrey apellido:

nro 3. Deivy Roque Ch.

Cargo: Gerente General de Sound Play Fecha: Lugar:
Estudio 28 de setiembre de 2020 Sound Play Estudio

Categorias y Sub Categorias

Fluidez

Promueve la evocacion
espontanea de la historia

Ofrece férmulas variadas para
representar ideas insdlitas

Activa la inmersion e
identificacion con roles
sociales creados en el relato

Preguntas y Respuestas:

¢ Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ¢ Cémo lo apreciamos?

R. Si. Nosotros hemos tratado de que alguna manera las escenas sean naturales, ¢no?, salga como dices td, la palabra
espontaneidad de parte de los actores, pero méas que todo, el trabajo ha sido de los propios integrantes de la agrupacion,
porque la tarea era que ellos tenian que desempefiar esa actuacién. Entonces, no ha sido forzoso, Gracias a Dios, ha
sido sencillo el trabajo. Estos chicos ya tienen mucha experiencia en los escenarios, entonces esto, como que les da
como la creatividad, les da la soltura, y se adaptan a estos guiones que hemos presentado en este video

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisacion de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

R.. Hemos tratado de que se respeten la pautas, que se respete los guiones, pero obviamente, siempre ha habido la
intervencion de la improvisacion, méas que todo en la gestualidad y en el desarrollo, eh, de cada integrante. Es decir, de
repente tenia que alzar con la mano derecha, pero la alzaba con la mano izquierda, ¢,Cual?, puede ser el cuchillo que
vemos en una escena al final, que le decimos a la chica que por favor, lo haga con la mano derecha, pero, esas cositas..
de ahi el resto, hemos tratado que todo sea pegado a la letra.

¢ Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip a través de su
historia?

R. Eh. Es un video comico, tiene que ver bastante comicidad, bastante risas, también, tiene que ver mucho la
idiosincrasia del peruano, ¢en qué?,;En qué sentido?, en que uno se emociona, se enamora. En el video mostramos
un enamoramiento de parte del chico, eh, pero la chica pues, muestra su rechazo, su célera, porque no quiere estar con
un chico sencillo, y, bueno a la chica se le ve econdmicamente, eh, esta buscando un chico de mucha economia, y
también al final, le tratamos de dar al publico suspenso. Entonces, tiene todas esas cualidades, suspenso, tiene alegria,
comicidad, y dandole sobre todo al espectador, concentracion, ¢no? para que se puedan meter al videoclip

¢Qué tipo de problemas sociales considera que se aprecian en el videoclip y cual es el mensaje que se busca
inculcar en nuestra sociedad?

R. En el video se muestra a una chica que le gusta mucho el dinero, ¢no?, que no ve, ve mas la parte econémica y no
ve la parte amorosa. Esto ocurre en el Perd. En el Peri hay muchas chicas, digamos, la palabra a la criolla, son
convenidas, ¢no?, y los chicos son enamoradores. Mostramos esa idiosincrasia. También mostramos a un joven, como
existe en todo barrio, creo yo, bueno, que esta de parte del otro sexo, entonces, también lo mostramos como que esta
enamorado, el chico, y que este chico también se ilusiona pensando que le esta dando la bola, como quien dice, eh,
mostramos toda esa idiosincrasia dentro del video. También mostramos la faceta de la venganza, es decir, cuando el
chico ya empieza a tener mucho dinero, la chica por convenida, ya, quiere estar con él, ¢no?, pero al ver que, esta chica
gue esta perdida, porque ya se enamoro de otra persona, viene la venganza, que es una de las idiosincrasias que se ve
en las noticias, ¢n0?, que se mata a la gente y todo, bueno, en este video tratamos de mostrar al final, todo ese suspenso.
Mas que todo, ehh, lo que ocurre en el Pery, eso es lo que mostramos nosotros en el video. Y ¢ Qué damos nosotros a
conocer con respecto a esto?, mas que la idiosincrasia, son las escenas, es decir, nosotros queremos vender gue en el
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Flexibilidad

Elaboracion

Perl existe ya videos de alta calidad. Escenas que se pueden elaborar y personas con mucho talento, es lo que mas
gue todo, queremos vender en el video.

¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o estereotipos sociales de
alguna indole?

R. Si. Vemos la chica adinerada, el chico pobre que luego se vuelve rico, y también vemos la parte sencilla, en cuanto
a las amistades que tienen tanto el chico como la chica. Asi que existe todo tipo de sociedades.

Incluye variedad de cédigos
(verbal icénico, sonoro)

Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico
o divergente

¢Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los movimientos de camara en su produccion?

R. Si, en realidad hemos utilizado maquinas sofisticadas como el rooning, que es un estabilizador motorizado que arregla
muy bien las imagenes y las estabiliza en las escenas. Entonces, al rodar la escena, tienes mucho desenvolvimiento
con la camara, ¢no?, los planos son movibles, es decir, puedes hacer hasta quizas, una sola escena entera de 10
minutos con un solo plano porque la camara tiene la facilidad de moverse.

¢Consideran que dichos escenarios o movimientos de cAmara, ayudan a recrear la idea de la historia narrada
en este videoclip? ¢Por qué motivos?

R. Claro, los movimientos de cdmara tienen mucho que ver, la gestualidad del actor, ¢no?, sobre todo los planos, los
primeros planos, los contrapicados, eh, los planos generales. Planos cerrados pueden crear un ambiente distinto, plano
abierto, estas en otro sitio, ¢no?, entonces tiene bastante que ver los movimientos de camara

¢Lahistoria narrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censura o restriccién para su construccion,
através de las escenas del videoclip?

R.. No. No tiene ese tipo de restricciones. Todo esta abierto. No hay racismo, no hay sexualidad, no hay cosas que
digamos, a la gente le va a chocar, o digamos, no tiene restricciones en edad. Desde pequefios hasta grandes pueden
ver ese video que es divertido.

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato de
la historiay los problemas sociales que presenta?

R. No, no creo que se considere eso, porque ya que es un video comico, no creo que haya contradicciones, ni la gente
nos haga ese tipo de criticas.

Estimula la construccion de ¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancién y las imagenes del videoclip?
historias  divergentes, no R. Si. Con el dinero, las apuestas, con el papel en la espalda del protagonista.
estereotipadas

Fomenta el disefio de recursos
u objetos propios (personajes,
escenarios, sonidos, banda

Potencia la alfabetizacion

digital incorporando
herramientas y técnicas
variadas

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad del grupo musical o de la casa productora?

R. Si. Aunque esta hecho en base a parodias, estd hecho en base a partes comicas que hemos tratado de adaptar a la
realidad, muestra las retomas, los acercamientos y movimientos nuestros,

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad de la productora?

R. Si, porque tratamos de trabajar con mucha calidad e involucramos a los artistas en los personajes y eso hace que
sean mas creativos y naturales a la hora de actuar. Hay movimiento de cdmaras y acercamientos rapidos propios de
Sound Play.

¢Consideras que el videoclip muestra un video novedoso desde el punto de vista de la tecnologia?

R. Si. Se ha usado aparatos electronicos, como te comentaba hace un momento, que estan ya dentro de todos los
paises, lo que son las camaras, se ha grabado con una camara cinematografica, de cine, con rooning, estabilizadores.
No llegamos a usar dron porque no estaban dentro del guion, pero estas cositas ya estan dentro de la tecnologia actual
de los videos, que no solamente son estandar dentro del Perd, sino que son estdndar dentro de otros paises.
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Originalidad

Despierta la curiosidad, la
indagacion e imaginacién

Presenta galerias de
personajes, escenarios,
audios.

Alienta  representacién  de

contenidos inéditos con
propuestas novedosas

Impulsa la construccion de
tramas emocionales con
resolucion de modo imprevisto

¢Como mantienen el espectador activo con la trama?
Bueno...la musica, los efectos, Con escenas que se cortan y dejan un mensaje de continuidad. Luego se vuelven a
retomar esas escenas con nuevos ingredientes y al final se dice continuara.

¢Hubo novedad en cuanto a los escenarios?

Si. En los escenarios, se trabajo en un restaurant, dentro del restaurant, a la espalda habia un jardin, donde se hizo la
boda final, ehh, usamos un vestido de novia, (ah..¢no era una capilla?) no era una capilla, nosotros hemos creado toda
una escenografia para que parezca una capilla, ¢no?, bueno, los disfraces, bueno, todo el grupo, todos los integrantes
se tuvieron que vestir para que se diera todo esto de la boda. El cura era un integrante, por ejemplo, no era un cura que
sacamos de la Iglesia. Y si todos los chicos se integraron, ¢,no?, entonces hemos utilizado muchos recursos tecnolégicos
para dar una sensacion de que estamos en un escenario real y no un escenario donde todo ha sido inventado.

¢Los personajes fueron originales?
R. Tratamos de buscar muchas ideas, nuevas ideas para representar lo que queriamos.

¢Considera que la manera como se desarrolld y finaliz6 el videoclip es muy creativa?

R. Yo creo que si, la tltima parte del video, es una connotacion que da hacia otro video, es decir, dejamos en suspenso
porque dice continuard, para que se una con otro video que viene mas adelante, que es el desarrollo que estamos
haciendo, nos estamos preparando.

Tabla 7. Transcripcion de entrevista a William Arias

Entrevista

nro 4.

Nombre y apellido:

William Arias Polino

Fecha:
30 de setiembre de 2020

Cargo: Técnico Analistico de Sound Play Lugar:

Sound Play Estudio

Categorias y Sub Categorias

Fluidez

Promueve la evocacion
espontanea de la historia

Preguntas y Respuestas:

¢ Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ,Cémo lo apreciamos?

R. Si, justamente, lo que se trataba de hacer es, en base a lo que es el libreto, cada uno de los integrantes, en este caso
serian, digamos, los cantantes ¢no? de los 5 de Oro, ehh, su espontaneidad se vio reflejada, sumado a lo que es el
director que estaba a cargo de la realizacién del videoclip, eh, todo se congenid, hubo una sinergia entre todos ellos, y
se pudo reflejar ¢no? esa alegria, esa espontaneidad en cada uno de ellos.

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisacién de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

R.. Ok. En la parte de la cancion, tenia una estructura muy dindmica. Es un ritmo muy, digamos, bien movido, que hace
que hasta las personas que muchas veces no solemos movernos mucho, nos adentremos a ese ambito. Y ya, con cada
una de las imagenes, pues, eh, esa espontaneidad y todo lo que se traté de recrear, es decir, se trataron de agregar
unas cositas mas, eh, de lo que se habia planeado al inicio, porque asi lo demandaba, digamos , la canciény ya en la
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Flexibilidad

Ofrece férmulas variadas para
representar ideas insdlitas

Activa la inmersion e
identificacion con roles
sociales creados en el relato

postproduccion lo que nosotros haciamos, era, entender el mensaje, de lo que se trataba de lograr, de llegar, digamos,
y se pudo lograr esa finalidad.

¢Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip a través de su
historia?

R. Ya. Hubo varios tipos de sentimientos, es decir, vimos en el inicio, digamos, hubo un preambulo. ¢no? donde la
escena se desarrolla, es decir, yendo ya hacia la parte, digamos, posterior del videoclip, es decir, cuando estan
entrenando, cuando ve, es decir, Dante, en este caso el contrincante, ve a su adversario, un hombre grande, es decir,
un profesional en la lucha, en el boxeo, entonces refleja miedo. Ya cuando se desarrolla la historia, y uno puede ver que
Dante, su pareja termina con él y él se siente decepcionado, se siente triste. Luego de eso, se ve que ella quiere,
digamos, un beneficio para ella, y concerta una pelea, y le manda a él una carta donde le dice, “Si es que me amas,
lucha”, 4no? y él se siente impactado que le esta pidiendo esto, para volver con ella. Y el asi, locamente, en ese
momento porgue sentia algo por ella, como refleja en el videoclip, se lanza a la pelea, entonces ahi se siente el temor.
Luego de eso, ya la chica ustedes los habran visto, o lo veran, si tienen la oportunidad de ver el videoclip Echa para
otro lao, ven que la chica agarra y apuesta en contra de él, es decir, y cuando al final pierde, la chica pierde, porque
perdi6 por el que ella apostd, y Dante sorprende como ganador, pues, se vio mucha alegria, mucho entusiasmo. Esos
son todos los sentimientos que se comenzaron a desarrollar.

¢Qué tipo de problemas sociales considera que se aprecian en el videoclip y cual es el mensaje que se busca
inculcar en nuestra sociedad?

R. El mensaje es lo que se esta viendo hoy en dia, las parejas disfuncionales, eh, muchas peleas, muchas de esas
cosas El caso es que hay muchas personas que, sentimentalmente, a veces se encuentran muy mal, como este caso,
gue en ese videoclip se quiso relejar. Pero debemos entender, por el mensaje que se trata de mostrar este videoclip, es
que el término de una relacién, no es el final de todo, y no puede ser (inentendible), y luego de esto, cuando la otra
persona traté de volver con Dante, tratd de volver, entonces Dante ya no quiso hacer caso a ella, porque estaba
enamorado nuevamente. Es por eso que, él en la cancion, siempre dice con entusiasmo y picardia, Echa para otro lao.

¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o estereotipos sociales de
alguna indole?

R. No tanto prejuicios, sino que se refleja, digamos, parte del criollismo que se suscita hoy en dia. De parejas
disfuncionales, peleas, que muchas veces eso llega a afectar a los demas.

Incluye variedad de cdédigos
(verbal icénico, sonoro)

¢Consideras que el videoclip incluye novedades en movimientos de camaras, ayudan a recrear la idea de la
historia narrada?

R. Si. Esa fue la parte mas interesante de todo el desarrollo que tuvo el videoclip. Nuestro director que tiene mucho
conocimiento sobre el tema, de camaras, lo que son los temas de enfoque, de audios, de movimientos, ehhh, que tiene,
digamos, esa creatividad, para darle toda esa trama, y que el espectador puede estar pendiente de cada una de las
escenas, y eso mismo, es lo que siempre conversamos con el director, desde el punto de vista técnico de nosotros.
Siempre estamos al tanto con él, porque él tiene por decir, algo muy marcado, que es, ciertas tomas, y nosotros ya
sabemos qué es lo que el guion busca con ello, y nosotros, a cada una de esas cosas, vamos implementandole al
videoclip. Por eso, cémo les digo, si lo han visto o lo pueden ver, se van a enganchar desde el comienzo hasta el final,,
porque es...muy emotivo.
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Elaboracion

Originalidad

Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico
o divergente

¢Lahistoria narrada que presenta este videoclip tuvo algin tipo de censura o restriccidn para su construccion,
através de las escenas del videoclip?

R..También tuvimos la participacion de ellos, y no, no llevaba ningiin mensaje que pudiera causar, digamos, o pudiera
dafar, o causar una susceptibilidad o generar alguna censura.

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato de
la historia y los problemas sociales que presenta?

R. No. Nosotros lo que tratamos de hacer es recrear un caso, y, como se podria decir, exagerar un poco para que sea
algo mas divertido o gracioso, para que cualquier espectador u oyente pueda visualizar cada una de las escenas, no
pudiera, digamos, sentir que fuera un ataque, simplemente, algo muy muy cémico.

Estimula la construcciéon de
historias  divergentes, no
estereotipadas

Fomenta el disefio de recursos
u objetos propios (personajes,
escenarios, sonidos, banda

Potencia la alfabetizacion

¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancién y las imagenes del videoclip?

R. De alguna forma si transmite ese mensaje, digamos, subliminal, ese lenguaje intrinseco que parte del desarrollo de
la trama, en el sentido que, que cuando la chica se arrepiente y quiere acercarse a €él, y lo llega a ver dentro del
restaurante, ella se levanta, y el justo venia en esa direccion, y no se dio cuenta que justo detras de ella estaba sentada,
la chica que él queria en ese momento, y es un mensaje como diciendo, tuviste tu oportunidad, no la pudiste aprovechar
en ese momento, pero, habra otra persona que, que me quiera de verdad. Ese es un mensaje que se trataba de mostrar.

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad del grupo musical?
R. De cierta forma si refleja, porque es la misma alegria que muestran en sus conciertos, esa misma alegria, esa
algarabia, esa picardia, que vimos desarrollar en cada uno de los roles de los que ellos formaban parte en el videoclip.

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad de la productora?

R.. Si, Claro que si. La particularidad de esta casa productora Sound Play, es el tema de la creatividad y aqui hay un
personal idéneo, que generan tantas ideas sobre un tema, que al final se ven reflejados en el producto final, y eso
sumado a la calidad, tanto del audio, como del video, pues, ehh, queda espectacular.

¢Consideras que el videoclip muestra un video novedoso desde el punto de vista de la tecnologia?
R. Si. Una de las herramientas que se utilizd para este videoclip, fue la aplicaciéon de un rooning, 0 una camara en

digital incorporando  movimiento, que digamos, generaba esa sensacion de que, de continuidad. Habia escenas dentro de este videoclip, que
herramientas y técnicas se reflejaba mucha continuidad, es decir, era capaz de seguir al actor, o los actores, a donde fueran en ese momento,
variadas mientras desarrollaban su papel. Podian captar algunos planos, que a veces serian dificiles con una cadmara estética.
Entonces, fue muy interesante, y, es mas, lo trataba de hacer también en algunos casos, eh, era utilizar, digamos cierta
iluminacién, muy aparte de lo que es lo natural, cierta iluminacion, que pudiera recrear ciertos ambientes y transformarlos
y fuera mas agradable si generaba mas expectativas en la persona.
¢Hubo novedad en cuanto alos escenarios?
Presenta galerias de R. Si. Gracias a Dios tuvimos, ehhh, un gran staff, digamos, de personas que recreaban y que implementaban los
personajes, escenarios, escenarios propicios para el desarrollo de, digamos, de este videoclip. Es decir, el lugar de entrenamiento, el lugar del
audios. boxeo, se relejo también lo que es una iglesia, un tipo convento. Donde no habia, tratamos de reflejar que fuera muy,

muy similar, y también el tema del restaurante, es decir, se tuvo que trabajar mucho, y se tuvo que implementar muchas
cosas para poder recrear todo.
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Impulsa la construccion de
tramas  emocionales  con
resolucion de modo imprevisto

¢Considera que la manera como se desarrollé y finalizé el videoclip es muy creativa?

R. Si. En la parte final, digamos, cuando estaban en la pelea, digamos, un ejemplo, hay un enfoque que se da entre
Dante y el boxeador profesional, en lo que se realizé un angulo de grabacion, contrapicado, que reflejaba que el peleador
profesional pues era mucho mas grande, cuando en la vida real, eran de similar estatura. Esa digamos, esa sensacion,
visual que se refleja, también en la parte final, también se puede observar cuando Dante esta a punto de casarse, justo
alli llega su novia. Pero no llega sola, llega portando un cuchillo en la espalda. Estaba ocultandolo, eh, como generando
la sensacién de querer interrumpir la boda o quizas hacerle dafio a él, o de repente a su prometida, eso queda en
expectativa.

Tabla 8. Entrevista a Jaime Morales

Entrevista Nombre y apellido:

nro 6. Jaime Morales

Cargo: Productor General de la Fecha: Lugar:

Agencia Hola Lima. 23 de diciembre de 2020 Estudio personal

Fluidez

Categorias y Sub Categorias

Promueve la evocacion
espontanea de la historia

Ofrece formulas variadas para
representar ideas insdlitas

Preguntas y Respuestas:

¢, Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ;Cémo lo apreciamos?

Sobre el ritmo y letra creo que esta de mas decir, ellos son muy profesionales tienen muchos afios de recorrido, los
musicos los cantantes saben su trabajo y es algo muy directo muy bailable para el publico en general. En el tema si
es espontaneo en las imagenes del video clip considero que si, también hay una tendencia de los videos clips de los
grupos musicales de cumbia y salsa que no sean tan complicados mientras sean tan sencillos menos en engorrosos,
menos elaborados yo creo que va hacer muy facil digerir, muy facil entender para el publico en general que esto puede
ir cambiando poco apoco por lo pronto se estd dando una tendencia de hacerla de la manera mas sencilla posible
para que el publico en general lo pueda entender.

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisaciéon de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

La naturalidad del video clip en que se pueda apreciar no precisamente ha denotado es un tema de improvisacion en
el ritmo, la coreografia las imagenes, eso de que ha estado muy pauteado sentado al guion que ellos han elaborado,
rigiéndose al pie de la letra de este tema, no pienso, por lo menos no puedo ver, no puedo observar tanto en la
imagenes en los planos , siento de que ha sido muy al pie de la letra del guion y el historie Word que han creado.

¢, Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip através de su
historia?

Pienso que quiere demostrar el tema de los problema en si, que tiene una persona por mas grandes o mas dificiles
gue puedan observarse y poder vencerlos al final del mensaje que quiere dar este videoclip es que todo con mucho
esfuerzo se puede llegar a vencer no, cualquier problema de indole personal ,sentimental, laboral, de amistad, en
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Flexibilidad

Activa la inmersién e
identificacion con roles sociales
creados en el relato

cualquier indole o problema pienso que es solucionable, creo que engloba basicamente eso, por mas grande que
pueda aparecer o verse el problema de cualquier indole todo es posible poder vencerlo.

¢Qué tipo de problemas sociales considera usted que se aprecian en el videoclip y cual es el mensaje que se
buscainculcar en nuestra sociedad?

Personas posesivas, personas vengativas, pienso que son prejuicios por esos problemas sociales mas que todo serian
en personas posesivas, personas vengativas, trata de demostrar de manera jocosa uno graves problemas sociales no
solamente en el Perd sino también en América Latina y en el mundo entero. Personas que siempre tratan de
manipularte de manera sentimental y obviamente siempre tratando de humillarla de alguna manera, pienso que el
videoclip de esta manera muy singular y particular trata de plasmar estos problemas sociales.

Incluye variedad de cdédigos
(verbal icénico, sonoro)

Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico o
divergente

¢Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios y los movimientos de camara en su
produccién?

No aprecio algo muy novedoso en el tema de la escenografia, escenarios , basicamente una linea que sigue a través
de los diferentes video clip, el género que son restaurantes, escenarios musicales, el barrio y bueno podriamos decir
el tema del cuadrilatero no, del box, pero eso va al guion que han creado. No veo algo tan original que Jale la mirada
y que te diga wao no que increible con esa escenografia no, que hizo al, eso también es lo justo no , no hay que
desmerecer porque estad muy bien realizado para la corriente del género que se esta utilizando en el tema de cumbia
y salsa.

¢Consideran que dichos escenarios o movimientos de camara, ayudan arecrear laidea de la historia narrada
en este videoclip? ¢Por qué motivos?

Lo que si ayuda muchisimo es el movimiento de la camara eso si me parece primeros planos los paneos los primeros
planos, primerisimo primer plano, plano Americano, todos los planos le he visto mucho picados, contrapicados,
exactamente todos los planos han ayudado hacer mucho mas &gil el desenvolvimiento del video clip no, deja mucho
la mirada, este hay mucho cambio de imagenes fotografia, yo creo que eso ha ayudado sin tener una escenografia
extraordinaria y poder hacerlo muy vistoso no al publico en general.

¢Lahistorianarrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censurao restriccion para su construccion,
através de las escenas del videoclip?

La participacion de ellos, y no, no llevaba ninglin mensaje que pudiera causar, digamos, o pudiera dafiar, o causar
una susceptibilidad o generar alguna censura

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato
de la historiay los problemas sociales que presenta?

Se crea criticas sobre este prejuicio , sobre este videoclip sobre la trama, sobre la historia que presenta, pienso que la
gente que cuando vea o ha visto este videoclip lo ha tomado de una manera jocosa, divertida, pero en el fondo si
muestra historias reales , historias de la sociedad en que vivimos no , me pregunto si hubiera sido al revés , que hubiera
sido una mujer la que estuviera presentando estas situaciones,creo que si hubiera creado algin tipo de criticas
prejuiciosas de personas, pero ese es un tema para analizarlo profundamente.

36



Elaboracion

Originalidad

Estimula la construccion de
historias divergentes, no
estereotipadas

¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancion y las imagenes del videoclip?
Mensajes subliminales no lo aprecio ,porque es un videoclip bueno para el género que explico que esta siendo una
corriente exactamente al tema del guion y el historie Word que han creado los actores o mejor dicho no hay actores
son los mismos musicos que se han guiado al pie de la letra con todo lo que menciono, yo creo que més adelante se
podria apostar tal vez por una producciéon mucha mas grande donde se muestre con actores que puedan reforzar el
tema de los videoclips de la musica de este género.

Fomenta el disefio de recursos u
objetos propios (personajes,
escenarios, sonidos, banda

Potencia la alfabetizacién digital
incorporando  herramientas y
técnicas variadas

¢Considera que el videoclip refleja la personalidad del grupo musical o de la casa productora?

Si el video clip refleja exactamente la personalidad del grupo musical que es alegria, es esta diversion, es esta
improvisacién con el tema de su letra, de su musica de su composicién, me parece que refleja exactamente lo que son
como digo una vez mas de la musica es muy buena porque se trata de un grupo muy conocido, trayectoria con
cantantes que tienen ya largo trayecto, entonces en eso han plasmado lo que ellos han querido mostrar en el tema
musical.

Sobre la personalidad de la casa productora la verdad no he tenido el gusto de ver sus videos clips , pienso de que
tendria que ver muchos videos clips sobre la produccién de la casa que ha realizado esto , me imagino que ha tratado
de darle su toque especial, su sello, cada casa productora tiene su sello en particular y me imagino que si, pero puedo
decir que se puede apreciar muy buenos equipos , iluminacion , entonces creo que partiendo eso puede ser el selloy
la calidad de la fotografia de la imagen que se ha mostrado.

¢Consideras que el videoclip muestra un video novedoso desde el punto de vista de la tecnologia?

Bueno teniendo consideracion que antes la cumbia hacia, podemos recordar como eran los videos clips de por ejemplo
del grupo Néctar que era basicamente en un parque con una sola camara dandoles zoom y ya esta, entonces hay un
avance muy muy grande a esta produccion, sobre todo los picados y contra picados. La idea de que siga creciendo en
la industria de la produccion de este tema del videoclip y estamos seguros de que mas adelante nos va a sorprender
con mas novedades mas tratando de imitar tal vez producciones internacionales no, la idea es igualar y superar.

Despierta la curiosidad, la
indagacion e imaginacion

Presenta galerias de personajes,
escenarios, audios.

¢Los personajes fueron originales?
Algunos.

¢Considera que la manera como se desarrolld y finalizo el videoclip es muy creativa?

Si me gusto el final, me pareci6 algo muy novedoso y deja abierta la puerta para que puedas seguir en otra produccion
tanto musical y plasmar un videoclip. Te deja la puerta abierta y te deja con la sensacién de que va a venir algo mejor,
me parecié algo muy novedoso deja la intriga de que va a pasar, este videoclip ya tiene 1 afio no se si ya han producido
la continuacion de este tema musical del videoclip, pero si te deja algo como para pensar de que va a venir algo mucho
mejor.
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Tabla 9. Entrevista a Carlos Davila

Entrevista

nro 6. Carlos Davila

Nombre y apellido:

Cargo: Productor General de Noche Fecha:
de M. 23 de diciembre de 2020

Lugar:

Estudio personal

Fluidez

Categorias y Sub Categorias

Promueve la
esponténea de la historia

Ofrece férmulas variadas para

representar ideas insélitas

Activa la inmersién

identificacién con roles sociales

creados en el relato

evocacion

Preguntas y Respuestas:

¢, Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta espontaneo en sus imagenes,
ritmo y letra de la cancién?, ;Como lo apreciamos?

Bueno al parecer, pudiendo haber visualizado, dos, tres, cuatro veces el video, se puede apreciar que si, existe una
espontaneidad por parte de los cantantes, se ve una naturalidad también. Tiene buen ritmo, es muy pegajoso. La
cancion gusta.

¢Consideran que la espontaneidad del videoclip denota de alguna manera sentido de improvisaciéon de sus
imagenes, ritmo o historia de la cancién?

Se ve una naturalidad efectivamente y si denota un buen sentido de improvisacion por parte de los cantantes, que la
hacen de actores, obviamente no lo son, pero creo yo que por la confianza que se tienen y por la misma convivencia
hace brotar ello

¢, Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el videoclip através de su
historia?

Creo yo para comenzar el tema de, no sé, digo yo, la lucha por conseguir lo que se quiere, lo que se ama. En este
caso se ve a Dante que es el protagonista, que trata de no perder a esta chica, sin embargo, jpor un tema de dinero
creo yo... eh! cuando la chica opta por otra persona y luego quiere regresar, pero ya es demasiado tarde. Es una
situacion que no estd muy ajena a la vida real, de alguno u otra forma expresa lo que puede ser en este caso, cierto.
Por la coreografia y el lenguaje corporal, se ve el trabajo previo para realizar este video.

¢Qué tipo de problemas sociales considera usted que se aprecian en el videoclip y cual es el mensaje que se
buscainculcar en nuestra sociedad?

creo yo que seria... haciendo memoria del video...la lucha entre lo que uno quiere conseguir y las posibilidades, por
un tema monetario. Cosas que se dan. El que puede, puede. De acuerdo a los recursos que tenga. Mas, sin embargo,
al final se muestra el trabajo de esta persona humilde, sencilla.

Flexibilidad

Incluye variedad de cdédigos

(verbal icénico, sonoro)

¢Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios y los movimientos de cdmara en su
produccién?

En cuanto a los escenarios podemos apreciar a las Caras de Atahualpa, que es un escenario que ha sido muy usual
el uso del fondo como tematica para algunos videoclips y muchos videos también. Lastima que ya no existan, ya se
borraron. Hay muchos escenarios como el ring de box, que esta en el contexto, me parece que hay otro lugar, como
una barra. Si, hay varios elementos, que definitivamente suman y van al contexto de lo que se quiere transmitir en el
video.

¢Consideran que dichos escenarios o movimientos de camara, ayudan a recrear la idea de la historia narrada
en este videoclip? ¢Por qué motivos?
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Da libertad para construir y
reformular diferentes tipos de
relato

Estimula el pensamiento critico o
divergente

Claro, definitivamente si. Creo que algunos escenarios y movimientos de camaras pues si, recrean la historia. Como
el ring de box, definitivamente, un plus agregado, la barra y todo lo que se requiere para esa escena.

¢Lahistoria narrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censurao restriccién para su construccion,
através de las escenas del videoclip?
No creo que presenta ninguna censura.

¢Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios criticos por el relato
de la historiay los problemas sociales que presenta?

Bueno en realidad no creo que presente algun problema, porque pueda ser cierto o no, la historia “pueda ser real o
ficticia, al fin y al cabo, ha tenido un objetivo que es divertir, y darle ese valor agregado a la musica, a la musicalizacion.

Estimula la construccion de ¢Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancion y las imagenes del videoclip?
historias divergentes, no Bueno no vi muchos mensajes, pero si el doble sentido. Bueno no diabdlicos, no he podido yo apreciar ello.
estereotipadas

Fomenta el disefio de recursos u

objetos propios (personajes, ¢Consideraque el videoclip refleja la personalidad del grupo musical?

escenarios, sonidos, banda

Yo consideraria que si, porque se ve natural, se ve muy espontaneo, muy juvenil, en realidad a diferencia de otras
agrupaciones. Tal vez, ahora esto se va a notar, cantantes muy jovenes, versétiles, con mucho dinamismo y
naturalidad, que en realidad es un plus, jala y visualmente, no sélo en los videos sino en los conciertos en vivo, eso es
importantisimo creo yo.

;S ¢Considera que el videoclip refleja la personalidad de la casa productora?

§ Claro. Si bien es cierto se puede apreciar la creatividad de acuerdo a lo que se quiere transmitir con la letra y el video.
8 He podido apreciar otros trabajos de la casa Sound Play y si puedo ver que se refleja la personalidad de la casa
< productora.

w

= Presenta galerias de personajes, ¢Considera que la manera como se desarroll6 y finalizo el videoclip es muy creativa?

8 escenarios, audios. Si. Si por supuesto. Ya con las nuevas tecnologias, nuevas herramientas, definitivamente suman, si.

= Ah? El final, no?.. si parecia la novia de Chucky con el cuchillo. Todo de blanco. Deja como un intriga de qué puede
.g’ pasar, como en muchas de las peliculas donde indican , esta historia continuara. Definitivamente, deja un espacio
'5 abierto para una segunda parte.

Por cada una de las subunidades tematicas utilizadas, se aplicé la hoja de observacion y el analisis se enriquecid, con los
aportes de los integrantes de los 5 de Oro y de los representantes de la casa productora Sound Play. Asi se llegé a la

Triangulacion de datos.
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Tabla 10. Analisis de la subunidad tematica: Fluidez

Categorias

Subcategorias

Si

no

Interpretacion de la
investigadora

Colaboradores internos
Grupo 5de Oro y Sound Play

Promueve la evocacion
espontanea de la historia

Ofrece férmulas variadas
para  representar ideas
insolitas

Permite explorar la

versatilidad de los recursos
ofrecidos

Activa la inmersibn e
identificacion  con  roles
sociales creados en el relato

Naturalidad en el ritmo presentado
Naturalidad en el uso del lenguaje

Autenticidad de las imagenes
presentadas
Sentido de improvisacién

Expresa emociones
Expresa sentimientos
Expresa situaciones reales

Expresa ideas

Variedad en la presentacion de las
imagenes

Diferentes estilos musicales
Diferentes lenguaje verbal, gestual,
corporal

Talento para la actuacion, baile y canto
Expresa prejuicios sociales

Expresa estereotipos

Expresa problemas familiares

Expresa problemas sociales

Expresa problemas afectivos

Expresa problemas econémicos

X X XX X XX

X X X X

Se observo, permanente capacidad
para generar procesos nuevos y con
calidad de manera constante, de
forma natural y espontanea.
Imagenes naturales. Supone el
cambio en los modos de pensar,
trasmitida a través de la actuacion
convincente y voluntaria. Se
experimenté cambios en el tipo de
respuestas e improvisacion. No
presentdé un relato rigido. Se
aplicaron diferentes recursos
sonoros, efectos, luz y color, por lo
gue se presentaron formas variadas
de evocar una historia. Se mostré el
talento para el canto y actuacion.
Solo se utilizd lenguaje gestual.
Fueron aplicados diferentes
esquemas para darle solucion a la
trama. Hubo inmersion e
identificacion con diferentes roles, ya
qgue se utilizaron estereotipos de
roles y se expresan problemas
afectivos como el sometimiento y los
celos, problemas sociales como la
comparacion de clases y el estigma
social.

Es un video espontaneo, tanto en la
construccion del guion, como la seleccion de
personajes y escenarios. Mas aun, siendo
ellos cantantes, y al utilizar actores nuevos,
hubo mucha frescura y espontaneidad. no
hubo improvisacion porque se respetd el
guion acordado, aunque siempre fueron
escuchadas las sugerencias, durante la
filmacion. Las actuaciones resultan
naturales. se mostro talento para el canto,
baile y actuacion, y fue destacada la
actuacion de Dante Cardosa para mostrar
alegria y comicidad. no se representaron
estereotipos, aunque si, prejuicios sociales y
personales. Destacan la idiosincrasia del
peruano en la trama, con la presencia del
chico “enamoradizo” y la chica “convenida”,
el homosexual enamorado del protagonista

que también es rechazado. Entre las
emociones y sentimientos plasmados,
seflalan que van desde problemas

amorosos al suspenso. Pasa por la envidia,
la venganza, el rechazo, y hasta, las
discordias entre pareja que terminan en
crimenes, tan reflejado en la sociedad. Esto
se puede ver en el video. Refleja que fueron
muchos los sentimientos que afloraron en el
videoclip.

Colaboradores externos

Triangulacion

Es una historia natural, no precisamente es un tema de
improvisacion. Se ve una naturalidad efectivamente que
por la confianza que se tienen y por la misma convivencia
hace brotar ello La coreografia e imagenes ha estado muy
pauteado sentado al guion que se ha elaborado. Los
temas de cumbia deben ser muy sencillos, que sean
Refleja mucha comicidad y
alegria, dramas personales donde los obstaculos pueden
Muestran personas posesivas,
vengativas, presentes en Perl y en toda América latina.

faciles de comprender.

vencerse.

personas

discusion, surgen como elementos propios de nuestra cotidianidad.

Se acordé que hubo presencia de Fluidez, ya que hubo permanente capacidad para generar procesos nuevos y con
calidad de manera constante, de forma natural y espontanea. Todos los participantes convienen sefialar que se
aplicaron diferentes recursos sonoros, efectos, luz y color, por lo que se presentaron formas variadas de evocar una
historia. Se utilizaron estereotipos de roles y se expresan problemas afectivos como el sometimiento y los celos,
problemas sociales como la comparacién de clases y el estigma social.
plasmados, se convino en sefialar que van desde problemas amorosos al suspenso. Pasa por la envidia, la venganza,
el rechazo, y hasta, las discordias entre pareja que terminan en crimenes, tan reflejado en la sociedad.

Uno de los hallazgos no previstos, fue la identificacion de la idiosincrasia peruana dentro del video, la cual, no fue
premeditada. La representacion de antivalores, como la violencia de género que llega hasta la muerte, relaciones por
conveniencia, el desliz, el rechazo a la comunidad homosexual y otras, incorporados con interés cémico, en la

Entre las emociones y sentimientos

Elaboracion propia
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Tabla 11. Analisis de la subunidad tematica: Flexibilidad

Categorias Subcategorias si no Interpretacion de la Colaboradores internos
investigadora Grupo 5de Oro y Sound Play
Incluye variedad de Variedad en la presentacion de las X La trama se cuenta de manera La historia se conté de manera jocosa, aunque
cédigos (verbal icénico, imégene; o diversa. Las secuencias se también_dramética y hasta con suspenso. Los
senoro) Escenarios interiores X cortan y se retoman  escenarios utilizados, ya se han visto en otros
Escenarios exteriores X posteriormente, por lo que se videos, No hubo restricciones, ni limitaciones,
evidencia la libertad en el relato.  tanto en las escenas, como en el texto.
Movimientos de camara X Utiliza escenarios inusuales y Destacan la presencia de un adolescente
Diferentes lenguajes complejos, mostrando habilidad ~ durante la filmacién, por nuevos lo que el
Libertad en la composicion de las X para el uso de variados c6digos  lenguaje, fue adecuado.
Da libertad para construir ~ €scenas del videoclip de comunicacion. Se En cuanto al pensamiento divergente, opinan
y reformular diferentes Secuencias de la historia X ot,Jservaron | mOV|m|entosI de q_lée hlIJ_bo can|1b|os d(_e oplnlolnes dl:_rarltet el
. ; - ; camaras, planos generales videoclip, que la emociones y los sentimientos
tipos de relato Libertad de composicion musical acercamienaos. ’ No sg de los algtooles, son diversos. )ll)estacan que hay
Censura o parametros en el lenguaje evidencian restricciones, ni  arrepentimientos, mentiras, celos, maldad y
empleado censuras, Sobre el pensamiento  mucha alegria y comicidad. Respetan las
Estimula el Promueve el juicio reflexivo X critico, destaca los constantes opiniones de las personas que ven el videoclip
pensamiento critico o Fomenta diferentes puntos d_e'V|sta cambios de humor y opinion de y saben que algunos estaran de acuerdo con
divergente Muestra debate o deliberacion sobre los personajes, las escenas y la la trama y otros no. Se utilizaron equipos
tema ) letra de la cancion. actualizados y mecanizados, que permiten una
Genera diferentes posturas sobre el X

tema

produccién de mayor nivel y que pone al Perd,
dentro de los estandares internacionales.
Aunque el video tiene un interés comico, se
intenta mostrar el talento del peruano, tanto en
el canto, la actuacion, como en la produccion
de imagenes de calidad, con diferentes planos
y con estabilizacion de las tomas.

Colaboradores externos

Triangulacion

En cuanto a los escenarios podemos apreciar a las Caras de Atahualpa,
que es un escenario que ha sido muy usual el uso del fondo como
tematica para algunos videoclips, en esto no hay mucha variedad. Bien
el ring de boxeo. Lo que si ayuda muchisimo es el movimiento de la
cadmara eso si me parece primeros planos, los paneos, plano
americano, todos los planos, picados, contrapicados, exactamente

todos

los planos han ayudado hacer

mucho mas agil el

desenvolvimiento del video clip no, deja mucho la mirada, este hay
mucho cambio de imagenes fotografia, eso ha ayudado sin tener una
escenografia extraordinaria y poder hacerlo muy vistoso no al publico
en general. No observan censura. Si mucho drama.

Elaboracion propia

Hay presencia de Flexibilidad, en vista de que la trama se cuenta de manera diversa y utiliza
escenarios, tanto en interiores como exteriores, mostrando habilidad para el uso de variados cédigos
de comunicacion. No hay restricciones, censuras, ni limites. En cuanto al pensamiento divergente,
hubo cambios de opiniones, sentimientos y emociones. Hay arrepentimientos, mentiras, celos, maldad
y mucha alegria y comicidad.
Aunque el video tiene un interés cémico, se intenta mostrar el talento del peruano, tanto en el canto,
la actuacién, como en la produccién de imagenes de calidad, con diferentes planos y con estabilizacién
de las tomas. Eso lo convierte en un video con estandares internacionales. Se considera que siempre
hay diferentes maneras de ver un mismo tema. Destaca su comicidad
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Tabla 12. Analisis de la subunidad tematica: Elaboracién

Categorias Subcategorias si no Interpretacion de la Colaboradores internos
investigadora Grupo 5de Oro y Sound Play
Estimula la construccion de Manifiesta intenciones divergentes de se observan varias escenas que Opinan que se observan mensajes
historias  divergentes, no comunicacion muestran mensajes subliminales subliminales tales como, las apuestas,
estereotipadas Manifiesta lenguaje subliminal en las relacionados con apuestas, el querer a una persona por interés
imagenes conflictos amorosos, bullying, econdmico y la falsedad. No sienten
Manifiesta lenguaje subliminal en la X rechazo social y violencia. La letra que la personalidad del grupo se
letra musical de la cancion se refleja en el relato. refleje en el video. EI final, es
Vincula el lenguaje de la letra a la X Hay un desenlace no esperado, que  sorprendente, deja una incégnita en el
musica deja a la imaginacioén, el fin de la observador. Destacan c6mo la
Original inicio, desenlace y fin de la X historia. La personalidad del grupo protagonista termin6é perdiendo todo,
historia musical, alegre y popular, se tanto el dinero como los dos

Fomenta el disefio de recursos
u objetos propios)

Potencia la  alfabetizacion

digital incorporando
herramientas y técnicas
variadas

Refleja sensibilidad estética y
artistica

El producto audiovisual refleja al grupo
musical
El videoclip refleja a la casa productora

Apela a los elementos de la
comunicacién visual

Manejo volumen

Transicibn de imagenes y escenas
novedosas

Diferente efectos musicales o sonido
Efectos novedosos de iluminacion o
color

Actuaciones convincentes

Presencia de elementos artisticos
Trasmite sentimientos y emociones

evidencia en la historia, los

personajes, el conflicto y la manera

como expresan las emociones.
Transmite drama, decepciones,
amor, alegria, la cultura popular
peruana, ambientes y locaciones
tradicionales, sensibilidad y
emocidn, en su elaboracion.

boxeadores.
Se manifiestan situaciones
relacionadas con la  condicion

econémica y la importancia que tiene
para algunas parejas. El video muestra
avances tecnologicos y en el uso de
los recursos, como vestuarios Yy
accesorios, lo cual le dio realismo a la
historia. El uso de las camaras, los
primeros planos, planos
contrapicados, el efecto del
acercamiento y plano general, afecta
la trama, de igual forma la utilizacion
de equipos de avanzada tecnologia.

Colaboradores externos

Triangulacion

Si el video clip refleja exactamente la personalidad del
grupo musical que es alegria, muy juvenil, en realidad a
diferencia de otras agrupaciones y es en realidad un plus,
jala y visualmente es importantisimo. Hay un avance muy
muy grande en esta produccion que la idea de que siga
creciendo en la industria de la produccion y hasta
parecerse a producciones internacionales. Refleja a la
casa productora, se puede apreciar la creatividad de
acuerdo a lo que se quiere transmitir con la letra y el video.

Sobre todo, destaca el manejo de los recursos

tecnolégicos y la camara.

En la Elaboracion del videoclip, se observa una historia divergente con varias escenas que muestran mensajes
subliminales relacionados con apuestas y traicion, conflictos amorosos, rechazo social y violencia. La personalidad del
grupo musical, alegre y popular, se evidencia en la historia, los personajes, el conflicto y la manera como expresan las
emociones, sin embargo, fue curioso, que el grupo no sintiera su personalidad en el video, aunque los demas
participantes, si. También se observa el estilo de Sound Play con la variedad de imagenes, movimientos de camaras
caracteristicos, el corte de escenas que son retomadas mas adelante y los colores que utiliza. El uso de las cadmaras,
los primeros planos, planos contrapicados, el efecto del acercamiento y plano general, afecta la trama, de igual forma
la utilizacion de equipos de avanzada tecnologia. Incluso parece haber una diferencia de tamafio entre los boxeadores,
gue en realidad no existe. Trasmite emociones con sensibilidad.

Elaboracion propia.
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Tabla 13. Andlisis de la subunidad tematica: Originalidad

Categorias Subcategorias si no Interpretacion de la Colaboradores internos
investigadora Grupo 5 de Oro y Sound Play
Despierta la curiosidad, la Participacion de actores extra X Despierta la curiosidad al Los cantantes de la agrupacion
indagacion e imaginacion ~ Escenas inusuales X incorporar personajes tl_l(\j/iemlﬂ PaAP9|es eftekﬂfs en del
Elementos _decorativos en las x  canacterisicos, como el Gl o dramaticos, el videocp
ambientaciones Sa.‘cerdOte oel homosexual, QY€ tenia un interés mas bien comico y de
Presenta galerias de Personajes y actores nuevos X alimentan y enriquecen la trama o ar alegria a su publico. Consideran
personajes,  escenarios, Mezclas sonoras novedosas X y representan eSCeNas - que muchos cantantes siguen esa
audios. inusuales. Los actores, No son |inea dramatica por el marketing. Su
Coreografia novedosa X reconocidos, el talento es final inesperado, permite que saquen
Novedad de la historia presentada X NUEVo. La historig utiliza un conclusiones propias. :
Ropresemacon novedosa el X 9den peco comin con uma Pl o ko, o e
Alienta representacion de guion galeria . novedosa .(Eie ias, qt d I
contenidos inéditos con Tema musical nuevo X personajes. Impulsa la creacion garejas' iferente. Se observa un
. esenlace diferente. Se observa un
propuestas novedosas de tramas emocionales y hay  gentimiento de venganza y violencia
variedad ,de sentimientos. La  plasmado hacia el final del videoclip.
Impulsa la construcciéon de  Letra inusual del tema X coreografia no es llamativa. LoS  El final denota que la historia continta
tramas emocionales con representa cargas emocionales X personajes ~ muestran  los en un préximo video en el cual ya
resolucion de modo  Personifican sentimientos X Ca”?b.'Os de hum_or, de  estan trabajando. La trama cuenta con
imprevisto encontrados decisiones y de emociones. EI Personajes propios de la cultura
Muestra cambio de emociones X desenlace es  inesperado. Eﬁ;ﬁjaﬁa’ bque- " |encuentra1n o
Permite que el observador, se CU&quier barro, y 1as personas se
N identifican con ellos. Fue novedoso
Desenlace inesperado X forme su propio final.

incluirlos como parte de la historia

Colaboradores externos

Triangulacion

Muestra violencia para resolver los problemas, un lado
negativo de las relaciones amorosas. El uso de nuevas
tecnologias y nuevas herramientas,
suma. Deja como una intriga de qué puede pasar, deja un
espacio abierto para una segunda parte. Parecié algo muy
novedoso y deja abierta la puerta y te deja con la

La originalidad en el videoclip no se destaca ya que los escenarios son frecuentes. La historia utiliza un guion poco

definitivamente

sensacion de que va a venir algo mejor, me parecio algo

muy novedoso deja la intriga de que va a pasar, este
videoclip ya tiene 1 afio no se si ya han producido la

continuacion de este tema musical del videoclip, pero si te
deja algo como para pensar de que va a venir algo mucho

mejor.

comun con una galeria novedosa de personales.

Impulsa la creacién de tramas emocionales y hay variedad de
sentimientos como los cambios de humor, de decisiones y de emociones. Aunque es una historia de parejas, muestra
un desarrollo y desenlace diferente. Se observa un sentimiento de venganza y violencia plasmado hacia el final del
videoclip. La originalidad esta presente en el desenlace inesperado que permite que el observador, se forme su propio
final. La trama cuenta con personajes propios de la cultura peruana, que se encuentran en cualquier barrio, y las
personas se identifican con ellos, para Sound Play, “fue novedoso incluirlos como parte de la historia”.

Como hallazgo, destaca la violencia de género y conflictos amorosos que se resuelven con la muerte, antivalores
propios del Perd, lo cual no fue intencional.

Elaboracion propia
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Hidalgo, D. (2018), en su estudio “El analisis del videoclip o video musical como
texto audiovisual’, tuvo como objetivo analizar lo que es un video clip como texto
audiovisual presentando una propuesta de analisis incluyendo los aspectos técnicos
creativos que se utilizaron en la puesta en escena, y para ello, utiliz6 como muestra,
los videos representativos de los afios noventa segun el nivel de popularidad y valor
artistico. A comparacion de nuestra investigacion, se tuvo como objetivo analizar la
creatividad del videoclip “Hecha para el otro lado” del Grupo Musical Los 5 de Oro,
Callao, 2020. Asimismo, el autor concluy6 que los elementos: guion, relato, imagen
y musica, son fundamentales para el analisis de cada uno de los videoclips,
destacando sus diferencias. A comparacion del resultado general alcanzado en
nuestra investigacion, se tuvo como conclusion que se evidencio la fluidez de
sentimientos, emociones y tramas, bajo un enfoque de pensamiento divergente y
flexible, donde se destaca un final inesperado en su elaboracién que apuesta por el
uso de paneos, primeros planos, picados, contrapicados, para exaltar un guion y un
escenario poco original.

Morales, C. (2017), en su articulo titulado Creativity a scientific review, tuvo como
objetivo realizar una revisién acerca de los resultados de estudios cientificos sobre
la creatividad. A comparacion de nuestra investigacion, se tuvo como objetivo
analizar la creatividad del videoclip “Hecha para el otro lado” del Grupo Musical Los
5 de Oro, Callao, 2020. El enfoque de investigacién que empled este antecedente
fue el cualitativo, empleando la técnica del analisis de contenido. Este estudio tiene
similitud con la metodologia empelada en nuestra investigacién, puesto que se
emple6 el enfoque cualitativo, de nivel hermenéutico, ya que se interpreto la
creatividad del videoclip mencionado desde el punto de vista de la investigadora.
Este antecedente llego a la conclusion de que existen tres enfoques para evaluar la
creatividad: como pensamiento divergente, como produccién creativa 0 como rasgo
de la personalidad. A comparacién del resultado general alcanzado en nuestra
investigacion, se tuvo como conclusion que se evidencio la fluidez de sentimientos,
emociones y tramas, bajo un enfoque de pensamiento divergente y flexible, donde

se destaca un final inesperado en su elaboracion que apuesta por el uso de paneos,
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primeros planos, picados, contrapicados, para exaltar un guion y un escenario poco
original.

Ferrandiz, C., Ferrando, M., Soto, G., Sainz, M., & Prieto, L. (2017), en su articulo
titulado Divergent thinking and its dimensions: what we talk about and what we
evaluate?, tuvo como objetivo realizar un estudio comparativo de dos pruebas para
evaluar la creatividad: Test de Pensamiento Creativo de Torrance (TTCT) y la
Prueba de Imaginacion Creativa (PIC). A comparacion de nuestra investigacion, se
tuvo como objetivo analizar la creatividad del videoclip “Hecha para el otro lado” del
Grupo Musical Los 5 de Oro, Callao, 2020. Asimismo, este antecedente tuvo como
resultado que la creatividad esta mas relacionada con las demandas de las tareas
y contenidos, que con los procesos cognitivos. A comparacion del resultado general
alcanzado en nuestra investigacion, se tuvo como conclusiéon que se evidencio la
fluidez de sentimientos, emociones y tramas, bajo un enfoque de pensamiento
divergente y flexible, donde se destaca un final inesperado en su elaboracion que
apuesta por el uso de paneos, primeros planos, picados, contrapicados, para exaltar
un guion y un escenario poco original.

Tristan, A. y Mendoza, L. (2016) en su articulo titulado, Taxonomias sobre
creatividad, tuvo como objetivo, mostrar una recopilaciéon de modelos y taxonomias
que posibilitan clasificar atributos e indicadores propios de la creatividad. A
comparacién de nuestra investigacién, se tuvo como objetivo analizar la creatividad
del videoclip “Hecha para el otro lado” del Grupo Musical Los 5 de Oro, Callao, 2020.
Este antecedente, lleg6 a la conclusidn de que se puede mostrar de manera practica
toda creatividad, como una forma de caracterizar la creatividad y las dimensiones
del proceso creativo. A comparacion del resultado general alcanzado en nuestra
investigacion, se tuvo como conclusion que se evidencié la fluidez de sentimientos,
emociones y tramas, bajo un enfoque de pensamiento divergente y flexible, donde
se destaca un final inesperado en su elaboracion que apuesta por el uso de paneos,
primeros planos, picados, contrapicados, para exaltar un guion y un escenario poco

original.
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V. CONCLUSIONES

Se concluyo que la fluidez de sentimientos, emociones y tramas, bajo un enfoque
de pensamiento divergente y flexible, destaca un final inesperado, ya que, en su
elaboracion, se apost6 por el uso de paneos, primeros planos, picados vy
contrapicados para exaltar una historia con un guion y escenarios poco originales.
Se concluyé que la fluidez en la creatividad del videoclip en el pensamiento
divergente se hace presente con la utilizacion de variadas ideas y una permanente
capacidad para mostrar actuaciones naturales y convincentes. Esta es la subunidad
tematica con mayor presencia dentro del videoclip con interés la preminencia de
tramas sociales, problemas familiares, la representacién de antivalores, como la
venganza y violencia de género, tan caracteristico de la cultura nacional.

Se concluy6 que la flexibilidad de la creatividad en el videoclip, se concluy6 que no
hay presencia de escenarios novedosos, sin embargo, se pudo observar diversidad
de emociones y sentimientos, los cuales emergen durante todo el video. Hay
contradicciones, cambios de opinion, sentimientos encontrados y libertad de
pensamiento. Existe libertad en el desarrollo del video y el contenido esta libre de
censura.

Se concluyé que la elaboracién de la creatividad del videoclip, se concluyé que se
representd un relato enriqguecido con la presencia de mensajes subliminales
relacionados con apuestas, traicion, conflictos amorosos, rechazo social, violencia
y escenas cortadas que estimulan el reajuste del relato propio de una historia
divergente, que muestra valores y antivalores de la cultura peruana.

Se concluyd que la originalidad de la creatividad del videoclip, no destacé en la
incorporacion de personajes o escenarios, sin embargo, sorprendio el drama social
gue muestra con un final inesperado y un desenlace cargado con suspenso y
violencia de género, que le otorga un efecto de continuidad y le proporciona

originalidad al videoclip.
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VI. RECOMENDACIONES

Se sugiere seguir incorporando el pensamiento divergente en las producciones,
mantener variedad en los personajes, alfabetizacion digital y creacion de guiones
flexibles y espontaneos.

Se sugiere aprovechar la fluidez de la presencia de tramas sociales para destacar
valores positivos de nuestra sociedad, por encima de los dramas emocionales,
estereotipos, y violencia de parejas, tan presentes en los medios de comunicacion
del pais.

Se sugiere reforzar la flexibilidad en el uso de personajes, escenarios, e
incorporacion de variados coOdigos, para proyectar escenarios naturales y
tradicionales del Perd, mas que la recreacion de espacios artificiales.

Se sugiere mantener el manejo de cadmara y planos, con la finalidad de destacar las
historias y aprovechar los mensajes subliminales para construir relatos divergentes
e inusuales que posicionen los videoclips, dentro del mercado de la industria musical
nacional e internacional.

Se sugiere a la productora un mayor esfuerzo en este aspecto, para evitar
estereotipos en la incorporacion de personajes populares e insistir en los
desenlaces tanto inesperados como inusuales que alimentan la imaginacion y que
aperturan el pensamiento divergente en la creacion de videoclips, potenciados con

avances tecnoldgicos y manejo apropiado de las herramientas digitales.
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Anexo 1

Matriz de Categorizacién Aprioristica

Pregunta de Investigacion: ; Cémo se presenta la creatividad en el videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro,

Callao, 2020?.

Objetivo General: Analizar la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

Unidad temética Preguntas Objetivos Subunidades Categorias subcategorias
generadoras Especificos teméaticas
¢Coémo se Analizar la Promueve la evocacion Naturalidad en el uso del lenguaje
CREATIVIDAD presenta la fluidez en Ia espontanea de la historia Autenticidad de las imagenes presentadas
fluidez de |a creatividad Autenticidad del contenido sonoro
Santaella, M. (2006, creatividad en en el . Denota uso de‘ imaginacion
cit. Torrance,1962) el videoclip videoclip Ofrece férmulas vgrladas Expresa emoqgnes
define la creatividad B 3 para representar ideas Expresa sentimientos
como el proceso de Echa p:ira el Echa parf insdlitas Expresa situaciones reales
descubrir problemas, otro lao”, ?Iel el otro lao”, N . Expresa ideas _ .
formar ideas o grupo musical del grupo g Permltg' explorar la Variedad en la presentacion de las imagenes
hipétesis, probarlas, Los 5 de Oro, musical Los = versatlllda(fj de_o||05 Diferentes estilos musicales
modificarlas y Callao, 2020>. 5 de Oro, recursos oirecidos Diferentes lenguaje verpal, ggstual, corporal
comunicar los Callao, 2020 . . _ Talento parg I(ja gctuam.on, baile y canto
. Activa la inmersién e Expresa prejuicios sociales
resultados._ Le asigna identificacién con roles Expresa estereotipos
a la,creaw'dad un sociales creados en el Expresa problemas familiares
caracter de habilidad relato Expresa problemas sociales
global y realiz6 una Expresa problemas afectivos
redefinicion de los Expresa problemas Econémicos
factores propuestos iCOmo se Analizar la Incluye variedad de Variedad en la presentacion de las imagenes
por Guilford de la presenta la flexibilidad codigos (verbal iconico, Escenarios interiores
siguiente manera: flexibilidad de la enla sonoro) Escenarios exteriores
(a) Fluidez, creatividad en el creatividad B Movimientos de camara
(b) Flexibilidad videoclip “Echa en el 2 _ _ Diferentes lenguajes
(c) Elaboracion y para el otro lao”, videoclip ->9< Da libertad para const_rwr y L_|berta_d en la composicién de las escenas del
(d) Originalidad. del grupo “Echa para el & reformular diferentes tipos | videoclip

de relato

Secuencias de la historia




musical Los 5 de

otro lao”, del

Libertad de composicién musical

Censura o parametros en el lenguaje empleado

Oro, Callao, grupo
2020>?. musical Los 5 Estimula el pensamiento | Promueve el juicio reflexivo
de Oro, critico o divergente Fomenta diferentes puntos de vista
Callao, 2020 Muestra debate o deliberacion sobre tema
Genera diferentes posturas sobre el tema
¢Como se Analizar la Estimula la construccion Manifiesta intenciones divergentes de comunicacion
presenta la elaboracién de historias divergentes, Manifiesta lenguaje subliminal en las imagenes
elaboracion de la enla no estereotipadas Manifiesta lenguaje subliminal en la letra musical
creatividad en el creatividad Vincula el lenguaje de la letra a la musica
videoclip “Echa en el Original inicio, desenlace y fin de la historia
para el otro lao”, videoclip - Fomenta el_diseﬁo de_ El producto aud?ov?sual reflej:a al grupo musical
del grupo “Echa para el ?g recursos u objetos propios El producto audiovisual refleja a la (l:asa.l,progluctora
musical Los 5 de otro 1ao”, del © (persone_ues, escenarios, | Apela a los elementos de la comunicacion visual
8 sonidos, banda)
Oro, Callao, grupo [ Potencia la alfabetizacion | Manejo volumen
20207 musical Los 5 w digital incorporando Transicion de imagenes y escenas
de Oro, herramientas y técnicas | Diferentes efectos musicales o sonido
Callao, 2020 variadas Efectos novedosos de iluminacion, color o decoracién
Refleja sensibilidad Actuaciones convincentes
estética y artistica Presencia de elementos artisticos
Trasmite sentimientos y emociones
¢Como se Analizar la Participacion de actores extra
presenta la originalidad Despierta la curiosidad, la | Escenas inusuales
originalidad de la en la indagacion e imaginacion | Elementos decorativos en las ambientaciones
creatividad en el creatividad Presenta galerias de Personajes y actores nuevos
videoclip “Echa en el = personajes, _escenarios, Mezclas sonoras novedosas
para el otro lao”, videoclip 8 . audios. _ Coreografia novedosa
del grupo “Echa para el § Alienta r_epre_selnt_auon de | Novedad de Ia historia presentadg
musical Los 5 de otro lao”, del 5 contenidos inéditos con Representgcmn novedosa del guion
Oro, Callao, grupo o propuestas noved(??as Tema.musmal nuevo
20207 musical Los 5 Impulsa la con_strucuon de | Letra inusual del tema .
tramas emocionales con representa cargas emocionales
de Oro, resolucion de modo Personifican sentimientos encontrados
Callao, 2020

imprevisto

Muestra cambio de emociones

Desenlace inesperado
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

Anadlisis de la creatividad del videoclip “Echa para otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

de Oro, Callao, 2020~.

musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

¢,Coémo se presenta la elaboracién de la creatividad en el
videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5
de Oro, Callao, 2020?.

Analizar la elaboracion en la creatividad en el
videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo
musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

¢,Coémo se presenta la originalidad de la creatividad en el
videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5
de Oro, Callao, 20207.

Analizar la originalidad en la creatividad en el
videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo
musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

con un nivel
hermenéutico

PROBLEMA GENERAL OBJETIVOS METODO INSTRUMENTO
OBJETIVO GENERAL:
¢,Coémo se presenta la creatividad en el videoclip “Echa ] o ] .
para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, | Analizar la cre”atlwdad del videoclip “Echa
20207. para el otro lao”, del grupo musical Los 5 de
Oro, Callao, 2020
PROBLEMAS ESPECIFICOS: OBJETIVOS ESPECIFICOS: Se utilizara un
enfoque cualitativo,
¢ Coémo se presenta la fluidez de la creatividad en el | Analizar la fluidez en la creatividad en el el tipo de FICHA DE

videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 | videoclip “Echa para el otro lao’, del grupo | investigacion basica. OBSERVACION

de Oro, Callao, 20207. musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

El disefio de Y

¢, Como se presenta la flexibilidad de la creatividad en el | Analizar la flexibilidad en la creatividad en el n;vestlgacml)lj sera ENTREVISTA
videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo musical Los 5 | videoclip “Echa para el otro lao”, del grupo enomenologico ESTRUCTURADA




Anexo 3. Instrumentos de Recoleccidon de Datos

Ficha de observacién

Titulo de la investigacion: Analisis de la creatividad del videoclip “Echa para
otro lao” del grupo musical Los 5

de Oro, Callao, 2020

Coloque una equis (X) segun su respuesta y amplie colocando observaciones

relato

Sub Categoria Subcategorias si no OBSERVACIONES
unidades
tematicas
Naturalidad en el ritmo presentado
Promueve la evocacion Naturalidad en el uso del lenguaje
espontanea de la Autenticidad de las imagenes presentadas
historia Sentido de improvisacion
Ofrece formulas Expresa emQCi.OneS
variadas para Expresg sen.tlmlentos
representar ideas Expresa situaciones reales
insolitas Expresa ideas
A Variedad en la presentacion de las
2 Permite explorar la imagenes
[ versatilidad de los Diferentes estilos musicales
recursos ofrecidos Talento para la actuacion, baile y canto
Expresa prejuicios sociales
Expresa estereotipos
Activa la inmersion e Expresa problemas familiares
identificacion con roles Expresa problemas sociales
sociales creados en el Expresa problemas afectivos
relato
Expresa problemas econémicos
Variedad en la presentacion de las
imagenes
Incluye variedad de Escenarios interiores
caédigos (verbal Escenarios exteriores
icénico, sonoro) Movimientos de camara
Diferentes lenguajes
o Libertad en la composicion de las escenas
_cg _ del videoclip
= Da Ilber_tad para Secuencias de la historia
% construir y reformular . L .
) diferentes tipos de Libertad de composicién musical
i p

Censura o parametros en el lenguaje
empleado

Estimula el
pensamiento critico o
divergente

Promueve el juicio reflexivo

Fomenta diferentes puntos de vista

Muestra debate o deliberacion sobre tema

Genera diferentes posturas sobre el tema




Estimula la
construccion de
historias divergentes,
no estereotipadas

Manifiesta intenciones divergentes de
comunicacion

Manifiesta lenguaje subliminal en las
imagenes

Manifiesta lenguaje subliminal en la letra
musical

Vincula el lenguaje de la letra a la musica

Original inicio, desenlace y fin de la historia

Fomenta el disefio de

El producto audiovisual refleja la

construccion de tramas
emocionales con
resoluciéon de modo
imprevisto

3§ recursos u objetos personalidad d(_al grupo mus_ical
S propios (personajes, El prodgcto audiovisual refleja la
e} A - personalidad de la casa productora
2 escenarios, sonidos, Apela a los elementos de la comunicacion
W banda) visual
Potencia la Manejo volumen
alfabetizacion digital Transicion de imagenes y escenas
incorporando Diferentes efectos musicales o sonido
herramientas y Efectos novedosos de iluminacién, color o
técnicas variadas decoracién
. o Actuaciones convincentes
Ref!e;a SenSIPII!dad Presencia de elementos artisticos
estetica y artistica - — -
Trasmite sentimientos y emociones
Despierta la Participacion de actores extra
curiosidad, la Escenas inusuales
indagacion e Elementos decorativos en las
imaginacion ambientaciones
Presenta ga'erias de Personajes y actores nuevos
= personajes, Mezclas sonoras novedosas
S escenarios, audios. Coreografia novedosa
T Alienta representacion Novedad de la historia presentada
% de contenidos inéditos Representacién novedosa del guion
5 con propuestas Tema musical nuevo
novedosas
Impulsa la Letra inusual del tema

representa cargas emocionales

Personifican sentimientos encontrados

Muestra cambio de emociones

Desenlace inesperado




Anexo 4

Guia de Entrevista a los integrantes de los 5 de Oro

Titulo de la investigacion: Analisis de la creatividad del videoclip “Echa para
otro lao” del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

Hola. Soy Flavia Terrones. Mi tesis de grado en Comunicacién Social, es sobre el Analisis
de la Creatividad del Videoclip “Echa para otro Lao” de los 5 de Oro.

Tengo entendido que fuiste parte de este video, podrias decir para el registro, ¢cual es tu
nombre y tu participacion en el videoclip?

1.- ¢/Se podria decir que el videoclip Echa para otro lao de los cinco de oro resulta
espontaneo o natural en sus imagenes, ritmo y letra de la cancién?, ¢ Como lo apreciamos?

2.- ¢Consideran que la naturalidad del videoclip denota de alguna manera sentido de
improvisacion de sus imagenes, ritmo o historia de la cancion?

3.- ¢Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el
videoclip a través de su historia? ¢ Coreografia, lenguaje corporal, gestual, etc.?

5.- Qué tipo de problemas sociales considera que se aprecian en el videoclip y cual es el
mensaje que se busca inculcar en nuestra sociedad?

6.- ¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o
estereotipos sociales de alguna indole?

7.- ¢ Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios que utilizo?

8.- ¢ Consideran que dichos escenarios, ayudan a recrear la idea de la historia narrada en
este videoclip? ¢Por qué motivos?

9.- ¢ La historia narrada que presenta este videoclip, tuvo algun tipo de censura o restriccion
para su elaboracion, en las escenas o en los dialogos?

10.- ¢ Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios
criticos por el relato de la historia y los problemas sociales que presenta?

11.- ¢ Echa para el otro lao utiliza lenguaje subliminal en la letra de la cancién y las imagenes
del videoclip?

12.- ,Como nace la composicion de la letra de este tema?
13.- ¢ Consideras que el videoclip si refleja la personalidad del grupo?

14.- ;Considera que la manera como se desarroll6 y finalizé el videoclip fue creativa?



Anexo 5

Guia de Entrevista Casa Productora Sound Play

Titulo de la investigacion: Andlisis de la creatividad del videoclip “Echa para
otro lao” del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

Hola. Soy Flavia Terrones. Mi tesis de grado en Comunicacién Social, es sobre el Analisis
de la Creatividad del Videoclip “Echa para otro Lao” de los 5 de Oro.

Tengo entendido que ustedes fueron los responsables de la produccion de este video,
podrias decir para el registro, ¢cual es tu nombre y tu participacion en el videoclip?

1.- ;Se podria decir que el videoclip Echa para otro Lao de los cinco de oro resulta
espontaneo, sencillo o natural en sus imagenes, en el ritmo o en la letra de la cancién?,
¢ Coémo lo apreciamos?

2.- ¢Consideran que la naturalidad del videoclip denota de alguna manera sentido de
improvisacion de sus imagenes, ritmo o historia de la cancién?

3.- ¢Qué tipo de emociones, sentimientos o situaciones de la vida real busca expresar el
videoclip a través de su historia? ¢ Coreografia, lenguaje corporal, gestual, etc.?

5.- Qué tipo de problemas sociales considera que se aprecian en el videoclip y cual es el
mensaje que se busca inculcar en nuestra sociedad?

6.- ¢Consideran que este videoclip a través de sus imagenes manifiesta prejuicios o
estereotipos sociales de alguna indole?

7.- ¢ Este videoclip incluye algunas novedades en cuanto a los escenarios que utilizd?

8.- ¢ Consideran gue dichos escenarios 0 movimientos de cdmara, ayudan a recrear la idea
de la historia narrada en este videoclip? Porqué motivos?

9.-¢ La historia narrada que presenta este videoclip tuvo algun tipo de censura o restriccion
en su elaboracion?

10.- ¢ Considerarian que el videoclip echa para el otro lao, puede generar opiniones o juicios
criticos por el relato de la historia y los problemas sociales que presenta?

11.- ¢ echa para el otro lao, trasmiten mensajes subliminales, en la letra de la cancién o en
las imagenes?

12.- ¢ El video refleja la personalidad del grupo musical?
13.- ;Considera que el videoclip refleja la personalidad y el estilo de la casa productora?

14.- ¢ Puede decirse que el videoclip muestra como hacer videos novedosos y
actualizados tecnolégicamente

15.- ¢ Considera que la manera como se desarrolld y finalizé el videoclip fue creativa?
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N US

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEIO

Apellidos y nombres del experto:

Titulo y/o Grado:

v TABLA DE VALIDACION DE EXPERTOS

Luna Victoria Cabrera Hilmer

...( ) | Doctor...... () Magister....( X)) Licenciado....(

) Otros. Especifique

Universidad que labora: UCV Fecha: 25/06/2020

TITULO DE LA INVESTIGACION: Analisis de la creatividad del videoclip “Echa para el otro

lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las

preguntas marcando con “x

en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correcciéon

de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia
de las preguntas sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO | OBSERVACIONES
1 ¢El instrumento de recolecciéon de datos tiene relaciéon
con el titulo de la investigacion? X
2 JEn el instrumento de recoleccion de datos se X
mencionan las variables de investigacién?
3 ¢El instrumento de recoleccién de datos, facilitara el X
logro de los objetivos de la investigacion?
4 ¢El instrumento de recoleccién de datos se relaciona
con las variables de estudio? X
5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido X
coherente?
¢Cada una de las preguntas del instrumento de
6 medicidn, se relacionan con cada uno de los elementos| X
de los indicadores?
7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitara el X
andlisis y procesamiento de datos?
8 ¢;Del instrumento de medicién, los datos seran X
objetivos?
9 ¢Del instrumento de medicién, usted afiadiria alguna X
pregunta?
10 SEl instrumento de medicibn sera accesible a la] X
poblacién sujeto de estudio?
¢ Elinstrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo
11 para que contesten y de esta manera obtener los datos| X
requeridos?
TOTAL
SUGERENCIAS:- =

Firma del experto

Nombres y apellidos : Luna Victoria Cabrera Hilmer
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W TABLA DE VALIDACION DE EXPERTOS
Apellidos y nombres del experto: RUBEN GOMEZ DIAZ
Titulo y/o Grado: _Magister

Ph.D....... ()| Doctor...... () Magister.... ( X) Licenciado.... () Otros. Especifique

Universidad que labora: UCV
Fecha: 15/06/2020

TITULO DE LA INVESTIGACION: Andlisis de la creatividad del videoclip “Echa para
el otro lao”, del grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO | OBSERVACIONES

1 ¢El instrumento de recoleccién de datos tiene| X
relacién con el titulo de la investigacion?

2 ¢En el instrumento de recoleccién de datos se| X
mencionan las variables de investigacion?

3 SEl instrumento de recoleccion de datos,| X
facilitard el logro de los objetivos de la
investigacion?

4 ¢El instrumento de recolecciébn de datos se| X
relaciona con las variables de estudio?

5 ¢La redaccién de las preguntas es con sentido| X
coherente?
¢ Cada una de las preguntas del instrumento de| X

6 medicién, se relacionan con cada uno de los
elementos de los indicadores?

7 ¢ El disefio del instrumento de medicién facilitara| X
el analisis y procesamiento de datos?

8 ¢ Del instrumento de medicion, los datos seran| X
objetivos?

9 ¢ El instrumento de medicién sera accesible a la X
poblacién sujeto de estudio?
¢El instrumento de medicién es claro, preciso, y| X

10 sencillo para que contesten y de esta manera
obtener los datos requeridos?

TOTAL

Mediante la tabla para evaluacion de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las
preguntas marcando con “x” en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la correccion
de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la coherencia

de las preguntas el estilo periodistico.

SUGERENCIAS:-- ---- —-

Firma del Experto:NOMBRE Y APELLIDOS: RUBEN GOMEZ DIAZ %
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CESAR VALLEIO TABLA DE VALIDACION DE EXPERTOS

Apellidos y nombres del experto: Yol HDD A lgios

Titulo y/o Grado: ‘D@éép Ch Uiyt Silaaw

Tl,tUIO 0 Grado: dad que labora: ........ ) Q\I/U&P ............................................
v/ 22 Jou/oceo

TiTULO DE LA INVESTIGACION Anilisis de la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao”, del
grupo musical Los 5 de Oro, Callao, 2020

Mediante la tabla para evaluacidn de expertos, usted tiene la facultad de evaluar cada una de las
preguntas marcando con "x" en las columnas de Sl o NO. Asimismo, le exhortamos en la
correccioén de los items indicando sus observaciones y/o sugerencias, con la finalidad de mejorar la
coherencia de las preguntas sobre clima organizacional.

APRECIA
ITEMS PREGUNTAS Sl NO OBSERVACIONES

1 ¢ Elinstrumento de recoleccion de datos tiene relacion con el titulo | x
de la investigacion?

2 SEn el instrumento de recolecciéon de datos se mencionan las | x
variables de investigacion?

3 ¢El instrumento de recoleccién de datos, facilitara el logro de los X
objetivos de la investigacion?

4 JEl instrumento de recoleccién de datos se relaciona con las | x
variables de estudio?

5 ¢La redaccion de las preguntas es con sentido coherente?
¢Cada una de las preguntas del instrumento de medicidn, se

6 relacionan con cada uno de los elementos de los indicadores?

7 ¢El disefio del instrumento de medicion facilitarda el analisis y | x
procesamiento de datos?

8 ¢ Del instrumento de medicién, los datos seran objetivos?

9 ¢ Del instrumento de medicién, usted afiadiria alguna pregunta?

10 ¢El instrumento de medicion sera accesible a la poblacion sujeto X
de estudio?
¢ Elinstrumento de medicion es claro, preciso, y sencillo paraque | x

11 contesten y de esta manera obtener los datos requeridos?
TOTAL
SUGERENCIAS:

Firma del experto: Nombre: Mariano Vargas Arias

V" Nombrek v apellidos
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Comunicacién para el escenario
Callao, 20 de septiembre de 2020

PRODUCTORA SOUND PLAY
Sr. Deivy Roque Chumacero
Gerente General

Reciba un cordial saludo.

Me dirijo a usted en la oportunidad de solicitarle autorizacion para realizar en el
estudio de Sound Play, ubicado en el Distrito Carmen de la Legua-Reynoso, una
actividad de observacion cientifica del videoclip “Echa para el otro lao” del grupo
musical Los 5 de Oro. Esta actividad, es parte de la recoleccion de datos necesaria

para realizar el analisis de la creatividad presente en dicho video musical.

La fecha programada para realizar la recoleccion de datos sera el 23 de septiembre
a partir de las 6:00 pm, segun acuerdo telefénico previo.

Agradecida de su atencion,

Atentamente,

Flavia Terrones Aprobado
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Invitacién al Grupo musical Los 5 de ORO

Callao, 21 de septiembre de 2020

GRUPO MUSICAL LOS 5 DE ORO

Reciban un cordial saludo.

Me dirijo a usted en la oportunidad de solicitarle su apoyo para que sirvan de
evaluadores de la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao” a realizarse en el
estudio de Sound Play, ubicado en el Distrito Carmen de la Legua-Reynoso. Esta
actividad, es parte de la recoleccion de datos necesaria para el proyecto de grado:
Andlisis de la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao” del grupo musical Los
5 de Oro, Callao, 2020.

La fecha programada para realizar la recoleccion de datos sera el 23 de septiembre

a partir de las 6:00 pm, segun acuerdo telefénico previo.

Agradecida de su atencion,

Atentamente,

Flavia Terrones
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Invitaciéon a la Productora Sound Play

Callao, 21 de septiembre de 2020

PRODUCTORA SOUND PLAY
Sr. Deivy Roque Chumacero
Gerente General

Reciba un cordial saludo.

Me dirijo a usted en la oportunidad de solicitarle su apoyo para que sirvan de
evaluadores de la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao” a realizarse en el
estudio de Sound Play, ubicado en el Distrito Carmen de la Legua-Reynoso. Esta
actividad, es parte de la recoleccion de datos necesaria para el proyecto de grado:
Analisis de la creatividad del videoclip “Echa para el otro lao” del grupo musical Los
5 de Oro, Callao, 2020.

La fecha programada para realizar la recoleccion de datos sera el 23 de septiembre

a partir de las 6:00 pm, segun acuerdo telefénico previo.

Agradecida de su atencion,

Atentamente,

Flavia Terrones



Anexo 13. Registro fotografico de la Entrevistas realizadas

Entrevista a Dante Cardosa. Integrante del grupo musical Los 5 de Oro. Realizada el dia
23 de septiembre.

fig. 36

fig. 37

Dante Cardosa

Cantante Principal de los 5 de Oro




Entrevista a Mathias Colmenares. Integrante del grupo musical Los 5 de Oro. Realizada el
dia 26 de septiembre de 2020.

fig. 38

fig. 39

Mathias Colmenares

Cantante Principal de los 5 de Orc




Entrevista a Deivy Roque Chumacero. Gerente General de Sound Play Producciones.

Realizada el dia 28 de septiembre de 2020.

fig. 40

fig. 41




Entrevista a William Arias. Técnico Analistica de Sound Play Producciones. Realizada
el dia 30 de septiembre de 2020.

fig. 42

fig. 43

William Arias

Tecnico Analistico




Anexo 14.
Imagenes de la Productora Sound Play
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Fig. 44. Pagina de Sound Play Estudio

Fig. 45. Investigadora con Deivy Roque (Gerente de Sound Play) y Dante

Cardoza (integrante del grupo Los 5 de Oro.
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Imagenes del grupo musical Los 5 de Oro
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Fig. 47. Imagen del videoclip



Fig. 48. Imagen del videoclip

Fig. 49. Compartir con el grupo Los 5 de Oro y personal de apoyo durante la
produccion del videoclip “Echa para otro lao”



Fig. 50 y 51. La Investigadora, los integrantes del grupo Los 5 de Oro y el
Gerente general de Sound Play Deivy Roque
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