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RESUMEN  

 

La presente tesis plantea un modelo orientado  apoyar a la difusión de la 

gastronomía de Pachacamac,  implementando un plan de marketing con un 

enfoque centrado en el desarrollo gastronómico en torno a las estrategias 

establecidas. 

Asimismo se ha constatado la escasez cuando no a la ausencia de un registro 

histórico que resalte la  descripción desarrollo de la variedad de potajes típicos, 

como sus productos orgánicos siendo los principales pilares para una captación 

alta de demanda gastronómica en el distrito de Pachacamac. 

Plantear una perspectiva analítica sobre el plan de marketing  que se enfocara a 

desarrollar una difusión de su gastronomía del distrito de Pachacamac, 

disolviendo de esta manera  la problemática, buscando procesos de integración 

con entes privados y públicos  para el diseño y ejecución de este plan. 

En el plano teórico se revisan los conceptos, ideas y teorías existentes sobre la 

problemática que existe dentro del distrito acerca de su difusión gastronómica, 

como también  estrategias contractuales que fomentaran  al diseño del plan de 

marketing para que sea ejecutado de manera adecuada, enfocándose en que sus 

visitantes cuenten con conocimientos acerca de su desarrollo gastronómico, a 

través de los lineamientos estratégicos. 
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ABSTRACT 

 

This thesis presents a model aimed to support the dissemination of the gastronomy of 

Pachacámac, implementing a marketing plan with a focus on culinary development 

around established strategies. 

 

It has also found a shortage when the absence of a historical development that 

emphasizes the description of the variety of typical foods, such as organic products 

remain the main pillars for a gastronomic demand high uptake in the district of 

Pachacámac 

Pose an analytical perspective on the marketing plan that focused on developing its 

food distribution in the district of Pachacámac, thus dissolving the problem, seeking 

integration with public and private entities for the design and implementation of this 

plan. 

 

In theoretical reviews the concepts, ideas and existing theories about the problem that 

exists within the district about their gastronomic spread, as well as contractual 

strategies that encourage the design of the marketing plan to be executed properly, 

focusing on that visitors have knowledge of culinary development through the 

strategic guidelines. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




