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Resumen

La investigacion titulada “Capital de trabajo y su relacién con la comercializacion en
la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile
provincia de Calca, 2021” cuyo objetivo fue determinar la relaciéon entre el capital
de trabajo y la comercializacion en dicha Asociacion, es decir midio la relacion del
capital de trabajo de los productores y las adquisiciones, la produccion y las ventas
gue se realizan en la asociacién, ya que el nivel de inversion repercute en diversas
decisiones empresariales y ello afecta sus ventas, el estudio tiene un enfoque
cuantitativo, es de nivel correlacional, de disefio no experimental - transversal,
encuestando a 25 productores de café organico, llegando a la conclusion de que la
relacion entre el capital de trabajo y la comercializacion en la Asociacion de
Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile provincia de Calca,
2021, en base al coeficiente de correlacion de Spearman es de 0.449, es decir que
la correlaciéon es positiva, moderada y por ende directa. Al obtener un p-valor de
0.024 se puede afirmar que, si existe una relacion directa entre el capital de trabajo
y la comercializacion en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del

distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Palabras clave: Capital de trabajo, comercializacion, finanzas
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Abstract

The research entitled "Working capital and its relationship with marketing in the
Association of Agricultural Producers Laqueiita of the district of Yanatile province
of Calca, 2021" whose objective was to determine the relationship between working
capital and marketing in said Association, that is, measured the relationship
between the working capital of the producers and the acquisitions, production and
sales that are made in the association, since the level of investment affects various
business decisions and this affects their sales, the study was developed under a
quantitative, a basic study at a correlational level, with a non-experimental - cross-
sectional design, surveying 25 organic coffee producers, concluding that the
relationship between working capital and marketing in the Laquefiita Agricultural
Producers Association of the district of Yanatile province of Calca, 2021, based on
Spearman's correlation coefficient is 0 .449, that is to say that the correlation is
positive, moderate and therefore direct. By obtaining a level of significance or p-
value of 0.024, it can be affirmed that, if there is a direct relationship between
working capital and marketing in the Laquefiita Agricultural Producers Association

of the Yanatile district of the province of Calca, 2021.

Keyword: Working capital, marketing, finance
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l. INTRODUCCION

La International Coffee Organizatién, (2022), como organismo internacional
presenta datos actualizados acerca del comercio de café, sefialando que de agosto
del 2021 a enero del 2022 las exportaciones de café se han incrementado en
$724,657, siendo los paises con mayores indices de exportacion Brasil, Vietham,
Colombia, Uganda e Indonesia. EI comercio de café brinda empleo a mas de 20
millones de familias alrededor del mundo, siendo de suma importancia para la
actividad econdémica de familias de escasos recursos que se dedican a la siembra

y cosecha de este producto.

En América Latina el Peru tiene la tercera ubicacion en obtencion de café, siendo
Brasil el principal productor, alcanzando el 2020 una produccion aproximada de 69
millones de sacos de café, seguido por Colombia con una produccién aproximada
de 14,3 millones de sacos de café y el Pert reporto el 2020 una produccion
aproximada de 3,8 millones de sacos de café, cabe mencionar que la productividad
de café en el Peru alcanzado el afio 2019 y 2020 es menor a los afios anteriores
(International Coffee Organization, 2022).

Segun el Panorama General acerca del Valor del Café, elaborado por (2021) las
cadenas de produccion y comercializacion de café a nivel internacional tienen una
tendencia positiva, que refuerza la necesidad de los gobiernos de fortalecer esta
cadena productiva, mejorando las condiciones para los productores. De igual forma
se menciona que un punto importante de partida es incrementar los niveles de
inversion en infraestructura, tecnificacion, procesamiento e industrializacion sobre

todo en aquellos paises que tienen potencial agricola de café.

Para mejorar la cadena de valor del café, es preciso mejorar el producto, mejorar
la funcionalidad y sobre todo el proceso, ya que, el precio del café en los ultimos 11
afos estuvo por debajo de la media, esto quiere decir que hay falencias serias en
la produccién y comercializacion. Para realizar estas mejoras se debe incrementar
el capital de trabajo de las empresas dedicadas a este rubro, asi como también
incrementar el nivel de inversion de los productores, sobre todo en el proceso de
siembra y cosecha, este ultimo contribuira con la reduccién del indice de pobreza

de estas familias (Organizacion Internacional del Café, 2021).

En el Cusco se reconocen 3 zonas de producciéon agricola, la zona altoandina,



interandina y zona de ceja de selva, la produccién de café se lleva a cabo en la
zona de ceja de selva, que aglomera a la provincia de La convencion, algunos
distritos de Quispicanchis, Paucartambo y Calca. A nivel nacional Cusco representa
el cuarto lugar de las 7 principales regiones que participan de la produccion de café,
siendo Yanatile unos de los ocho distritos de la provincia Calca, dedicadas a esta

actividad.

Si bien las agro exportaciones de Cusco superaron los $20 millones de ddlares el
2017, la venta de café disminuyo en un 22%, empeorando la situacion el 2018
donde solo se alcanz6 4,6 millones de ddélares en la exportacion de café sin tostar

(Direccién General de Investigacion y Estudios sobre Comercio Exterior, 2018)

Especificamente en Yanatile la produccién y comercializacion de café esta en
crecimiento, debido a que el gobierno local, mediante la gerencia de desarrollo
econémico ha desarrollado programas para impulsar la producciéon e
industrializacién de este producto, entre ellos el programa denominado Devida
(2018) que esté orientado a mejorar la calidad del café de mas de 80 asociados
participantes, donde se capacitaron en el manejo agronémico del café, control
fitosanitario, cultivo, técnicas, etc. dentro de estas capacitaciones se logro
identificar la necesidad de articular financiamiento para incrementar el capital de
trabajo de los caficultores, asi como capacitarlos en aspectos financieros, como el
manejo de efectivo, el control de existencias, el programa de cobranzas, etc.

En vista de esta probleméatica y la necesidad de conocer acerca del capital de
trabajo y la comercializacion de los caficultores, se formuld el problema general
¢, Cudl es larelacion entre el capital de trabajo y la comercializacion en la Asociacion
de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile, provincia de
Calca, 2021?y los problemas especificos ¢Cual es la relacion entre el capital de
trabajo y las adquisiciones en la Asociacién de Productores Agropecuarios
Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 20217, ¢Cudl es la relacién
entre el capital de trabajo y la produccion en la Asociacion de Productores
Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021? y ¢ Cual
es larelacion entre el capital de trabajo y las ventas en la Asociacién de Productores

Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 20217.



La justificacion de la investigacion, tiene que ver con el como y para que se
realiza la investigacion, desde el punto de vista teérico tiene como propdsito
profundizar los conocimientos de ciencia y teoria contable, especificamente de
finanzas. Desde un punto de vista practico el estudio servird como una herramienta
y material de consulta para los productores de café acerca de la importancia que
tiene el capital de trabajo en el proceso de comercializacion, lo cual juntamente con
las recomendaciones proporcionadas al finalizar el estudio podran ser
implementadas por los caficultores. Tiene justificacion metodologica porque la
investigacion cumple con todos los aspectos obligados por la universidad, asi como
también respetara el estilo de redaccion APA séptima edicion, de igual forma el

instrumento utilizado podra ser de gran utilidad para futuras investigaciones.

En base a lo descrito anteriormente el objetivo general es determinar la relacion
entre el capital de trabajo y la comercializacion en la Asociacion de Productores
Agropecuarios Laqueiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021 y los
objetivos especificos son determinar la relacion entre el capital de trabajo y las
adquisiciones en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito
de Yanatile provincia de Calca, 2021, determinar la relacion entre el capital de
trabajo y la produccion en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita
del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021 y determinar la relacion entre el
capital de trabajo y las ventas en la Asociacién de Productores Agropecuarios

Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

En cuanto a las hipétesis, se propone como hipoétesis general que la relacidon entre
el capital de trabajo y la comercializacion es directa en la Asociacion de Productores
Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021 y las
hipotesis especificas: La relacion entre el capital de trabajo y las adquisiciones es
directa en la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de
Yanatile provincia de Calca, 2021, la relaciéon entre el capital de trabajo y la
produccion es directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021 y por ultimo, la relacion entre el capital
de trabajo y las ventas es directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios

Laqueniita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.



Il MARCO TEORICO

Se tomo como referencia antecedentes de investigacion que estudiaron las
variables de estudio como son capital de trabajo y comercializacion. Entre los
antecedentes internacionales se tiene a Duque, et al (2019) que en su
investigacion titulada “Influencia de la administracion del capital de trabajo en la
rentabilidad empresarial” expone aspectos relevantes del manejo del capital de
trabajo y como este influye en diferentes operaciones empresariales, como la
produccion, productividad y la rentabilidad, para ello utiliza diferentes indicadores
financieros que aplica en la informacion de las empresas de Guayaquil, de igual
forma Ibafez y Ludefia (2019) que en su trabajo de investigacion titulado
“Principales problemas de produccién y comercializacion del café organico a la
Unién Europea, su incidencia en el mercado manabita”, dicho estudio fue realizado
en la Universidad de Guayaquil, concluyendo que el aumento de la produccion
cafetalera no es perpetuo a causa sobre todo del minimo conocimiento de
tecnificacién agricola, asi como los obstaculos que tienen los productores en la
mercantilizaciébn del producto terminado, entre sus principales inquietudes o
preocupaciones se sitla la carencia del financiamiento dado que dicha mercancia

es dispendioso en el acto de su produccion.

Sarduy y Intriago (2018) en su investigacion “La gestion del capital de trabajo en el
sector turistico” profundiza la definicion de capital de trabajo y refuerza su
importancia en la gestion de una empresa, explicando que una buena gestiéon del
capital de trabajo, influye de manera directa en la liquidez y rentabilidad de las
empresas, asi mismo Yaguargos (2018) es su trabajo de investigacion sobre "El
control interno en el proceso de comercializacion y su incidencia en la rentabilidad
de la empresa Super en Ambato, 2014" la metodologia que se utiliza en el estudio
es la investigacion de tipo bibliografica y de campo, desarrollada bajo el enfoque
cuali-cuantitativo, concluye que, si la entidad no cuenta con una inspeccién interna
oportuna y definido de esta manera los procesos se llevan a cabo de forma
tradicional y experiencial, razén por la que se tiene deficiencias en los mecanismos
de riego y problemas con las acciones que lleva a cabo el personal, que no se

encuentra capacitado sobre todo en temas acerca de la comercializacion,



disminuyendo la eventualidad de mejorar bienes tangibles por acumulacién de

mercancias y liquidacion de inventarios.

Moncayo (2018) en su trabajo de investigacion sobre “El proceso de
comercializacion y la rentabilidad de la gasolinera Ingahurco”; presentada en la
Universidad Técnica de Ambato, menciona que si la rentabilidad de una entidad se
ve damnificada es notoriamente por la falta de una inspeccion de los procesos de
mercadeo en consecuencia la entidad en punto no esta empleando dichos
procesos, por ende, se ve damnificada en su rentabilidad, es por ello que es
sumamente importante que la entidad aplique mecanismos el cual les ayude en el

proceso de comercializacion.

Clementina (2018) es su tesis de investigacion sobre “Administracion del capital de
trabajo en empresas comercializadoras de materiales de construccién y ferreteria
en la ciudad de barranquilla, Colombia” cuya metodologia utilizada fue un estudio
de enfoque epistemoldgico, el alcance y disefio de la investigacion fue descriptivo
y no experimental, se llegé a la conclusion de que al organizar, planificar,
direccionar y controlar un correcto capital de trabajo, faculta a la entidad hacer
frente a las responsabilidades, deudas, compromisos y cargas que tienen con poca
antelaciéon, comprendiendo un monitoreo y verificacion irremplazable se sus
registro, de esta manera reducimos el riego de las disminuciones en el precio de
los productos del mercado. Finalmente Gualotuiia y Quilca (2018) es su
investigacion “Alternativas de financiamiento para la rama apicola de la asociacion
agropecuaria 24 de junio de Cotogchoa Asojuncot, en el Valle de los Chillos”
examino detalladamente las situaciones actuales en relacion a los ambitos internos
y externos, concluyendo que la relacion de la empresa y los consumidores, se dan
bajo aspectos de procesos internos, recursos humanos documentos financieros y

el acrecentamiento del valor comercial

En cuanto a los antecedentes nacionales se tiene a Arreiza y Gavidia (2019) que
en su investigacion “Gestion del capital de trabajo como estrategia financiera para
el desarrollo empresarial” mostro las ventajas de la eficiente administracion del
capital de inversién y como este permite tener empresas mas solidas, mas estables
financieramente, con mayor liquidez y con mejores indicadores de rentabilidad, y

todo ello deriva en una gestion efectiva del activo y del pasivo. De igual forma



Espinoza y Nolasco (2020) en su trabajo de investigacién sobre “Comercializacion
y competitividad del aji paprika de la empresa Peruvian Capsicum Exporters SAC
al mercado mexicano — Manzanillo en el afio 2019”; presentada en la Universidad
Cesar Vallejo, determina que existe una correlacion positiva media entre la
comercializaciéon y la competitividad, esto se refleja en que la comercializacién de

bienes y servicio de calidad es importante para ser competitivo en el mercado.

Davila (2018) en su trabajo de investigacion sobre “Gestion de comercializacion y
su incidencia en la rentabilidad de la empresa Agroservicios Malén S.A.C, provincia
de Bellavista, afio 2016”; presentada en la Universidad Cesar Vallejo, concluye que,
si no se cumplen de manera adecuada las actividades de comercializacion, estas
generaran perdidas lo que afectara a la rentabilidad de la empresa. De igual forma
Roca (2018) en su trabajo de investigacion sobre el “Analisis de las condiciones en
la comercializacion de productos y su incidencia en los consumidores en el mercado
de Wanchaqg distrito de Wanchag — Cusco, 2017”; desarrada en la Universidad
Andina del Cusco (UNC) durante el afio, concluye que las acciones orientadas a
fortalecer la venta de los productos afecta el comportamiento de los clientes, a
causa de que en la actualidad las condiciones de las actividades de
comercializacion son inadecuadas, como la situacion del estado de la
infraestructura, saneamiento, formas de expendio de producto, etc. causando que
los consumidores presenten dificultades e impedimentos al momento de realizar

sus compras de productos de primera necesidad.

Finalmente Rafael (2019) en su trabajo de investigacion “Capital de Trabajo y su
incidencia en el crecimiento econémico de la empresa Cap Magic S.A.C. en la
industria textil del sector de confeccion de gorros en el emporio de Gamarra en el
periodo 2013- 2017.”, en la cual se llegd a la conclusion de que el buen manejo de
los fondos en efectivo (recursos financieros) incrementdé de manera favorable las
ventas de la empresa y a consecuencia ayudo al ente a seguir compitiendo en el

mercado de manera optima.

Desde el punto de vista tedrico se analizaron las variables de estudio, partiendo de
la variable 1, que es el capital de trabajo que segun Sarduy (2018) menciona que
el capital de trabajo son los recursos financieros convertible en liquidez en un

periodo de corto plazo necesario la dar continuidad operativa a la empresa, por otro



lado, Chen et al (2018) el capital de trabajo, puede ser tratado como el capital de
trabajo neto, que es la inversion de fondos en efectivo por la organizacion,
entendiendo que esta inversion es (activo corriente - pasivo corriente). De igual
forma Altaf y Shah (2018) indica que el capital de trabajo esta compuesto por la
inversion que realiza la organizacion, pero de dinero en efectivo o de activos que

pueden transformar en dinero en efectivo en un plazo menor a un ao.

Para otros autores el capital de trabajo y el capital de trabajo neto, presentan
diferencias, ya que segun Saucedo (2020) el capital de trabajo es la inversion en
activos en un periodo de corto plazo, entre las cuentas que se configuran dentro
del capital de trabajo se tiene al efectivo, cuenta por cobrar, valores negociables e

inventarios.

Segun Pefialoza (2008) los elementos del capital de trabajo, son: cuentas por
cobrar, efectivo e inventarios, elementos que para la investigacion representaran
las dimensiones de la investigacion. La administracion de efectivo, es la
administracion del caudal que se mantiene en la caja chica de la empresa el cual
puede utilizarse en cualquier momento, la administracion de cuentas por cobrar, se
refiere a la deuda a crédito que tiene un cliente, causa de adquisiciones de
productos a crédito de la empresa y por ultimo la administracion de inventarios, es
una porcidn de activos circulantes, ello integra una invasion sin restitucion en bienes
tangibles, esto porque el dinero usado para comprar o producir bienes estara

parado hasta que se logre vender los productos terminados.

La gestion del capital de trabajo, segun Garcia, Galarza y Altamirano (2017) es la
forma mediante el cual la empresa se lleva control de cada una de las cuentas
corrientes, ello incluye a los activos y pasivos corrientes. Los pasivos corrientes son
vitales en él, debido a que estos representan la fuente principal de financiamiento
externo y los activos corrientes de igual cumplen un rol fundamental, pues si el
capital es corto, la empresa presentara perdidas y falta de fluidez de dinero y si el
nivel es muy alto la utilidad de la inversion estara por debajo del promedio. Tizon
(2017) indica que las ventas y la gestion de ciclo de flujo de efectivo es vital para la
administracion adecuada del capital de trabajo, con el fin de calcular la inversion y

liquidez del activo corriente.



Es vital que una empresa deba priorizar la mejora de su liquidez y sus beneficios
mientras realice sus actividades diarias. (Arreiza Pusma & Gavildia Mamani, 2019),
es por ello que como menciona Gitman y Zutter (2012) Es irrefutable decir que la
gestion eficiente del capital de trabajo en una empresa, debido a su operatividad,
depende en gran parte de la capacidad de gestion efectiva del gerente financiero

de las cuentas de acreedores y proveedore, asi como de inventarios.

El efectivo y equivalente de efectivo, para las Normas Internacionales de
Contabilidad el efectivo comprende al efectivo es decir el dinero que se posee como
el dinero que las empresas depositan o transfieren mediante los bancos, mientras
gue lo relacionado al efectivo tiene que ver con la inversion en efectivo que puede
estar en cuentas corrientes de facil manejo y que facilitan la liquidez de la empresa,
que son facilmente convertibles en efectivo. Para Efectivo es la partida de Balance
General que inserta el dinero en efectivo, es decir billetes, monedas y depdésitos a
la vista en entidades bancarias. equivalente a efectivo, incluye las inversiones de
corto plazo que son considerados altamente liquidas, pues tiene facilidad de

conversion y no estan expuestas al riego de cambios graduales de valor

Las cuentas por cobrar segun Mantilla y Huanca (2020) se definen como una
cuenta que debe ser cobrada en un tiempo determinado y que representara para la
empresa un ingreso econémico, el cual debe figurar en el balance general. Estos
derechos a favor atreves de prestacion de servicios o venta de productos son el
fruto de las actividades econémicas cotidianas de la empresa. Morales y Morales
(2014) son los créditos que una empresa otorga a sus clientes por medio de brindar
servicios y/o vender bienes; estos créditos o ventas se consideran efectivo hasta
que el importe ingrese a la empresa en efectivo. Gonzales, Sanabria y Zuiiga
(2016) afirman que la gestion de cuentas por cobrar representa derechos
ejecutables que posee la empresa, originados por prestacién de servicios, ventas

de productos, préstamos otorgados u otras acciones analogas.

Las existencias, segun Amonzabel (2019) las existencias estan conformados
mercaderias, materia prima, productos en proceso, productos terminados y
suministros, diversos de estos activos pueden convertirse en un activo disponible o
por otro lado un activo exigible. Soto (2019) El manejo relacionado con las

existencias tiene bajo su control, el valor neto consiste en el dinero que se pretende



conseguir una vez todo lo que se encuentra en existencias se venda. El primero es

un valor especifico para la empresa mientras que este ultimo no.

La segunda variable es la comercializacion, que segun Jimenez (2019) es la
ejecucion de todas las actividades de negocios necesarias e incluidas en el
movimiento de los materiales y recursos desde el punto inicial de produccién hasta
gue estos sean entregadas adecuadamente al consumidor. Kankanala (2018) la
comercializacion es entendida como diversas actividades y procedimientos que
buscan facilitar las ventas, por otro lado, el proceso de comercializar esta
compuesta de varias actividades que buscan transformar nuevas innovaciones en

bienes o servicios, para obtener mayores retornos de inversiones.

Serradilla (2018) de la comercializacion como la puesta en accion del conjunto de
actividades de negocio méas alla se solo compra y venta, sino que involucra
actividades de proceso como el transporte, financiamiento, empaques, informacién
de mercados, entre otras actividades cuyo objetivo es buscar el equilibrio optimo
entre el ofértate y demandante. Lo caracteristico de la comercializacién es que son
acciones de traslado, movimiento, de cambio de posesién, es dinamica y Roca
(2019) definié comercializacion como las actividades involucradas desde la compra
de productos al proveedor hasta llegar al consumidor, considerando también las
acciones que se realizaran en el proceso, como actividades fisicas para
intercambio, almacén, venta, transporte, entre otros. Y estan las actividades
auxiliares o de apoyo como la financiacién, asuncién de riesgos y divulgacion de

informacion en el proceso de comercializacion.

La comercializacibn es importante para que una empresa posea mayores
rendimientos y utilidades, este debe tener una canal eficiente, es decir adecuados
meétodos de comercializacién para llegar a los consumidores sin inconveniente
alguno. (Gbadegeshin, 2019). Segun Nieto et al (2021) La comercializacion es la
llave para entender las diferentes relaciones entre los procesos de la innovacion y
exitos de comercializacion de productos nuevos, siendo la comercializacion el
impulso mas importante para el cambio. Pues se considera que la fase de

comercializar es la mas critica y muchas veces calificada como trivial.

Las dimensiones de comercializacion son la adquisicion, la produccion y la venta,

la adquisicién de suministros segun Flamarique (2018) debe llevarse a cabo de



forma ordenada y coherente, con la finalidad de obtener un monto razonable de
dinero por la comercializacion de estos bienes en almacén, obteniendo como
resultado un beneficio futuro, de igual forma Feit6 et al. (2019) menciona que lo que
posee una empresa es un aspecto medular de una organizacion, ya que su
comercializacién le permite obtener ingresos, es por ello que es fundamental realiza
run control exhaustivo de las existencias y para ello debe considerarse realizar

planes estratégicos y tacticos para mejorar la gestion de las compras.

La produccion de bienes y servicios segin Rojo Gutiérrez, et al (2018) es el uso
de insumos con los que se busque alcanzar los objetivos planteados. Donde el
entorno organizacional juega un rol fundamental debido a que a nivel interno de la
empresa se gesta la produccién de productos que luego pasa al mercado para su
intercambio. Gomez (2011) indica que la produccion son las diversas acciones
orientadas a transformar recursos tangibles o intangibles en otros terminados, como
es el caso de los bienes, sin embargo, la produccion de servicios es considerado
servuccion. El esfuerzo generado a dicho trabajo se conoce como trabajo, al cual

se retribuye con un salario o sueldo.

Las ventas segun Garcia (2018) define la venta como un proceso de pasos
concretos y adecuadamente ordenado. El concepto que se tiene desde el inicio de
las actividades humanas acerca de las ventas, radica en la accion innata de
supervivencia, donde muchas veces se recurrid al trueque o la transaccién basica
para adquirir y vender bienes de uso comun, ya con la aparicion de la moneda, se
le dio un valor tangible a la transaccién. El proceso de venta en general sigue una
serie de pasos ordenados que tiene por objetivo final de venta a través del acto de
negociacion entre el comprador y vendedor. Castells (2019) la venta es un acervo
de acciones estratégicas, técnicas y operativas orientadas a definir la transaccion,
es decir lograr la venta, para lograr una correcta interaccion entre compradores y
vendedores, el marketing se ha convertido en un aspecto basico, que busca
necesidades en el mercado para satisfacerlas de manera adecuada, con la
atencion, precios, calidad, cantidad adecuados, espacio y tiempo acordado;
buscando que los compromisos realizados por los proveedores en el momento de

la oferta y acuerdo comercial, se cumpla.
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lIl. METODOLOGIA

3.1.Tipo y disefio de investigacion

La investigacion segun Tamayo y Tamayo (2003) la investigacion es de tipo
bésica o también llamada pura, ya que no se centrara en resolver el problema
de estudio, sino por el contrario solo se busca recoger informacion de la
situacion problemaética tal cual esta, sin afectarla ni influir en ella.

El disefio de investigacion es no experimental, ya que no se realizaron
experimentos y es transversal correlacional, ya que se midi6 el nivel de relacion
del capital de trabajo con la comercializacion aplicando el instrumento de
colecta de datos una sola vez (Hernandez Sampieri & Mendoza Torres, 2018)

3.2.Variables y operacionalizacién
La investigacion al ser correlacional, tiene variables 1y 2:
Variable 1: Capital de trabajo

Duque, et al (2019) manifiesta que el capital de trabajo es un aspecto
imprescindible para la administracion o manejo de una organizacién, ya que
proporciona a la organizacion recursos para realizar sus actividades

econdémicas y obtener ingresos.
Variable 2: Comercializacion

Son las acciones estructuradas cuyo objeto es el de vender o traspasar la
propiedad de un bien o de un servicio, para una organizacion la

comercializaciéon es su razon de ser (Ramirez Ortiz, 2015)
3.3.Poblacién

La poblacion de estudio esta compuesta por 25 socios de la Asociacion de
Productores Agropecuarios Laqueiiita, que se ubica en la Comunidad
Campesina de Ccorimayo Lacco, en el distrito de Yanatile, provincia de Calca.

El presidente de la asociacidn es el sefior Javier Alegre Nieto, el cual autorizé
la realizacion de la investigacion. Al tener una poblacién corta, se decidié que
la muestra sea igual que la poblacion es decir que la muestra, estuvo integrada
por los 25 socios, el muestreo, fue de tipo no probabilistico por conveniencia,

bajo ese criterio es que se trabajé con el total de socios.
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3.4. Teécnicas e instrumentos de recoleccion de datos

La técnica que se utilizo fue la encuesta, la cual, segun Hernandez y Mendoza,

(2018) es una técnica por excelencia cuantitativa, que permitié recoger los

datos de forma directa del sujeto de estudio y llevarlos al plano estadistico. El

instrumento utilizado fue el cuestionario, el cual es un documento de
recoleccion de datos con preguntas cerradas, bajo una valoracion escalar.

3.5. Procedimientos

El proceso para el desarrollo de investigacion fue:

- Primero, se elaboro el cuestionario en base a los indicadores considerados
en la investigacion, especificamente en la matriz de operacionalizacion.

- Segundo, el cuestionario fue revisado por el asesor Dr. Armijo Garcia,
Victor Hugo y posteriormente validado por 3 expertos tanto en finanzas
como en metodologia.

- Tercero, se aplico el cuestionario a los 25 socios de la Asociacion, los dias
23 de abril, 24 de abril y 25 de abril, y los resultados se subieron al SPSS
para la aplicacion de la prueba de confiabilidad Alpha de Cronbach, de igual
forma se tomaron fotografias como evidencias para sustentar su aplicacion
en la tesis.

- Cuarto, se realiz6 la prueba de normalidad Shapiro Wilks y el coeficiente de
correlacion respectivo.

- Quinto, con los resultados anteriormente mencionados se elaboraron tablas
y figuras para mostrar los resultados realizando una interpretacion en cada
uno de ellos

- Sexto, se concluyo la investigacion redactando la discusion, conclusiones
y recomendaciones.

- Séptimo, Se sustentaron los resultados de la tesis.

3.6. Método de anélisis de datos

El andlisis estadistico realizado a los resultados producto de los cuestionarios,

se hizo mediante el software estadistico SPSS v.24, primero se aplico la prueba

de confiabilidad de Alpha de Cronbach, después la prueba de normalidad de

Shapiro Wilks se pudo determinar que el estadigrafo mas adecuado para utilizar

fue el de Spearman, una vez se aplico este estadigrafo se pudo descubrir el
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nivel de relacion entre el capital de trabajo y la comercializacion, finalmente se
realizaron tablas y figuras para representar estos resultados.

3.7.Aspectos éticos

La investigacion se llevé a cabo de manera respetuosa con los criterios de
redaccion, reconociendo en toda la tesis la autoria de los estudiosos citados,
utilizando el estilo de redaccion APA séptima edicion.

De igual forma el cuestionario se aplicO respetando la confidencialidad y la
autonomia de los encuestados, la informacion que brindaron los encuestados
se tratd con total responsabilidad, ética y verdad, siendo responsable por la

veracidad de los resultados.
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IV. RESULTADOS

Una vez aplicado el instrumento en los 25 integrantes de la Asociacion de
Productores Agropecuarios Laqueiita, Yanatile, Calca, se aplicaron los siguientes
estadisticos

4.1.Confiabilidad del instrumento

El Alfa de Cronbach como coeficiente de confiabilidad permite conocer la
consistencia interna de la escala utilizada en el instrumento, en este caso se

aplico este coeficiente para cada variable en base a la siguiente escala:

Tabla 1

Interpretacion del Coeficiente Alfa de Cronbach

Intervalos Interpretacion
0.53 a menos Confiabilidad nula
054a059 Confiabilidad baja
0.60a065 Confiable
066a0.71 Muy confiable
0.72a0.99 Excelente confiabilidad
1.00 Confiabilidad perfecta

Fuente: Herrera, A (1988) Notas sobre Psicometria. Bogota: Universidad Nacional de Colombia

Variable 1: Capital de Trabajo

Tabla 2.
Estadistica de fiabilidad V1. Capital de trabajo

Alfa de Cronbach N de elementos
743 10

Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Los resultados hallados acerca de la Variable 1: Capital de
trabajo, son confiables, ya que al aplicar el coeficiente estadistico Alfa de
Cronbach se obtuvo un valor de 0.743, que se encuentra en el intervalo (0.72

a 0.99) que demuestra que los datos tienen una excelente confiabilidad.
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Variable 2: Comercializacion

Tabla 3 Estadistica de fiabilidad V2. Comercializacion

Alfa de Cronbach N de elementos
765 10

Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Los resultados hallados acerca de la Variable 2:
Comercializacion, son confiables, ya que al aplicar el coeficiente estadistico
Alfa de Cronbach se obtuvo un valor de 0.765 que se encuentra en el intervalo

(0.72 a 0.99) que demuestra que los datos tienen una excelente confiabilidad.
4.2.Prueba de normalidad

La prueba de normalidad cumple la finalidad de determinar si los datos
obtenidos representan una distribucién normal y en base a ello establecer el
estadigrafo méas correcto a usar. Al tener una muestra de 25 socios (n<=50) se

utilizé la prueba Shapiro-Wilks, con un nivel de confianza de 95%

Las hip6tesis son:
Ho: Los datos tienen una distribucién normal

Hi: Los datos no tienen una distribucién normal

Laregla de decision:
Si p<0,05 rechazamos la Ho y aceptamos la Ha.
Si p>=0,05 aceptamos Ho y rechazamos la Ha.

Tabla 4

Prueba de normalidad Shapiro Wilks

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.
VAR | 1. Capital de 732 o5 000
Trabajo
VAR 2: Comercializacion A72 25 .000

Elaboracion propia en el SPSS
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Figura 1

Prueba de normalidad
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Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Segun la prueba de normalidad Shapiro Wilks se obtuvo un
p-valor o nivel de significancia de 0,000 en ambas variables, que en base a
la regla de decision se puede interpretar que al ser el p<0,05 se rechaza la

Ho y se acepta la Hi, es decir que los datos no tienen una distribuciéon normal.
4.3.Estadistica inferencial

La prueba de normalidad que se mostré en la tabla 4, permitié saber que los
datos obtenidos no tienen una distribucion normal, y en base a ello se identifico
gue el estadigrafo correcto a utilizar es la prueba de correlacion de rangos
Spearman que se empled para analizar los objetivos de la investigacion. El

resultado obtenido se interpretod bajo la siguiente escala:
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Tabla 5

Escala de correlacion

-1

Correlacidon negativa grande y perfecta

(-09 a-099) Correlacién negativa muy alta
(-0.7 a -0.89) Correlacidon negativa alta
(-0.4 a-069) Correlaciéon negativa moderada
(-0.2 a-0.39) Correlacién negativa baja
(-0.01a-019) Correlaciéon negativa muy baja
0 Mula
(0.0 a0.19) Correlaciéon positiva muy baja
(0.2 a0.39) Correlacién positiva baja
(0.4 a 0.69) Correlacién positiva moderada
(0.7 a 0.69) Correlacion positiva alta
(0.9 a 0.99) Correlaciéon positiva muy alta
1 Correlacién positiva grande y perfecta

Fuente Martinez (2002)

Objetivo general: Determinar la relacion entre el capital de trabajo y la

comercializacién en la Asociaciéon de Productores Agropecuarios

Laquenfita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021

Tabla 6

Correlacion entre el capital de trabajo y comercializaciéon

VAR 1: VAR 2:
Capital de  Comercializ
Trabajo acion
Coeficiente  de 1.000 449°
VAR 1: Capital de correlacion
Trabajo Sig. (bilateral) . .024
Spearman Coeficiente  de 449" 1.000
VAR 2 correlacién ' '
Comercializacion  Sig. (bilateral) .024
N 25 25

*. La correlacion es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Segun el coeficiente de relacion de Spearman, se obtuvo un
indice de relacion entre las variables “Capital de trabajo” y “Comercializacién”

de 0.449, que significa que las variables tienen una correlacion positiva
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moderada y por ende directa. Esta relacion es positiva ya que los productores
de café encuestados, entienden que es necesario invertir en sus insumos, en
sus equipos, en sus fertilizantes, etc si quieren producir mas y mejor café, es

decir que su capital se relaciona con las ventas de la asociacion.
Prueba de Hipétesis:

Ho: No existe relacion directa entre el capital de trabajo y la comercializacion
en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021.

Hi: Si existe relacion directa entre el capital de trabajo y la comercializacion
en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021
Regla de decisidn:

Si el p-valor o sig es >= a 0.05 se concluye la Hoy si el p-valor o nivel de

significancia es < a 0.05 se concluye la Hi
Conclusion:

Se concluye que al obtener en la tabla 6 un p-valor de 0.024 y ser este
menor a 0.05, si existe relacion directa entre el capital de trabajo y la
comercializaciéon en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita

del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Objetivo especifico 1: Determinar la relacion entre el capital de trabajo y
las adquisiciones en la Asociacion de Productores Agropecuarios

Laquenita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Tabla 7

Correlacién entre el capital de trabajo y las adquisiciones

VAR 1: Dim 1 de VAR
Capital de 2:
Trabajo  Adquisiciones

Coeficiente de
Rhode VAR 1: Capital correlacién 1.000 469*
Spearman de Trabajo ' .

Sig. (bilateral) : .018
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N 25 25

Coeficiente de

g 469" 1.000
correlaciéon
Dim 1 de vaR 2: ©9- (bilateral) .018
Adquisiciones N 25 o5

*, La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Segun el coeficiente de relacion de Spearman, se obtuvo un
indice de relacion entre la variable 1 “Capital de trabajo” y la dimension 1 de la
variable 2 “Adquisiciones” de 0.469, que significa que las variables tienen una
correlacion positiva moderada y por ende directa. Este resultado es coherente
con la actividad productiva de los productores cafetaleros, ya que depende del
capital de trabajo que tienen para realizar sus adquisiciones sobre todo de
semillas y fertilizantes.

Prueba de Hipotesis:

Ho: No existe relacién directa entre el capital de trabajo y las adquisiciones
en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021.

Hi: Si existe relacién directa entre el capital de trabajo y las adquisiciones
en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021.
Regla de decision:

Si el p-valor o sig es >= a 0.05 se concluye la Hoy si el p-valor o nivel de
significancia es < a 0.05 se concluye la Hi

Conclusion:

Se concluye que al obtener en la tabla 7 un p-valor de 0.018 y ser este
menor a 0.05, si existe relacion directa entre el capital de trabajo y las
adquisiciones en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita

del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

19



Objetivo especifico 2: Determinar la relacion entre el capital de trabajo y
la produccién en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita

del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Tabla 8

Correlacion entre el capital de trabajo y la produccion

VAR 1: Dim 2 de
Capital de VAR 2:
Trabajo  Produccion

Coeficiente de

VAR 1: Capital correlacion 1.000 548

de Trabajo Sig. (bilateral) . .005
Rho de N 25 25
Spearman _ Coeficiente de

Dim 2 de - 548" 1.000

VAR 2: correlacion

o Sig. (bilateral) .005
Produccion
N 25 25

**_|a correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Segun el coeficiente de relacion de Spearman, se obtuvo un
indice de relacion entre la variable 1 “Capital de trabajo” y la dimensién 2 de la
variable 2 “Produccion” de 0.548, que significa que las variables tienen una
correlacion positiva moderada y por ende directa. Este resultado es coherente
con la actividad empresarial de los productores cafetaleros de la Asociacion
Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, ya que el capital de trabajo
se relaciona con la produccién, puesto que los productores han podido invertir
en maquinas y equipos para mejorar su proceso productivo, porgue si bien la
municipalidad compro equipos para la asociacion muchas veces estos no son
suficientes, y los socios con sus ganancias deben aportar para comprar

aguellos faltantes y cumplir con la produccion planteada.

Prueba de Hipotesis:

Ho: No existe relacion directa entre el capital de trabajo y la produccion en
la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021.
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Hi: Si existe relacion directa entre el capital de trabajo y la produccion en
la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, 2021.
Regla de decisién:

Si el p-valor o sig es >= a 0.05 se concluye la Hoy si el p-valor o nivel de

significancia es < a 0.05 se concluye la Hi
Conclusion:

Se concluye que al obtener en la tabla 8 un p-valor de 0.005 y ser este
menor a 0.05, si existe relacion directa entre el capital de trabajo y la

produccion en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del

distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Objetivo especifico 3: Determinar la relacién entre el capital de trabajo y

las ventas en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del

distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.

Tabla 9

Correlacién entre el capital de trabajo y las ventas

VAR 1: Dim 3 de
Capital de VAR 2:
Trabajo Ventas
Coeficiente de .
VAR 1: Capital correlacion 1.000 419
de Trabajo Sig. (bilateral) . .037
Rho de N 25 25
Spearman Coeficiente de .
Dim 3 de VAR  correlacion 419 1.000
2: Ventas Sig. (bilateral) .037 .
N 25 25

*, La correlacién es significativa en el nivel 0,05 (bilateral).

Elaboracion propia en el SPSS

Interpretacion: Segun el coeficiente de relacion de Spearman, se obtuvo un

indice de relacion entre la variable 1 “Capital de Trabajo” y la dimension 3 de la

variable 2 “Ventas” de 0.419, que significa que las variables tienen una

correlacion positiva moderada y por ende directa. Este resultado quiere decir
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que el capital de trabajo si se relaciona con las ventas, ya que cuando se
gestiona de la manera correcta el capital de trabajo es decir cuando se invierte

de la manera correcta las ventas en la asociacién se incrementan.

Prueba de Hipotesis:

Ho: No existe relacion directa entre el capital de trabajo y las ventas en la
Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile

provincia de Calca, 2021.

Hi: Si existe relacion directa entre el capital de trabajo y las ventas en la
Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile

provincia de Calca, 2021.

Regla de decisidn:

Si el p-valor o nivel de significancia es >= a 0.05 se concluye la Hoy si el p-

valor o nivel de significancia es < a 0.05 se concluye la H1
Conclusion:

Se concluye que al obtener en la tabla 9 un p-valor de 0.037 y ser este
menor a 0.05, si existe relacion directa entre el capital de trabajo y las
ventas en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefita del

distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021.
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V. DISCUSION

Con los resultados hallados en la investigacion y corroborados con antecedentes
de estudio si como sustento teorico, se desarrollé la discusion, partiendo con la
hipotesis general, “La relacion entre el capital de trabajo y la comercializacién es
directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de
Yanatile provincia de Calca, 2021”, los resultados mostrados en la tabla 6, donde
la relacion entre la variable 1 “Capital de Trabajo” y la variable 2 “Comercializacién”,
es de r=0.449, es decir positiva, moderada y directa y su p-valor es de 0.024, que
es menor a 0.05 por ende se acepta que si existe relacion entre capital de trabajo
y comercializacién, asi como de sus dimensiones que son adquisiciones,
produccién y ventas, donde todos los resultados denotaron relaciones positivas,
directas y moderadas, lo que significa que la inversidén ya sea propia o de terceros

se relaciona de manera directa con la comercializacion que realiza la empresa.

Este resultado se puede comparar con el estudio de Moncayo (2018) que, en su
trabajo de investigacion sobre el capital de trabajo y la rentabilidad, concluyo que
el proceso de comercializacion muestra como las ventas se relacionan con diversos
aspectos empresariales, financieros y econémicos, entre ellos la rentabilidad, la
inversion y la utilidad. Por otro lado, Altaf y Shah (2018) indica que el capital de
trabajo esta compuesto por la inversion que realiza la organizacion, pero de dinero
en efectivo o de activos que pueden transformar en dinero en efectivo en un plazo
menor a un afio, es decir que la finalidad del capital de trabajo es la generacién de

mas dinero, lo cual es coherente con la finalidad de la comercializacion

En cuanto a la hip6tesis especifica 1, “La relacion entre el capital de trabajo y las
adquisiciones es directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita
del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021” en base a los resultados obtenidos
en latabla 7, el nivel de relacion es de r=0.469 es decir positivo, directo y moderado,
con un p-valor de 0.018, que al ser menor de 0.05, permite aceptar que
efectivamente hay una relacion entre capital de trabajo y adquisiciones,
entendiendo con ello que el capital de trabajo permite realizar las adquisiciones

planeadas en cantidad y calidad.

Estos datos son coherentes con otras investigacion, por ejemplo pueden ser

comparados con la investigacion de Clementina (2018) que mencionaba que la
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gestion del capital de trabajo en empresas comercializadoras de materiales de
construccion en Colombia es importante, ya que ello permitia a las empresas
obtener resultados financieros positivos, lo mismo menciona Espinoza y Nolasco
(2020) que recalca la importancia entre la competitividad y la comercializacion,
resaltando que la competitividad o los factores diferenciales partes de buscar

diferencias en la calidad de produccion.

Como menciona Flamarique (2018) las adquisiciones deben llevarse a cabo de
forma ordenada y coherente con la finalidad de obtener un monto razonable de
dinero por la comercializacion de estos bienes en almacén, obteniendo como
resultado un beneficio futuro, estas adquisiciones no se podrian llevar a cabo si no
se contara con el capital de trabajo idéneo, y si no se buscara estrategias
adecuadas de compra, para comprar precios mas razonables, esto quiere decir que
en este punto no solo implica tener un capital de trabajo sino también, administrarlo

de manera 6ptima.

En cuanto a la hipétesis especifica 2, la relacion entre el capital de trabajo y la
produccion es directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021, esto respaldado por la tabla 8 donde
se visualiza una relacién de r=0.548 que quiere decir que la relacién es directa,
positiva y moderada, con un p-valor de 0.005, que al ser menor a 0.05 permite
aceptar que efectivamente hay una relacién entre capital de trabajo y la produccién,
este resultado permite mostrar que cuando existe inversion o capital de trabajo esto
se relaciona con los procesos productivos, ya que se puede implementar mejores
equipos, se puede invertir en automatizar el proceso, etc., por ende existe una

relacion.

Estos datos al ser comparados con Sarduy (2018) que menciona que el capital de
trabajo son los recursos financieros convertible en liquidez en un periodo de corto
plazo necesario le dara continuidad operativa a la empresa, es decir que el capital
de trabajo posibilita que la empresa realice sus actividades de manera normal, y
que sus procesos productivos, de servuccidon o de comercializacion no se
interrumpan. De igual forma Gitman y Zutter (2012) mencionaba que la gestion

eficiente del capital de trabajo en una empresa, depende de la capacidad de gestion
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efectiva del gerente financiero en diferentes actividades empresariales en todo el

proceso productivo.

A nivel tedrico Gémez (2011) indica que la produccién son las diversas acciones
orientadas a transformar recursos tangibles o intangibles en otros terminados, como
es el caso de los bienes, sin embargo, la produccion de servicios es considerado
servuccion. Es entonces relevante afirmar que para que todas estas actividades se
lleven a cabo con normalidad es preciso que la empresa cuente con los recursos

financieros adecuados, como el capital de trabajo.

Finalmente, en cuanto a la hipétesis especifica 3, “La relacion entre el capital de
trabajo y las ventas es directa en la Asociacion de Productores Agropecuarios
Laquenita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021”, segun la tabla 9
mostraron un nivel de relacion de r=0.419, que plasma una relacion, positiva, directa
y moderada, con un p-valor de 0.037 que al ser menor a 0.05, valida que existe una

relacion entre capital de trabajo y ventas.

Este resultado es comparable con los hallazgos de Duque, et al (2019) que en su
investigacion estudiaba la relaciéon entre capital de trabajo y rentabilidad, donde
mostro la relevancia del capital de trabajo con diferentes operaciones
empresariales, como la produccién, productividad y la rentabilidad, que se traduce
tambien en la comercializacion por parte de la empresa, ya que la empresa mostro
tambien la gran relacion que tiene el capital de trabajo con todas las dimensiones
de comercializacion. En sus estudio recalcaba que toda accién estrategica llevada
a cabo en una empresa de manera correcta se refleja en las ventas de una

empresa, y por ende en la rentabilidad.

Lo mismo menciona Arreiza y Gavidia (2019) que mostraba las ventajas de la
eficiente administracion del capital de inversibn y como este permite tener
empresas mas solidas, mas estables financieramente, con mayor liquidez y con

mejores indicadores de rentabilidad.

Como menciona Castells (2019) la venta es un acervo de acciones estratégicas,
técnicas y operativas orientadas a definir la transaccion, es decir lograr la venta,
para lograr una correcta interaccion entre compradores y vendedores, es decir entre
las Asociaciones agricolas que se encuentran en distritos alejados, y sus clientes,

justamente esta relacion es bastante compleja en Asociaciones como Laquefiita,
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que se encuentran en localidades alejadas de las zonas urbanas, y donde sus
productores se encuentran en situaciones de pobreza o pobreza extrema, es quizas
esté el motivo por el cual el nivel de relacion entre capital de trabajo y ventas es un
poco mas bajo frente a las otras hipotesis, ya que la problematica con respecto a
sus ventas tiene muchas otras causas, como las habilidades comerciales de los
socios, su conocimiento de marketing y publicidad, las estrategias de precios, etc.
gue pueden ser alcances para futuras investigaciones tanto en contabilidad como

otras carreras de las ciencias empresariales.
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VI. CONCLUSIONES

1. Larelacién entre el capital de trabajo y la comercializacién en la Asociacion
de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile provincia de
Calca, 2021, en base al coeficiente de correlacion de Spearman es de 0.449,
es decir que la correlacion es positiva, moderada y por ende directa. Al
obtener un p-valor de 0.024 se afirma que, si existe una relacion directa entre
el capital de trabajo y la comercializacién ya que cuando la empresa realiza
una mayor y mejor gestion del capital de trabajo, diferentes aspectos
empresariales mejoran, como las adquisiciones, produccién y ventas, por
ende, la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de

Yanatile provincia de Calca, mejora de manera significativa.

2. Larelacion entre el capital de trabajo y las adquisiciones en la Asociacion de
Productores Agropecuarios Laqueiita del distrito de Yanatile provincia de
Calca, 2021, en base al coeficiente de correlacion de Spearman es de 0.469,
es decir que la relacion es positiva, moderada y por consiguiente directa. Al
obtener un p-valor de 0.018 se afirma que, si existe una relacion directa entre
el capital de trabajo y las adquisiciones, ello se debe a que el tener un capital
de trabajo adecuado y administrarlo de manera eficiente, permite tener
mejores adquisiciones, sobre todo en un rubro como el de produccién y
comercializacion de café, donde se tienen insumos como las semillas,

fertilizantes, costales, bolsas, etc.

3. La relacion entre el capital de trabajo y la produccion en la Asociacion de
Productores Agropecuarios Laqueiiita del distrito de Yanatile provincia de
Calca, 2021, en base al coeficiente de correlacién de Spearman es de 0.548,
es decir que la relacion es positiva y directa. Al obtener un p-valor de 0.005,
se afirma que, si existe una relacion directa entre las variables capital de
trabajo y produccion, por ende, la relacién es directamente proporcional.
Esto quiere decir que el capital trabajo se relaciona con el proceso

productivo, con los equipos que se usan, con los insumos que se utilizan,
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etc., a medida que se emplee el capital de trabajo de manera optima en el

proceso productivo, se tendran mejores resultados en la produccion.

La relacion entre el capital de trabajo y las ventas en la Asociacién de
Productores Agropecuarios Laqueiita del distrito de Yanatile provincia de
Calca, 2021, en base al coeficiente de correlacion de Spearman es de 0.419,
gue quiere decir que la relacion es positiva, moderada por ende directa. Al
obtener un p-valor de 0.037 se afirma que si existe una relacién directa entre
las variables capital de trabajo y ventas. Esto se refleja en que el uso
adecuado del capital de trabajo genera mayores ventas, ya que la inversion
en mejorar los estandares de calidad del producto conduce al incremento de

las ventas.
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VIl. RECOMENDACIONES

1. Serecomienda a la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, que al tener un mejor capital de
trabajo va ayudar a una mejor comercializacion ya que la empresa va contar
con fondos para generar mas productos terminados que puedan llegar a los

consumidores.

2. Serecomienda a la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, que al tener un mayor capital de
trabajo ayudara a que la empresa pueda adquirir una mayor cantidad de
insumos, que se convertiran en productos terminados y llevaran a generar

un mayor resultado.

3. Se recomienda a la Asociacion de Productores Agropecuarios Laqueiiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, que al tener un buen capital de
trabajo, va a llevar a que la empresa pueda producir mas, que tenga una
mejor tecnologia en el proceso de produccion y eso va a llevar a la empresa

a gue sus productos sean de mayor calidad.

4. Se recomienda a la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del
distrito de Yanatile provincia de Calca, que al tener mayor capital de trabajo
le va ayudar a adquirir mas insumos para producir mas productos terminados
y a la vez ayudara a que la Asociacion tenga mas ventas que ayudara a

generar mas ingresos para la Asociacion.
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ANEXO 1. Matriz de consistencia: Capital de trabajo y su relacion con la comercializacion en la Asociacion de Productores

Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile provincia de Calca, 2021

Planteamiento del problema Objetivos Hipotesis . . .
— — Variables Indicadores Método
Problema General Objetivo general Hipdtesis general
¢Cual es la relacion entre el | Determinar la relacion entre el | La relacidn entre el capital de . . 1. ENFOQUE
capital de trabajo y la|capital de trabajo y la|trabajo y la comercializacion . D!nero en efectivo Cuantitativo
comercializacion en la | comercializacion en la | es directa en la Asociacién de Vangble 01 . Dlne_ro en cuenta 2. TIPO DE
Asociacion de Productores | Asociacion de Productores | Productores  Agropecuarios Capital de trabajo | corriente ESTUDIO:
Agropecuarios Laquefiita del | Agropecuarios Laquefiita del | Laquedita del distrito de _ Chf—:-que_s Béasico
distrito de Yanatile provincia | distrito de Yanatile provincia | Yanatile provincia de Calca, | - Efec;t|voy Caja chica 3. NIVEL
de Calca, 20217 de Calca, 2021 2021 equalente de Terqeros - Correlacional
Problemas especificos objetivos especificos hipétesis especificas efectivo Socios o accionista | 4 b SENO DE
- ¢ Cudl es la relacion entre el | - Determinar la relacién entre | - La relacion entre el capital | Cubentas por OtLaS cuentas por ESTUDIO
capital de trabajo y las| el capital de trabajo y las| de trabajo y las (I;?(i;'?erncias ;?Jorr?(;s No experimental
adquisiciones en la| adquisiciones en la| adquisiciones es directa en Semillas Transversal
Asociacion de Productores| Asociacion de Productores| la Asociacion de Café organico 5. POBLACION
Agropecuarios  Laquefita| Agropecuarios Laqueiita Productores Agropecuarios 25 productores de
del distrito de Yanatile| del distrito de Yanatile| Laquedita del distrito de café orgénico
provincia de Calca, 20217 provincia de Calca, 2021. Yanatile provincia de Calca, 6. MUESTRA
- ¢Cual es la relacién entre el | - Determinar la relacion entre 2021. . 25 productores de
capital de trabajo y la| el capital de trabajo y la| - La relacion entre el capital Caf_‘“dad café organico
produccion en la Asociacion| produccion en la Asociacion | de trabajo y la produccion Cah_dad 7. TECNICA
de Productores | de Productores | es directa en la Asociacion , Variedad Encuesta
Agropecuarios  Laquefiita| Agropecuarios Laquefiita| de Productores | Yariable 02 | Insumos 8. INSTRUMENTO
del distrito de Yanatile| del distrito de Yanatile| Agropecuarios Laqueiiita Comercializacion Mano de obra Cuestionario
provincia de Calca, 2021? provincia de Calca, 2021 del distrito de Yanatile L directa 9. ANALISIS DE
- ¢Cudl es la relacion entre el | - Determinar la relacion entre provincia de Calca, 2021. . AquISIC.I(,Jn Costos |_n,d|rectos de | paTOS
capital de trabajo y las| el capital de trabajo y las| - La relacién entre el capital | ~ Produccion pr_odyccpp SPSS V26
ventas en la Asociacién de| ventas en la Asociacién de| de trabajo y las ventas es | = Ventas Distribucion
Productores Agropecuarios | Productores Agropecuarios| directa en la Asociacion de Trasporte
Laquefiita del distrito de| Laquefita del distrito de| Productores Agropecuarios Ereen;ia(\)nda

Yanatile provincia de Calca,
20217

Yanatile provincia de Calca,
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ANEXO 2. Matriz de operacionalizacion

L Definicion : . . Escala de
Definicion conceptual : Dimensiones Indicadores .
operacional medicion
' . Dinero en efectivo
V1. Capital de trabajo: Baker. et al (2017) Dimension 01: ([:)c;rr]rei(;?]tin cuenta
Panda y Nada (2018) sefala que el capital Efect.lvo y equivalente de Chegques
~ . de trabajo a menudo | efectivo . .
seflala que el capital de . Caja chica 1. Nunca
, A se le denomina .
trabajo es el dinero e . Lo 2. Casi nunca
. . : activos liquidos o T
Inversion gue se precisa en . : - . erceros 3. A veces
corrientes, los fondos | Dimension 02: SoCi P ,
la empresa para operar, es en efectivo. cuentas 0CIOS 0 accionista 4. Siempre
considerado como el activo or cobrar' las Cuentas por cobrar Otras cuentas por cobrar |5, Casi Siempre
corriente que posee una pol ) y
empresa, para poder seguir existencias que Di i6n 03 Semillas
’ . imension 03:
operando continuamente posee la empresa _ _ Abonos
Existencias Café organico
Ramirez (2020). La o on 0L Cantidad
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V2. Comercializacion: comercializacion  de o Calidad
un productlo consiste | Adquisicion Variedad
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procedimientos para . duccid 4. Siempre
! ) . necesarias para su produccién Pt
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productos en el sistema de focars Dimension 03:
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ANEXO 3. Instrumento de recoleccion de datos

CUESTIONARIO
“Capital de trabajo™

Senor 0 senora socio de k3 Asociacion de Productores Agropecuanios Laquenita del distrito
de Yanatile, el presente cusstionario es anonimo y tiene fines puraments académicos,
agradecemos de antemano su disposicion.

Indicaciones: & confinuacion, se ke presenta una serie de preguntas las cuales debera Ud.
responder marcando con una (X) |3 respussta que considers comecta.

1 2 3 4 3
Munca Casi Hunca & veces Casi siempre Siempre
ESCALA
N*® DESCRIPCION

1 2 3 4 | 3

Efactivo y equivalente de efectivo

i En la asociEcion se reporta de forma transparenie el
dimero =n efective?

;L3 3sociacion comunics & los asociados de manera
2 | constante cuanio d= dinero 5= tiens en l3s cuentas de
i3 asociacion?

ioe conoce |la cantidad y monios de los chegues

1

3 | recibidos por la comercializacion del cafa?

4 i En la asociEcion se reporta de forma transparenie el
dimere de c3ja chica?

Cuentas por cobrar

_ | iLa asooiacion fiene deudas por cobrar con otras

J personas ajenas a la asociacion?

g ¢ Lonocs 51 la asociscion tene deudas por cobrar con
los socios de la asociacion?

- ;La ssocacion reports de manera transparents y

constante si se fene cuentss por cobrar?
Existencias
;La asociacion fizns en almacen =l regisiro de 1§35

8 semillas para |a produccion?

;La asociacion fizns en almacen =l regisiro de los
9 | abonos para la produccion?
10 ; La asaciacion bene en almacen &l registro ordenado

de los productos terminados ¥ en procesa?




CUESTIONARIO

“Comercializacion™

Eefior o senora socio de la Asocizcion de Produciores Agropecuanios Laquenita del
distritc de Yanatile, el presente cuestionaric es andnimo y tiene fines puramente

academicos, agradecemos de antemanc su disposicion.

Indicaciones: A continuacion, 5= le presenta una serie de preguntas las cusles debera
Ud. responder rmarcando con una (X |3 respuesia que considers comecta.

1 ] ] 4 ]
Munca Casi Munca A veces Casi siempre Siempre
ESCALA
M" DESCRIPCION
1 2 3 4|1 3
Adguisiciones
i En |z asociacion se lleva un control de la cantidad
1 | de insumas que se adquieren?
2 | ¢La asociacion adquiere msumos de calilsdy
(La @socaacion adguiere insumos de formns
3 | variada a provesdaores diversos?
Produccion
;L& asotiacan informa y consults a kos socios
4 | acerca de los insumos con los gue s produce?
_ | cLa asociacion informa ¥ consulta acerca de I
3 | mano de obra gue == contrata en ks asociacion?
(Lonoos gue cosfos adicionslss a oS Insumos
8 |mano de obra la asociacion wliliza para s
produccion?
Vantas
;Lonoos acerca de bos cosios de disinbucion gus
7 | Iz asocizcion tiens?
;La aspciacon comuneca scerca de los costos de
g | transporte que == empl=an para trasladar los
productos?
;La demanca de los productos en el mercado
8 | pustifican Ia cantidad de produccion?
i El precio del cate que la asocacion comearcializs
qn | &5 competiive frente a los productos de I3
competencia?




ANEXO 4. Validaciéon de instrumentos

Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N® DIMEN SIONES | items Pertinencia’ | Relevancia® | Claridad® Sugerencias
M D| A M M| D)|a M B | a| M
Efectivo y equivalente de efectivo e “e e -
1 ;En la asociacién se reporta de forma transparente el x X x
dinero en efective?
;La asociacidn comunica a los asociados de manera
2 | constante cuanto de dinero se tiene en las cuentas de la X X X
asociacion?
3 iSe conoce la cantidad y montos de los cheques recibidos X X X
por la comercializacién del café?
£LEn la asociacidon se reporta de forma transparente el
4 . . . X X x
dinero de caja chica?
M [+] A M L i Y M L [ L]
Cuentas por cobrar e ale e s
5 ;La asociacion tiene deudas por cobrar con otras personas x X x
ajenas a la asociacign?
5 iConoce si la asociacion tiene deudas por cobrar con los x X x
socios de la asociacion?
7 ;La asociacion reporta de manera transparente y constante X X X
si se tiene cuentas por cobrar?
M ] A M M| DA M L e L]
Existencias e “e e -
8 iLa asociacidn tiene en almacén el registro de las semillas x X x
para la produccion?
g ila asociacidn tiene en almacén el registro de los abonos X X X
para la produccion?
10 ;La asociacion tiene en almacén el registro ordenado de los X X X
productos terminados v en proceso?




Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N® DIMENSIONES | items Pertinencia’ |Relevancia® | Claridad” Sugerencias
M DA M M| D|aA M M|l D)aA| M
Adquisiciones s e BE *
iEn la asociacion se lleva un control de la cantidad de X X X
insumos que se adguieren?
2 | ila asociacion adquiere insumos de calidad? X X X
3 ila asociacion adquiere insumos de forma variada a X X X
proveedores diversos?
L] o|a|m M| D|Aa| M M D A| W
Produccion ° o i .
4 iLa asociacion informa y consulta a los socios acerca de los X X X
insumos con los que se produce?
5 ;La asociacion informa y consulta acerca de la mano de X X X
obra que se contrata en la asociacion?
6 i Conoce que costos adicionales a los insumos y mano de
obra la asociacion wtiliza para la produccidon?
L] o|a|m M| D|Aa| M M D A| W
\."Eﬂtﬂﬁ 1] £ [+] B 1] B
7 iConoce acerca de los costos de distribucion que la X X X
asociacion tiene?
g ¢ La asociacion comunica acerca de los costos de X X X
transporte que se emplean para trasladar los productos?
iLa demanda de los productos en el mercado justifican la
9 . ‘s X X X
cantidad de produccion?
10 iEl precio del café que la asociacion comercializa es X X X
competitivo frente a los productos de la competencia?




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Observaciones:
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir[ ] Mo aplicable [ 1
Apellidos y nombres del juez validador: Mg. ..Vasquez Huaman William DHNI: ...28276316

Especialidad del validador: ..Contador. ... ceeenmrems s ces cessns smssmsssmenmas

N° de afios de Experiencia profesional: .30 afi0S.....ccccereereennas

Lima, 22.. de ..abfil.. del 2022

1Pertinencia: El item corespondz al concepto tedrico formulado.
2Relevancia: El item 23 apropiado para representar al components o
dimension especifica del constructo

2Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item. es
conciso, exacts v drecto

Nota: Suficiencia, s= dice suficiencia cuando los items planteados son
suficienies para medir |3 dimansidn

Firma del Experto Informante

Especialidad



Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N® DIMENSIONES ! items Pertinencia’ |Relevancia® | Claridad® Sugerencias
M DA M M| D|a M M D) A& | M
Efectivo y equivalente de efectivo e e i .
1 £ En la asociacion se reporta de forma transparente el X X x
dinero en efectivo?
ZLa asociacion comunica a los asociados de manera
2 | constante cuanto de dinero se tiene en las cuentas de la X X X
asociacion?
3 i3e conoce la cantidad y montos de los cheques recibidos X % x
por la comercializacidn del café?
4 ZiEn la asociacion se reporta de forma transparente el x x x
dinero de caja chica?
M o] a M M| D] A M M D a| M
Cuentas por cobrar o are ale a
g ilLa asociacion tiene deudas por cobrar con otras personas X X x
gjenas a la asociacion?
6 i Conoce si la asociacion tiene deudas por cobrar con los X X x
socios de la asociacion?
7 iLa asociacion reporta de manera transparente y constante X % x
si se tiene cuentas por cobrar?
M o] a M M| D] A M M D a| M
Existencias ® Bl AE &
8 ilLa asociacion tiene en almaceén el registro de las semillas X X x
para la produccién?
g ilLa asociacién tiene en almacén el registro de los abonos X X x
para la produccién?
10 i La asociacion tiene en almacén el registro ordenado de los X % x

productos terminados v en proceso?




Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N® DIMENSIONES ! items Pertinencia’ |Relevancia® | Claridad® Sugerencias
M o|a M L I M LI I T
Adquisiciones e e o .
iEn la asociacion se lleva un control de la cantidad de x X X
insumos que se adguieren?
2 | ila asociacion adquiere insumos de calidad? X X X
ila asociacion adquiere insumos de forma variada a
3 . X X X
proveedores diversos?
L] oD|a|m M| | a| M LI I T
Produccion ° o i .
4 ¢ La asociacidn informa y consulta a los socios acerca de los x x X
insumos con los que se produce?
5 ;La asociacion informa y consulta acerca de la mano de x X X
obra que se contrata en la asociacidn?
5 i Conoce que costos adicionales a los insumos y mane de x X
obra la asociacién utiliza para la produccion?
L] oD|a|m M| | a| M LI I T
Ventas e o e .
7 iConoce acerca de los costos de distribucion que la x X X
asociacion tiene?
; La asociacion comunica acerca de los costos de
3 il de | tos d X X X
transporte que se emplean para trasladar los productos?
g iLa demanda de los productos en el mercado justifican la x x X
cantidad de produccion?
10 iEl precioc del café que la asociacidn comercializa es x x X
competitivo frente a los productos de la competencia?




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Observaciones:
Opinion de aplicabilidad: Aplicable[ X 1 Aplicable después de corregir[ 1 No aplicable [ |
Apellidos y nombres del juez validador: Mg HUGO GALLEGOS MONTALVO DNI: 07317994

Especialidad del validador: Magister en Contabilidad con mencion en Auditoria

N2 de afios de Experiencia profesional: 30 afios

15 de julio del 2021
1Pertinencia: El ifem corresponde al concepto feorico formulado.
2Relevancia: El item e3 apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo
aGlaridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado de item, es
conciso, exacto y drecto

Nota: Suficiencia, s= dice suficiencia cuando los items planteados son
suficienies para medir [3 dimension

St

Firma del Experto Informante.

Especialidad



Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
No DIMENSIONES / items Perfinencia’ |Relevancia | Claridad® Sugerencias
M D A M M| D|a M M D a| M
Efectivo y equivalente de efectivo e i e a
1 £En la asociacion se reporta de forma transparente el X X X
dinero en efective?
;La asociacion comunica a los asociados de manera
2 | constante cuanto de dinere se tiene en las cuentas de la X X X
asociacion?
3 i5e conoce la cantidad y montos de los cheques recibidos X X X
por la comercializacion del café?
4 iEn la asociacion se reporta de forma transparente el X X X
dinero de caja chica?
M D A M M| D|a M M D a| M
Cuentas por cobrar e o e A
5 ;La asociacion tiene deudas por cobrar con otras personas % x %
ajenas a la asociacion?
6 i Conoce si la asociacion tiene deudas por cobrar con los X X X
socios de la asociacion?
7 ;La asociacion reporta de manera fransparente y constante X X X
si se tiene cuentas por cobrar?
M D A M M| D|a M M D a| M
Existencias ® e e *
3 ;La asociacion tiene en almacén el registro de las semillas X x X
para la produccién?
g iLa asociacidn tiene en almacén el registro de los abonos X X X
para la produccion?
10 iLa asociacion tiene en almacén el registro ordenado de los . x .

productos terminados v en proceso?




Certificado de validez de contenido del instrumento

MD= Muy en desacuerdo D= desacuerdo A= Acuerdo MA= Muy de acuerdo
N° DIMENSIONES | items Perfinencia’ |[Relevancia® | Claridad” Sugerencias
M o] a M M| D|a M M D Aa| M
Adquisiciones e aE e &
iEn la asociacion se lleva un control de la cantidad de % x %
insumos que se adguieren?
2 | ila asociacion adquiere insumos de calidad? X X X
3 ila asociacion adquiere insumos de forma variada a x x %
proveedores diversos?
] D] a|m M| D|a| W M D Aa| M
Produccién ° e N .
4 #La asociacion informa y consulta a los socios acerca de los * X X
insumos con los que se produce?
5 ;La asociacién informa y consulta acerca de la mano de * X X
obra que se confrata en la asociacion?
6 & Conoce que costos adicionales a los insumos y mano de X X X
obra la asociacion utiliza para la produccion?
] D] a|m M| D|a| W M D Aa| M
Uentas [ ] B 1] B [ ] B
7 iConoce acerca de los costos de distibucién que la X X X
asociacion tiene?
3 ZLa asociacion comunica acerca de los costos de ! h h
transporte que se emplean para trasladar los productos?
g iLa demanda de los productos en el mercado justifican la ! h h
cantidad de produccion?
10 ZiEl precio del café que la asociacion comercializa es * h h
competitivo frente a los productos de la competencia?




UNIVERSIDAD CeESAR VALLEJO
Observaciones: No hay observaciones
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez validador: Dr. Victor Huge Armijo Garcia DNI: 15725558
Especialidad del validador: Metoddlogo Contador

N° de afios de Experiencia profesional: 25

Lima, 17 de Marzo del 2022.

Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

Relevancia: El item &5 apropiado para representar al componente ¢
dimensidn especifica del constructo

Claridad: Se entiende sin dificuitad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimensidn

l/r‘ﬂfbr /*l' g C“uu}j, b 6 _

Firma del Experto Informante
Especialidad



ANEXO 5. Carta de autorizacion de la Asociacion

“Afio del Fortalecimiento de la Soberania Nacional”

23... .Pow\. .. de abril de 2022

Sefiores
Escuela Profesional de Contabilidad
Universidad César Vallejo — Facultad de Ciencias Empresariales

A través del presente, _Sswar... Db . Miaks. .. ,

identificado (a) con DNI N°*ZMY60.0S:....... representante de la
empresa/institucién.. Asesiasieom. . baquatn A con el cargo
de.. ™ anidmla.............. , me dirijo a su representada a fin de dar a conocer

que las siguientes personas:
a) . Dre. Mente.. Conalincawe . COMEM. L

Estén autorizadas para:
a) Recoger y emplear datos de nuestra organizacion a efecto de la realizacion _
de su proyecto y posterior tesis Mulada..Cwi\qk.éakmw“\Sv ‘Rilogon m\:’\
Si No Corpray clol 7ol o o. Reocciousm <
PR B et e et
° L O\ 5 2
b) Emplear el nombre de nuestra organizacion dentr\o del referido tgbajc\)mw SR
Si No

Lo que le manifestamos para los fines pertinentes, a solicitud de los interesados.

Atentamente,




ANEXO 6. Base de datos

BASE DE DATOS: Capital de trabajo y su relacion con la comercializacion en la Asociacién de Productores Agropecuarios Laquefiita del distrito de Yanatile
provincia de Calca, 2021

Variable 2: “Comercializacion”

DIM 1: Efectivo y equivalente de efectivo DIM 2: Cuentas por cobrar DIM 3: Existencias DIM 2: Produccién
Preg 1 Preg 2 Preg 3 Preg 4 Preg 5 Preg 6 Preg 7 Preg 8 Preg 9 Preg 10 Preg 5 Preg 6
8
a2 la - e ¢Conoce
< asociacion |¢Se ¢la ... |que
< . Jela o asociacio
= comunica ajconoce la éla ¢Conoce si o lela ila asociacion . costos
(7} SEn la 5 SEn la| L asociacion L o . n informa| >
w L los cantidad y ._ .. |asociacion |la asociacion |asociacion [tiene en adicionale
o) asociacion . asociacion | . ... |reporta de|; . . y consultaly consulta
o asociados [montos de tiene asociacion tiene en|tiene en|almacén el a los
= se reporta, se reporta, . manera B los|acerca de|:
w de manerallos deudas por|tiene almacén el|almacén el|registro insumos y
de forma de forma transparent . . la  mano
constante |cheques cobrar con|deudas por registro de|registro de|ordenado mano de
transparent S transparent . de obra
" cuanto de|recibidos X otras cobrar con las semillas(los abonos|de los obra la|
e el dinero| . e el dinero . _|constante que  se .
dinero  se|por la| ._|personas |los socios| . . para la|para la|productos asociacio
en X .. |de cajal’ . si se tiene > » . contrata o
. tiene en las|comercializ | . ajenas a la|de la produccién |produccion |terminados n utiliza
efectivo? . chica? . . cuentas los|en la
cuentas de|acién  del asociacion?|asociacion? ? ? y en ... |para  la
A por cobrar? se|asociacié »
la café? proceso? 2 produccid
asociacion? : n?
Encuest 1 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 2 5 5 5 4 4 3 5
Encuest 2 5 5 1 4 1 1 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 3 4 5 4 5 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 3 4
Encuest 4 5 5 4 5 3 5 4 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 6 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 2 5 5 4 5 5 3 5
Encuest 7 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 4 5 3 4
Encuest 8 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 2 5 5 5 4 4 3 5
Encuest 9 5 4 5 4 3 5 3 5 4 5 4 5 3 5 5 4 4 4 3 5
Encuest 10 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 4
Encuest 11 5 4 3 5 3 5 3 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 4 4
Encuest 12 5 5 1 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5
Encuest 13 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 2 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 14 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 2 5 5 5 4 4 3 5
Encuest 15 5 5 1 4 1 1 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 16 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 4
Encuest 17 4 5 4 5 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 3 4
Encuest 18 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 2 5 5 4 5 5 3 5
Encuest 19 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 4
Encuest 20 5 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 2 5 5 4 5 5 3 5
Encuest 21 4 5 4 5 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 3 4
Encuest 22 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 23 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5
Encuest 24 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 2 5 5 5 4 4 3 5
Encuest 25 5 5 1 4 4 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 4 5




ANEXO 7. Prueba estadistica

1R BASE DE DATOS sav [ConjumtoDatosT] - IBM SPSS Statistcs Editor de datos - B8 X
Mchive  Editar  Ver Dalos Transomar Analizar  Markeing drecs  Grdficos  Utlidades  Venfana

Ayuda
SHEEr BLIR A HUELE 100

| Pregunta 1 Prequnta 2| Pregunta 3| Pregunta 4 | Pregurta 5| Prequnta 6 Prequetz 7| Pregunta 8 Pregunta 9 | Pregunta 10 Prequnta 1) Fregunta 12 Prequeta 13 Pregunta 14 Pregunta 15 Pregunta 16 Prequnts 17 Prequeta 18| Pregunta 19 Prequnta 20| DI 1 Efecto y equiv
Casisimpre  Siempre Casisiempre Casisiempre  Sempre  Sempe  Siempre Casisiempre  Sempe  Sempe  Siempee Casisiemgre Casinunca  Siempre  Sempre  Siempre Casi sempre Casisiempre  Sempre  Siempre

Sempe  Siempe  Moca Casisempe  Nuca  Nunca  Siempe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempe  Semge  Avwces  Semwpe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempre Casisempe  Siempe
Casisiempre  Siempre Casisiempre  Siempre  Siempre Casisiempe  Siempre  Siempee Casi siempre Casi siempre Casi Siempre Casisiemgre  Siempre Casi siempre Casi siempre Casisiempre  Sempre  Aveces Casisempre  Siempre
Sempe|  Siempre Casisiemgre  Sempe  Aweces  Simpe Casisiempe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempe  Seme Casinwca  Sempe  Sempe  Siempe  Sempe  Sempre Casisempe  Siempre
Sempe|  Siempre Casisiemre  Sempre  Siempe Cosisiempre Casisiempe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempe Casinwca  Sempe  Sempe  Siempe  Sempe  Sempre Casisempe  Siempre
Sempre|  Siempre Casisiempre  Siemprs Casisiempre Casisiempre  Siempee  Sempe  Simprs  Sempe  Sempe  Siempre Casinunca  Sempe  Sempre Cosisiempre  Siempie  Sempe  Aweces|  Siempre

1
2
E
4
5
€
i

Sempre  Siempre  Aweces  Semprs Casisiempe  Siempre  Siempe  Sempe  Sempe  Sempe  Sempye  Siempre Casinunca  Sempe  Sempre  Siempre Cosisiempie  Sempre  Aneces Casi siampre
Casisiempre  Siempre Casi siempre Casisiempre  Siempre Casisiempre  Siempre Casisiempee Casisiempre  Siempre  Siempre Casi siemgre Casi siempre Casi siempre.  Sempre  Siempre Casi Siompre Casi siempre Casi siempre  Siempre
Sempre|Casisiempre  Siempee Casi siempre Casisiempre|  Siempre Casisiempee  Sempee Casisiomprs  Siempre Casisiempre  Siempre  Avees  Sempre  Siempre Casi siempre Casi siempre Casi siempre Casi sempre|  Siempre

Sempe  Siempre  Siempre  Sempre  Siempe  Simpre  Sempe  Sempe  Semp:  Sempe  Semye  Semge  Sempe  Sempe  Sempre  Sempre  Sempe  Sempe  Sempe  Siempre

1 Sempre Casisiempre  Awces  Sempe  Awess  Sempe  Awces  Sempe  Sempre  Sempr  Sempre  Sempre  Munca  Sempe  Sempe  Siempe  Sempie  Siempee Casi siempre Casisiempre
12 |Cosisempre  Siemprs Casisiempre Casisiempe  Aweces Casisiempe  Siempe  Siempee Casisiempre  Simpre Casisiempre  Siempe  Siemprs Casisiempre Casisimpre  Siempre  Siempre Casi sismpre Casi siempre Casi siempre
1 Sempre  Siempre  Siempie  Siempee Casisiompre Casi sempre Cosisiempe  Sempe  Sempre  Sempr  Siempre  Sempre Casiunca  Sempre  Sempe  Siempre  Sempie  Siempee Casisimpr  Sempre
| M |Casicempe  Siempre Casisiompre Casisiempe  Sempre  Simpr  Siempve Casisiempre  Siempre  Sismpre  Siempre Casisiempre Casiranca  Siempre  Sempre  Siemprs Casisiempe  Awecss  Awces  Siempre
3 Sempre  Siempe  MincaCasisiempre  Mnca  Menca  Seme  Sempe  Sempre  Sempre  Awecss  Sempre  Awcss  Sempe  Sempe  Siempe  Sempie  Siempre Casisimpr  Sempe
| 1% | Sempe Sempe  Simge  Simpe Casisiempre Casisiemprs Casisieme  Sempe  Sempre  Simpre  Sempe  Sempe  Awces  Sempe  Sempe  Sempe  Siempe  Siempre Casi siempre Casi siemprs
11 |Cosisempre  Siempre Casisiempre  Aweces  Aweces Casisiempre Cosisiempe  Sempe  Siempre  Sempe  Sempre  Semge  Avecss  Sempe  Sempre  Siempre Cosisempre  Sempre  Aveces Casisiempre
| 18 | Sempe Sempe Casisiempre  Siempre Casisiempre Casisiemprs  Siempe  Siempre  Sempre  Siempe  Sempre  Sempre Casiunca  Sempre  Sempre Casisiempr  Siempe  Sempre  Aweces  Siempre
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