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Resumen 

Hay redes sociales que brindan información que están basadas mayormente en 

doxa, sin bases teóricas en las plataformas digitales, esto hace que las 

informaciones compartidas por usuarios se clasifiquen en noticias llamadas fakes 

new que afectan a la población. Esta investigación tiene como título Prototipo de 

una Red Social como fuente de información para la productora JSL producciones y 

medios asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura,2021, El objetivo 

fue Implementar un prototipo de una Red social como fuente de información para 

las productoras y medios asociados de comunicación en el ámbito de la región 

Piura,2021. El diseño de la investigación es de tipo aplicada por que utiliza 

conocimientos de red social como fuente de información para los medios de 

comunicación, el método utilizado es experimental de tipo transaccional descriptivo, 

la población está conformada por productores y usuarios consumidores, se analizó 

los recursos de información a través de la evaluación de una lista de cotejo donde 

se midió los indicadores de cada dimensión, lo cual se analizó los resultados con 

ayuda del software R , donde se concluye que se logró la implementación de la red 

social Wereline como fuente de información para la productora JSL producciones y 

medios asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura,2021  

Palabras Clave: Red Social, Fuente de información, Prototipo Productoras, 
Medios de Comunicación. 
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Abstract 

There are social networks that provide information that are based mostly on doxa, 

without theoretical bases in digital platforms, this causes the information shared by 

users to be classified into news called fakes new that affect the population. This 

research is entitled Prototype of a Social Network as a source of information for the 

production company JSL producciones and associated media in the Piura region, 

2021, The objective was to implement a prototype of a social network as a source 

of information for the production companies and associated media in the Piura 

region, 2021. The research design is of an applied type because it uses knowledge 

of the social network as a source of information for the media, the method used is 

experimental of a descriptive transactional type, the population is made up of 

producers and consumer users, the resources were analyzed of information through 

the evaluation of a checklist where the indicators of each dimension were measured, 

which was analyzed the results with the help of the R software, where it is concluded 

that the implementation of the Wereline social network as a source of information 

was achieved for the production company JSL producciones and associated media 

in the Piura region, 2021 

Keywords: Social Network, Information Source, Prototype Production Companies 

Media.
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I. INTRODUCCIÓN 

Las redes sociales llegaron a la vida cotidiana del público con el propósito de 

interconectar a los usuarios sin medir la distancia que se encuentren. Las redes 

sociales abarcan medios antes que existiera el internet como los periódicos, 

revistas, tv, radio, etc. Que de ser estáticos están pasando a interactuar con otras 

personas, ayudando a tener más acceso a la tecnología. 

Sin duda las redes sociales es un medio comunicativo internacional beneficiosos 

para el usuario, ya que se encargan de brindarnos noticias importantes, pero 

cuando no le damos el uso adecuado puede afectar a la vida personal, laboral y 

muchas veces compartiendo los más mencionados fake news sin tener una mayor 

investigación de dicha información. 

(López-Segura-Miguel-Alberto ,2020) El Perú está atravesando una buena época 

en que canales digitales típicos están comenzando una sección de fact-checking; 

pero están descuidando la revisión de la veracidad de la información. 

(Acosta,2017) Sostuvo en su investigación que hoy en día hay personas que se 

informan y se comunican a través de los medios como el   correo electrónico y vía 

telefónica. 

Para A, Iglesias. La red social se ha transformado en una herramienta de debate 

entre los usuarios sobre la información médica. («Causes of Erythema Nodosum in 

Patients Admitted to a Tertiary Care Hospital in Spain | Elsevier Enhanced Reader» 

2020) 

(Mena,2021) sostuvo que la información fake news en el 2021 ha ido en crecimiento 

y que esto preocupa al 56,4 % usuarios del mundo en saber cuál de la información 

es cierta y que no. 

Para Nuria, Alvares y otros. Los requerimientos audiovisuales tienen una mayor 

importancia de comunicar a través de los medios digitales ya son de mucha 

Influencia en la salud. («Efecto de la formación en soporte vital básico a través de 

un video difundido en redes sociales | Elsevier Enhanced Reader» [2018]). 

(Colan ,2019)Redes sociales como medios de comunicación influyen grandes 

cambios  en la nuestra sociedad y es claro tener en cuenta la adaptación que estos 

tienen  dentro de las funciones que estos deben cumplir. A diario se ha visto que 

no se practica de una manera adecuada el rol de los mismos y la mayor 
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preocupación es que no hay un mejoramiento que genera satisfacción a los 

usuarios. Para M, Alvares y otros. Redes sociales se han integrado a una rutina 

diaria de la población. En las redes sociales, las poblaciones pueden conectarse y 

comunicarse con varios a la vez sin medir la distancia en la que se encuentren. 

(«Aplicaciones médicas de las redes sociales. Aspectos específicos de la pandemia 

de la COVID-19 | Elsevier Enhanced Reader» [2020]). 

 

(Estrada-Cuzcano, Alfaro-Mendives y Saavedra-Vásquez 2020) La información en 

las redes sociales actualmente, se publiquen considerables cantidades de noticias 

e información frecuentemente; sin embargo, no tenemos la capacidad ética de 

publicar o reconocer cuando una noticia contiene fake new, que no tienen sustento 

científico u objetivo. 

Este trabajo de investigación plantea hacer un Prototipo de una red social como 

fuente de información para medios de comunicación (productora JSL producciones) 

en el ámbito de la región Piura., donde nos permita narrar, publicar información 

completa y contextualizado, con hechos reales. 

La formulación del problema es: ¿Cómo el prototipo una red social mejora las 

fuentes información en la productora JSL Producciones y medios asociados de 

comunicación en el ámbito de la región Piura,2021? 

Consecutivos de preguntas específicas como: ¿Cómo analizar la producción 

audiovisual como fuente de información para la productora y medios asociados de 

comunicación en el ámbito de la región Piura,2021?, ¿Cómo describir el impacto 

social como fuente de información para la productora y medios asociados de 

comunicación en el ámbito de la región Piura,2021?,¿Cómo examinar la 

interactividad como fuente de información para la productora y medios asociados 

de comunicación en el ámbito de la región Piura,2021?. 

La presente investigación se justifica de manera social dado que los resultados 

servirán para que las redes sociales y sus comunicadores comprendan lo que 

puede afectar emocionalmente un fake news a los usuarios, y evalúen lo que 

necesitan mejorar, para así dar a conocer una noticia fidedigna.  Tendrán que optar 

por   estrategias que informen al usuario, ya sea publicando capacitaciones, 

conferencias, etc. Que contribuyan a saber informarse y no caer en la noticia falsa. 
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(Gómez Vilchis 2017) La presente investigación se justifica de manera teórica, La 

opinión o doxa es una falacia ya que muchos de los medios de comunicación no 

tienen la capacidad de aportar opiniones solidas sobre los temas que publican hacia 

el público, eso suele suceder ya que carecen falta de ética e información sobre 

asuntos relevantes que suceden. La información colectada da a conocer “hechos” 

reales". 

La presente investigación se justifica de manera metodológica, Se usó un software 

llamado zotero, es un administrador de referencias bibliográficas, independiente, 

abierto y gratuito que nos ayudó a recolectar artículos científicos directamente de 

las pagina web y poder resaltar los antecedentes de artículos más relevantes de 

nuestra investigación. También se realizó un meta análisis de los artículos en Excel 

lo cual nos permitió analizar dimensiones, que se acercaban a nuestro proyecto y 

poder sacar nuestra variable de estudio. 

(Pedriza 2018) La presente investigación se justifica de manera práctica, En su 

investigación llego a la conclusión que las noticias publicadas en los diarios digitales 

españoles el 75% son propias y el 25% son copia de las redes sociales. 

 

Permitirá estudiar la variable de redes sociales, que son medios de comunicación 

que ha favorecido a muchos usuarios, lo cual incrementa significativamente en la 

comunicación e información de los usuarios.  

El instrumento de evaluación empleada va reconocer las características de los 

usuarios que suben noticias y se evaluará en cuanto a su grado de información 

publicada y permitirá elaborar otras investigaciones que permitan analizar otras 

variables implicadas en las redes para la mejora de información. 

La presente investigación se plantea, prototipar una red social una Red social como 

fuente de información para medios de comunicación., con la finalidad que toda 

información publicada tenga una buena credibilidad ante el público, para ello toda 

información que se publicará será verificado a profundidad y analizar si las noticias 

son relevantes para publicar, caso contrario rechazaremos los que no son 

relevantes. 

La investigación tiene un objetivo general: Implementar un prototipo de una Red 

social como fuente de información para la productora JSL producciones y medios 

asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura,2021. objetivos 
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específicos: Analizar la producción audiovisual como fuente de información para 

una Red social como fuente de información para la productora JSL producciones y 

medios asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura, 2021.Describir 

el impacto social como fuente de información para una Red social como fuente de 

información para la productora JSL producciones y medios asociados de 

comunicación en el ámbito de la región Piura,2021. 

Examinar la interactividad como fuente de información para una Red social como 

fuente de información para la productora JSL producciones y medios asociados de 

comunicación en el ámbito de la región Piura,2021. 

 

II. MARCO TEÓRICO  

 

Para el desarrollo de la investigación se recaudó información de fuentes nacionales 

e internacionales, Estos antecedentes son: 

(Vásquez-Rizo, Murgueitio-Echeverri y Jiménez-Trochez 2021) cuya investigación 

tuvo como objetivo demostrar lo importante que son las redes digitales en el ámbito 

político actualmente es un instrumento comunicativo. Dicha investigación es de 

diseño descriptivo y exploratorio. La muestra estuvo conformada por 100 

comunicadores políticos. La data obtenidos se dio a través de la observación, 

encuesta y entrevista (no estructurada). Según los resultados un 75 % de los 

comunicadores políticos usan las redes sociales para el proceso comunicativo-

político. Llegando a la conclusión que los usos de las TIC se relacionan en la política 

con efectividad y éxito. 

 

(Pedriza 2018) cuya investigación tuvo como objetivo describir y analizar el manejo    

de la información que recopilan los diarios digitales españoles de las redes que son 

publicadas en sus ediciones online. Dicha investigación es de diseño cuantitativo. 

La muestra, no probabilística, estuvo conformada por cuatro diarios digitales. La 

recolección de los datos se dio a través de la observación de referencias y 

contenidos de redes sociales. Según los resultados, 75,71% de las noticias más 

vistas no se obtuvieron de las redes sociales, 24,28 % obtuvo contenido de las 

redes sociales. Llegando a la conclusión que los medios digitales españoles tienen 
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una conducta profesional propia en relación al uso de las redes sociales como 

fuente de información periodística. 

 

(Acosta,2017) cuya investigación tuvo como objetivo Crear y estructurar una red de 

periodismo ambiental en la jurisdicción de Corantioquia, Dicha investigación es de 

diseño mixto. La muestra estuvo conformada por 162 personas, de las cuales, 140 

fueron presenciales,14 a través de correo electrónico y 8 vía telefónica. La 

información se recolecto basada en la encuesta. Según los resultados, el 43% de 

las personas forman parte de una red de periodismo ambiental y el 56% no. Es 

importante crear la Red de Periodismo, para una mejor información hacia las 

personas. 

 

(Muñoz González y Soto Gómez 2020) cuya investigación tuvo como objetivo 

comprender las virtualidades y limitaciones de la red social, Dicha investigación es 

de diseño cualitativo. La muestra estuvo conformada por 60 estudiantes de primer 

año del grado de Educación Infantil. Los datos se recolectaron a través de 

seguimiento y la observación. Según los resultados reflejaron que Mahara como 

red social reconocen buenos resultados en el valor formativo. 

 

(Sobral y otros ,2020) cuya investigación tuvo como objetivo fue conocer la 

apreciación que tenían los/as estudiantes de las noticias falsas. Dicha investigación 

es de diseño de enfoque cualitativo y un método mixto. La muestra estuvo 

conformada por (49) eran alumnos de una licenciatura en comunicación, en su 

mayoría fueron de sexo femenino, entre 21 y 23 años. Los datos se recolectaron a 

través del cuestionario.  Según los resultados, el 42,9% manifiestan que encuentran 

noticias falsas o manipuladas todos los días. Los alumnos comprenden que es 

importante parar las publicaciones de los fake news y consideran que las 

autoridades no toman medidas para combatirlas. 

 

(López-de-Ayala, Vizcaíno-Laorga y Montes-Vozmediano 2020) cuya investigación 

tuvo como objetivo conocer los hábitos de uso de las redes sociales por los jóvenes. 

Este proyecto utiliza el método de la investigación cuantitativa para analizar el 

manejo que ejercen los jóvenes a las redes sociales. La muestra estuvo 
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conformada por 533 entrevistados. Los datos se recolectaron a través de la 

encuesta. obteniendo como resultado que el 70% de los jóvenes tiene 

comunicación con amigos y familiares, ver sus fotos y vídeos y vídeos y música, 

55% publican contenidos en sus perfiles, 43% consultan contenidos divertidos, 20 

% emiten opiniones sobre la política, quejas de un perfil público. Llegando a la 

conclusión que los jóvenes utilizan las plataformas digitales para conversar, 

publicar imágenes, videos y música con sus amigos y familiares, un factor asociado 

al interés de que es lo que sucede en alrededor. 

 

(Becerril et al. 2018)cuya investigación tuvo como objetivo fue conocer noticias 

falsas en las redes sociales. Dicha investigación tuvo como de la investigación 

cuantitativa para analizar las noticias fake news. La muestra estuvo conformada por 

profesionales y estudiantes, relacionados con la comunicación, el periodismo Los 

datos se recolectaron a través de la encuesta. obteniendo como resultado (87,4 %) 

señala que encuentra noticias frente a imágenes o vídeos manipulados. Los 

periodistas son quienes más perciben la falsedad en las imágenes (46,2 %). 

Llegando a la conclusión que los profesionales y estudiantes utilizan las redes 

sociales para informarse. 

 

(Córdova, 2015)Cuya investigación tuvo como objetivo analizar el impacto de las 

redes sociales en el comportamiento de los adolescentes en unidad educativa en 

la ciudad de Guayaquil. Dicha investigación es de diseño cuantitativo. La muestra 

estuvo conformada por adolescentes y maestros. La recolección de los datos se dio 

a través de la encuesta. Según los resultados, 70,0% de los adolescentes indicaron 

que las redes sociales le han permitido a relacionarse mejor, 100,0 % de los 

maestros influyen al aprendizaje. Llegando a la conclusión que los estudiantes y 

maestros tienen un concepto favorable de las redes sociales que al uso de las redes 

sociales como fuente de información periodística. 

 

(Aquise, 2018)Cuya investigación tuvo como objetivo Determinar cuál de los sitios 

web de los diarios Correo-Perú y La Estrella de Arica-Chile cumple en mayor grado 

de interacción del ciberperiodismo 2018. Dicha investigación es de enfoque 

cualitativo, de tipo básico, y de diseño no experimental y transversal-comparativo. 
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La muestra estuvo conformada por sitios web de los diarios Correo – Perú y La 

Estrella de Arica – Chile. La recolección de los datos se dio a través de la encuesta. 

Según los resultados se evaluó por puntaje del 1 al 10, por parte del correo-peru 

tuvo 6pt en contenidos generados por usuarios, 3 pt La Estrella de Arica-Chile. 

Llegando a la conclusión que Correo-Perú cumple en mayor grado el primer 

indicador Relación Cibermedio-Usuario de la dimensión Interactividad del 

ciberperiodismo frente al sitio web del diario La Estrella. 

 

 (Mesa-Betancur y Murcia 2019) cuyo artículo de investigación tiene como objetivo 

estudiar responsablemente los diferentes tipos de estructuras relacionales (redes) 

que se configuran en las políticas públicas y el ámbito público identificando la 

pertinencia de cuantificar la lectura sobre las redes basándose en la perspectiva 

analítica “Enfoque de redes de Políticas Públicas” que ha tomado forma en los 

aportes de autores conocidos como Hugh, Kenneth, entre otros. En sí se propone 

como una metodología matemática que puede ser empleada como una orientación 

conceptual y herramienta metodológica permitiendo complementar más no sustituir 

el análisis cualitativos, luego se muestran los principales instrumentos  

metodológicas y conceptuales del ARS de utilidad para el análisis politológico de 

las redes de política pública como Ucinet, Netdraw, Pajek, entre otros y en tercer 

lugar, haciendo precisiones y advertencias sobre el desempeño de este recurso 

metodológico con base en algunas experiencias investigativas de los autores 

 

(Campos- Freire 2008) cuyo artículo de investigación tiene como objetivo explicar 

cómo la dinámica de la convergencia no solo se basa en algo tecnológico y 

económico sino también en algo transmedial y social, entendiendo que el impacto 

es más cultural que estructural, y al mismo tiempo la manera en que los medios de 

comunicación típicos se van “Digitalizando” a través de las plataformas virtuales 

como las redes sociales, obteniendo como resultados una lista estructural Mediática 

de las redes sociales teniendo a Facebook como cabeza de la lista con 550 grupos 

cuyo contenido  se centra en Relación y ocio con 10 números de secciones 

generales, 10 secciones de video, 9 secciones de texto, ninguna sección, ni enlaces 

basados en la información,, como sublíder en la lista está Friendster, cuyo 

contenido se enfoca en Amistad y ocio, posee 39*187.017 números de grupos, 8 
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secciones globales, ninguna sección, ni enlace orientados a la información, en 

tercera fila se encuentra Linkara cuyo contenido se centra en Afición, no tiene 

ningún número de grupos, posee 4 secciones de información, en cuarto lugar de 

esta lista se encuentra MySpace cuyo contenido se orienta más al ocio y relación, 

cuenta con 33*17.737 números de grupos, posee una sección de información y 

ningún enlace, luego le sigue badoo cuyo contenido se enfoca a las relaciones y 

para culminar con orkut cuyo contenido se basa en contactos, que no poseen 

secciones de información, ni grupos. 

 

(García-De Torres(España),Yezers’ka(Perú),Rost(Argentina),Calderín(Venezuela), 

Concha Edo(España), 2011) cuyo artículo de investigación tiene como objetivo  se 

enfoca en investigar que uso le dan los iberoamericanos a medios sociales, para 

lograr ello se usó la metodología basada en un acoplamiento de observación y 

análisis de chats difundidos en Twitter y Facebook, La muestra está compuesta por 

27 medios informativos regionales de 7 países (Argentina, Colombia, España, 

México, Perú,  Portugal  y  Venezuela).El tipo de estudio de este artículo es 

exploratorio puesto que la variable era muy amplia para trabajarlo de manera 

comparativa por regiones. Los datos de los medios periodístico de cada región se 

contrastan  con  la información  recepción de  sitios  web  (páginas  vistas/mes)  y  

seguidores,  fans  o  amigos en Twitter y Facebook, con la cual se obtuvieron 

resultados en cuanto al análisis de los perfiles, se procesó un total de 5.010 

mensajes, de los cuales 1.634 se publicaron en Facebook (32,7%) y 3.376 en 

Twitter (67,3%) por un total de 26 medios (La voz no tenía perfil en Facebook y 

Journal de Leiria no contaba con presencia en Twitter en el momento de llevarse a 

cabo la investigación).Los datos reflejan que la presencia en la red social Facebook 

Los chats conversacionales son mínimos al 6% del total  y  van alanzados    por  un    

la  web,  es  decir,  también  los  chats  conversacionales dirigidos al  medio  

informativo. 

 

(Campos-Freire, Rúas-Araújo, López-García y Martínez-Fernández, 2016) cuyo 

artículo de investigación tiene como objetivo aclarar los  conceptos y analizar las 

alteraciones que se están publicando tanto en la gestión de los procesos, contextos 

y estructuras de la comunicación, la metodología usada es elaboración del 
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Barómetro de medios, la cual se basa en una encuesta de una muestra aleatoria 

de 300 empresas que representan la diversidad de la zona (prensa, radio, televisión 

y medios digitales), la muestra es de un 49,1% de organizaciones de menos de 10 

empleados, un 37,7% de 10 a 49, un 9,4% de 50 a 250, y un 3,8% de más de 250. 

como objeto de estudio se consideró, a las redes sociales como Facebook, Twitter, 

LinkedIn, Instagram, YouTube, Pinterest, Otras, en esta última se incluye 

Whatsapp, Telegram u otras herramienta de comunicación, para definir el resultado 

se hizo la siguiente pregunta: ¿Cuál de las redes cree que le aporta o puede aportar 

en el futuro más valor a su medio y/o organización de comunicación? y en base a 

ella se logró los siguientes resultados: estos resultados se dividieron en 3 niveles 

(nada, poco, mucho), de todas las redes sociales antes mecionadas en el nivel 

“Nada” la red social que obtuvo un mayor porcentaje fue Pinterest con el 19%, en 

el nivel “Poco” se encuentran las redes sociales, LinkedIn liderando la lista con 

41,1%, luego le sigue Instagram con 35,2%, y en el nivel más alto de aporte “Mucho” 

se encuentra la red social Twitter con el 80%. 

 

(Sadiku, Omotoso y Musa 2019)Una red social, es una plataforma que interactúa 

en línea con usuarios que les permite compartir información digital imágenes, 

agregar contenido multimedia o modificar la apariencia del perfil, publicar blogs, 

comentar publicaciones, compilar y compartir listas de contactos. Las redes 

sociales cumplen una doble función como proveedores y los consumidores de 

contenido.  

 

(Lauff, Kotys-Schwartz y Rentschler 2017)Un prototipo es parte esencial del 

desarrollo de productos en las empresas , sin embargo, es uno de las áreas menos 

exploradas de la práctica del diseño. Hay estudios etnográficos limitados realizados 

dentro de las empresas, específicamente en torno al tema de la creación de 

prototipos. Este es un empírico estudio basado en la industria y utilizando 

observaciones etnográficas inductivas para promover nuestra. 

 

(Deemer-Pete, Benefield-Gabrielle, Larman-Craig, Vodde-Bas 2009) Scrum es un 

marco de trabajo iterativo e incremental para la implementación de proyectos. Su 

sistema de implementación se basa en ciclos Sprints los cuales son iteraciones de 
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1 a 4 semanas, que van una detrás de otra. Tienen un tiempo fijo – terminan en una 

fecha específica, aunque no se haya finalizado el proyecto, y nunca se alargan. Se 

limitan en tiempo y se prioriza por el nivel de importancia o necesidad de los 

requerimientos del cliente. 

 

(Guiña Vivian Luis Fernando 2018) Single Page Aplications o comúnmente 

aplicaciones de una sola página, son sistemas web con el principal propósito de 

mejorar la experiencia de usuario imitando el comportamiento de una aplicación de 

escritorio. Una aplicación web con arquitectura SPA por lo general necesita que 

todos sus recursos los cuales son HTML que es un lenguaje vital para el 

funcionamiento de la Web, el mismo que proporciona un módulo de estructura 

basado en etiquetas o tags para la construcción de páginas web eficientes y fáciles 

de usar , CSS que funciona en conjunto con el lenguaje HTML, básicamente se 

utiliza para modificar la apariencia de la página web mediante la aplicación de reglas 

CSS , JavaScript, se carguen una única vez, de esta manera cualquier futuro 

cambio en la página web se construye en el navegador utilizando el Lenguaje de 

Programación JavaScript, que es interpretado por el navegador web, a diferencia 

de los lenguajes de programación compilados se puede ejecutar en diferentes 

sistemas operativos sin la necesidad de una máquina virtual. Se caracteriza por ser 

orientado a objetos, dinámico y basado en Prototipos, esta última característica 

permite a JavaScript simular la herencia considerando los requerimientos de la 

aplicación la solución más efectiva es Node.js que no es más que un Entorno de 

Ejecución Multiplataforma y Open Source que hace posible ejecutar el antes 

mencionado JavaScript en el lado del Servidor. Utiliza un modelo asíncrono donde 

Ajax es el candidato perfecto puesto que es una técnica de Programación 

generalmente usada aplicaciones web que permite enviar y recibir únicamente solo 

la información que se necesita en segundo plano. Gracias a esta técnica las 

aplicaciones transfieren sólo la información necesaria, de esta forma se aprovecha 

de mejor manera el ancho de banda que el usuario utiliza y es orientado a evento. 

Esto agregado de manera modular a NodeJS que en si se basa en el motor V8 del 

navegador Google Chrome el mismo que está escrito en C++ de tal manera que lo 

hace liviano y eficiente, este entorno utiliza una cantidad de módulos los cuales se 

van añadiendo acorde a las necesidades de la aplicación y uno de ellos express 



 

11 
 

que consiste en un módulo de trabajo inspirado en Sinatra (Framework Web de 

código abierto escrito en el lenguaje de programación Ruby) que trabaja en tiempo 

de ejecución, proporciona un conjunto robusto de características para compilar una 

o varias páginas web haciendo uso de múltiples Api Rest que no son más que un 

protocolo para la transferencia de Hipertexto, considerado el protocolo básico para 

la World Wide Web (WWW), se utiliza para el intercambio de información de 

diferentes archivos tanto orientados al usuario como de programación, mediante el 

modelo petición – respuesta  los cuales necesitan ser transmitidos a través de HTTP 

que se resume a una interfaz de programación de aplicaciones que permite agrupar 

una serie servicios web para el intercambio de información mediante el uso de este 

protocolo, una aplicación SPA no podría funcionar sin una base de datos, puede 

ser local o en la nube, en esta circunstancia se optó por una base de datos NoSQL 

por el cual se destaca por el manejo de grandes volúmenes de información. 

Sugieren una estructura de persistencia versátil destacando la ausencia de 

esquemas y la posibilidad de realizar escalado horizontal, implementado diferentes 

estructuras de almacenamiento tales como Clave, Valor, Columna, Documentos y 

Grafos, la mejor opción para ello es MongoDB que se centra en un SGBD exclusivo 

para Bases de Datos NoSQL basada en documentos de tipo JSON los mismos que 

se agrupan en una colección, se destaca notablemente por su velocidad al 

momento de realizar consultas a la base de datos. En MongoDB la colección es la 

representación de una relación en el ámbito de las bases de datos relacionales, un 

documento representa a una fila y una clave equivale a un atributo  

 

 (Jesús López de Lerma Galán 2018) La veracidad ha sido uno de los elementos 

que mayor complejidad ha generado en el estudio del derecho a la información 

desde la disciplina jurídica y periodística la expresión misma «información veraz», 

brinda una noción cercana a la verdad, que exige un desarrollo posterior para 

dotarlo de sentido. El derecho a recibir información veraz se ha convertido en uno 

de los principales fundamentos de la realidad democrática, que nos ha permitido 

consolidar una opinión pública plural y libremente formada, contribuyendo a la 

consolidación del Estado social y democrático de derecho. 
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(Guiña Vivian Luis Fernando 2018) Un Api Rest es un protocolo para la 

transferencia de Hipertexto, considerado el protocolo básico para la World Wide 

Web (WWW), se utiliza para el intercambio de información tales como documentos 

HTML, CSS, Javascript, etc, mediante el modelo petición – respuesta  

 

(Joan-Ferrés-Prats 2007) El contenido Audiovisual es la capacidad examinar y de 

evaluar el sistema informativo de un relato audiovisual y los mecanismos de la 

narración siendo de manera textual, a través de un archivo de audio o por medio 

de un video tomando en cuenta los roles narrativos que asumen en actividad del 

público objetivo al que se dirige. 

 

(Ariel y Avidar, 2015)la interactividad se trata de la selectividad y transmisión de 

información en un proceso de comunicación. Sin embargo, es importante tener en 

cuenta que la información se puede difundir simplemente sin producir interactividad 

alguna. La interactividad necesita la transmisión de información para existir. Esta 

relación entre "información" e "interactividad" es especialmente importante en un 

Entorno de redes digitales, donde se gestiona la información y se relaciona en los 

aspectos sociales y comunicativas. 

 

(Gómez Vilchis 2017)Los medios de comunicación ejercitan diferentes géneros 

periodísticos, de tipo informativo, como notas periodísticas, entrevistas, reportajes 

y crónicas, y otros llamados géneros de opinión, como el editorial y el artículo, en 

los que los medios de comunicación y los periodistas expresan su opinión sobre los 

acontecimientos periodísticos.  

 

(Alexis Apablaza-Campos 2018) cuando las primeras redes sociales (hi5, Myspace, 

YouTube, Facebook, Twitter y  Tuenti  entre los años 2003 y 2009),  iniciaron, estas  

sobresalieron de manera excesiva  por  la forma  de  transformar  la  generación y  

el  consumo  de  contenido audiovisual como videos e imágenes  en  línea  (Nación,  

2006)  que  por  el  intercambio mismo de  contenido  personal  entre  amigos  como  

ocurrió con Facebook y MySpace. . La   categorización   de   los   usuarios   como 

“videoteca   digital” y no como “red social”.  Un ejemplo de ello fue en el segundo 

Estudio de Redes Sociales en Internet de IAB Spain, cuando solo un 3% de los 
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encuestados reconoció espontáneamente a YouTube como red social; en cambio, 

cuando se les preguntó si la conocían un 85% respondió de manera afirmativa y un 

60% dijo usarla frecuentemente (IAB Spain, 2010). 

 

III. METODOLOGÍA 

 

3.1. Tipo y diseño de investigación 

La presente investigación es de tipo aplicada por que utiliza conocimientos de 

red social como fuente de información para los medios de comunicación. Se 

utilizará el método experimental de tipo transeccional descriptivo ya que  

se recolectarán los datos en un solo momento. 

 

𝐆:    𝐎𝟏       𝐗       𝐎𝟐 

 

G:(Grupo Experimental) = Recursos que remiten personas, otros medios de 

noticias (Piura en la Noticia, Walac, Noticias piura, Comunicatel, Canal piura, 

Piura tv, ToditoPiura). 

 

X:(Red Social) = Es lo que se pretende aplicar a fuente de información para la 

productora JSL producciones y medios asociados de comunicación en el ámbito 

de la región Piura,2021. 

 

𝐎𝟏  : (Pre-test) = Estudio que se desarrolla antes de la implementación de la red 

social Wireline a través de una ficha de cotejo. 

 

𝐎𝟐: (Post-test) = Estudio experimental tras implementar la red social Wereline. 
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3.2. Variables y paralización  

    Operacionalización de la variable: Red social como fuente de información 

Tabla 1.Operalización de variables 

 

 3.3. Población, muestra y muestreo  

 

 Población  

(Kabir 2016)La población es el total de elementos sobre los que se desea 

información. Se puede clasificar en dos categorías- finito e infinito. Se dice que la 

población es finita si consta de un número fijo de elementos para que sea posible 

enumerar en su totalidad. 

Para el presente estudio la población de este proyecto estará conformada por 

usuarios productores y usuarios consumidores cuya edad superen los 18 años 

previo Consentimiento dentro de la red social los cuales como productor se tomó al 

canal digital PiuraPlusTv, PiuraEnLaNoticia, Walac, Noticias piura, Comunicatel, 

Canal piura, Piura tv, ToditoPiura. 

 

Para esta investigación se tendrá en cuenta lo siguiente: Para el estudio de 

población está conformada para los usuarios productores y consumidores en la 

ciudad de Piura. Para la obtención de la muestra, se empleó el muestreo 

estratificado, haciéndose uso de la formula infinita. 

Variable Definición conceptual 

 

Dimensiones Indicadores Escala de 

medición 

Red social 

como 

fuente de 

información 

 

Las redes se convierten fuente de 

información cuando se utilizan 

para difundir contenidos periodísticos 

elaborados con cualquier tipo 

de fuente de información, incluidas las 

que no proceden de redes sociales. 

Pero también pueden ser 

consideradas una fuente 

de información periodística desde el 

momento en que sus 

contenidos sirven para 

elaborar informaciones(Pedriza 2018)  

Audiovisuales Fuente de 

Video 

 

 

 

 

 

 

Nominal / 

ordinal 

Fuente de 

Imágenes 

Fuente de 

Sonido  

Impacto 

Social 

Adaptación 

Mejoramiento 

Influencia 

Interactivo Selectivo  

Comunicativo  

Nivel de 

interactividad 
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E (Error muestral): 0.05                           

P (Proporción de éxito): 0.5 

Q (Proporción de fracaso): 0.5 

Z (Valor para confianza): 1.96 

N (Población de la investigación) = 51 

n (tamaño de muestra) =45,13 

Redondeando n=45 

 

Muestra 

(Shukla 2020)La muestra es una parte comprensiva de una población de 

investigación.Cualquier subconjunto de población, que represente todos los tipos 

de elementos de la población, es llamado muestra. Muestra se refiere a la pequeña 

cantidad de algo que da la información sobre el cosa de la que se toma. 

La muestra de esta investigación está conformada por 45 usuarios productores y 

consumidores de la región Piura. 

Muestreo 

(Etikan 2017) El muestreo probabilístico se le conoce también como "muestreo 

aleatorio. muestreo que permite que cada elemento del universo tenga una 

probabilidad igual de presencia en la muestra. La investigación es de muestreo 

probabilístico aleatorio – simple, de población finita, ya que todos los elementos de 

la población tienen la misma probabilidad de ser elegido para el estudio. 

 

3.4. Técnicas e instrumentos de recolección de datos  

Técnicas 

La técnica que se aplicó para la recopilación de datos fue la encuesta, que consistió 

en analizar los recursos de información en los medios digitales. 

Instrumento 

El instrumento utilizado fue la ficha de cotejo, para el caso se aplicó por cada 

dimensión de las variables. Cabe precisar que cada uno de ellos contenía ítems 

que respondían a las dimensiones, que son evaluadas por escalas. La prueba 

consta de ítems, de los cuales los indicadores son para evaluar los indicadores de 

cada dimensión.  
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3.5. Procedimiento 

se trabajará con los recursos de información lo cual lo evaluaremos a través de un 

software para determinar sus aspectos técnicos, conocer el tipo de usuario está 

enviando la fuente, si es fidedigna, original, etc. Para ello también nos ayudaremos 

del instrumento que es la lista de cotejo. 

 

3.6. Método de análisis 

Fase I: se seleccionó las variables de audiovisual, social e interactivo que influyen en las 

fuentes informativas digitales. 

Fase II: luego de analizar sus dimensiones, se procedió a evaluar con la encuesta: (5) 

Totalmente de acuerdo; (4) De acuerdo ;(3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo;(2) En 

desacuerdo y (1) Totalmente en desacuerdo. 

 

Fase III: se procedió al registrar los ítems a la lista de cotejo con el fin de observar el nivel 

de cumplimiento de las dimensiones. se realizó una ficha de validación del instrumento que 

avala la validez del instrumento. 

 

Confiabilidad  

(Aithal y Aithal ,2020)El valor alfa de Cronbach suele oscilar entre 0 y 1 y, en 

ocasiones, puede ser negativo si algunos elementos se correlacionan 

negativamente con otros elementos del cuestionario. El valor cero del alfa de 

Cronbach indica que no hay consistencia interna (es decir, ningún elemento del 

cuestionario está correlacionado entre sí). El aumento en el valor positivo del alfa 

de Cronbach por encima de cero indica que los elementos están más fuertemente 

interrelacionados entre sí. El valor del alfa de Cronbach para un cuestionario es 

igual a uno indica una consistencia interna perfecta (es decir, todos los ítems del 

cuestionario están perfectamente correlacionados entre sí). es la varianza total del 

cuestionario. 

 

Coeficiente alfa >.9 a .95 es excelente  

Coeficiente alfa >.8 es bueno  

Coeficiente alfa >.7 es aceptable  

Coeficiente alfa >.6 es cuestionable  

Coeficiente alfa >.5 es pobre -Coeficiente alfa 
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En esta investigación se hizo una prueba piloto (Test – Pre- test) con la participación 

voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la que se obtuvo un coeficiente de 

0.93 la cual, se encuentra en un estado excelente. 

 Tabla 2.Confiabilidad del pre-test. 

  Fuente de Elaboración propia. 

En esta investigación se hizo una prueba piloto (Test – Pre- test) con la participación 

voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la que se obtuvo un coeficiente de 

0.86 en la dimensión audiovisual, en la dimensión impacto social se obtuvo un 

coeficiente de 0.84 y en la dimensión nivel interactivo se obtuvo un coeficiente de 

0.82, lo cual las tres dimensiones se encuentran en un estado bueno. 

 Tabla 3.Confiabilidad del pre-test. 

  Fuente de Elaboración propia 

En esta investigación se hizo una prueba después de la red social Wireline (Test – 

Pos- test) con la participación voluntaria de 45 usuarios registrados en la red social 

Wireline. En la que se obtuvo un coeficiente de 0.90 la cual, se encuentra en un 

estado excelente. 

 Tabla 4.Confiabilidad del pos-test 

        Fuente de Elaboración propia. 

DIMENSIÓN ALFA DE CRONBACH 

Audiovisual  

Impacto social 

Nivel Interactivo 

0.93 

DIMENSION ALFA DE CRONBACH 

Audiovisual 0.86 

Impacto social 0.84 

Nivel Interactivo 0.82 

DIMENSIÓN ALFA DE CRONBACH 

Audiovisual  

Impacto social 

Nivel Interactivo 

0.90 
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En esta investigación se hizo una prueba después de la red social Wireline (Test – 

Pos- test) con la participación voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la 

dimensión audiovisual se obtuvo un coeficiente de 0.84, lo cual se encuentra en un 

estado bueno, en la dimensión impacto social se obtuvo un coeficiente de 0.79, lo 

cual se encuentra en un estado aceptable y en la dimensión nivel interactivo se 

obtuvo un coeficiente de 0.83, lo cual se encuentran en un estado bueno. 

         Tabla 5.Confiabilidad del pos-test 

 Fuente de Elaboración propia 

3.7. Aspectos Éticos  

Para este proyecto de investigación se tendrán en cuenta los siguientes aspectos 

éticos:  

Se respeta la idea de los investigadores en sus proyectos realizados referenciando. 

Se reserva las fuentes informativas de las productoras que participaran del estudio. 

Se publicará la investigación con el permiso de las productoras de la región Piura. 

DIMENSIÓN ALFA DE CRONBACH 

Audiovisual 0.84 

Impacto social 0.79 

Nivel Interactivo 0.82 
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IV. RESULTADOS 

 

Indicador 1: Fuente de video  

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                      

 

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 1. se observa de acuerdo al indicador fuente de video, 48.9% de las 

personas encuestadas están de acuerdo con la publicación de videos que realiza 

la red social Wereline, mientras que el 31.1% de las personas se encuentran 

indiferentes y 20.0% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 2.2% 

están de acuerdo con la publicación de video que realizan las redes sociales 

comunes, 68.9% se encuentran indiferentes y el 28.9% no está de acuerdo. Esto 

significa que la red social Wereline publica noticia de videos originales, sintetizadas, 

organizadas, confiables y que se respeta las credenciales del autor.   

 

 

 

Figura 1. Veracidad de fuentes de video antes y después de la implementación de la 
red social Wereline. 
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Indicador 2: Fuente de Imágenes 

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

          Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 2. se observa de acuerdo al indicador fuente de imagen, 44.4% de las 

personas encuestadas están de acuerdo con la publicación de imágenes que 

realiza la red social Wereline, mientras que el 33.3% de las personas se encuentran 

indiferentes y 22.2% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 6.7% 

están de acuerdo con la publicación de imagenes que realizan las redes sociales 

comunes, 67.7% se encuentran indiferentes y el 28.9% no está de acuerdo. Esto 

significa que la red social Wereline publica noticia de imágenes originales, 

sintetizadas, organizadas, confiables y que se respeta las credenciales del autor. 

 

 

 

 

Figura 2.Figura 2. Veracidad de fuentes de imágenes antes y después de la 
implementación de la red social Wereline. 

Figura 2. Veracidad de fuentes de imágenes antes y después de la implementación de la 
red social Wereline. 
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Indicador 3: Fuente de Sonido 

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

            Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 3. se observa de acuerdo al indicador fuente de sonido, 46.7% de las 

personas encuestadas están de acuerdo con la publicación de audios que realiza 

la red social Wereline, mientras que el 28.9% de las personas se encuentran 

indiferentes y 24.4% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 4.4% 

están de acuerdo con la publicación de audios que realizan las redes sociales 

comunes, 71.1% se encuentran indiferentes y el 24.4% no está de acuerdo. Esto 

significa que la red social Wereline publica noticia de sonidos como una noticia 

original, sintetizada, organizada, confiable, sobre todo tiene un tiempo determinado 

para entender la noticia y respeta las credenciales del autor. 
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Figura 3.Veracidad de fuentes de sonido antes y después de la implementación 
de la red social Wereline. 
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Indicador 4: Adaptación 

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 4. 

  Fuente: Elaboración propia 

En la figura 4. se observa de acuerdo al indicador Adaptación, 42.2% de las 

personas encuestadas están de acuerdo que la red social Wereline, se adata al 

usuario mientras que el 35.6% de las personas se encuentran indiferentes y 22.2% 

de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 4.4% están de acuerdo con 

la adaptación de las redes sociales comunes, 66.7% se encuentran indiferentes y 

el 28.9% no está de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline posee 

interfaces de calidad, fácil de manejar y se familiariza con el usuario. 
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Figura 4.. Adaptación antes y después de la implementación de la red social 
Wereline. 
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Indicador 5: Mejoramiento   

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 5. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                           

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 5. se observa de acuerdo al indicador Mejoramiento, 40.0% de las 

personas encuestadas están de acuerdo con el mejoramiento de la noticia que 

brinda la red social Wereline, mientras que el 35.6% de las personas se encuentran 

indiferentes y 24.4% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 11.1% 

están de acuerdo con el mejoramiento de la noticia que brinda   las redes sociales 

comunes, 55.6% se encuentran indiferentes y el 33.3% no está de acuerdo. Esto 

significa que la red social Wereline contiene archivos multimedia que no son 

manipuladas al momento de publicar una noticia. 

 

 

 

 

Figura 5.Mejoramiento antes y después de la implementación de la red social 
Wereline. 
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Indicador 6: Influencia   

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 6. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 6. se observa de acuerdo al indicador Influencia, 44.4% de las personas 

encuestadas están de acuerdo con la influencia de la noticia que brinda la red social 

Wereline, mientras que el 37.8% de las personas se encuentran indiferentes y 

17.8% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 8.9% están de 

acuerdo la influencia de la noticia que brinda   las redes sociales comunes, 66.7% 

se encuentran indiferentes y el 24.4% no está de acuerdo. Esto significa que la red 

social Wereline publica noticias fidedignas que le sirve como información relevante 

para el usuario, contribuyendo con el aprendizaje. 
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Figura 6.Influencia antes y después de la implementación de la red social 
Wereline. 



 

25 
 

 

 

Indicador 7: Selectivo   

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 7. 

 

            Figura 7.Selectivo antes y después de la implementación de la red social Wereline. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 7. se observa de acuerdo al indicador Selectivo, 51.1% de las personas 

encuestadas están de acuerdo con la selección de información que realiza la red 

social Wereline, mientras que el 33.3% de las personas se encuentran indiferentes 

y 15.6% de las personas están en desacuerdo, a diferencia del 8.9% están de 

acuerdo con la selección de información que realizan las redes sociales comunes, 

71.1% se encuentran indiferentes y el 20.0% no está de acuerdo. Esto significa que 

la red social Wereline tiene una jerarquía a nivel de usuario lo cual le permite a los 

productores seleccionar la información que contengan bases teóricas. 
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Indicador 8: Comunicativo    

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 8. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 8. se observa de acuerdo al indicador Comunicativo, 44.4% de las 

personas encuestadas están de acuerdo con la comunicación de usuarios y 

productores registrados en la red social Wereline, mientras que el 33.3% de las 

personas se encuentran indiferentes y 22.2% de las personas están en desacuerdo, 

a diferencia del 15.6% están de acuerdo con la comunicación de usuarios que 

realizan las redes sociales comunes, 53.3% se encuentran indiferentes y el 31.1% 

no está de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline se publica información, 

recibe y se chatea en tiempo real con los usuarios registrados. 
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Figura 8.. Comunicativo antes y después de la implementación de la red social 
Wereline. 
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Indicador 9: Nivel de Interactividad     

Para recolección de la data, se hizo un análisis 45 usuarios las cuales fueron 

recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitió investigar las condiciones 

al inicio del indicador, después se implementó la red. Los resultados descriptivos 

de dichas medidas se observan en la figura 9. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración propia 

 

En la figura 9. se observa de acuerdo al indicador Nivel de Interactividad, 46.7% de 

las personas encuestadas están de acuerdo con la interactividad de la noticia a los 

usuarios y productores registrados en la red social Wereline, mientras que el 31.1% 

de las personas se encuentran indiferentes y 22.2% de las personas están en 

desacuerdo, a diferencia del 11.1% interactividad de la noticia a los usuarios que 

realizan las redes sociales comunes, 53.3% se encuentran indiferentes y el 31.1% 

no está de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline tiene la capacidad para 

darle al usuario en la selección de información. 

 

 

 

 

Figura 9.Nivel de Interactividad antes y después de la implementación de la red 
social Wereline. 

Nivel de Interactividad antes y después de la implementación de la red social 
Wereline. 
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V. DISCUSIÓN

La intensión de Analizar la veracidad de la producción audiovisual como fuente de 

información en las redes sociales se revisó ciertas investigaciones como Becerril 

nos demuestra que la mayor parte de los encuestados señalan que detecta noticias 

falsas porque “dicen cosas que no les encajan”, frente a imágenes o vídeos 

trucados. Estos resultados ayudaron con la investigación de Analizar la producción 

audiovisual como fuente de información para la Red social Wereline, productoras y 

medios asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura, 2021 lo cual 

demostró en el indicador fuente de video 48.9%, así mismo el indicador fuente de 

imágenes el 44.4% y finalmente el indicador fuente de sonido el 46.7 de los usuarios 

encuestadas ven un cambio en la publicación de  información audiovisual que 

realiza la red social Wereline, en tal sentido bajo a lo antes ya analizado se afirma 

que la red social Wereline llega al mundo de la noticia digital con un propósito de 

eliminar las noticias fake news ,verificando que sea una noticia fidedigna, confiable 

y que se respeta los derechos de autor. 

Describir el impacto social como fuente de información para una Red social para 

las productoras y medios asociados de comunicación en el ámbito de la región 

Piura,2021, lo cual demostró en el indicador de adaptación que el 42.2% de los 

usuarios encuestadas están conformes como se adapta la red social Wireline al 

usuario, así mismo el indicador Mejoramiento 40.0% de los usuarios encuestadas  

resaltan un mejoramiento de la noticia que brinda la red social Wereline y finalmente 

el indicador Influencia, 35.6% de las personas encuestadas están conscientes con 

lo que  influye la noticia que brinda la red social Wereline dando como afirmacion 

que la red social Wereline  tiene interfaces de calidad,  que le permiten al usuario 

familiarizarse con la red, donde pueden informarse  de noticias verdaderas que no 

son manipuladas, influenciando que  la sociedad comparta noticia fidedigna, 

confiable y respeta los derechos de autor. Estos resultados son respaldados por 

Córdova quien en su estudio llega a concluir que las redes sociales los 

adolescentes se relacionan mucho mejor virtualmente que personalmente y 

profesores tienen un concepto aceptable de las redes sociales en la influencia del 

aprendizaje. 
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Examinar la interactividad como fuente de información para una Red social como 

fuente de información para la productora y medios asociados de comunicación en 

el ámbito de la región Piura,2021, lo cual demostró el indicador selectivo  51.1% de 

los usuarios registrados están satisfechos con la selección de información que 

realiza la red social Wereline, así mismo el indicador comunicativo el 44.4% están 

conformes con la comunicación que se tiene entre usuarios y productores 

registrados en la red social Wereline y finalmente el in indicador Interactividad 

46.7% de los usuarios encuestadas están conformes con la retroalimentación de la 

noticia entre usuarios y productores registrados en la red social Wereline, dando 

como afirmación que la red social Wereline posee una jerarquía a nivel de usuario: 

productores y usuarios lo cual hay unos procesos restringidos para el usuario 

comunicador. El usuario informa en tiempo real a las productoras, las productoras 

le hacen un fact checking a la información para constatar la veracidad de la noticia. 

Estos resultados son respaldados por Aquise en su estudio llega a concluir que las 

interacciones en las redes sociales producen un impacto directo en el consumo de 

noticias en los portales web en relación con los ciberusuarios que generan una 

retroalimentación de información generados por los usuarios. 
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VI. CONCLUSIONES 

Según el objetivo general en esta tesis se logró la implementación de la red social 

Wereline como fuente de información para la productora JSL producciones y 

medios asociados de comunicación en el ámbito de la región Piura,2021, lo cual 

viene dando resultados muy notables en el ámbito de la noticia fidedigna.  

 

Según el objetivo específico 1,en esta tesis se analizó la producción audiovisual 

como fuente de información para una Red social como fuente de información para 

la productora JSL producciones y medios asociados de comunicación en el ámbito 

de la región Piura, 2021, mediante una lista de cotejo N°1 que se le aplico a 45 

usuarios  productores , después de haber implementado la red social Wereline , lo 

que afirma que la red social Wereline se incorporó a la noticias digitales eliminando 

las noticias fake news ,validando que cada video,imagen y sonido sea confiable, 

verdadera y sobre todo que tenga bases teoricas. 

 

Según el objetivo específico 2, en esta tesis se describió el impacto social como 

fuente de información para una Red social como fuente de información para la 

productora JSL producciones y medios asociados de comunicación en el ámbito de 

la región Piura,2021, mediante una lista de cotejo N°2 que se le aplico a 45 usuarios  

productores , después de haber implementado la red social Wereline , lo que afirma 

que la red social Wereline  se caracteriza por tener interfaces de calidad,  que le 

ayudan al usuario adaptarse mejor, informarse de noticias verdaderas que no son 

manipuladas, influenciando a que se comparta información veraz. 

 

Según el objetivo específico 3, en esta tesis se examinó la interactividad como 

fuente de información para una Red social como fuente de información para la 

productora JSL producciones y medios asociados de comunicación en el ámbito de 

la región Piura,2021, mediante una lista de cotejo N°3 que se le aplico a 45 usuarios  

productores , después de haber implementado la red social Wereline , tiene 

permisos por roles : productores y usuarios lo cual los productores tienen acceso a 

ver toda la información que comparte el usuario comunicador en tiempo real a las 

productoras le hacen un fact checking a la información para constatar la veracidad 

de la noticia. 
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VII. RECOMENDACIONES 

 

 

• Automatizar con inteligencia artificial la evaluación de las noticias publicadas 

revisando en la red coincidencias tanto en las imágenes como en texto. 

 

• Agregar IA en la evaluación de contenido audiovisual que este no posea 

contenido para adultos (Desnudos) y/o explícitos de personas fallecidas, 

entre otros, que puedan afectar la susceptibilidad del usuario consumidor. 

 

• Escalabilidad de reacciones en los comentarios de los usuarios usando IA 

para analizar el impacto de las noticias mostradas en ellos. 

 

• Integrar IA en la redacción de las noticias con el fin de filtrar palabras 

ofensivas y/o no aptas para todo público. 
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ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA 

TÍTULO PREGUNTA 
GENERAL 

OBJETIVO GENERAL PREGUNTAS 
ESPECÍFICAS 

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS 

VARIABLES DEFINICIÓN 
CONCEPTUAL 

DIMENSIONES INDICADORES ESCALA 

Prototipo de una 
red social como 

fuente de 
información para 

la productora 
JSL 

producciones y 
medios 

asociados de 
comunicación 

en el ámbito de 
la región 

Piura,2021. 

¿Cómo 
prototipar una 

red social 
como fuente 

de información 
para medios 

de 
comunicación 
(productora 

JSL 
producciones) 
en el ámbito 
de la región 

Piura? 

Prototipar una Red 
social como fuente de 

información para medios 
de comunicación. 

- ¿Cómo analizar la
producción audiovisual 

como fuente de 
información para medios 

de comunicación? 

- ¿Cómo describir la
comunicación social

como fuente de 
información para medios 

de comunicación? 

- ¿Cómo examinar la
interactividad como

fuente de información
para medios de 
comunicación? 

- Analizar la
producción

audiovisual como 
fuente de 

información para 
medios de 

comunicación. 

-Describir la
comunicación social 

como fuente de 
información para 

medios de 
comunicación. 

-Examinar la
interactividad como 

fuente de 
información para 

medios de 
comunicación. 

Red social 
como fuente 

de información 

Las redes se 
convierten fuente 
de información 

cuando se utilizan 
para difundir 
contenidos 

periodísticos 
elaborados con 
cualquier tipo de 

fuente de 
información, 

incluidas las que 
no proceden de 
redes sociales. 
Pero también 
pueden ser 

consideradas una 
fuente de 

información 
periodística desde 

el momento en 
que sus 

contenidos sirven 
para elaborar 
informaciones 

(Pedriza 2018). 

Audiovisuales -Fuente de video

-Fuente de
imágenes

-Fuente de
sonido

-Escala/discreta

- Escala/discreta

-Escala/discreta

Impacto Social 

-Adaptación

-Mejoramiento

-Influencia

-Continua/razón

- Escala/discreta

- Continua/razón

Interactivo 

-Selectivo

-Comunicativo

-Nivel de
Interactividad 

- Continua/razón

- Continua/razón

-Escala/discreta



 

 
 

ANEXO 2: INSTRUMENTOS – LISTA DE COTEJO 

 

Totalmente de acuerdo= 5 

De acuerdo =4 

Ni de acuerdo ni en desacuerdo= 3 

En desacuerdo= 2 

Totalmente en desacuerdo= 1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lista de cotejo  pre-test 

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Audiovisual Fecha 

 
 

N° 
INDICADORES A 

EVALUAR 
Ítems 1 2 3 4 5 

1. FUENTE DE VIDEO 

Las redes social contienen información original, 
sintetizada y reorganizada. 

     

Es confiable la fuente de video en la construcción de la 
noticia 

     

Se reconoce las credenciales del autor      

2. 
FUENTE DE 
IMAGENES 

Identifica la fuente de la imagen  como fuente primaria      

Identifica la fuente de la imagen como fuente 
secundaria 

     

Es confiable la fuente de imagen en la construcción de 
la noticia 

     

Se reconoce Las credenciales del autor      

3. 
FUENTE DE 
SONIDO 

Identifica la fuente del sonido  como fuente primaria      

Identifica la fuente de sonido  como fuente secundaria      

Es confiable la fuente de sonido en la construcción de 
la noticia       

Se reconoce Las credenciales del autor      

Obtención de un tiempo preciso      



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lista de cotejo pre-test 

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Impacto Social Fecha 

 
 

N° 
INDICADORES A 

EVALUAR 
Ítems 1 2 3 4 5 

1. ADAPTACIÓN 

Las redes sociales contienen interfaces  de calidad      

Los archivos multimedia son originales y de buena 
calidad 

     

Interfaces son entendibles y fácil de manejar      

2. MEJORAMIENTO 
Reconocen fuentes originales      

Clasifica por categoría de información      

3. INFLUENCIA 

Contribuye aprendizaje      

Contenido sirve como información para el usuario      

Contenido en tiempo real      

Profundidad de la información      

Lista de cotejo  

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Interactivo Fecha 

 
 

N° 
INDICADORES A 

EVALUAR 
Ítems 1 2 3 4 5 

1. SELECTIVO 

Las redes sociales aceptan contenido real con bases 
teóricas. 

     

Contienen una jerarquía      

Poseen fuentes primarias y secundarias      

2. COMUNICATIVO 
Intercambio de opiniones      

Interfaces se adecuan al usuario      

3. 
NIVEL DE 

INTERACTIVIDAD 

Información recepcionada contiene  gráficos sonidos      

Control de la información      

Información en tiempo  real      



 

 
 

 

 

 

 

 

 

Lista de cotejo pos-test 

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Audiovisual Fecha 

 
 

N
° 

INDICADORES A 
EVALUAR 

Ítems 1 2 3 4 5 

1. FUENTE DE VIDEO 

La red social Wereline contiene información original, 
sintetizada y reorganizada. 

     

En la red social Wereline las fuente de video es 
confiable en la construcción de la noticia. 

     

La red social Wireline reconoce las credenciales del 
autor. 

     

2. 
FUENTE DE 
IMAGENES 

La red social Wereline Identifica la fuente de la 
imagen como fuente primaria. 

     

La red social Wereline Identifica la fuente de la 
imagen como fuente secundaria 

     

En la red social Wereline la fuente de imagen es 
confiable en la construcción de la noticia. 

     

En la red social Wereline se reconoce Las 
credenciales del autor. 

     

3. 
FUENTE DE 
SONIDO 

En la red social Wereline Identifica la fuente del 
sonido como fuente primaria. 

     

En la red social Wereline Identifica la fuente de 
sonido como fuente secundaria. 

     

En la red social Wereline la fuente de sonido es 
confiable en la construcción de la noticia.      

En la red social Wereline las fuentes de  sonido 
alcanza un tiempo preciso para entender la noticia. 

     

En la red social Wereline reconoce Las credenciales 
del autor.      



 

 
 

 

 

  

  

Lista de cotejo pos-test 

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Impacto Social Fecha 

 
 

N
° 

INDICADORES A 
EVALUAR 

Ítems 1 2 3 4 5 

1. ADAPTACIÓN 

En la red social Wereline contiene interfaces de 
calidad . 

     

Se le hace fácil el manejo de la red social wilreline.      

Se ha familiarizado con la red social werline.      

2. MEJORAMIENTO 

En la red social Wereline los archivos multimedia 
son originales y no manipuladas. 

     

Wereline tiene diferencias muy notables al momento 
de publicar una noticia que las demás redes sociales. 
 

     

3. INFLUENCIA 

En la red social Wereline   contribuye al aprendizaje      

Contenido de la en la red social Wereline   sirve como 
información para el usuario 

     

El contenido en la red social Wereline  es en tiempo 
real      

En la red social Wereline    la información es 
profundizada 

     

Lista de cotejo pos-test 

Investigadores 
Temoche Imán Jairo Alexis 
Sullon Aguirre  Felix Fernando 

Tipo de prueba 
DESCRIPTIVO 

Institución  Universidad Privada César Vallejo 

Dimensión de estudio  
Interactivo Fecha 

 
 

N° 
INDICADORES A 

EVALUAR 
Ítems 1 2 3 4 5 

1. SELECTIVO 

En la red social Wereline  acepta contenido real con 
bases teóricas. 

     

En la red social Wereline  contienen una jerarquía      

La red social wereline cumple con la selectividad al 
momento de publicar la información. 

     

2. COMUNICATIVO 

En la red social Wereline  intercambia  opiniones 
con los usuarios 

     

Wereline se ha convertido en la red social donde 
puedes compartir información en tiempo real 
 

     

3. 
NIVEL DE 

INTERACTIVIDAD 

En la red social Wereline  la  Información 
recepcionada contiene  información que se 
relaciona al usuario 

     

En la red social Wereline se controla  la información 
de los fake news 

     

En la red social Wereline  la Información creativa a 
la hora de publicar los archivos multimedia.      



 

 
 

ANEXO 4: VALIDEZ DE JUICIO DE EXPERTOS 

 

 

 

  



 

 
 

 



 

 
 

  



 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 
 

 



 

 
 

 
 

 

 

 

 



 

 
 

ANEXO 5: DISEÑO DE BASE DE DATOS 

 

 

 

 

ANEXO 5: HISTORIAS DE USUARIO 

 

 Historias de usuario 

            Ingreso de usuario (usuario, productor, admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU01 Usuario, Productor, 

Admin 

Nombre:     Ingreso al sistema  

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario ingresara con un correo y contraseña y tendrá acceso 

total del sistema 

 

 

 



 

 
 

            Registrar usuarios (Usuario, Portal) 

 

Historia de Usuario 

ID HU02 Usuario 

Nombre:    Registrar usuarios 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario insertara datos del usuario y les bloqueara algunos  

privilegios. 

 

 Autorización Portales de Noticias (Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU03 Admin 

Nombre:    Permisos Productor 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El admin proporciona un formulario de datos que el postulante 

debe llenar para una futura aprobación 

 

Crear Logro (Usuario, Productores) 

 

Historia de Usuario 

ID HU04 Usuario, Productores 

Nombre:    Creación de Publicaciones 

Prioridad Medio 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El Usuario crea un nuevo contenido textual acorde a lo está 

pensando sobre un determinado tema 

 

Visualizar Logros (Usuario, Productores) 

 

Historia de Usuario 

ID HU05 Usuario, Productores 

Nombre:    Listar Publicaciones (Seguidos) 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario puede visualizar las publicaciones de los usuarios que 

sigue 

 

 

 

 



 

 
 

Eliminar Logros (Usuario, Productor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU06 Usuario, Productor 

Nombre:    Eliminar Publicaciones 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario puede eliminar las publicaciones creadas por el mismo  

 

Seguir Usuarios (Usuario) 

 

Historia de Usuario 

ID HU07 Usuario 

Nombre:    Seguir Usuarios 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario puede darle en seguir a otro usuario y poder visualizar 

sus datos y publicaciones  

 

Enviar y recibir mensajes entre Usuarios seguidos (Usuario) 

 

Historia de Usuario 

ID HU08 Usuario 

Nombre:    Enviar mensajes entre Usuarios seguidos 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario puede enviar y recibir mensajes internos del usuario 

seguido  

 

Visualizar noticias (Usuario, Productor, Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU09 Usuario, Productor, 

Admin 

Nombre:    visualizar noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario / productor / admin puede visualizar las noticias 

publicadas  

 

 

 



 

 
 

Borrador de noticias (Usuario, Productor, Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU10 Usuario, Productor, 

Admin 

Nombre:    borrador noticias (Seguidos) 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede visualizar las noticias redactadas por los 

editores  

 

Crear Noticias (Productor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU11 Productor 

Nombre:    Crear Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede publicar las noticias creadas por los editores  

 

Redactar Noticias (Editor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU12 Editor 

Nombre:    Redactar Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El editor puede redactar alguna noticia, no puede publicar ni para el 

publico en general, ni en la sección de Red interna 

 

 Eliminar Noticias Publicadas (Productor, Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU13 Productor, Admin 

Nombre:    Eliminar Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede eliminar las noticias creadas por el mismo  

 

 

 

 



 

 
 

 Eliminar Noticias Borrador (Productor, Editor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU14 Productor, Editor 

Nombre:    Eliminar Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman 

Descripción: El productor puede eliminar las noticias creadas por el mismo  

 

Visualizar noticias (Red Interna) ( Productor, Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU15 Productor, Admin 

Nombre:    visualizar noticias Red Interna 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El usuario / productor puede visualizar las noticias publicadas en la 

red interna, unas sección especifica para los medios de comunicación 

 

 

 Publicar Noticias (Red Interna) (Productor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU16 Productor 

Nombre:    Crear Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede publicar en la sección de red interna las noticias 

creadas por los editores  

 

 

            Eliminar Noticias (Red Interna) (Productor, Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU17 Productor, Admin 

Nombre:    Eliminar Noticias 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede eliminar las noticias creadas en red interna por 

el mismo o el editor 

 

 



 

 
 

Visualizar noticias (Propias) (Productor) 

 

Historia de Usuario 

ID HU18 Usuario 

Nombre:    Listar Noticias (Propias) 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Imán 

Descripción: El productor puede visualizar las noticias creadas por el mismo  

 

Gestionar Usuarios (Admin) 

 

Historia de Usuario 

ID HU19 Admin 

Nombre:    Gestionar Usuarios 

Prioridad Alto 

Riesgo Medio 

Programador:  Sullon Aguirre Félix 

Descripción: El administrador puede visualizar todos los usuarios registrados  

 

Acceso al Sistema  

El usuario / productor o admin ingresara su correo y contraseña. El sistema validara si los 

datos ingresados son correctos o incorrectos. 

 
 

Al validar que  el usuario y contraseña son correctos muestra un mensaje de Bienvenida 

y nos direcciona a la interface de inicio. 

 



 

 
 

 
 

Luego 

 

 

  Crear Noticia 

En el contenido principal se muestra en el panel de navegación muestra el usuario que ha 

iniciado sesión, usuarios, proyectos, actividades. 

 

 
 

Luego 

 



 

 
 

 
 

Mi Perfil  

En el contenido usuario lista todas las noticias, logros, contenidos y guardados que el 

productor posee, con una opción de poder editarlos 

 

 
 

 

El botón de color azul permitirá editar todos los datos del usuario 

 



 

 
 

 

  Registrar usuario 

Para agregar a un nuevo usuario nos direccionamos a la opción de registrar usuario 

 

 
 

Registrar Portal 

Para agregar a un nuevo usuario nos direccionamos a la opción de registrar Portal 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

   Logro 

En esta sección se podrá registrar logros obtenidos en la vida cotidiana o en el ámbito 

laboral 

 

 

 
 

Luego 

 

 
 

Los 3 puntitos Horizontales te dan la opción de editar o eliminar el logro publicado 

 



 

 
 

 
 

Luego 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Red Interna 

 

Esta sección es específicamente para los medios audiovisuales 

 

 
 

Borradores 

 

Esta sección se muestra las redacciones de los editores, los productores se encargan de 

autorizar o eliminar dichos contenidos 

 

 

 




