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Resumen

Hay redes sociales que brindan informacién que estan basadas mayormente en
doxa, sin bases tedricas en las plataformas digitales, esto hace que las
informaciones compartidas por usuarios se clasifiquen en noticias llamadas fakes
new que afectan a la poblacién. Esta investigacion tiene como titulo Prototipo de
una Red Social como fuente de informacién para la productora JSL producciones y
medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura,2021, El objetivo
fue Implementar un prototipo de una Red social como fuente de informacién para
las productoras y medios asociados de comunicacion en el ambito de la region
Piura,2021. El disefio de la investigacion es de tipo aplicada por que utiliza
conocimientos de red social como fuente de informacién para los medios de
comunicacién, el método utilizado es experimental de tipo transaccional descriptivo,
la poblacion esta conformada por productores y usuarios consumidores, se analizé
los recursos de informacién a través de la evaluacion de una lista de cotejo donde
se midio los indicadores de cada dimension, lo cual se analizo los resultados con
ayuda del software R , donde se concluye que se logré la implementacion de la red
social Wereline como fuente de informacién para la productora JSL producciones y
medios asociados de comunicacion en el @mbito de la region Piura,2021

Palabras Clave: Red Social, Fuente de informacion, Prototipo Productoras,
Medios de Comunicacion.
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Abstract
There are social networks that provide information that are based mostly on doxa,
without theoretical bases in digital platforms, this causes the information shared by
users to be classified into news called fakes new that affect the population. This
research is entitled Prototype of a Social Network as a source of information for the
production company JSL producciones and associated media in the Piura region,
2021, The objective was to implement a prototype of a social network as a source
of information for the production companies and associated media in the Piura
region, 2021. The research design is of an applied type because it uses knowledge
of the social network as a source of information for the media, the method used is
experimental of a descriptive transactional type, the population is made up of
producers and consumer users, the resources were analyzed of information through
the evaluation of a checklist where the indicators of each dimension were measured,
which was analyzed the results with the help of the R software, where it is concluded
that the implementation of the Wereline social network as a source of information
was achieved for the production company JSL producciones and associated media

in the Piura region, 2021

Keywords: Social Network, Information Source, Prototype Production Companies
Media.
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l.  INTRODUCCION

Las redes sociales llegaron a la vida cotidiana del publico con el proposito de
interconectar a los usuarios sin medir la distancia que se encuentren. Las redes
sociales abarcan medios antes que existiera el internet como los periodicos,
revistas, tv, radio, etc. Que de ser estaticos estan pasando a interactuar con otras
personas, ayudando a tener mas acceso a la tecnologia.

Sin duda las redes sociales es un medio comunicativo internacional beneficiosos
para el usuario, ya que se encargan de brindarnos noticias importantes, pero
cuando no le damos el uso adecuado puede afectar a la vida personal, laboral y
muchas veces compartiendo los mas mencionados fake news sin tener una mayor
investigacion de dicha informacion.

(L6pez-Segura-Miguel-Alberto ,2020) El Peru esta atravesando una buena época
en que canales digitales tipicos estan comenzando una seccion de fact-checking;
pero estan descuidando la revision de la veracidad de la informacion.
(Acosta,2017) Sostuvo en su investigacion que hoy en dia hay personas que se
informan y se comunican a través de los medios como el correo electrénico y via
telefonica.

Para A, Iglesias. La red social se ha transformado en una herramienta de debate
entre los usuarios sobre la informacion médica. («Causes of Erythema Nodosum in
Patients Admitted to a Tertiary Care Hospital in Spain | Elsevier Enhanced Reader»
2020)

(Mena,2021) sostuvo que la informacién fake news en el 2021 ha ido en crecimiento
y que esto preocupa al 56,4 % usuarios del mundo en saber cual de la informacion
es cierta y que no.

Para Nuria, Alvares y otros. Los requerimientos audiovisuales tienen una mayor
importancia de comunicar a través de los medios digitales ya son de mucha
Influencia en la salud. («Efecto de la formacion en soporte vital basico a travées de
un video difundido en redes sociales | Elsevier Enhanced Reader» [2018]).

(Colan ,2019)Redes sociales como medios de comunicacion influyen grandes
cambios en la nuestra sociedad y es claro tener en cuenta la adaptacion que estos
tienen dentro de las funciones que estos deben cumplir. A diario se ha visto que

no se practica de una manera adecuada el rol de los mismos y la mayor



preocupacion es que no hay un mejoramiento que genera satisfaccion a los
usuarios. Para M, Alvares y otros. Redes sociales se han integrado a una rutina
diaria de la poblacion. En las redes sociales, las poblaciones pueden conectarse y
comunicarse con varios a la vez sin medir la distancia en la que se encuentren.
(«Aplicaciones médicas de las redes sociales. Aspectos especificos de la pandemia
de la COVID-19 | Elsevier Enhanced Reader» [2020]).

(Estrada-Cuzcano, Alfaro-Mendives y Saavedra-Vasquez 2020) La informacion en
las redes sociales actualmente, se publiqguen considerables cantidades de noticias
e informacién frecuentemente; sin embargo, no tenemos la capacidad ética de
publicar o reconocer cuando una noticia contiene fake new, que no tienen sustento
cientifico u objetivo.

Este trabajo de investigacion plantea hacer un Prototipo de una red social como
fuente de informacion para medios de comunicacion (productora JSL producciones)
en el &mbito de la region Piura., donde nos permita narrar, publicar informacion
completa y contextualizado, con hechos reales.

La formulacion del problema es: ¢(Cdmo el prototipo una red social mejora las
fuentes informacion en la productora JSL Producciones y medios asociados de
comunicacion en el &mbito de la region Piura,2021?

Consecutivos de preguntas especificas como: ¢Cémo analizar la produccién
audiovisual como fuente de informacién para la productora y medios asociados de
comunicacién en el ambito de la region Piura,2021?, ¢ Cémo describir el impacto
social como fuente de informacion para la productora y medios asociados de
comunicacion en el ambito de la regidn Piura,2021?,;,Como examinar la
interactividad como fuente de informacion para la productora y medios asociados
de comunicacion en el @mbito de la region Piura,20217.

La presente investigacion se justifica de manera social dado que los resultados
serviran para que las redes sociales y sus comunicadores comprendan lo que
puede afectar emocionalmente un fake news a los usuarios, y evaliuen lo que
necesitan mejorar, para asi dar a conocer una noticia fidedigna. Tendran que optar
por estrategias que informen al usuario, ya sea publicando capacitaciones,

conferencias, etc. Que contribuyan a saber informarse y no caer en la noticia falsa.



(Goémez Vilchis 2017) La presente investigacion se justifica de manera tedrica, La
opinion o doxa es una falacia ya que muchos de los medios de comunicacion no
tienen la capacidad de aportar opiniones solidas sobre los temas que publican hacia
el publico, eso suele suceder ya que carecen falta de ética e informacion sobre
asuntos relevantes que suceden. La informacion colectada da a conocer “hechos”
reales”.

La presente investigacion se justifica de manera metodoldgica, Se uso6 un software
llamado zotero, es un administrador de referencias bibliogréficas, independiente,
abierto y gratuito que nos ayudoé a recolectar articulos cientificos directamente de
las pagina web y poder resaltar los antecedentes de articulos mas relevantes de
nuestra investigacion. También se realizé un meta analisis de los articulos en Excel
lo cual nos permitié analizar dimensiones, que se acercaban a nuestro proyecto y
poder sacar nuestra variable de estudio.

(Pedriza 2018) La presente investigacion se justifica de manera practica, En su
investigacion llego a la conclusién que las noticias publicadas en los diarios digitales
espafoles el 75% son propias y el 25% son copia de las redes sociales.

Permitira estudiar la variable de redes sociales, que son medios de comunicacién
que ha favorecido a muchos usuarios, lo cual incrementa significativamente en la
comunicacion e informacién de los usuarios.

El instrumento de evaluacidbn empleada va reconocer las caracteristicas de los
usuarios que suben noticias y se evaluara en cuanto a su grado de informacion
publicada y permitira elaborar otras investigaciones que permitan analizar otras
variables implicadas en las redes para la mejora de informacion.

La presente investigacion se plantea, prototipar una red social una Red social como
fuente de informacién para medios de comunicacién., con la finalidad que toda
informacion publicada tenga una buena credibilidad ante el publico, para ello toda
informacion que se publicara sera verificado a profundidad y analizar si las noticias
son relevantes para publicar, caso contrario rechazaremos los que no son
relevantes.

La investigacion tiene un objetivo general: Implementar un prototipo de una Red
social como fuente de informacion para la productora JSL producciones y medios

asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura,2021. objetivos



especificos: Analizar la produccion audiovisual como fuente de informacion para
una Red social como fuente de informacion para la productora JSL producciones y
medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura, 2021.Describir
el impacto social como fuente de informacion para una Red social como fuente de
informacion para la productora JSL producciones y medios asociados de
comunicacion en el ambito de la region Piura,2021.

Examinar la interactividad como fuente de informacion para una Red social como
fuente de informacion para la productora JSL producciones y medios asociados de

comunicaciéon en el ambito de la region Piura,2021.

Il. MARCO TEORICO

Para el desarrollo de la investigacidon se recaudo informacion de fuentes nacionales
e internacionales, Estos antecedentes son:

(Vasquez-Rizo, Murgueitio-Echeverri y Jiménez-Trochez 2021) cuya investigacion
tuvo como objetivo demostrar lo importante que son las redes digitales en el &mbito
politico actualmente es un instrumento comunicativo. Dicha investigacion es de
disefio descriptivo y exploratorio. La muestra estuvo conformada por 100
comunicadores politicos. La data obtenidos se dio a través de la observacion,
encuesta y entrevista (no estructurada). Segun los resultados un 75 % de los
comunicadores politicos usan las redes sociales para el proceso comunicativo-
politico. Llegando a la conclusién que los usos de las TIC se relacionan en la politica

con efectividad y éxito.

(Pedriza 2018) cuya investigacion tuvo como objetivo describir y analizar el manejo
de la informacion que recopilan los diarios digitales espafioles de las redes que son
publicadas en sus ediciones online. Dicha investigacion es de disefio cuantitativo.
La muestra, no probabilistica, estuvo conformada por cuatro diarios digitales. La
recoleccion de los datos se dio a traves de la observacion de referencias y
contenidos de redes sociales. Segun los resultados, 75,71% de las noticias mas
vistas no se obtuvieron de las redes sociales, 24,28 % obtuvo contenido de las

redes sociales. Llegando a la conclusion que los medios digitales espafioles tienen



una conducta profesional propia en relacion al uso de las redes sociales como

fuente de informacion periodistica.

(Acosta,2017) cuya investigacion tuvo como objetivo Crear y estructurar una red de
periodismo ambiental en la jurisdiccion de Corantioquia, Dicha investigacion es de
disefio mixto. La muestra estuvo conformada por 162 personas, de las cuales, 140
fueron presenciales,14 a través de correo electronico y 8 via telefonica. La
informacion se recolecto basada en la encuesta. Segun los resultados, el 43% de
las personas forman parte de una red de periodismo ambiental y el 56% no. Es
importante crear la Red de Periodismo, para una mejor informacion hacia las

personas.

(Mufioz Gonzélez y Soto Gémez 2020) cuya investigacion tuvo como objetivo
comprender las virtualidades y limitaciones de la red social, Dicha investigacion es
de disefio cualitativo. La muestra estuvo conformada por 60 estudiantes de primer
afio del grado de Educacion Infantil. Los datos se recolectaron a través de
seguimiento y la observacion. Segun los resultados reflejaron que Mahara como

red social reconocen buenos resultados en el valor formativo.

(Sobral y otros ,2020) cuya investigacion tuvo como objetivo fue conocer la
apreciacion que tenian los/as estudiantes de las noticias falsas. Dicha investigacion
es de disefio de enfoque cualitativo y un método mixto. La muestra estuvo
conformada por (49) eran alumnos de una licenciatura en comunicacién, en su
mayoria fueron de sexo femenino, entre 21 y 23 afios. Los datos se recolectaron a
traves del cuestionario. Segun los resultados, el 42,9% manifiestan que encuentran
noticias falsas o manipuladas todos los dias. Los alumnos comprenden que es
importante parar las publicaciones de los fake news y consideran que las

autoridades no toman medidas para combatirlas.

(L6pez-de-Ayala, Vizcaino-Laorga y Montes-Vozmediano 2020) cuya investigacion
tuvo como objetivo conocer los habitos de uso de las redes sociales por los jévenes.
Este proyecto utiliza el método de la investigacion cuantitativa para analizar el

manejo que ejercen los jovenes a las redes sociales. La muestra estuvo



conformada por 533 entrevistados. Los datos se recolectaron a través de la
encuesta. obteniendo como resultado que el 70% de los jOvenes tiene
comunicacién con amigos y familiares, ver sus fotos y videos y videos y musica,
55% publican contenidos en sus perfiles, 43% consultan contenidos divertidos, 20
% emiten opiniones sobre la politica, quejas de un perfil pablico. Llegando a la
conclusién que los jovenes utilizan las plataformas digitales para conversar,
publicar imagenes, videos y musica con sus amigos y familiares, un factor asociado

al interés de que es lo que sucede en alrededor.

(Becerril et al. 2018)cuya investigacion tuvo como objetivo fue conocer noticias
falsas en las redes sociales. Dicha investigacion tuvo como de la investigacion
cuantitativa para analizar las noticias fake news. La muestra estuvo conformada por
profesionales y estudiantes, relacionados con la comunicacién, el periodismo Los
datos se recolectaron a través de la encuesta. obteniendo como resultado (87,4 %)
sefiala que encuentra noticias frente a imagenes o videos manipulados. Los
periodistas son quienes mas perciben la falsedad en las imagenes (46,2 %).
Llegando a la conclusién que los profesionales y estudiantes utilizan las redes

sociales para informarse.

(Cordova, 2015)Cuya investigacion tuvo como objetivo analizar el impacto de las
redes sociales en el comportamiento de los adolescentes en unidad educativa en
la ciudad de Guayaquil. Dicha investigacion es de disefio cuantitativo. La muestra
estuvo conformada por adolescentes y maestros. La recoleccién de los datos se dio
a través de la encuesta. Segun los resultados, 70,0% de los adolescentes indicaron
que las redes sociales le han permitido a relacionarse mejor, 100,0 % de los
maestros influyen al aprendizaje. Llegando a la conclusion que los estudiantes y
maestros tienen un concepto favorable de las redes sociales que al uso de las redes

sociales como fuente de informacion periodistica.

(Aquise, 2018)Cuya investigacién tuvo como objetivo Determinar cual de los sitios
web de los diarios Correo-Pera y La Estrella de Arica-Chile cumple en mayor grado
de interaccion del ciberperiodismo 2018. Dicha investigacion es de enfoque

cualitativo, de tipo basico, y de disefio no experimental y transversal-comparativo.



La muestra estuvo conformada por sitios web de los diarios Correo — Peru y La
Estrella de Arica — Chile. La recoleccion de los datos se dio a través de la encuesta.
Segun los resultados se evalué por puntaje del 1 al 10, por parte del correo-peru
tuvo 6pt en contenidos generados por usuarios, 3 pt La Estrella de Arica-Chile.
Llegando a la conclusion que Correo-Perd cumple en mayor grado el primer
indicador Relacion Cibermedio-Usuario de la dimension Interactividad del

ciberperiodismo frente al sitio web del diario La Estrella.

(Mesa-Betancur y Murcia 2019) cuyo articulo de investigacion tiene como objetivo
estudiar responsablemente los diferentes tipos de estructuras relacionales (redes)
que se configuran en las politicas publicas y el ambito publico identificando la
pertinencia de cuantificar la lectura sobre las redes basandose en la perspectiva
analitica “Enfoque de redes de Politicas Publicas” que ha tomado forma en los
aportes de autores conocidos como Hugh, Kenneth, entre otros. En si se propone
como una metodologia matematica que puede ser empleada como una orientacion
conceptual y herramienta metodoldgica permitiendo complementar mas no sustituir
el analisis cualitativos, luego se muestran los principales instrumentos
metodoldgicas y conceptuales del ARS de utilidad para el andlisis politolégico de
las redes de politica publica como Ucinet, Netdraw, Pajek, entre otros y en tercer
lugar, haciendo precisiones y advertencias sobre el desempefio de este recurso

metodoldgico con base en algunas experiencias investigativas de los autores

(Campos- Freire 2008) cuyo articulo de investigacién tiene como objetivo explicar
como la dinamica de la convergencia no solo se basa en algo tecnologico y
econdmico sino también en algo transmedial y social, entendiendo que el impacto
es mas cultural que estructural, y al mismo tiempo la manera en que los medios de
comunicacion tipicos se van “Digitalizando” a través de las plataformas virtuales
como las redes sociales, obteniendo como resultados una lista estructural Mediatica
de las redes sociales teniendo a Facebook como cabeza de la lista con 550 grupos
cuyo contenido se centra en Relacion y ocio con 10 nameros de secciones
generales, 10 secciones de video, 9 secciones de texto, ninguna seccion, ni enlaces
basados en la informacion,, como sublider en la lista esta Friendster, cuyo

contenido se enfoca en Amistad y ocio, posee 39*187.017 niumeros de grupos, 8



secciones globales, ninguna seccion, ni enlace orientados a la informacion, en
tercera fila se encuentra Linkara cuyo contenido se centra en Aficion, no tiene
ningn namero de grupos, posee 4 secciones de informacién, en cuarto lugar de
esta lista se encuentra MySpace cuyo contenido se orienta mas al ocio y relacion,
cuenta con 33*17.737 nameros de grupos, posee una seccion de informacion y
ningun enlace, luego le sigue badoo cuyo contenido se enfoca a las relaciones y
para culminar con orkut cuyo contenido se basa en contactos, que no poseen

secciones de informacion, ni grupos.

(Garcia-De Torres(Espana),Yezers’ka(Peru),Rost(Argentina),Calderin(Venezuela),
Concha Edo(Espafia), 2011) cuyo articulo de investigacion tiene como objetivo se
enfoca en investigar que uso le dan los iberoamericanos a medios sociales, para
lograr ello se usé la metodologia basada en un acoplamiento de observacion y
analisis de chats difundidos en Twitter y Facebook, La muestra esta compuesta por
27 medios informativos regionales de 7 paises (Argentina, Colombia, Espafia,
México, Pertd, Portugal y Venezuela).El tipo de estudio de este articulo es
exploratorio puesto que la variable era muy amplia para trabajarlo de manera
comparativa por regiones. Los datos de los medios periodistico de cada regién se
contrastan con la informacion recepcién de sitios web (paginas vistas/mes) y
seguidores, fans 0o amigos en Twitter y Facebook, con la cual se obtuvieron
resultados en cuanto al analisis de los perfiles, se procesé un total de 5.010
mensajes, de los cuales 1.634 se publicaron en Facebook (32,7%) y 3.376 en
Twitter (67,3%) por un total de 26 medios (La voz no tenia perfil en Facebook y
Journal de Leiria no contaba con presencia en Twitter en el momento de llevarse a
cabo la investigacion).Los datos reflejan que la presencia en la red social Facebook
Los chats conversacionales son minimos al 6% del total y van alanzados por un
la web, es decir, también los chats conversacionales dirigidos al medio

informativo.

(Campos-Freire, Ruas-Araudjo, Lopez-Garcia y Martinez-Fernandez, 2016) cuyo
articulo de investigacién tiene como objetivo aclarar los conceptos y analizar las
alteraciones que se estan publicando tanto en la gestion de los procesos, contextos

y estructuras de la comunicacidon, la metodologia usada es elaboracion del



Barometro de medios, la cual se basa en una encuesta de una muestra aleatoria
de 300 empresas que representan la diversidad de la zona (prensa, radio, television
y medios digitales), la muestra es de un 49,1% de organizaciones de menos de 10
empleados, un 37,7% de 10 a 49, un 9,4% de 50 a 250, y un 3,8% de mas de 250.
como objeto de estudio se considerd, a las redes sociales como Facebook, Twitter,
LinkedIn, Instagram, YouTube, Pinterest, Otras, en esta Ultima se incluye
Whatsapp, Telegram u otras herramienta de comunicacion, para definir el resultado
se hizo la siguiente pregunta: ¢, Cual de las redes cree que le aporta o puede aportar
en el futuro méas valor a su medio y/o organizacién de comunicacion? y en base a
ella se logro los siguientes resultados: estos resultados se dividieron en 3 niveles
(nada, poco, mucho), de todas las redes sociales antes mecionadas en el nivel
“Nada” la red social que obtuvo un mayor porcentaje fue Pinterest con el 19%, en
el nivel “Poco” se encuentran las redes sociales, LinkedIn liderando la lista con
41,1%, luego le sigue Instagram con 35,2%, y en el nivel méas alto de aporte “Mucho”

se encuentra la red social Twitter con el 80%.

(Sadiku, Omotoso y Musa 2019)Una red social, es una plataforma que interactia
en linea con usuarios que les permite compartir informacién digital imagenes,
agregar contenido multimedia o modificar la apariencia del perfil, publicar blogs,
comentar publicaciones, compilar y compartir listas de contactos. Las redes
sociales cumplen una doble funcidn como proveedores y los consumidores de

contenido.

(Lauff, Kotys-Schwartz y Rentschler 2017)Un prototipo es parte esencial del
desarrollo de productos en las empresas , sin embargo, es uno de las areas menos
exploradas de la practica del disefio. Hay estudios etnograficos limitados realizados
dentro de las empresas, especificamente en torno al tema de la creacién de
prototipos. Este es un empirico estudio basado en la industria y utilizando

observaciones etnograficas inductivas para promover nuestra.

(Deemer-Pete, Benefield-Gabrielle, Larman-Craig, Vodde-Bas 2009) Scrum es un
marco de trabajo iterativo e incremental para la implementacion de proyectos. Su

sistema de implementacion se basa en ciclos Sprints los cuales son iteraciones de



1 a4 semanas, que van una detras de otra. Tienen un tiempo fijo — terminan en una
fecha especifica, aunque no se haya finalizado el proyecto, y nunca se alargan. Se
limitan en tiempo y se prioriza por el nivel de importancia o necesidad de los

requerimientos del cliente.

(Guifa Vivian Luis Fernando 2018) Single Page Aplications o comunmente
aplicaciones de una sola pagina, son sistemas web con el principal proposito de
mejorar la experiencia de usuario imitando el comportamiento de una aplicacién de
escritorio. Una aplicacion web con arquitectura SPA por lo general necesita que
todos sus recursos los cuales son HTML que es un lenguaje vital para el
funcionamiento de la Web, el mismo que proporciona un moédulo de estructura
basado en etiquetas o tags para la construccion de paginas web eficientes y faciles
de usar , CSS que funciona en conjunto con el lenguaje HTML, basicamente se
utiliza para modificar la apariencia de la pagina web mediante la aplicacién de reglas
CSS , JavaScript, se carguen una Unica vez, de esta manera cualquier futuro
cambio en la pagina web se construye en el navegador utilizando el Lenguaje de
Programacion JavaScript, que es interpretado por el navegador web, a diferencia
de los lenguajes de programacion compilados se puede ejecutar en diferentes
sistemas operativos sin la necesidad de una maquina virtual. Se caracteriza por ser
orientado a objetos, dinAmico y basado en Prototipos, esta Ultima caracteristica
permite a JavaScript simular la herencia considerando los requerimientos de la
aplicacion la solucién mas efectiva es Node.js que no es mas que un Entorno de
Ejecucion Multiplataforma y Open Source que hace posible ejecutar el antes
mencionado JavaScript en el lado del Servidor. Utiliza un modelo asincrono donde
Ajax es el candidato perfecto puesto que es una técnica de Programacion
generalmente usada aplicaciones web que permite enviar y recibir Unicamente solo
la informacion que se necesita en segundo plano. Gracias a esta técnica las
aplicaciones transfieren solo la informacion necesaria, de esta forma se aprovecha
de mejor manera el ancho de banda que el usuario utiliza y es orientado a evento.
Esto agregado de manera modular a NodeJS que en si se basa en el motor V8 del
navegador Google Chrome el mismo que esta escrito en C++ de tal manera que lo
hace liviano y eficiente, este entorno utiliza una cantidad de médulos los cuales se

van afadiendo acorde a las necesidades de la aplicacion y uno de ellos express
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que consiste en un modulo de trabajo inspirado en Sinatra (Framework Web de
codigo abierto escrito en el lenguaje de programacion Ruby) que trabaja en tiempo
de ejecucion, proporciona un conjunto robusto de caracteristicas para compilar una
o0 varias paginas web haciendo uso de multiples Api Rest que no son mas que un
protocolo para la transferencia de Hipertexto, considerado el protocolo basico para
la World Wide Web (WWW), se utiliza para el intercambio de informacion de
diferentes archivos tanto orientados al usuario como de programacion, mediante el
modelo peticion — respuesta los cuales necesitan ser transmitidos a través de HTTP
gue se resume a una interfaz de programacién de aplicaciones que permite agrupar
una serie servicios web para el intercambio de informacién mediante el uso de este
protocolo, una aplicacion SPA no podria funcionar sin una base de datos, puede
ser local o en la nube, en esta circunstancia se opté por una base de datos NoSQL
por el cual se destaca por el manejo de grandes volumenes de informacion.
Sugieren una estructura de persistencia versatil destacando la ausencia de
esquemas y la posibilidad de realizar escalado horizontal, implementado diferentes
estructuras de almacenamiento tales como Clave, Valor, Columna, Documentos y
Grafos, la mejor opcién para ello es MongoDB que se centra en un SGBD exclusivo
para Bases de Datos NoSQL basada en documentos de tipo JSON los mismos que
se agrupan en una coleccion, se destaca notablemente por su velocidad al
momento de realizar consultas a la base de datos. En MongoDB la coleccion es la
representacion de una relacion en el @mbito de las bases de datos relacionales, un

documento representa a una fila y una clave equivale a un atributo

(Jesus Lopez de Lerma Galan 2018) La veracidad ha sido uno de los elementos
gue mayor complejidad ha generado en el estudio del derecho a la informacion
desde la disciplina juridica y periodistica la expresién misma «informacién veraz»,
brinda una nocién cercana a la verdad, que exige un desarrollo posterior para
dotarlo de sentido. El derecho a recibir informacion veraz se ha convertido en uno
de los principales fundamentos de la realidad democratica, que nos ha permitido
consolidar una opinién publica plural y libremente formada, contribuyendo a la

consolidacion del Estado social y democratico de derecho.
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(Guifa Vivian Luis Fernando 2018) Un Api Rest es un protocolo para la
transferencia de Hipertexto, considerado el protocolo basico para la World Wide
Web (WWW), se utiliza para el intercambio de informacion tales como documentos
HTML, CSS, Javascript, etc, mediante el modelo peticién — respuesta

(Joan-Ferrés-Prats 2007) El contenido Audiovisual es la capacidad examinar y de
evaluar el sistema informativo de un relato audiovisual y los mecanismos de la
narracién siendo de manera textual, a través de un archivo de audio o por medio
de un video tomando en cuenta los roles narrativos que asumen en actividad del

publico objetivo al que se dirige.

(Ariel y Avidar, 2015)la interactividad se trata de la selectividad y transmision de
informacion en un proceso de comunicacion. Sin embargo, es importante tener en
cuenta que la informacién se puede difundir simplemente sin producir interactividad
alguna. La interactividad necesita la transmision de informacion para existir. Esta
relacion entre "informacion” e "interactividad" es especialmente importante en un
Entorno de redes digitales, donde se gestiona la informacion y se relaciona en los

aspectos sociales y comunicativas.

(Gémez Vilchis 2017)Los medios de comunicacion ejercitan diferentes géneros
periodisticos, de tipo informativo, como notas periodisticas, entrevistas, reportajes
y cronicas, y otros llamados géneros de opinion, como el editorial y el articulo, en
los que los medios de comunicacion y los periodistas expresan su opinién sobre los

acontecimientos periodisticos.

(Alexis Apablaza-Campos 2018) cuando las primeras redes sociales (hi5, Myspace,
YouTube, Facebook, Twitter y Tuenti entre los afios 2003 y 2009), iniciaron, estas
sobresalieron de manera excesiva por la forma de transformar la generaciony
el consumo de contenido audiovisual como videos e imagenes en linea (Nacion,
2006) que por el intercambio mismo de contenido personal entre amigos como
ocurrié con Facebook y MySpace. . La categorizacion de los usuarios como
“videoteca digital” y no como “red social”. Un ejemplo de ello fue en el segundo

Estudio de Redes Sociales en Internet de IAB Spain, cuando solo un 3% de los
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encuestados reconocio espontaneamente a YouTube como red social; en cambio,
cuando se les pregunt6 si la conocian un 85% respondié de manera afirmativa y un

60% dijo usarla frecuentemente (IAB Spain, 2010).

Il. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion
La presente investigacion es de tipo aplicada por que utiliza conocimientos de
red social como fuente de informacion para los medios de comunicacion. Se
utilizara el método experimental de tipo transeccional descriptivo ya que

se recolectaran los datos en un solo momento.

G: 01 X 02

G:(Grupo Experimental) = Recursos que remiten personas, otros medios de
noticias (Piura en la Noticia, Walac, Noticias piura, Comunicatel, Canal piura,
Piura tv, ToditoPiura).

X:(Red Social) = Es lo que se pretende aplicar a fuente de informacién para la
productora JSL producciones y medios asociados de comunicacién en el ambito

de la region Piura,2021.

0, : (Pre-test) = Estudio que se desarrolla antes de la implementacion de la red

social Wireline a través de una ficha de cotejo.

0, (Post-test) = Estudio experimental tras implementar la red social Wereline.
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3.2. Variables y paralizaciéon

Operacionalizacion de la variable: Red social como fuente de informacion

Tabla 1.0Operalizacion de variables

Variable Definicion conceptual Dimensiones Indicadores Escala de
medicién
Red social Las redes se convierten fuente de Audiovisuales | Fuente de
como informacién cuando se utilizan Video
fuente de para difundir contenidos periodisticos Fuente de
informacion | elaborados con cualquier tipo Imagenes
de fuente de informacion, incluidas las Fuente de
que no proceden de redes sociales. Sonido
Pero también pueden ser Impacto Adaptacion Nominal /
consideradas una fuente Social Mejoramiento ordinal
de informacion periodistica desde el Influencia
momento en que sus Interactivo Selectivo
contenidos sirven para Comunicativo
elaborar informaciones(Pedriza 2018) Nivel de
interactividad

3.3. Poblacion, muestra y muestreo

Poblacion
(Kabir 2016)La poblacion es el total de elementos sobre los

gue se desea
informacion. Se puede clasificar en dos categorias- finito e infinito. Se dice que la
poblacion es finita si consta de un nimero fijo de elementos para que sea posible
enumerar en su totalidad.

Para el presente estudio la poblacién de este proyecto estara conformada por
usuarios productores y usuarios consumidores cuya edad superen los 18 afos
previo Consentimiento dentro de la red social los cuales como productor se tomo al
canal digital PiuraPlusTv, PiuraEnLaNoticia, Walac, Noticias piura, Comunicatel,

Canal piura, Piura tv, ToditoPiura.

Para esta investigacion se tendra en cuenta lo siguiente: Para el estudio de
poblacion estd conformada para los usuarios productores y consumidores en la
ciudad de Piura. Para la obtencion de la muestra, se emple6 el muestreo

estratificado, haciéndose uso de la formula infinita.
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N*Z‘%*p*q
n=
e2x (N—1)+Z2*p=*q

E (Error muestral): 0.05

P (ProporCién de éXitO): 05 1 = Tamafio de muestra buscado
., N =Tamafio de la Poblacion o Universo
Q (PrOpOfClon de fracaso): 0.5 7 = Pardmetro estadistico que depende el Nivel de Confianza
. (NC)
Z (Valor para confianza): 1.96 e = Erro de estimacién maximo aceptado
o ) . o p = Probabilidad de que ocurra el evento estudiado (éxito)
N (Poblacién de la investigacion) = 51 s rsi =5 curra el evento estudiado
" 99.7% 3
n (tamano de muestra) =45,13 99% 2.58
98% 2,33
Redondeando n=45 e =
90% 1,645
80% 1.28
50% 0,674
Muestra

(Shukla 2020)La muestra es una parte comprensiva de una poblacion de
investigacién.Cualquier subconjunto de poblacion, que represente todos los tipos
de elementos de la poblacion, es llamado muestra. Muestra se refiere a la pequefia
cantidad de algo que da la informacion sobre el cosa de la que se toma.

La muestra de esta investigacion esta conformada por 45 usuarios productores y
consumidores de la regién Piura.

Muestreo
(Etikan 2017) ElI muestreo probabilistico se le conoce también como "muestreo

aleatorio. muestreo que permite que cada elemento del universo tenga una
probabilidad igual de presencia en la muestra. La investigacion es de muestreo
probabilistico aleatorio — simple, de poblacion finita, ya que todos los elementos de

la poblacion tienen la misma probabilidad de ser elegido para el estudio.

3.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

Técnicas
La técnica que se aplicé para la recopilacion de datos fue la encuesta, que consistio

en analizar los recursos de informacién en los medios digitales.

Instrumento
El instrumento utilizado fue la ficha de cotejo, para el caso se aplicé por cada

dimensién de las variables. Cabe precisar que cada uno de ellos contenia items
que respondian a las dimensiones, que son evaluadas por escalas. La prueba
consta de items, de los cuales los indicadores son para evaluar los indicadores de

cada dimension.
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3.5. Procedimiento

se trabajara con los recursos de informacion lo cual lo evaluaremos a través de un
software para determinar sus aspectos técnicos, conocer el tipo de usuario esta
enviando la fuente, si es fidedigna, original, etc. Para ello también nos ayudaremos

del instrumento que es la lista de cotejo.

3.6. Método de analisis

Fase I: se selecciond las variables de audiovisual, social e interactivo que influyen en las
fuentes informativas digitales.

Fase II: luego de analizar sus dimensiones, se procedié a evaluar con la encuesta: (5)
Totalmente de acuerdo; (4) De acuerdo ;(3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo;(2) En

desacuerdo y (1) Totalmente en desacuerdo.

Fase llI: se procedi6 al registrar los items a la lista de cotejo con el fin de observar el nivel
de cumplimiento de las dimensiones. se realizé una ficha de validacion del instrumento que

avala la validez del instrumento.

Confiabilidad

(Aithal y Aithal ,2020)EIl valor alfa de Cronbach suele oscilar entre O y 1 vy, en
ocasiones, puede ser negativo si algunos elementos se correlacionan
negativamente con otros elementos del cuestionario. El valor cero del alfa de
Cronbach indica que no hay consistencia interna (es decir, ningun elemento del
cuestionario esta correlacionado entre si). El aumento en el valor positivo del alfa
de Cronbach por encima de cero indica que los elementos estdn méas fuertemente
interrelacionados entre si. El valor del alfa de Cronbach para un cuestionario es
igual a uno indica una consistencia interna perfecta (es decir, todos los items del
cuestionario estan perfectamente correlacionados entre si). es la varianza total del

cuestionario.

Coeficiente alfa >.9 a .95 es excelente
Coeficiente alfa >.8 es bueno
Coeficiente alfa >.7 es aceptable
Coeficiente alfa >.6 es cuestionable

Coeficiente alfa >.5 es pobre -Coeficiente alfa
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En esta investigacion se hizo una prueba piloto (Test — Pre- test) con la participacion
voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la que se obtuvo un coeficiente de

0.93 la cual, se encuentra en un estado excelente.
Tabla 2.Confiabilidad del pre-test.

Audiovisual

Impacto social 0.93
Nivel Interactivo

Fuente de Elaboracion propia.

En esta investigacion se hizo una prueba piloto (Test — Pre- test) con la participacion
voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la que se obtuvo un coeficiente de
0.86 en la dimensién audiovisual, en la dimension impacto social se obtuvo un
coeficiente de 0.84 y en la dimension nivel interactivo se obtuvo un coeficiente de

0.82, lo cual las tres dimensiones se encuentran en un estado bueno.

Tabla 3.Confiabilidad del pre-test.

Audiovisual 0.86
Impacto social 0.84
Nivel Interactivo 0.82

Fuente de Elaboracion propia

En esta investigacidon se hizo una prueba después de la red social Wireline (Test —
Pos- test) con la participacion voluntaria de 45 usuarios registrados en la red social
Wireline. En la que se obtuvo un coeficiente de 0.90 la cual, se encuentra en un

estado excelente.
Tabla 4.Confiabilidad del pos-test

Audiovisual

Impacto social 0.90

Nivel Interactivo

Fuente de Elaboracion propia.
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En esta investigacion se hizo una prueba después de la red social Wireline (Test —
Pos- test) con la participacion voluntaria de 45 usuarios de redes sociales. En la
dimension audiovisual se obtuvo un coeficiente de 0.84, lo cual se encuentra en un
estado bueno, en la dimension impacto social se obtuvo un coeficiente de 0.79, lo
cual se encuentra en un estado aceptable y en la dimension nivel interactivo se

obtuvo un coeficiente de 0.83, lo cual se encuentran en un estado bueno.

Tabla 5.Confiabilidad del pos-test

Audiovisual 0.84
Impacto social 0.79
Nivel Interactivo 0.82

Fuente de Elaboracion propia

3.7. Aspectos Eticos

Para este proyecto de investigacion se tendran en cuenta los siguientes aspectos

éticos:

Se respeta la idea de los investigadores en sus proyectos realizados referenciando.
Se reserva las fuentes informativas de las productoras que participaran del estudio.
Se publicaré la investigacion con el permiso de las productoras de la regién Piura.

18



V. RESULTADOS

Indicador 1: Fuente de video

Para recoleccion de la data, se hizo un andlisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implementé la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 1.

Figura 1. Veracidad de fuentes de video antes y después de la implementacion de la
red social Wereline.

INDICADOR FUENTE DE VIDEO

70.0% 68.9%
60.0%

48.9%

50.0%
40.0%

28.9%

0
30.0% 20.0%

20.0%
10.0% 2.

0.0%
ACUERDO INDIFERENTE DESACUERDO

EPRE-TEST ®POS-TEST

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 1. se observa de acuerdo al indicador fuente de video, 48.9% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con la publicacién de videos que realiza
la red social Wereline, mientras que el 31.1% de las personas se encuentran
indiferentes y 20.0% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 2.2%
estan de acuerdo con la publicacion de video que realizan las redes sociales
comunes, 68.9% se encuentran indiferentes y el 28.9% no esta de acuerdo. Esto
significa que la red social Wereline publica noticia de videos originales, sintetizadas,

organizadas, confiables y que se respeta las credenciales del autor.
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Indicador 2: Fuente de Imagenes

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 2.

Figura 2.Figura 2. Veracidad de fuentes de imagenes antes y después de la
implementacion de la red social Wereline.

INDICADOR FUENTE DE
IMAGENES

70.0% 66.7%
60.0%
50.0% 44.4%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%

28.9%

ACUERDO INDIFERENTE DESACUERDO

B PRE-TEST ®POS-TEST

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 2. se observa de acuerdo al indicador fuente de imagen, 44.4% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con la publicacibn de imagenes que
realiza la red social Wereline, mientras que el 33.3% de las personas se encuentran
indiferentes y 22.2% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 6.7%
estan de acuerdo con la publicacion de imagenes que realizan las redes sociales
comunes, 67.7% se encuentran indiferentes y el 28.9% no esta de acuerdo. Esto
significa que la red social Wereline publica noticia de imagenes originales,

sintetizadas, organizadas, confiables y que se respeta las credenciales del autor.
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Indicador 3: Fuente de Sonido

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 3.

Figura 3.Veracidad de fuentes de sonido antes y después de la implementacion
de la red social Wereline.

INDICADOR FUENTE DE SONIDO

80.0%
70.0%

60.0%
50.0% +6.7%

71.1%

40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%

24.4% 24.4%

ACUERDO INDIFERENTE DESACUERDO
B PRE-TEST ®POS-TEST

Fuente: Elaboracién propia

En la figura 3. se observa de acuerdo al indicador fuente de sonido, 46.7% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con la publicacion de audios que realiza
la red social Wereline, mientras que el 28.9% de las personas se encuentran
indiferentes y 24.4% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 4.4%
estan de acuerdo con la publicacién de audios que realizan las redes sociales
comunes, 71.1% se encuentran indiferentes y el 24.4% no esta de acuerdo. Esto
significa que la red social Wereline publica noticia de sonidos como una noticia
original, sintetizada, organizada, confiable, sobre todo tiene un tiempo determinado

para entender la noticia y respeta las credenciales del autor.
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Indicador 4: Adaptacion

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 4.

Figura 4.. Adaptacion antes y después de la implementacién de la red social
Wereline.

INDICADOR ADAPTACION

70.0% 66.7%
60.0%
50.0%

42.2%

40.0%

28.9%

30.0%
20.0%
10.0%

0.0%
ACUERDO INDIFERENTE DESACUERDO

EPRE-TEST BPOS-TEST

Fuente: Elaboracion propia

En la figura 4. se observa de acuerdo al indicador Adaptacion, 42.2% de las
personas encuestadas estan de acuerdo que la red social Wereline, se adata al
usuario mientras que el 35.6% de las personas se encuentran indiferentes y 22.2%
de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 4.4% estan de acuerdo con
la adaptacion de las redes sociales comunes, 66.7% se encuentran indiferentes y
el 28.9% no esta de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline posee

interfaces de calidad, facil de manejar y se familiariza con el usuario.
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Indicador 5: Mejoramiento

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 5.

Figura 5.Mejoramiento antes y después de la implementacién de la red social
Wereline.

INDICADOR MEJORAMIENTO

60.0%

55.6%

50.0%

40.0%

40.0% 35.6%

33.3%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
ACUERDO INDIFERENTE DESACUERDO
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 5. se observa de acuerdo al indicador Mejoramiento, 40.0% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con el mejoramiento de la noticia que
brinda la red social Wereline, mientras que el 35.6% de las personas se encuentran
indiferentes y 24.4% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 11.1%
estan de acuerdo con el mejoramiento de la noticia que brinda las redes sociales
comunes, 55.6% se encuentran indiferentes y el 33.3% no esta de acuerdo. Esto
significa que la red social Wereline contiene archivos multimedia que no son
manipuladas al momento de publicar una noticia.
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Indicador 6: Influencia

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitié investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 6.

Figura 6.Influencia antes y después de la implementacion de la red social

Wereline.
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Fuente: Elaboracion propia

En lafigura 6. se observa de acuerdo al indicador Influencia, 44.4% de las personas
encuestadas estan de acuerdo con la influencia de la noticia que brinda la red social
Wereline, mientras que el 37.8% de las personas se encuentran indiferentes y
17.8% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 8.9% estan de
acuerdo la influencia de la noticia que brinda las redes sociales comunes, 66.7%
se encuentran indiferentes y el 24.4% no esta de acuerdo. Esto significa que la red
social Wereline publica noticias fidedignas que le sirve como informacién relevante

para el usuario, contribuyendo con el aprendizaje.
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Indicador 7: Selectivo
Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitio investigar las condiciones

al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 7.

Figura 7.Selectivo antes y después de la implementacion de la red social Wereline.
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 7. se observa de acuerdo al indicador Selectivo, 51.1% de las personas
encuestadas estan de acuerdo con la seleccién de informacién que realiza la red
social Wereline, mientras que el 33.3% de las personas se encuentran indiferentes
y 15.6% de las personas estan en desacuerdo, a diferencia del 8.9% estan de
acuerdo con la seleccién de informacién que realizan las redes sociales comunes,
71.1% se encuentran indiferentes y el 20.0% no esta de acuerdo. Esto significa que
la red social Wereline tiene una jerarquia a nivel de usuario lo cual le permite a los

productores seleccionar la informacion que contengan bases teoricas.
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Indicador 8: Comunicativo

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitio investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 8.

Figura 8.. Comunicativo antes y después de la implementacion de la red social
Wereline.
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 8. se observa de acuerdo al indicador Comunicativo, 44.4% de las
personas encuestadas estan de acuerdo con la comunicacion de usuarios y
productores registrados en la red social Wereline, mientras que el 33.3% de las
personas se encuentran indiferentes y 22.2% de las personas estan en desacuerdo,
a diferencia del 15.6% estan de acuerdo con la comunicaciéon de usuarios que
realizan las redes sociales comunes, 53.3% se encuentran indiferentes y el 31.1%
no esta de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline se publica informacién,

recibe y se chatea en tiempo real con los usuarios registrados.
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Indicador 9: Nivel de Interactividad

Para recoleccion de la data, se hizo un analisis 45 usuarios las cuales fueron
recolectadas en un Pre-Test y en un pos-test que permitio investigar las condiciones
al inicio del indicador, después se implemento la red. Los resultados descriptivos

de dichas medidas se observan en la figura 9.

Figura 9.Nivel de Interactividad antes y después de la implementacién de la red
social Wereline.
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 9. se observa de acuerdo al indicador Nivel de Interactividad, 46.7% de
las personas encuestadas estan de acuerdo con la interactividad de la noticia a los
usuarios y productores registrados en la red social Wereline, mientras que el 31.1%
de las personas se encuentran indiferentes y 22.2% de las personas estan en
desacuerdo, a diferencia del 11.1% interactividad de la noticia a los usuarios que
realizan las redes sociales comunes, 53.3% se encuentran indiferentes y el 31.1%
no esta de acuerdo. Esto significa que la red social Wereline tiene la capacidad para
darle al usuario en la seleccién de informacion.
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V. DISCUSION

La intensién de Analizar la veracidad de la produccion audiovisual como fuente de
informacion en las redes sociales se revisoé ciertas investigaciones como Becerril
nos demuestra que la mayor parte de los encuestados sefialan que detecta noticias
falsas porque “dicen cosas que no les encajan”, frente a imagenes o videos
trucados. Estos resultados ayudaron con la investigacion de Analizar la produccion
audiovisual como fuente de informacioén para la Red social Wereline, productoras y
medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura, 2021 lo cual
demostr6 en el indicador fuente de video 48.9%, asi mismo el indicador fuente de
imagenes el 44.4% y finalmente el indicador fuente de sonido el 46.7 de los usuarios
encuestadas ven un cambio en la publicacion de informacién audiovisual que
realiza la red social Wereline, en tal sentido bajo a lo antes ya analizado se afirma
que la red social Wereline llega al mundo de la noticia digital con un propésito de
eliminar las noticias fake news ,verificando que sea una noticia fidedigna, confiable
y que se respeta los derechos de autor.

Describir el impacto social como fuente de informacién para una Red social para
las productoras y medios asociados de comunicacion en el &mbito de la regién
Piura,2021, lo cual demostr6 en el indicador de adaptacién que el 42.2% de los
usuarios encuestadas estan conformes como se adapta la red social Wireline al
usuario, asi mismo el indicador Mejoramiento 40.0% de los usuarios encuestadas
resaltan un mejoramiento de la noticia que brinda la red social Wereline y finalmente
el indicador Influencia, 35.6% de las personas encuestadas estan conscientes con
lo que influye la noticia que brinda la red social Wereline dando como afirmacion
que la red social Wereline tiene interfaces de calidad, que le permiten al usuario
familiarizarse con la red, donde pueden informarse de noticias verdaderas que no
son manipuladas, influenciando que la sociedad comparta noticia fidedigna,
confiable y respeta los derechos de autor. Estos resultados son respaldados por
Cérdova quien en su estudio llega a concluir que las redes sociales los
adolescentes se relacionan mucho mejor virtualmente que personalmente y
profesores tienen un concepto aceptable de las redes sociales en la influencia del

aprendizaje.
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Examinar la interactividad como fuente de informacién para una Red social como
fuente de informacion para la productora y medios asociados de comunicacion en
el ambito de la regién Piura,2021, lo cual demostr6 el indicador selectivo 51.1% de
los usuarios registrados estan satisfechos con la seleccion de informacion que
realiza la red social Wereline, asi mismo el indicador comunicativo el 44.4% estan
conformes con la comunicacibn que se tiene entre usuarios y productores
registrados en la red social Wereline y finalmente el in indicador Interactividad
46.7% de los usuarios encuestadas estan conformes con la retroalimentacion de la
noticia entre usuarios y productores registrados en la red social Wereline, dando
como afirmacion que la red social Wereline posee una jerarquia a nivel de usuario:
productores y usuarios lo cual hay unos procesos restringidos para el usuario
comunicador. El usuario informa en tiempo real a las productoras, las productoras
le hacen un fact checking a la informacién para constatar la veracidad de la noticia.
Estos resultados son respaldados por Aquise en su estudio llega a concluir que las
interacciones en las redes sociales producen un impacto directo en el consumo de
noticias en los portales web en relacién con los ciberusuarios que generan una

retroalimentacion de informacion generados por los usuarios.
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VI. CONCLUSIONES

Segun el objetivo general en esta tesis se logro la implementacion de la red social
Wereline como fuente de informacién para la productora JSL producciones y
medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura,2021, lo cual
viene dando resultados muy notables en el ambito de la noticia fidedigna.

Segun el objetivo especifico 1,en esta tesis se analizé la produccion audiovisual
como fuente de informacién para una Red social como fuente de informacion para
la productora JSL producciones y medios asociados de comunicacion en el ambito
de la region Piura, 2021, mediante una lista de cotejo N°1 que se le aplico a 45
usuarios productores , después de haber implementado la red social Wereline , lo
que afirma que la red social Wereline se incorporo a la noticias digitales eliminando
las noticias fake news ,validando que cada video,imagen y sonido sea confiable,

verdadera y sobre todo que tenga bases teoricas.

Segun el objetivo especifico 2, en esta tesis se describié el impacto social como
fuente de informacion para una Red social como fuente de informacion para la
productora JSL producciones y medios asociados de comunicacion en el &mbito de
la region Piura,2021, mediante una lista de cotejo N°2 que se le aplico a 45 usuarios
productores , después de haber implementado la red social Wereline , lo que afirma
que la red social Wereline se caracteriza por tener interfaces de calidad, que le
ayudan al usuario adaptarse mejor, informarse de noticias verdaderas que no son

manipuladas, influenciando a que se comparta informacién veraz.

Segun el objetivo especifico 3, en esta tesis se examino la interactividad como
fuente de informacién para una Red social como fuente de informacion para la
productora JSL producciones y medios asociados de comunicacion en el &mbito de
la region Piura,2021, mediante una lista de cotejo N°3 que se le aplico a 45 usuarios
productores , después de haber implementado la red social Wereline , tiene
permisos por roles : productores y usuarios lo cual los productores tienen acceso a
ver toda la informacion que comparte el usuario comunicador en tiempo real a las
productoras le hacen un fact checking a la informacion para constatar la veracidad

de la noticia.
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VIl

RECOMENDACIONES

Automatizar con inteligencia artificial la evaluacion de las noticias publicadas

revisando en la red coincidencias tanto en las imagenes como en texto.
Agregar IA en la evaluacion de contenido audiovisual que este no posea
contenido para adultos (Desnudos) y/o explicitos de personas fallecidas,

entre otros, que puedan afectar la susceptibilidad del usuario consumidor.

Escalabilidad de reacciones en los comentarios de los usuarios usando IA

para analizar el impacto de las noticias mostradas en ellos.

Integrar IA en la redaccion de las noticias con el fin de filtrar palabras

ofensivas y/o no aptas para todo publico.
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ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

TITULO PREGUNTA OBJETIVO GENERAL PREGUNTAS OBJETIVOS VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ESCALA
GENERAL ESPECIFICAS ESPECIFICOS CONCEPTUAL
Prototipo de una ¢Coémo Prototipar una Red - ¢Como analizar la - Analizar la Red social Las redes se Audiovisuales -Fuente de video | -Escala/discreta
red social como prototipar una social como fuente de produccién audiovisual produccién como fuente convierten fuente
fuente de red social informacion para medios como fuente de audiovisual como de informacion de informacion -Fuente de - Escala/discreta
informacion para como fuente de comunicacion. informacién para medios fuente de cuando se utilizan imagenes
la productora de informacién de comunicacién? informacion para para difundir
JSL para medios medios de contenidos -Fuente de -Escala/discreta
producciones y de - ¢ Cémo describir la comunicacion. periodisticos sonido
medios comunicacion comunicacion social elaborados con
asociados de (productora como fuente de -Describir la cualquier tipo de
comunicacion JSL informacién para medios | comunicacion social fuente de
en el ambito de producciones) de comunicacion? como fuente de informacion, -Adaptacién -Continua/razén
la region en el ambito informacion para incluidas las que
Piura,2021. de la region - ¢ Coémo examinar la medios de no proceden de Impacto Social -Mejoramiento - Escala/discreta
Piura? interactividad como comunicacion. redes sociales.

fuente de informacion
para medios de
comunicacién?

-Examinar la
interactividad como
fuente de
informacion para
medios de
comunicacion.

Pero también
pueden ser
consideradas una
fuente de
informacion
periodistica desde
el momento en
gue sus
contenidos sirven
para elaborar
informaciones
(Pedriza 2018).

-Influencia

- Continua/razén

Interactivo

-Selectivo

-Comunicativo

-Nivel de
Interactividad

- Continua/razén

- Continua/razén

-Escala/discreta




ANEXO 2: INSTRUMENTOS - LISTA DE COTEJO

Totalmente de acuerdo=5

De acuerdo =4

Ni de acuerdo ni en desacuerdo= 3

En desacuerdo= 2

Totalmente en desacuerdo= 1

Lista de cotejo pre-test

Investigadores

Temoche Iman Jairo Alexis Tipo de prueba
Sullon Aguirre Felix Fernando

DESCRIPTIVO

EVALUAR

Institucion Universidad Privada César Vallejo
Dimension de estudio Audiovisual Fecha
N° INDICADORES A ftems 4 2ld 4 5

1. | FUENTE DE VIDEO

Las redes social contienen informacién original,
sintetizada y reorganizada.

Es confiable la fuente de video en la construccion de la
noticia

Se reconoce las credenciales del autor

Identifica la fuente de la imagen como fuente primaria

Identifica la fuente de la imagen como fuente

) FUENTE DE secundaria
" | IMAGENES Es confiable la fuente de imagen en la construccién de
la noticia
Se reconoce Las credenciales del autor
Identifica la fuente del sonido como fuente primaria
Identifica la fuente de sonido como fuente secundaria
FUENTE DE Es confiable la fuente de sonido en la construccion de
3. | SONIDO la noticia

Se reconoce Las credenciales del autor

Obtencién de un tiempo preciso




Lista de cotejo pre-test

Investigadores

Temoche Iman Jairo Alexis
Sullon Aguirre Felix Fernando

Tipo de prueba

DESCRIPTIVO

Institucion

Universidad Privada César Vallejo

Dimension de estudio

Impacto Social Fecha

INDICADORES A

N EVALUAR Items 1(2/3/ 4| 5
Las redes sociales contienen interfaces de calidad
1. | ADAPTACION Los., archivos multimedia son originales y de buena
calidad
Interfaces son entendibles y facil de manejar
2. | MEJORAMIENTO Recggocen fuentes o,rlgm:flles _
Clasifica por categoria de informacion
Contribuye aprendizaje
3. | INFLUENCIA Contenido sirve como informacién para el usuario

Contenido en tiempo real

Profundidad de la informacién

Lista de cotejo

el CaTS Temoche Iman Jalro Alexis Tipo de prueba DESCRIPTIVO
Sullon Aguirre Felix Fernando
Institucion Universidad Privada César Vallejo
Dimensidn de estudio Interactivo Fecha
o INDICADORES A .
N EVALUAR Items 1 |2 3 |4
Las redes sociales aceptan contenido real con bases
tedricas.
1. | SELECTIVO : - 7
Contienen una jerarquia
Poseen fuentes primarias y secundarias
" . .
2. | COMUNICATIVO ntercambio de opiniones .
Interfaces se adecuan al usuario
NIVEL DE Lnfo:mla(cjiéln r.e(;epcion.alda contiene graficos sonidos
3. | INTERACTIVIDAD ontrol de la informacion

Informacion en tiempo real




Lista de cotejo pos-test

Investigadores

Temoche Iman Jairo Alexis Tipo de prueba
Sullon Aguirre Felix Fernando

DESCRIPTIVO

Institucién Universidad Privada César Vallejo
Dimensidn de estudio Audiovisual A
N INDICADORES A a
° EVALUAR Items 1{2|3/ 4|5

1. | FUENTE DE VIDEO

La red social Wereline contiene informaci6n original,
sintetizada y reorganizada.

En la red social Wereline las fuente de video es
confiable en la construccion de la noticia.

La red social Wireline reconoce las credenciales del
autor.

La red social Wereline Identifica la fuente de la
imagen como fuente primaria.

La red social Wereline Identifica la fuente de la

) FUENTE DE imagen como fuente secundaria

" | IMAGENES En la red social Wereline la fuente de imagen es
confiable en la construccién de la noticia.
En la red social Wereline se reconoce Las
credenciales del autor.
En la red social Wereline Identifica la fuente del
sonido como fuente primaria.
En la red social Wereline Identifica la fuente de
sonido como fuente secundaria.

FUENTE DE En la red social Wereline la fuente de sonido es
3. SONIDO confiable en la construccién de la noticia.

En la red social Wereline las fuentes de sonido
alcanza un tiempo preciso para entender la noticia.

En la red social Wereline reconoce Las credenciales
del autor.




Lista de cotejo pos-test

Investigadores

Temoche Iman Jairo Alexis
Sullon Aguirre Felix Fernando

Tipo de prueba

DESCRIPTIVO

Institucion

Universidad Privada César Vallejo

Dimension de estudio

Impacto Social Fecha

INDICADORES A
EVALUAR

items

ADAPTACION

En la red social Wereline contiene interfaces de
calidad .

Se le hace facil el manejo de la red social wilreline.

Se ha familiarizado con la red social werline.

MEJORAMIENTO

En la red social Wereline los archivos multimedia
son originales y no manipuladas.

Wereline tiene diferencias muy notables al momento
de publicar una noticia que las demas redes sociales.

INFLUENCIA

En la red social Wereline contribuye al aprendizaje

Contenido dela enlared social Wereline sirve como
informacién para el usuario

El contenido en la red social Wereline es en tiempo
real

En la red social Wereline la informacién es

profundizada

Lista de cotejo pos-test

Investigadores

Temoche Iman Jairo Alexis
Sullon Aguirre Felix Fernando

Tipo de prueba

DESCRIPTIVO

Institucion

Universidad Privada César Vallejo

Dimension de estudio

Interactivo Fecha

No

INDICADORES A
EVALUAR

items

SELECTIVO

En la red social Wereline acepta contenido real con
bases tedricas.

En la red social Wereline contienen una jerarquia

La red social wereline cumple con la selectividad al
momento de publicar la informacién.

COMUNICATIVO

En la red social Wereline intercambia opiniones
con los usuarios

Wereline se ha convertido en la red social donde
puedes compartir informacién en tiempo real

NIVEL DE
INTERACTIVIDAD

En la red social Wereline la Informacion
recepcionada contiene informacién que se
relaciona al usuario

En la red social Wereline se controla la informaciéon
de los fake news

En la red social Wereline la Informacion creativa a
la hora de publicar los archivos multimedia.




ANEXO 4: VALIDEZ DE JUICIO DE EXPERTOS

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE:

N° DIMENSIONES 7 items Pertinencia’ |Relevancia® Claridad® Sugerencias
DIMENSION 1: Si No Si No Si No
Audiovisuales

1 INDICADORES:

1.  Fuente de video
2. Fuente de imagenes
3. Fuente de sonidos

a Es formmlado con lenguaje apropiado. x x x

b Es adecuado el avance, Ta ciencia v tecnologia. x X X

c Existe una organizacion Iogica. * X X

d Adecuado para valorar les aspectos del sistema metodolégico y cientifico x X x

) Esta basado en aspectos teoricos v cientificos. ® x x

T En os datos respecto al indicador. X X X

g TFesponde al propdsito de mveshigacion. x X x

h El instrumento es adecuado al tipo de iInvestigacion. x x X
Observaciones (precisar si hay suficiencia):
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [x] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos ¥y nombres del juez validador. Winner Agurto Marchan DNI: 40673760

Especialidad del validador: Ingenieria de datos

TPertinencia: El item corresponde al concepto teérico formulado.

?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimensién especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Piura, 18 de Julio del 2021

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension

Mg. Ing. Winner Agurto M
DNI: 406737,




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE:

N© DIMENSIONES T items

Fertinencia’

Relevancia?

Claridad® Sugerencias

DIMENSION 2:
Social

Si

No

Si No

Si No

1 INDICADORES:
1. Adaptacion

2. Mejoramiento

3. Influencia

Es formulado con lenguaje apropiado.

Es adecuado el avance, [a ciencia y tecnologia.

Existe una orgamzacion Iogica.

Adecuado para valorar Ios aspectos del sistema metodologico y cientifico.

Estd basado en aspectos fednicos v clentificos.

En Tos datos respecto al indicador.

Fesponde al propdsito de mvestigacion.

T | = oo o w

El'nstrumento es adecuado al fipo de mveshgacion.

| x| | x| x| ] | X

| x| | | x| 2| x|

| owe| x| x| m| ] ow| M

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [x]

Apellidos y nombres del juez validador.
Especialidad del validador: Ingenieria de datos

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formmlado.

2Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
1 10n especifica del constructo

*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es

conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ftems planteados son
suficientes para medir la dimension

Winner Agurto Marchan

Aplicable después de corregir[]

No aplicable [ ]

DNI: 40673760

Piura, 18 de Julio del 2021

Mg. Ing. Winner Agurto M
DNI: 406737,




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

CERTIFICADO DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO QUE MIDE:

ND

DIMENSIONES / items

Pertinencia’

Relevancia?®

Claridad®

Sugerencias

DIMENSION 2:
Interactivo

Si

No

Si No

Si No

INDICADORES:

1. Selectivo

2. Comunicativo
3. Nivel de interactividad

Es formmlado con lenguaje apropiado.

Es adecuado el avance, Ia ciencia v tecnologia.

Existe uma orgamizacion Iogica.

Adecuado para valorar Ios aspectos del sistema metodologico v clentifico.

Esta basado en aspectos tedncos v clentificos.

En los datos respecto al indicador.

Fesponde al propdsito de investigacion.

T |- (oo

El instrumento es adecuado al tipo de mvestigacion.

R IR Bl Rl R B

R Rl I R el

AR Rl el el

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
Opinién de aplicabilidad: Aplicable [x]

Apellidos y nombres del juez validador.

Especialidad del validador: Ingenieria de datos

1Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.
?Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o
dimension especifica del constructo

3Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es
conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son
suficientes para medir la dimension

Winner Agurto Marchan

Aplicable después de corregir[]

No aplicable []

DNI: 40673760

Piura, 18 de Julio del 2021

Mg. Ing. Winner Agurto M

DNI: 406737




TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Audiovisual

Apellidos y Nombres del Experto: AGURTO MARCHAN WINNER
Titulo y/o Grado Académico: Ingeniero De sistemas Mg.
Doctor () Magister { x ) Ingeniero () Licenciado () Otro()...oooooeee
Universidad que labora: ucv
Fecha : 18/07/2021

TESIS : Prototipo de una red social como fuente de informacién para la productora JSL
producciones y medios asociados de comunicacion en el Ambito de la regidn Piura,2021.

Autores: Temeche Iman, Jaire A lexis y Sullon Aguirre, Felix Fernando.

Deficiente (0-20%) Regular(21-50%) Bueno (51-70%) Muy Bueno (71-80%) Excelente (81-100%)
Mediante la evaluacién de expertos usted tiene la facultad de calificar la tabla de validacidn del instrumento involucradoe me diante
una serie de indicadores con puntuaciones especificadas en la tabla. con la valoracion de 0% - 100%. Asimismo, se exhorta a las
sugerencias de cambio de items que crea pertinente, con la finalidad de mejorar la coherencia de los indicadores para su valoracion.
Il. ASPECTOS DE VALIDACION

VALORACION
INDICADOR CRITERIO 0-20% 21-50% 51-70% | 71-80% | 81-100%

CLARIDAD Es formulado con lenguaje apropiado. 75%
OBIETIVIDAD Esta expresado en conducta observable. 5%
ACTUALIDAD Es adecu_ado el avance. la ciencia y 5%

tecnologia.
ORGANIZACION Existe una orgamzacion logica. 3%
SUFICTENCIA Coi_.nprende los aspectos de cantidad v 75%

calidad.

Adecuado para valorar los aspectos del 15%
INTENCIONALIDAD | ey metodolégico vy cientifico.
CONSISTENCIA E._st:{ l_msado en aspectos tedricos v 15%

cientificos.
COHERENCIA En los datos respecto al indicador. 15%
METODOLOGIA Responde al proposito de mvestigacion. 5%

El mstrumento es adecuado al tipo de 759%
PERTENENCIA investigacion. )

TOTAL PROMEDIO 5%
lil. PROMEDIO DE VALIDACION
75%

IV. OPCION DE APLICAEILIDAD
{ X)) El instrumento puede ser aplicado. tal como esta elaborado ElL
mstrumento debe ser mejorado antes de ser

() aplicado

curto Marchan




TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Social

V. DATOS GENERALES

Apellidos v Nombres del Experto: AGURTO MARCHAN WINNER
Titulo v/o Grado Académico: Ingeniero De sistemas Mg.
Doctor () Magister ( x ) Ingeniero () Licenciado () Otro ().
Universidad que labora: ucv
Fecha : 18/07/2021
TESIS : Prototipo de una red social como fuente de informacién para la productora JSL
producciones y medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura,2021.

Autores: Temoche Iman, Jairo A lexis y Sullon Aguirre, Felix Fernando.

Deficiente (0-20%) Regular(21-50%) Bueno (51-70%) Muy Bueno (71-80%) Excelente (81-100%)
Mediante Ia evaluacion de expertos usted tiene la facultad de calificar la tabla de validacién del instrumento involucrado mediante
una serie de indicadores con puntuaciones especificadas en la tabla. con la valoracion de 0% - 100%. Asimismo, se exhorta a las
sugerencias de cambio de items que crea pertinente, con la finalidad de mejorar la coherencia de los indicadores para su valoracion.
VL. ASPECTOS DE VALIDACION

VALORACI
ON
INDICADOR CRITER 0-20% 21-50% 51- 71- 81-
10 T0% 80% 100%
CLARIDAD Es formulado con lenguaje apropiado. 75%
OBJETIVIDAD Esta expresado en conducta observable. 5%
. x . . > T5%
ACTUALIDAD Es adecu_ado el avance, la cienciay ]
tecnologia.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. 5%
- . . . T5%
SUFICIENCIA Ccn_nprende los aspectos de cantidad v 7
calidad.
INTENCIONALID A_‘decuado para v'al‘l)rar 10; aspectos del 3%
AD sistema metodologico y cientifico.
." as3 as . Are . xr 75%
CONSISTENCIA Esta l_nﬂdo en aspectos tedricos v 7
cientificos.
COHERENCIA En los datos respecto al indicador. 75%
METODOLOGIA Responde al proposito de mvestigacion. 5%
El mstrumento es adecuado al tipo de 759,
PERTENENCIA investigacion. ]
TOTAL PROMEDIO 3%
VI. PROMEDIO DE VALIDACION
75%

VIll. OPCION DE APLICABILIDAD

{ X ) El instrumento puede ser aplicado. tal como esta elaborado El

mstrumento debe ser mejorado antes de ser
() aplicado

Mg. Ing. Winner Agurto Marchan



TABLA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE EXPERTOS: Interactivo
IX. DATOS GENERALES

Apellidos y Nombres del Experto: AGURTO MARCHAN WINNER

Titulo y/o Grado Académico: Ingeniero De sistemas Mg.

Doctor () Magister ( x ) Ingeniero () Licenciado () Otro()......ooooooe

Universidad que labora: ucv

Fecha : 18/07/2021

TESIS : Prototipo de una red social como fuente de informacion para la productora JSL
producciones y medios asociados de comunicacion en el ambito de la region Piura,2021.

Autores: Temoche Iman, Jairo A lexis y Sullon Aguirre, Felix Fernando.

Deficiente (0-20%) Regular (21-50%) Bueno (51-70%) Muy Bueno (71-80%) Excelente (81-100%)

Mediante la evaluacion de expertos usted tiene la facultad de calificar la tabla de validacion del instrumento mvolucrado me diante
una serie de indicadores con puntuaciones especificadas en la tabla, con la valoracion de 0% - 100%. Asimismo, se exhorta a las
sugerencias de cambio de items que crea pertinente, con la finalidad de mejorar la coherencia de los indicadores para su valoracion.

X.ASPECTOS DE VALIDACION

VALORACI
ON
INDICADOR CRITER 0-20% 21-50% 51- 71- 81-
10 70% 80% 100%
CLARIDAD Es formulado con lenguaje apropiado. 75%
OBJETIVIDAD Esta expresado en conducta observable. 5%
3 3 ava Jlaci ia v 15%
ACTUALIDAD Es adecu_'ido el avance. la ciencia y 7
tecnologia.
ORGANIZACION Existe una organizacion logica. 3%
) . . 5%
SUFICIENCIA Comprende los aspectos de cantidad y 7
calidad.
INTENCIONALID Adecuado para E:CIIQIE!I lo; aspectos del 3%
AD sistema metodologico v cientifico.
13 has - PO T5%
CONSISTENCIA Esta l_.ms:{do en aspectos tedricos v 7
cientificos.
COHERENCIA En los datos respecto al indicador. 75%
METODOLOGIA Responde al propdsito de investigacion. 75%
El mstmumento es adecuado al tipo de 75%
PERTENENCIA investigacion. ]
TOTAL PROMEDIO 75%
XI.PROMEDIO DE VALIDACION
75%

Xll. OPCION DE APLICABILIDAD

( X)) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta elaborado El

wstrumento debe ser mejorado antes de ser

() aplicado

Mg. Ing.

Winner Agurto Marchan




ANEXO 5: DISENO DE BASE DE DATOS

am MysaL ./

=

styless

*PK
.

.
.

wcolummne

id: INT

background-color: VARCHA R[50)
color-text: VARCHAR(50)
styless-text: VA RCHAR[5D)

+FK_user_tipo-user

*  name: VARCHAR(50)

FK user: INT

wFK

+  FEK_styless_user{INT)

sindexs

+  INFK_styless_uszer{INT)

PR

+  PK_Styless{INT)

tipo-user E
+PK_Tipo-uzer

wcolumn s —"
*PK id: INT

&PKz

+  PK_Tipo-user{INT})

permission

=

wcolumnz
*PK id: INT

FK user:INT

*  name: VARCHAR (50)

&FKz

wlndexs
+  IXFK_pem

#PKz

+  FK_pemission_user(|NT)

+  PK_Pemission(l NT)

izsion_user{INT}

+PK_User

+FK_pemission_user

opinlons

wcolumne
*PK id: INT

text: VARCHA R[S0)

FK publications: | NT
FK user INT

+

*  password: VARCHAR[SD)

«FKz

aindexs

“PKs
+  PK_User(INT)

+PK_User

+FR+FK_follow_user

+  FK_user_tipo-user(INT)

+  IXFK_user_tipo-user{INT)

[E+Fk_message user 0z

+PK_User

—\

&FKz

FK_opintons_publications( INT)

+PK_puiblications

+FK_opinlans_user +  FK_opinions_usen(INT)
+FK_styless_user user % «indexs
+  IXFK_opinions _publication={INT}
«columnz +  IXFK_opinlons_user{INT)
spK_User | PRI INT LPK_User aPKs
- *  name: VARCHA R[50} — +  PK_Opinions{I NT}
*  surename: VARCHAR[SD)
*  emall: VARCHA R[50)
+PK_Lizer

Follow message B
«columns «columnz
*PE id: INT *PK id: INT
FK  user: INT *  text: VARCHAR[SO)
FK  followed: INT *  wiewed: VARCHAR(50)

«FKs

+  FK_follow_user{INT)

+  FK_follow_user_02(INT}
«indexs

+  IXFK_follow_user{INT)

+  IXFK_follow_user_02{INT)
«PKa

+  PK_Follow(INT}

*  created-at: DATE

windexs

«PK2

FK emitter: INT
FK  recelver: INT
«FKz

+  FK_meszage_user{INT)
+  FK_message_user OZ(INT)

+  IXFK_message user{INT)
+  IXFK_message_user OZ(INT)

+  PK_Tablel{INT)

+FK_publications_user

+FK_opinions_publications

=

publications

-acolumnz
*PE id: INT
*  text: VARCHAR[5D)
ARCHAR[SD)
ated-at: VARCHAR(50)
user: INT

FE

+FK_news_user

#FKs
+  FK_publicanions_uzer{INT)
alndexs

+  IXFK_publications_userINT}
“PKs

+  PK_publications{INT)

El

acolumns
*PK 1d: INT
ARCHA R[50}

FKa
+  FK_news_user{INT)
aindexs

+  IXFK_news_user{INT)
#PK®

+  PK_News[INT)

ANEXO 5: HISTORIAS DE USUARIO

Historias de usuario

Ingreso de usuario (usuario, productor, admin)

Historia de Usuario

ID

Nombre:
Prioridad
Riesgo

total del sistema

Ingreso al sistema

HUO01

Alto

Medio
Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan
Descripcidn: El usuario ingresara con un correo y contrasefia y tendré acceso

Usuario, Productor,

Admin




Registrar usuarios (Usuario, Portal)

Historia de Usuario

ID HU02 Usuario
Nombre: Registrar usuarios

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman
Descripcidn: El usuario insertara datos del usuario y les bloqueara algunos
privilegios.

Autorizacion Portales de Noticias (Admin)

Historia de Usuario

ID HUO03 Admin
Nombre: Permisos Productor

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan
Descripcion: El admin proporciona un formulario de datos que el postulante
debe llenar para una futura aprobacion

Crear Logro (Usuario, Productores)

Historia de Usuario

ID HU04 Usuario, Productores
Nombre: Creacién de Publicaciones

Prioridad Medio

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcidn: El Usuario crea un nuevo contenido textual acorde a lo esta
pensando sobre un determinado tema

Visualizar Logros (Usuario, Productores)

Historia de Usuario

ID HU05 Usuario, Productores
Nombre: Listar Publicaciones (Seguidos)

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcidn: El usuario puede visualizar las publicaciones de los usuarios que
sigue



Eliminar Logros (Usuario, Productor)

Historia de Usuario

ID HUO06 Usuario, Productor
Nombre: Eliminar Publicaciones

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman
Descripcién: El usuario puede eliminar las publicaciones creadas por el mismo

Segquir Usuarios (Usuario)

Historia de Usuario

ID HUO07 Usuario
Nombre:  Seguir Usuarios

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan
Descripcion: El usuario puede darle en seguir a otro usuario y poder visualizar
sus datos y publicaciones

Enviar y recibir mensajes entre Usuarios seguidos (Usuario)

Historia de Usuario

ID HUO08 Usuario
Nombre: Enviar mensajes entre Usuarios seqguidos
Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcion: El usuario puede enviar y recibir mensajes internos del usuario
seguido

Visualizar noticias (Usuario, Productor, Admin)

Historia de Usuario

ID HU09 Usuario, Productor,
Admin

Nombre: visualizar noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcidn: El usuario / productor / admin puede visualizar las noticias
publicadas



Borrador de noticias (Usuario, Productor, Admin)

Historia de Usuario

ID HU10 Usuario, Productor,
Admin

Nombre: borrador noticias (Seguidos)

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman

Descripcion: El productor puede visualizar las noticias redactadas por los
editores

Crear Noticias (Productor)

Historia de Usuario

ID HU11 Productor
Nombre: Crear Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan
Descripcién: El productor puede publicar las noticias creadas por los editores

Redactar Noticias (Editor)

Historia de Usuario

ID HU12 Editor
Nombre: Redactar Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcion: El editor puede redactar alguna noticia, no puede publicar ni para el
publico en general, ni en la seccién de Red interna

Eliminar Noticias Publicadas (Productor, Admin)

Historia de Usuario

ID HU13 Productor, Admin
Nombre: Eliminar Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan
Descripcidn: El productor puede eliminar las noticias creadas por el mismo



Eliminar Noticias Borrador (Productor, Editor)

Historia de Usuario

ID HU14 Productor, Editor
Nombre: Eliminar Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman
Descripcién: El productor puede eliminar las naoticias creadas por el mismo

Visualizar noticias (Red Interna) (_ Productor, Admin)

Historia de Usuario

ID HU15 Productor, Admin
Nombre: visualizar noticias Red Interna

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcidn: El usuario / productor puede visualizar las noticias publicadas en la
red interna, unas seccion especifica para los medios de comunicacion

Publicar Noticias (Red Interna) (Productor)

Historia de Usuario

ID HU16 Productor
Nombre: Crear Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman

Descripcion: El productor puede publicar en la seccién de red interna las noticias
creadas por los editores

Eliminar Noticias (Red Interna) (Productor, Admin)

Historia de Usuario

ID HU17 Productor, Admin
Nombre: Eliminar Noticias

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iméan

Descripcién: El productor puede eliminar las noticias creadas en red interna por
el mismo o el editor



Visualizar noticias (Propias) (Productor)

Historia de Usuario

ID HU18 Usuario
Nombre: Listar Noticias (Propias)

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix, Jairo A. Temoche Iman
Descripcién: El productor puede visualizar las noticias creadas por el mismo

Gestionar Usuarios (Admin)

Historia de Usuario

ID HU19 Admin
Nombre: Gestionar Usuarios

Prioridad Alto

Riesgo Medio

Programador: Sullon Aguirre Félix
Descripcion: El administrador puede visualizar todos los usuarios registrados

Acceso al Sistema
El usuario / productor o admin ingresara su correo y contrasefia. El sistema validara si los

datos ingresados son correctos o incorrectos.
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Al validar que el usuario y contrasefia son correctos muestra un mensaje de Bienvenida

y nos direcciona a la interface de inicio.
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Bievenido a la seccion de Noticias, en esta parte podras visualizar y publicar el Estos Usuarios te podrian interesar o
PRIFSPRUTY contenido noticiero de interes piblico, para mas informacién

)

Crister Pamela
@pamelaarambulo g
iPiuraPlusTV, Tienes una noticia nueva que compartimos?
A Inicio Shelsie Goicochea
- @shels 9
£ Mensajes
Estos medios de comunicacion te podrian interesar c Abigail Asmat Fernandez
2 1venvivo @abigailod
@ PiuraPlusTV

@piuraplusty Ogar Gloria

Y Logros @pauce

Y Contenido

@ piuraplusty Jairo =
4 @jairo
= Medios de Comunicacion

SE VUELVE A TENIR LA CARRETERA DE SANGRE|

@ Wereline Ads

Mi Dashboard

@ Cernar Sesion

Luego

Crear Noticia
En el contenido principal se muestra en el panel de navegacion muestra el usuario que ha
iniciado sesién, usuarios, proyectos, actividades.
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Mi cuenta

Bievenido a la seccién de Noticias, en esta parte podris visualizar y publicar el Estos Usuarios te podrian interesar e
@ PPy contenido noticiero de interes pablico, para mas informacion

@piuraplusty

Javier Tantarico Garcia

@javitsio Segu
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Natif Mi cuenta

PiuraPlusTV Crear Noticia
@piuraplusty
O piblico

A Crear Noticia

0 Red Interna
Bormadores.

PiuraPlusTV, Aqui coloca el titulo de la noticia

/®
A Red Intema
2

‘Ver Noticias Creadas

PiuraPlusTV, Aqui caloca el contenido de la noticia

Mi Perfil
En el contenido usuario lista todas las noticias, logros, contenidos y guardados que el
productor posee, con una opcién de poder editarlos
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El botén de color azul permitira editar todos los datos del usuario
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Nombres Campletos
PiuraPlusTV
Celular
99999999

Correo Electrénico

Sitio Web
hitps://piuraplusty.com
Historia

PiuraPlusTv Es un canal digital nuevo en Piura, en &l se

ansmite muchos pragramas tanto coma noticias,

musica, Juveniles, Magazine, entre otros




Registrar usuario
Para agregar a un nuevo usuario nos direccionamos a la opcién de registrar usuario
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Nombres Completos

Nombre de Usuario

Correo Electrénico

Contrasefia

Confirmar Contrasefia

Hombre: ® Mujer

¢¥a tengo una cuenta

Registrar Portal
Para agregar a un nuevo usuario nos direccionamos a la opcién de registrar Portal

Correo Electrénico

Mision

Sitio Web



Logro

En esta seccidn se podré registrar logros obtenidos en la vida cotidiana o en el &mbito
laboral
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Bievenido a la seccisn de logras, en esta parte podras compartir con tus Estos Usuarios te podrian interesar <
amigos algun suceso positive que hayas alcanzado, para mas informacién
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Publicar Logro

e you thinking?

nm

Los 3 puntitos Horizontales te dan la opcion de editar o eliminar el logro publicado



©) Wereiine

d c

I Method Draw Vect.. (3 b VerL

'WERELINE

©)

A Inicio

PiuraPlusTV
@piuraplusty

£ Mensajes

O Ve vive

Y rLogros

Y Contenido

= Medios de Comunicacion

@ Wereline Ads

Mi Dashboard

©  Cerrar Sesion

Luego

x +
o

3 Purga por

>~ @ A o5 8

38 icons - Google Fonts [ 21

& Descargar archeo

& OnlineC

O Codigos de Colores

cons - Of.

a

Estos medios de comunicacion te podrian interesar c

@pvuraplus\v

PPPP

Estos Usuarios te podrian interesar
PiuraPlusTV

piuraplusty egul

Javier Tantarico Garci:
vits10

maicol fernando
2 lffsa

/' Editar
T Remover

By copiar Link

Gonzal:

Michae Sanchez

@ma

test3
@test3 ~eg

€ Wersine x + e - o
q c 0 & werelinecom logro: - @ A 05 2@ o £ »
I Method Draw Vecr.. 83 aPumapor. W Descorgararchivo | g3 OnlineComenfree.. @ Cédigos de Colores.. [ 314 Computersico [ Soomsrap cons - 0f. 3 Icans - Gosgle Fomts [} 21+ Camping icoms
o a = Qa
WEREL'NE @
i Micuenta

Publicar Logro

PPPP

- <

Aam

Publicar

@gonzalhscm S

E ]

Mi cuenta




Red Interna

Esta seccion es especificamente para los medios audiovisuales
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Borradores

Esta seccion se muestra las redacciones de los editores, los productores se encargan de
autorizar o eliminar dichos contenidos
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