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Resumen

La investigacion estuvo centrada en analizar la problemética del posicionamiento
de marca para Hamburguesas el Tio Noé en Pacasmayo Region La Libertad. La
interrogante formulada fue: ¢ De qué manera las estrategias de marketing mix se
relacionan con el posicionamiento de marca para Hamburguesas el Tio Noé en
Pacasmayo Region La Libertad 2022?. Se buscé aportar mejoras en la aplicacion
de estrategias de acuerdo a la variable independiente. El objetivo fue analizar la
medida en que estas estrategias relacionan con el posicionamiento para
Hamburguesas el Tio Noe€; la hipotesis establecié que existe una influencia
directa entre ambas variables de estudio. Metodol6gicamente el estudio fue
descriptivo, nivel correlacional, enfoque cuantitativo, disefio no experimental, la
muestra se conformo6 por 118 habitantes. Los cuestionarios fueron altamente
confiables (alfa = 0.976; alfa= 0.933). La prueba de contrastacion de hipotesis
demostré la relacién altamente significativa (r=0.764) considerando que la
relacion es significativa en nivel 0.01 de dos colas, concluyendo que a través de
las estrategias de marketing mix, el posicionamiento de marca crece, por lo que

resulta importante su aplicacién en el negocio.

Palabras claves: estrategias, marketing mix, posicionamiento, marca.
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Abstract

The research was focused on analyzing the problem of brand positioning for
Hamburguesas el Tio Noé in Pacasmayo La Libertad Region. The question asked
was: How are the marketing mix strategies related to the brand positioning for
Hamburguesas el Tio Noé in Pacasmayo La Libertad Region 2022? We sought to
provide improvements in the application of strategies according to the independent
variable. The objective was to analyze the extent to which these strategies relate to
the positioning of Hamburgers el Tio No€; the hypothesis established that there is
a direct influence between both study variables. Methodologically, the study was
descriptive, correlational level, quantitative approach, non-experimental design, the
sample was made up of 118 inhabitants. The questionnaires were highly reliable
(alpha = 0.976; alpha= 0.933). The hypothesis contrast test demonstrated the highly
significant relationship (r=0.764) considering that the relationship is significant at the
0.01 level of two tails, concluding that through the marketing mix strategies, the
brand positioning grows, for which it results Its application in business is important.

Keywords: strategies, marketing mix, positioning, brand.
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